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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre le 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


statistiques et services connexes doivent étre adressees a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (télephone: 951-3552) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) ~ 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes le 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
Pextérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. { 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


a 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


1-800-472-9708 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta ° 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


1-800-472-9708 | 


British Columbia (South and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1551 

Yukon et nord de la C.-B. : 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) Zénith 0-8913 — 

Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


| 
| 


: 
| 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 | 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 

1(613)951-7277 

Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 

Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 
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Symbols 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
ep  \preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim_ staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 


e  6P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employes uniformement dans 
cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance que 
l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par consequent étre 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 
arrondis, les 


Les chiffres ayant été 


totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de detail (matrice nos 
2300/17, 2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
le biais d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de l’industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l’industrie 


e R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de 
Vindustrie 


‘ 


| emia 


Table of Contents 


| Page 


Highlights Vv 
_ Chart 
Monthly Retail Trade Unadjusted and 
Seasonally Adjusted Canada, 1987-1989 vi 
Monthly Retail Trade Seasonally Adjusted, in 
Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 
1987-1989 vi 
_ Retail Trade, Cumulative Total by Kind of 
Organization, Canada, 1987-1989 vii 
Distribution of Retail Trade, Chain and 
Independent Stores, by Region and Selected 
Metropolitan Areas _ vill 
Preliminary Estimates - Current Month 
_ Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
| by Kind of Business 
Table 
| 1. Newfoundland 2 
| 2. Prince Edward Island 4 
3. Nova Scotia 6 
| 4. New Brunswick 8 
: 5: SQuebec 10 
6. Metropolitan Montréal 12 
7. Ontario 14 
8. Metropolitan Toronto 16 
9. Manitoba 18 
10. Metropolitan Winnipeg 20 
11. Saskatchewan ee 
12. Alberta 24 
: 13. British Columbia 26 
14. Metropolitan Vancouver 28 
15. Yukon and Northwest Territories 30 
16. Canada 3a 
Revised Estimates - Previous Month 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
by Kind of Business 
17. Newfoundland 34 
17. Prince Edward Island 3 
18. Nova Scotia 36 
18. New Brunswick 3h 
19. Québec 38 
19. Metropolitan Montreal 39 
20. Ontario 40 


20. Metropolitan Toronto 41 


Table des matieres 


Points saillants 
Graphique 


Commerce de détail mensuel, non-désaisonnalisé et 
désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé 
en dollars courants et constants (1981), Canada, 
1987-1989 


Commerce de détail, total cumulatif par type 
d’entreprise, Canada, 1987-1989 


Répartition du commerce de détail, magasins a 
succursales et magasins indépendants, par région et 
certaines zones meétropolitaines 


Estimations préliminaires - Le mois en cours 


Commerce de détail, magasins a succursales et 
magasins indépendants, suivant le genre de 
commerce 


Tableau 


Terre-Neuve | 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 

Québec 

Zone métropolitaine de Montréal 
Ontario 

Zone métropolitaine de Toronto 
Manitoba 

10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. Colombie-Britannique 

14. Zone métropolitaine de Vancouver 
15. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
16. Canada 


O00 OW Ol NE 


Estimations révisées - Le mois précedent 


Commerce de détail, magasins a succursales et 
magasins indépendants suivant le genre de 
commerce 


17... Jerre-Neuve: ., 

17. lle-du-Prince-Edouard 
18. Nouvelle-Ecosse 

18. Nouveau-Brunswick 


19. Québec 
19. Zone métropolitaine de Montreal 
20. Ontario 


20. Zone métropolitaine de Toronto 


Page 


vi 


vi 


Vil 


vill 


34 
35 
36 
37 
38 
39 
40 
41 


Table of Contents - 


Table - Continued 


Revised Estimates - previous Month 


Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
by Kind of Business - Continued 


21. Manitoba 

21. Metropolitan Winnipeg 

22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. British Columbia 

23. Metropolitan Vancouver 

24. Yukon and Northwest Territories 
24. Canada 


Supplementary data, retail trade 


25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by 
Kind of Business and by Region and 
Metropolitan Area 

26. Retail Trade, by Kind of Business and 
by Region and Metropolitan Area 

27. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 


28. Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 1987-1989 

29. Retail Trade, by Kind of Business 
Group, Canada 

30. Yukon 

31. Northwest Territories 


Appendix 


|. Scope of the Survey 

Il. Definitions 
Classification 

Ill. Methodology 
Sample 

IV. Components of the Survey Universe 
The Survey Master File 
Chain and Department Store 
Component 
Area File Component 

V. Data Reliability 
Sampling and Non-sampling Errors 
Measures of Sampling and Non- 
Sampling Errors 
Measures of Reliability, by Kind of 
Business and by Region 

Vi. Seasonal Adjustment 
Revision Procedures 
Number of Shopping Days 

Vil. Constant Dollar Estimates 
Data Confidentiality 

Vill. Kind of Business Composition used in 

Tables 1 to 27 

IX. Grouping of Kinds of Business used in 
Tables 30 and 31 


Selected Publications 


Concluded 


Page 


Table des matieres - fin 


Tableau - suite 


Estimations révisées - Le mois précedent 


Commerce de détail, magasins a succursales et 
magasins indépendants suivant le genre de 


commerce -— suite 
21. Manitoba 
21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 
22. Alberta 
23. Colombie-Britannique 
23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 
Données supplémentaires sur le commerce de 
détail 
25. Commerce de détail, désaisonnalise, par genre 
de commerce et par région et zone 
metropolitaine 
26. Commerce de détail par genre de commerce 
et par région et zone métropolitaine 
27. Commerce de détail, MDC et coefficients 
combinés de correction des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 
28. Commerce de détail, Canada, estimations en 
dollars courants et constants, 1987-1989 
29. Commerce de détail, par groupes de genres 
de commerce, Canada 
30. Yukon 
31.  Territoires du Nord-Ouest 
Appendice 
|. Champ de l’enquéte 
Il. Définitions 
Classification 
Ill. © Méthodologie 
Echantillon 
IV. Eléments de l’univers de |’enquéte 
Fichier principal de l’enqueéte 
Elément magasins a succursales et grands 
magasins 
Elément fichier geographique (aréolaire) 
V.  Fiabilité des données 
Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 
Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de 
l’erreur non liée a |’echantillonnage 
Mesure de la fiabilité, selon le genre de 
commerce et la région 
Vil. Désaisonnalisation 
Procédures de révision 
Nombre de jours commerciaux 
Vil. Estimations en dollars constants 
Confidentialité des données 
Vill. Composition par genre de commerce utilisé 
dans les tableaux 1 a 27 
IX. Groupes de genres de commerce utilisés dans 


les tableaux 30 et 31 


Choix de publications 


Page 


52 


54 


Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
decreased 0.3% in July 1989 to $14.4 billion. 
Excluding new and used motor vehicle dealers, 
retail trade rose 0.2% in July 1989 following a gain 
of 0.6% in June. 


The overall 0.38% decrease in July followed a 
modest increase of 0.2% in June and a gain of 
0.7% in May. In April, retail trade rose a strong 
1.9%. 


The overall decline in July was_ primarily 
attributable, in order of dollar impact, to decreases 
reported by motor vehicle dealers (-1.7%), 
furniture, T.V., radio and appliance stores (-7.9%) 
and department stores (-1.1%). Partly offsetting 
these decreases were gains by general merchan- 
dise stores (+6.2%) and combination stores 
Go Orowcy 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $14.3 billion in July 1989, an 
increase of 2.6% over the same month last year. 
Cumulative retail sales for the first seven months 
of 1989 amounted to $96.4 billion, up 5.2% over 
the corresponding period in 1988. 


Year-over-year comparisons indicate a rise of 
1.8% for all foods stores and a decrease of 3.0% 
for new and used motor vehicle dealers — the two 
largest groups within retail trade. Department 
stores sales increased by 3.2% on a year-over- 
year basis, while service stations rose by 5.2%. 


All provinces and territories reported higher sales 
compared to the corresponding month in 1988, 
with the exception of Quebec where sales 
decreased by 0.4%. Increases ranged from 9.0% 
in British Columbia to 1.2% in the Yukon and 
Northwest Territories. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 141.2, retail 
sales for July 1989, not seasonally adjusted, 
decreased by 2.6% from the same month a year 
ago and totalled $10.1 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 140.8, decreased 0.8% in July 
1989 over the revised adjusted sales for June, to 
reach $10.3 billion in constant (1981) dollars. 


Points saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires de juillet 1989, les 
ventes au détail ont enregistré une baisse de 0.3% pour 
totaliser $14.4 milliards. En excluant les concessionnaires 
d’automobiles neuves et usagées, le commerce de deétail 
s’est accru de 0.2% en juillet 1989, suite a une hausse de 
1.9% en juin. 


La diminution globale de 0.3% en juillet fait suite a une 
hausse modeste de 0.2% en juin et a un gain de 0.7% en 
mai. En avril, le commerce de detail avait enregistre une 
forte hausse de 1.9%. 


Par ordre d'importance en dollars, la diminution globale 
en juillet est d’abord attribuable a la baisse signalée par 
les concessionnaires d’automobiles (-1.7%), les magasins 
de meubles, téléviseurs, radios et accessoires (-7.9%) et 
les grands-magasins (-1.1%). Ces diminutions ont été par- 
tiellement contrebalancées par les hausses rapportes par 
les magasins de marchandises diverses (+6.2%) et les 
epiceries-boucheries (+0.5%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $14.3 milliards en 
juillet 1989, soit une hausse de 2.6% par rapport au 
méme mois l’an dernier. Sur une base cumulative, les 
ventes se chiffrent a $96.4 milliards, en hausse de 5.2% 
par rapport aux sept premiers mois de |’année derniére. 


Les ventes des magasins d’alimentation ont connu une 
hausse de 1.8% et celles des concessionnaires 
d’automobiles une diminution de 3.0% _ selon les 
comparaisons d’une année a l'autre des deux plus 
importants groupes du commerce de detail . Les ventes 
des grands magasins ont enregistré une hausse de 3.2%, 
sur la base d’une année a l'autre, alors que les ventes des 
stations-service ont augmente de 5.2%. 


Les ventes ont progressé dans toutes les provinces et 
tous les territoires, comparativement au méme mois |’an 
dernier, a l'exception du Quebec ou les ventes ont 
diminuées de 0.4%. Les gains s’échelonnent de 9.0% en 
Colombie-Britannique a 1.2% au Yukon et dans les 
Territoires du Nord-Ouest. 


Estimations en dollars constants 


Dégonflées a l'aide d’un indice implicite de 141.2 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
juillet 1989 ont diminués de 2.6% par rapport au mois 
correspondant de l|’an passé et ont totaliseé $10.1 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisee des 
ventes, dégonflée a l'aide d’un indice de 140.8, a 
enregistre une baisse de 0.8% par rapport aux ventes 
désaisonnalisées revisées de juin 1989 et s'est chiffree a 
$10.3 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 


$ millions $ millions 
18,000 18,000 
17,000 17,000 
Unadjusted 
16.000 Non désaisonnalisé 16,000 
15,000 ach 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
Seasonally adjusted : 

12.000 Désaisonnalisé 12,000 

11,000 11,000 

10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 ; 8,000 

1987 1988 1989 
Chart -2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 
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Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1987-1989 | 


January -July 


Janvier - juillet 
Cumulative total 


Total cumulatif 


$ millions Independent stores 5 millions 
100,000 — Magasins indépendants — 100,000 
Chain stores 
Magasins a succursales 
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’ Based on preliminary estimates. 
y D'apres des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par region et genre de 
Business commerce 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1989/1988 - 1989/1988 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other: foOdt Stones: ac... ose eats Greece teee <a OR ego 
Department Stores ic. esc< 3.42 ware a ses eeiouones coca seo acys 
General merchandise Stores sm eee ee = oe ee ere 
GOEnerallStOreS iss: Sene cies. eis meee nee Cee sears shear ean 
Warlety, “StOLeS) ia.e Sean... tc eageween trent kote reco oie isis susie 
Motorsvehicle- dealers: ...c-seetaees, fete oe nts el ctie sa ens 
Wsediicar dealers: ..cs2 ose ties, a cit crests) se: 8 thleuiei ob 
SEnvicesstations Wvs ae cene: Sept chay eee aise eee, -teereole 
GaraGeSie ane t-as8 seca cin ner ot aeeecat eR net aeebaranane sited Nena deonaten 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisyclothing “Stores warts aewsnee eerste raters 
Womens? ClothinggStoresaarrat mame rie ce elmira le 
Eamily. clothing StoreSig.j specs Gees os eo one 
Specialtyshoe» SloreS ar n.ahee a ce tones es eee 
anntlys ShiOC: SlOleS Be -s.g argv eee re ee ene ee 
Hardware. SlOreS etnies itt o octane te sare errs eee: 
Household appliance stores .............0...0000.00-- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


DOWCICIVESIOLES ete. rete dee assists teitey ch ers kc eee : sei 1,093 
Sporting goods and accessories stores................ Un. 
PorsonalkacceSsonles)StOneS:.... ssc. Seect.. once det aaeen : 1,567 
A OUNCIg SIONCS ie er tees ee tayo. OR sp cM, Sie csc woes 10,029 t 12,091 22,120 


IAW SOT CS Gea S866 soo 70. 0o 6 UD Draco S SS oe cet 99,677 177,726 ; 277,403 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


sp EL 
+0533 
=O 
ae UALS: 


+ 10.8 


+ 13.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 

X 
75,101 
Xx 


xX 


x 
20,318 
28,686 

x 


x 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


- TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


275,433 
229,732 
19,368 
75,101 
75,807 
61,596 
33,943 
367,082 
6,425 
191,237 
13,765 
47,176 
5,443 
22,372 
41,316 
x 

4 
20,904 * 
15,227 
x 
24,372 
119,831 
3,663 

xX 

6,949* 
11,627 
4,383 9,085 
75,444 


131,852 


1,137,914 1,822,413 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceties - (Boucheries On Agnogg. eae. cotenidron. 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GlANASIMAGASINS Foye cerarercrcaerrcesathateps ts nie Pete le eee 
Magasins de marchandises diverses ..................-- 
MAGASHIS eGOMON AUK yas. cise d corde cspenagnesita re seapacim Bee oe Ae 
Biba Veer e OB YS Hore Oe Con CREE oT te hs tg oer cic hot 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion............-....-+. 
Stations-service 


(GANA CS age eke gere Sore o- dao keto Megs ti gesodoro kotor eotian ia A 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
Magasins de vétements pour dames..................- 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialise¢es .............-.--. 
Magasins de chaussures pour la famille .............-.. 
@llincalllenieS ay yee en tydreengnh one ont Mee er 
Magasins de meubles........... 0... cc eee e ee eee eee 
Magasins d’appareils ménagers .............-2-220505- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
LibralricSiOtsPADClChleS - free rccm--Boe keene. eve tteres, oot te 
Fleuristes 


BOUIOTIES paecme few tre hg kota oem terme Sty its BM yey eens 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels ..........--+-+5++55 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magaSins...........0+e eee ee eee ere 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. Ser 
Grocery confectionery and sundries stores............. | + 14.4 
All other food stores \...aeteseis Ss acess SR See + 98 
Department, Stores: wu. Ale excess net oc Sloe SRR a ReN ae + 0.4 
General merchandise: Stokesass5 suaeiiast sane ln co eee X 
General stores 5... esiee cies oN EO Ree ae UZ 
Walniety :StOreS © aie .ccsrs a.canves ounce Gy ive usnsieeedeqeaswoy sie oi eee X 
Motor vehicle dealers. ...:... Satheereen i carne + 0.6 
Used scar: dealers ..: occ. Ae re See X 
Service Stations) 5 s oucc- cus cas ecslouaie ses oue RR +> 6 
Garages arr an! cutteths toa ey nn eet ee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. = Aue) 
Men's: clothing stores eayawnad- nai atari: ob eternal x 
Women's: clothing, Stores smsty.ia a arene ater. -neeeee : ; - 5.1 
Eamily clothing .storeswfest.e) samc Gey. abrir 7 + 26.4 
Specialtyshoe stores seaaainter ae scmeest) nb eorees x 
Family ‘shoe: stores: a8nieat: sh a8 ates a a eres x 
Hardware: StOres). Syncs dysa-nds BAe nel.) ce ees ee ei 

CUETO OR O00 Fe Soc CeO Gg Abas A OW x 
Fousehold appliance) SlOLes: merase meee eee tee ee ae, ee) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... = Chil 
Book-and: stationery, Stores: 4 5... See ee Gee x 
FIONSISi ete ce rice oth aed ble eke eee x 
Jewellery SOLES Sook So ac peste cuac.cn Ae eeete x 
Sporting goods and accessories stores................ + 35.3 
Personal accessories ‘Stoles#iaaes saieaesond ty) one cee TE) 
All“other: stores: 3). oie Sin seco 2 Sars Seri Se ee po 26.4 


All ‘stores .. 2 o'22 2eeue uc» seis eee aes ne waree 44,899 + 44 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 


132,022 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


269,439 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


All stores 


Sales 


Ventes 


3,856 
4,433 
50,021 
401,461 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicenes = Boucheliess. 2+ e es. eam etter ts treet eee. 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands: MmagasinS 2 weeks sek ets cee veces oe ema eee Ree 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins GenerauiXea as steer amerce oe ticle eG anaes 6 
Ets edeesters fewameeoees  mh Reileaette SHY. Wltity tite eval "e we hatte fas 6 7 

See Ne tae See meer sl ite rene 8 

ee tyra linc teas 9 

SR Aaa eh cach cy AAA 0, 3) PRN Sct Dee Be 10 

Garages Pre te een rare Gee ce ciron tine eateenlenn-s Meson 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ il7/ 
Qincalllenieste sy etre ciencea eedeensie nectar cee e's he 18 
Magasins*de"meubles*#) cee ore a arn oer nae es 19 
Magasins d’appareils menagers....................... 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
brairiesnetspapetenieS myicry stern trctsc re cecne cise cere Cees 23 
Rletivistes We wcmirirnrr tts scree ate otitis cm cteresreco a rae 24 
BiOutenesr ween ett ctacsse gels soma risntinerecc arncla News an 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnelsS................-..- 27 
MOUSHIESTAUMOSTIMAGASINS cere cs heiclsc ess Heros 28 
Ensemble des magasins............--+-+e+eeeeeees 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 101,136 - 0.7 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 21,706 se 1c) 
All othiersitOOd Stone oe aspect ron cote css outst as Suen ce uat 7,136 + 33.4 
Department Stores rset. ecic hoc: vse easusncpci ones cede ; 31,928 fee 
General merchandise StOreSis as. jeanne ender yee aes 13,842 ae ES) 
General&Stones:.ia0stspere stare fee ars aos Ole: Seeker iene é 6,382 = {chis} 
Warley Sl(OLCSire tte oecs lity. JSe ct 79 aN ca pate See ee : : 3,892 = OT 
Motor:vehiclesdealers: =<. cae cece atare mune ese y 95,090 - 06 
Used cal .dealots i < epy atest ime enue ee ates | 3,780 + 19 
SEIVICCESIQUONS = sian 8, 005.6 UF wimlinds arr aren pecans euaknnt 48,981 s+ (4,7 
(Gav aG OSes a corsa eee ire aes ts h Oue eRe eoce ou a a 1,408 - 19.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,713 = 19 
MenisiclothingistoneS isan sare rr ee yer ae : 3,279 | se S)S) 
WomeniSclothingpStoreSe cra. .wss acacns ps chars ceed : UU. ap AS 
Family iclothinG¢Stoles ae eeren so cath  i hh eee ; : ‘ 4,603 = 72 
SpecialtyeShOCsStOles: pews teak ae nce a eee ae 609 + ANG 
Family Shoe ZStOnes rae ciae arte) cil kara ee ee nie 2S = 8) 
Hardware sStoresit 9h rs. cnc carat tes cee niaig eke teas d 6,373 SoH Io} 
ene 6 Pee CoO Seo 2,833 

Housenoldzappliance sstoles acacaceat erie eer: 752 - 64 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. PTET, 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 29,593 ate fide 


Book ang :sialionoty Stores 5 sc. fos oath eee ee a eee : ; 2,952 = Bye 


HlONIS(S eewttreet bea eon operant cece: sae tse 1,549 


RIGWECIIOIVESIONCSE: Aue ra rer ey cua ieee vo st ee ‘ : 2,341 + 96 


Sporting goods and accessories stores................ 3,370 157 AG) 


Personal -ACCOSSONISS SSO i an sc ale cane 6,036 7,444 + 49a 


PIGOIDCTaSIONOS errr te ak ore re a ie : 32,166 66,221 sp hy 


All cstoces Siva eee ei a : 307,494 f 491,139 + 3.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


_ TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 
x 
213,057 


77,206 


22,703 


xX 
10,820 
30,637 
13,376 

x 


Xx 


8,041 
181,874 


1,220,177 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
~ 1989/1988 
Ventes Variation 


17,001 
40,281 
2,348 
696,713 


24,861 


32,723 
196,612 


2,001,730 


Nouvelle-Ecosse 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


713,018 
117,732 
41,055 
213,057 
94,207 
40,281 
25,051 
696,713 
24,861 
289,191 
12,464 
72,877 
23,394 
48,879 
30,414 
4,189 
14,372 
33,572 
19,438 
4,770 
19,471 
195,272 
21,329 
10,815 
14,376 
21,861 
40,764 


378,486 


3,221,906 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicéries*-Boucheriest O°) 2ahenonp) 2oyie, felsnkimgt 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands MagasmS rinses sic ann PSS, Ae 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Galagess Mie: sen eae en eee eo See 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames..................- 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincallleniesPameniee sets eae ee ee OP ome eee 
Magasins*de"meublessAstescn See nee Or oer ee 


Magasins d’appareils ménagers....................00. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
librairies et papetenies = awaits Lee fee eee 
Flounstes@ -osrememranmrn ie eet se ee Ss ee es ee 
Bioutenese a tae ie ho ee a ee es Be Be ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................--- 
Toustles-authes*magasinS== sews ss. lee nee eee os 


Ensemble"des*magasinsS* -<<.7-t <2. .cc. sess. 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 

July - 1989 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Ailvother food-stores. o.sbaie% steeaga? Sane cel Soe 


DepartmenteStones 275. sceis 1a obese eee eee Ge setae 


|General merchandise storess.s.. casters se els eer 


GeneraliStores:. . sc seces tre se aie 1 sos Se eS certo eee 
WEVIEW? Gian cet a eee ood DO Se Semone oD Moog cL 
Motor vehicle'‘dealers: :..... asiaueieees acteGoncten: 
Wsed’ caridealersi« ¢ :.:.a6hiahew ae reek eh mbes: 
ServicerstationS sccuidet. seco sige 2.05 ys oe ee 
(GAY AGES are a wt ws re pasirae Pe crevgn s Guyaen ak acy uso epee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing! Stores ssspacyet. doves Streriokton ois elo ise 
Womens clothing? Stores evar. sr crete bir sa) es Soe 
Family clothing storesseiarnctigh-nsers atceateec Qe eee 
Specialty ‘shoe stores: asinieeey aneencm ap eeghendeepels 
Family "shoe Stores * aston aera oe Sean 
HardWalevStOles... s ssca cies cals da leghe Sener us SCE Rae 
Fousehoidaturniturerstores: .. 2. ...2. -peteaeet eee 
Hotiseholdiappliance stores: 2.0.6 40. sdiegres Soren 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
FRIOUISES ie res copra nett erieh sim cree kent) olsiis oS wos ed oe 
NIEWIIEIVESTONCS tre cote deyan. cise, «teas dias, set leah aks 
Sporting goods and accessories stores................ 
PersonaliaccessoriestStOneS gasses cee oy eee 937* 


AUS OtMETESTOTES 2 hai are es cc c= ee eee ee: eee 19,687 


Alle stores «oncea8 ppeevthe re inl’s ca eyelet pecs) oohtowseeeios 121,027 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


62,477 
18,138 
5,126 
21,554 
10,594 
13,389 
4,005 
74,744 
3,198 
45,374 
3,308 


9,543 


2,234 


6,375 


4,753 


22,726 

1,842 

1,108 

2,018 

4,230 

1,706 2,643 
20,979 3 40,666 


254,143 - 375,170 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


ae eo 


+2726 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Sales Change 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 425,385 Epiceries.= Boucheriés 20% 2898 @) Sole Ponsa. 
x 107,914 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 29,550 Tous les autres magasins d’aliments..................: 
142,372 142,372 Grandsimagasinsict. ae. of. Me het eo ee © eee 
50,836 73,184 Magasins de marchandises diverses ................... 
= 79,459 Magasinstgeneralixer mets. h caht ste te etre. eet 
22,167 25 O04 ES Ae Bazar ns eer eee A e's 
x 50155386 98:6) | Concessionnaines Gdiautomobiles =.5.-5----- 02-7 > oes 
= 22,073 22,073 + 8.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
15,295 240,697 255:092 sear et OBL StatiomS-SChViCOin mate etemiG watts haaln eae ee ee oe 
= Af ON/ PV MO: Garages rere cake ck Hab hens hho bts See ee 
= 57,602 57,602 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
8,536 7,401 15,936 Magasins de vétements pour hommes ................- 
25,659 16,064 41,723 Magasins de vétements pour dames................... 
21,158 8,753 295911" Magasins de vétements pour la famille ................. 
x Xx Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ 
5 32,564 @Quincailleriesss=*.et274 she hehe eee oe io ete ee os 
Xx 30,439 * Magasins:de;meublestantre tether etc. aatetrsrtn 
x 5,830 Magasins d’appareils menagers.....................-. 
X Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
11,914 144,120 156,035 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
8,913 3,586 12,499 LibraitiestetipapelcnicS* rh 2 tc mete es eee es ee 
X 10,025 RlCuiSteS Me ne teem tt eee ht cam ee. 
8,132 13,077 BiOulchiCS ree cere. ter bitte tk Oet meters aetaerne 
Xx 28,123 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5,827 10,044 yey Magasins d’accessoires personnels...........-..-..+-- 
114,529 125,796 240,325 TOUS |IOS-auitLeSiMAGASINS teres. uae eee errata 


810,124 


1,590,316 


2,400,440 


Ensemble des magasins..............+22+seeeeees 


20 


28 


29 


Sadie = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1989/1988 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
AllzotheratOod Stones @ certs ee eee eee oe rai oe 4,564 
DepantmentsStOneSi. a. j- 0 cise. = - oo) eeu ene ena 178,205 
General merchandise stores ................5+ee0eaes 
GemneraleStOreSiess <.csio obs doce theese te eon peo 
AUC SIOLOG a ie oe dando we wie Se oak ees ae ee 
Motor: Vehicle. dealers, 2... /caocktncyetes ds Roaring aaa 732,176 
Wseducardealersi: <<... desches scars toy: centr cn ncetnse Byer 31,877 
SEMVICE Stations 5c nie ese esc o oi wie are crete) spears : 276,086 
Gal AGC pi shears los Snore a ayhtaha oeielnae sale solo. Sear 58,925 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's..clothing Stores e<carint: came oben. akyorenmok 
Womens, clothing: storeSteeted ace: Sterna ti aby ere 
Family. clothing StoleSwannchist tek an etils om yams 
Specialty, ShOC.SIOlCS: a3 Ars ere tear eat, Gece eee 
Family SNOCSlOleS oath tal seers eudvetetie aranine oil ogee: 
PalGWale LSIOMCS 6e woh so oS Gays asi oe be 
eT eo one oe ; 46,587 
HouseholdzanplianCeStOres a asccn-weaskexs, cota eorepeecty ce ce: 15,288 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 35,047 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 99,370 


Booksandestationelvastoresi. > =. i< ania aan ee. ote é 15,842 


FISUSSY oma coe o oy a ocr eee ae een ee 9,746 
OWN ESIONCS ee. cyarc eee re ese iantiss eysyne t,o oo cr a 4,715 ; 8,526 
Sporting goods and accessories stores................ 5,190 : 77,830 
PersonalkaccessoriessstoreSn tases anion eyesore 20,222 ’ 31,690 
AlitothenesStonese=ss, ioc. te, oo 7, eee ee ae ee 153,103 ‘ 228,237 


(PSCC See cote Some Sc nm en hoe aren ee sce 910,588 -1 | 2,656,800 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


$000 


553,325 
288,365 
112,083 
178,205 
25,401 
40,492 
23,810 
732,176 
31,877 
347,587 
58,925 
72,960 
27,092 
71,139 
64,439 
9,694 
34,696 
68,029 
60,870 
15,288 
58,474 
132,522 
20,680 
9,746 
13,241 
83,020 
51,912 
381,340 
3,567,388 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


=f 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
- TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Quebec 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 3,811,548 Epiceries = (Boucheries’| 7. NP), Se. Setsartima, 1 
x 1,693,703 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
36,212 674,331 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,282,859 1,282,859 Grands iMagasins v8.4.6 etorrtsn.he ee Whar Se eee ee 4 
x 182,858 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 239,265 MagasinsiGemenaux.a-c.nct dere. tereis etek atetoate Meee eae 6 
Xx 155043 95-314 Sil IBazars ante. caw. cr tencgs ts cSt cets tite te wake nals eee ee 7 
= 5,327,551 5,327,551 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 241,418 241,418 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
460,632 1,769,574 2,230,206 StationS=SomVviCe +t set honc tate. rset So es 10 
= 399,570 399,570 GaN AGeS ee Ft fter thon ttt ane eS otha eee tt ee 11 
Xx x 468,149 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
93,579 112,093 205,673 Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
285,218 227,105 512,323 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
279,490 197,321 476,810 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
38,556 29,711 68,267 * Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
176,986 58,685 235,671 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
X X 409,999 QUINCAINOFIOS s.2.2.8i evi sette hie hee eto ete oe 18 
78,472 295,059 373,531 Magasinside meubles: :5 crsi./2: Meee fete tials oe ee le ee 19 
= 97,061 97,061 Magasins d’appareils ménagers...............-..0.05- 20 
121,362 234,280 355,642 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
247,449 696,599 944,048 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
35,781 110,237 146,017 Librairieset:papetenies ..ccc. sees slater sem, een es 23 
= 88,808 88,808 IQUISTES Soe ccrcirer cote Patera Reeth Scher dae lotiete Ae Soules toes earn 24 
28,555 60,432 88,986 BijOuilotigs oasis ecetiees Gea ros Oe ee 25 
37,201 488,495 525,696 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
116,673 220,247 336,920 Magasins d’accessoires personnels..............-.+55- 27 
899,956 1,543,104 2,443,060 MOUS HOSTAUITOSUMAGASINS tore ners ore iota s,s ale ee enerte 28 
6,184,423 17,830,592 2.2 | 24,015,014 Ensemble des magaSins............22+-eeeeeeeeee 29 


No. 


27 
28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1989/1988 
Venies Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 
All-other’tood ‘stores <-4:4a¢ey tema: fae aes Gis: 
Department Stones <7. </.3 a ays +10 c+) een nee Segone oe 
General merchandise stores ..............-00 eee eens 
GeneralStores ..).)05. sSoc.s shies scene OO aerate 
WantelVip SLOTES nisin. h sclele din’ ot ls pinto se 
Motor ‘vehicle dealers: ; ..... aaudeeiedis th Seer 
Used car ‘dealers’. ....o. ees hsb ete aes 
SEIvice “Stations asc..< -sces sw legejecest b-2,+ yt > Ue eee 
GARAGES 55 4 eis ae. Sends es cuales ands iailevepnadhh eee ee ce 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's? clothing Stores aterreiclh nina: aieeieiasy5'd eee 
Women’s: clothing; storeserias: se oaeeemaitin: or creme 
Family clothing ‘storestirat.2) cia. cess op eee 
Specialty“shoe- Stores anwifiaiateas. aciimis hit Ghy eee 
Family shoe *stores  aiiinicy. <1. abe oer eesti. ty eee 
rlardWware SlOres ys. 8 ssoe wm ete se posses cs (os ee 
Household! appliance stores <imsa< 4c. «cists ore 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and ‘stationery Stores”. : . ..........shrdaage.i- een 


FONISIS Sic secre cee naa een eee yeicd wiscre he ee 


SOWCIIGINGSTO‘CS ioe a. one 2 pele ody. o iin als kee 5 ee 3,260 


Sporting goods and accessories stores................ 3,230 


Personal accessories sStOreS «ec... esses eee ewe a tea. 12,773 
Allfother *stores 7.3.2 ne... 0. 7 Seen aa esate 110,934 


All :StOreS ioe athe ele ooo apeteperayeeeye anaass eevee. 527,038 


Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


238,771 ae AS 
96,021 = Gk 
62,922 ar) SKS) 
96,755 Sr, eS) 


7,167 ecere 


6,767 

8,177 = UA) 
307,939 : 307,939 = (y7/ 
10,218 10,218 - 14.3 
79,297 : 114,168 pag-7 
I2AUS WAANS Ost 

25,403 ae Oh7 

13,668 | = A 

32,410 =< 


27,525 =F WOKS: 
6,757 

17,247 stat l).4 
33,107 - 3.4 
30,032 - 10.4 


6,085 ar Sh, 


26,540 04.4 
45,429 65,684 + 10.6 
7,910 10,990 + 33 
3,890 3,890 + 19.6 
3,397 6,657 - 0.6 
22,012 > 25,242 
13,232 26,005 + 3.9 
96,619 207,554 + 3.5 


988,879 : 1,515,917 =A1.3 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Xx 
15,702 
712,433 


X 


228,522 
Xx 
65,564 
158,230 
152,986 
28,224 


94,477 


49,066 


151,008 
23,007 
20,445 
23,106 
75,817 

635,603 

3,570,534 


Change 


1989/1988 


Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


x 


333,742 


2,302,654 
78,745 
552,462 


92,674 


133,337 
40,246 
Xx 
320,113 
58,349 
40,072 
26,390 
141,417 
95,949 
636,054 


6,979,876 


= 43 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
' TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


1,766,063 
609,883 
349,444 
712,433 

49,393 
41,812° 
53,110 
2,302,654 
78,745 
780,983 
92,674 
163,026 
105,109 
251,557 

214,298" 
47,368° 
126,785 
199,342 
182,403 

40,246 
135,755 
471,121 

81,356 

40,072 

46,835 
164,523 
171,766 

1,271,657 


10,550,411 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 


1989/1988 


Variation 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.- Boucheriés? 2%, 20°mepag) pais, omtleneint, 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands MAaGasins sexes. <aoeserer. hn tete Pe ees e 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasimsiG@menaux css: sins ats7. te eranmewin Rife Bee es eee 


Garages essen taro eer eA cm stl eta terenete ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames .................... 
Magasins de vétements pour la famille.................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINSTIES: wed week rot Ota ton hinins oR. S RS, 
Magasins: de meubles:.<5..)..1. 1. PRE. FONT ae 


Magasins d’appareils ménagers ...... 0.0.0.6... eee eee 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies ‘et papeteries.....:....:. 2 SEE VPI, oe. 2a 
FIGUNISTOS He oatote re torstehote eneits Clete a eterna Se eateries See ts eters 
BiHOULOTIOS 2 ecrsh i. cE SCRE RE Riek ae ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels................-.+-. 
TOUS les auitrOS!MAGASINS: Sri nh ee ee cet ee tects ore 


Ensemble des magaSinS.............+.eeeeeeeeees 


27 


28 


| Garages 


SA Ate 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Oniario 
July - 1989 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 598,088 


Grocery confectionery and sundries stores 124,128 


All other food stores 16,271 


Department stores 401,586 


General merchandise stores 78,680 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family: shoe ‘Stores! divest. Ss). .gres Setaceant street 


Hardware’ stones. 2536.5 cbc ie ee es ce eee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 17,963 


Sporting goods and accessories stores 22,668 


Personal accessories stores 48,216 


All other stores 426,096 


All Stores o60cseee ch on cence ee ies i eee; 


2,280,046 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Change Sales Change Change 
1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 
307,701 905,790 an ele) 
117,872 242,000 - 05 
78,701 94,972 + 8.0 
s 401,586 ni aly 
41,404* 120,084 + 16.3 
x 22,124 + 4.1 
5,031 24,665 + 214 
1,128,914 1,128,914 - 6.2 
35,541 35,541 - 1.8 
241,232 403,882 + 36 
x 68,449 + 2.0 
174,885 178,068 + 15.4 
22,037 49,868 | -- 
28,154 96,984 + 0.4 
12,730 49,512 + 5.0 
3,432 9,131 - 12.3 
10,997 38,948 + 8.2 
Xx 63,740 + 19.6 
52,853 70,670 +00 6:2 
20,915 26,725 = 24 
10,949 56,986 de 154 
162,252 257,239 ae Uhskit 
12,681 29,058 ost 
18,065 18,969 + 130 
20,687 38,650 +906.2 
77,270 99,938 + 143 
58,368 106,583 + 13.0 
337,126 763,221 +508 
1.9 | 3,122,251 5,402,297 AA 1:8 


“5 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Change Change Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 
Variation Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


4,161,043 ae Exe) 2,060,665 sp WSs} 6,221,708 -°6.34| Epiceries!- Boucheries? S98, Sposa), Pete, coda deme, 1 
794,244 - 2.1 736,234 ap OL 1,530,477 + 0.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
106,896 ae. itil’) S22 eS 7.0 629,669 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

2,792,252 + 6.4 - - 2,792,252 Grandsimagasinss... sndsecesaveminn ee ee ee 4 
589,123 pagel 229,802 818,925 Magasins de marchandises diverses .................... 5 

X X X 123,122 MagasinsSigeneraux® «2.02 acticeetiancsieess Be eee oe eee 6 
120,939 ce ajo) Px TALE 146,715 (OM BaZarsteey segayce cae arate a eke ele Oe See 7 

= - | 8,985,282 8,985,282 .5 | Concessionnaires d’automobiles ..................00-. 8 

= = 261,156 261,156 ./ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,070,314 2 CA 1,528,181 2,598,495 LE AU SLAUONS=SCIVICE mc cectc'e sretetar stata’ tar aetcare’ tats ROA elas Sete ee 10 
X X X 443,394 Galages# astern eee cee bat yore. FERS 11 

23,313 = 13.8 1,046,190 1,069,503 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
224,671 + 86 153,346 378,017 Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
477,203 ape ids) 188,844 666,047 Magasins de vétements pour dames................... 14 
252,470 sie. (oy 78,441 330,911 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
38,730 - 20.8 21,811 60,541 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
190,696 ae Wea! 77,857 268,553 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x Xx Xx 354,028 QUINCAINIGHES hs aterste Patavartatf sate waters tert ahs ee Seer 18 

Ailveone + 49 374,791 492,363 Magasinsdesmeublestancreasd a. pete en cre ee renee 19 
37,458 sa UelSS 140,503 177,961 Magasins d’appareils:-menagers PP is 5. PEER SO ae 20 
VAL + 9.5 Tfayisteke} 332,960 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
673,449 + 26.7 1,108,231 ,781,680 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
116,994 + 8.2 91,512 208,506 Librairiestet panetenicsm:-c cia Meee sr ee aes one 23 
8,647 - 12.0 160,634 169,281 FIQUTISTCS# sar eet pleco oars, Re 24 
113,286 te 2:4 129,055 242,341 BiGtHGHOS Sone Ark eee easiest stati EO Ns 25 
139,532 a 95 424,492 564,024 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
278,582 + 93:8 374,941 653,523 Magasins d’accessoires personnels.................+-- er 
2,513,507 + 7.0 PATTEAICS 4,691,470 oustlesyalitressmagasinStra nak esidtas Fee sae ties one 28 
15,172,693 5.8 | 21,820,210 + 5.3 | 36,992,902 Ensemble des magasins..............:000eeeeeeee 29 


No. 


Combination 


= AG = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
July - 1989 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .........-.--- 


Grocery confectionery and sundries stores ..........--. 


All sothertood (Stores) <tseranie  caabeneraer: ese eek toe 


Department stores . .......... 66 eee een pI SRG Hi: 


Generallimerchandise Storesvaes. eerie ioceer ia aaeeare 


GGieraliStOleSs. cc. cyseeve.« cdceepasanayotan co 2 eer: ee 


VAFIGtY TSIOFOS aos caf coos shea, saa nayagt soa SU 


Motor: vehiclesdealers: ....... ois i.enan Smear: 


Used.iear dealers .......5.. eee he eter) Sa 


Service iStatiOmS 6 snc cass 6. easter esa epeyia od Se eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis “clothing storessareeers oy: iy niriy eis cote 


Women's clothingtstoreSimrats -yyasc cirastantie ahs aera 


Family eclothing tStoresieicas) pa -vixgcy. stares) te toes 


Specialty ‘shoexstores epcias rind use neceichs eh aero 


Family snoe 


SIOMES alice el on ee Sk poe ehs weinetees 


HandWareeStOres occ F ce hdenes oss ays ouky opay ape, ae eee 


Household furnituresstores. ... ...... ..., ohh aery.er aoe 


Household appliance stores ...coeSe. aerials aes 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book ‘and stationery stores. ......,.......ceietonen ta-enriets 


Fiorisisa..- 


Jewellery sStOlCS va acs iea eyes ong A esyoys) veka eos 4) IO 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories: Stores pe natpeceeeieetoha ts acupecras 


AllsothersstOres 2) c.ctens)ss,07e, 3. Dee ee ee ee 


All stores 


Cr 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


$000 


233,159 
33,659 
6,631 
157,400 


22,454 


6,902 
11,920 
24,218 

151,792 


891,097 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


67,214 
4,630 
TU We 


10,792 


12,967 


28,251 
143,592 


1,132,343 


Independent 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


$'000 


306,830 
68,912 
50,362 
157,400 
30,269 
851 
4,310 
475,140 
9,382 

148,300 


7798 


24,812 
43,907 
22,650 

6,296 
19,723 
13,211 
23,186 
14,041 
29,556 
95,403 
12,569 

7,423 
17,694 
24,887 
52,469 

295,385 
2,023,440 


Ensemble des magasins 


50,680 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+e 


+ 


15:9 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,643,650 
213,178 
42,687 
1,100,544 


172,479 


24,828 


466,579 
x 
126,760 
232,781 
127,406 
25,663 
98,916 
Xx 

84,871 
31,101 
Xx 
199,668 
57,161 
2,934 
45,080 
73,636 
148,981 
919217 


6,013,470 


Change 
1989/1988 
Variation 


ap PALS 
= 60) 
14.7 


PAT, 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


470,619 
235,184 
298,315 
47,700 
4,384 
2,113 

SPO TAD ALT 
VAAL 
543,831 


118,950 


79,093 
58,871 
x 
476,027 
34,857 
58,714 
63,467 
79,683 
194,617 
958,324 


8,178,913 


Change 
1989/1988 
Variation 


= ty ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


Sales 


Ventes 


2,114,269 
448,363 
341,003 
1,100,544 
220,180 
4,384 
26,941 * 
3,770,117 
WANAL 
1,010,410 
118,950 
308,017 
189,979 
319,505 
155,978 
40,409 
136,425 
81,779 
163,964 
89,972 
166,708 
675,694 
92,018 
61,648 
108,547 
153,319 
343,598 

1,877,541 


14,192,383 


Change 
1989/1988 
Variation 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:="Bouchories ee Seo coe. oe ne Ea 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsaimagaSinSeeerscuns scrun sin oa ccckcntene eee Ree ee 
Magasins de marchandises diverses ..................-- 
Magasinsrgeneralixeris ...ch4. Tica a oa ee eee eae mementos 


Concessionnaires d’automobiles ...................055 
Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 
Stations-service 


Ganagesme tees IA) ee oo ee ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriessas) ake ack hbeeiceas siren eee een 
Magasins:deimeubles 402s tere coe ctl ersne ree eee 


Magasins d’appareils menagers..............-....00-. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiestetipapeteriess: sala coe cee oe re ee ere 
Fleuristes 


BilQutehiCSsne riers tert aia tee alt cemerehe « aararonete ie 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...............+++-- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins........-...--++seces2ee5: 


oie 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

July - 1989 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- | 1989/1988 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 
AlleotherfOOd Stores = cece eeecon roca halt cen cae eyes 
Deoartment: Stores 2... ace ates «arrearage 
General merchandise Stores... 6.6. ie ce wane wrens 
General ¥stores hice. o feeeracre wd eae eee ecm 
WANIOLy, SLOLES 0 3. osrss ais @ Pm ae) ean eats Anis oa elo« peal 
Motor:vehicle: dealers: ©... soetuenp-vecrsusity socy neh beeen ene 
Wsedicarsdealers! §2...s0g5 eeeatk. ich aareie ate oneraann 
SenvicesStatiOns << s:ar.jatede scenate secs Tan's eatery dota eS 
GAlAQCS Betis 3 ntact. cia ctes esempe min eid  a es 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisiclothingi Stones a. ake scar -actre-uice hala ie) RRS 
Womenis) clothing: StoreSio.5 8. cr-are stn 8) ae ences cna 
Familyaclothingt StOreSaa is cy pec yop ake ieps ne a ee 
Specialty «shoe: Stores a2ases ia ey sionns degen iat saab ew hen ieee 
Farmily::-SHOGsSlOleS) caicyts cid suegstNcderoke yovcie outer sae meee al toe 
Hardware StOnesis at. <ses clei a wie ie cence) obs oon eearreeeome 
Householdsturnitue stores; ¢ <3... «eyecare 
FouseholdsappliancerStoreS wvape cso eater ese e ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book-andistationery? Stones’)... s.-\:1-spacisteea aa ee ents 


FalONISIS mee erence er uer erat: Us d,s 2) t as oe ae 
Jewellery SlOneS minis cceet epee) cates estore ae), eae epee 
Sporting goods and accessories stores................ 
PersonalzaccessonleS sSlOlGS fin wanton deut poms Bese ieee 2,214 
Al@OthereStOreSe ns nie eens cekas <i can dt ecicae ec ek. aa 20,819 


AL StOROS 2c,00o75 a statrnceietace Ais epoadl ciouagekoks euanthe Ekeaenseo aeehe 219,436 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


$’000 


119,755 
21,893 
5,999 
40,696 
11,618 
13,332 
2,964 
98,177 
4,231 
49,939 
3,430 


10,513 


8,588 
6,143 
435 
2,341 
5,765 
5,944 
511 
7,021 
17,359 
2,805 
1,102 
3,000 
6,954 
2,853 5,067 
29,913 ; 50,732 
290,137 : 509,573 


3,259 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 
+ 7.2 
+ 4.2 
+ 49 
ese 
+ 16.9 
- 16.0 
me 85,73 
ee 
+ 32:2 
+ 4.5 
+ 23.8 
+ 114 
a Wee) 
+ 4.0 
- 03 
a Care! 
ap LY LZ 
aeeeli720) 
- 0.7. 
= (25 
+ 8.0 
ae Mas) 
= 16 
at | 
- 3.8 
- 5.4 
eyo ohcd 
+ 3.3 


2319. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


x 

5,747 
285,117 
x 


x 


18,363 
46,534 
37,486 

x 


x 


26,394 


12,150 


13,627 


144,505 


1,510,043 


Magasins a succursales 


Change Change 
1989/1988 1989/1988 
Variation Variation 


Manitoba 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


x 815,032 Epiceries ~iBoucheries! 28 i) coe, NRAnep rig, 1 

x 141,879 + 1.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
40,481 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

1.0 285,117 GrandSamagasinSiecs strikes voter ere eee ee 4 
x 78,517 9.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

X 106,079 Magasinstgenenaux:: at ink nt ones th ene ee oe eee 6 

x 18,487 EGET AZANSH Se ta ete ite Wr ats i Sk Ee ee ee i 

= 706,554 706,554 rip Concessionnaires;diautomobiles: .- 240.225. . soos esc a 8 

- 26,559 26,559 + 20.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
5.3 226,560 317,929 iGhStaliOnS-SEnViCG i. ha. Asean, te ee eee 10 
= 24,769 24,769 Garages eee eee sis i Rese ae eee 11 

Xx 64,305 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6.0 25,264 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
0.7 56,958 Magasins de vétements pour dames................... 14 
0.5 42,556 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 2,838 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 16,677 + 11.3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ iz 

x 35,688 Quincalllenics:Rs.Ae Ae o eto eee ia eters 18 

x 40,800 Magasinsideimeubles nym crt ee eee se tee oe 19 

= 3,779* Magasins d’appareils ménagers.............-......05. 20 
17.4 40,024 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 124,400 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13.9 20,450 UibrairiesyetipapetenieSacs ck amore) te ere ce oe oes 23 
x 10,249 RIlGUTISTGS Fr Ree eet Rate eae at Sith tno Sorter 24 
4.7 20,828* BiOUIGIOS Here tort ra ee eet ta nats ae mera are 25 
Xx 43,501 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
ont 17,957 31,585 Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
10.1 197,291 341,796 MOUS IESFAUMESHIMAGASINS Met. tate eesti ister ciate ends ee 28 


3,483,101 Ensemble des magaSins............--+.eeeeeeeees 


1,973,058 


No. 


oor ~ 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
July - 1989 - Juillet 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. x x 80,181 + 02 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-. X X 11,847 i bl 
Allsother food stores’ cating ts siewokeeet rea ae toe okey x Xx 4,375 ae Cal 
Department Stores 6.5.0 ste ee a =! one ree 36,934 ae Sh 36,934 Fond. 
General merchandise storeSi.a. 20.3 en ee Ce ee X X x X 
General StOreS? 60: <i. sie ncla epi 6 o'- eeeaeReNes peperieagrete - - X x 
WETHELN CIES: 2 Give cg cee opens O UNO Won Gn Smo gma Se 4 0 00-c x Xx X X 
Motor vehicle dealers ... .... .catislagehisi to sae reais = = 51,470 51,470 - 16.2 


Used: car dealerst:s... o> niente acronis Eee - - 2,772 


a 
Service stations» .% fact acs {oD aO ease ene a ia x X 29,088 + 0.4 
Garages eee. ee es cosas) oe Se butions Saya ae - - 1,424 45 3.0 
Automotive parts and accessories stores .............. X x 6,839 + 0.8 
Men’s: clothing! StOreS) s2ppgaeti sige a seeteig tie - Al nyse 1,746 - 4.2 2,054 onsen’ 
Women’s, clothing StoreSi ressy-n rer steric eel rey ert cee 6,335 =p (HS) 7,037 ae OL0 
Family clothing :St0reSiacraericln tas. otnatiate of ppensert: 3,088 - 69 3,266 - 6.0 
Specialty shoe: stores: snasiieietns oqo eh ah rae X x 435 

Family shoe: stores) aaveme}s a}. 12 auyasces terete aero Xx Xx 1,779 a AS) 
Hardware. StOneS noc jon aesth 2 a 6 5 Sele aie eee ee x X 1,927 + 28.6 
Householdkturmiturerstoress......~.. = 4) eee eee eae Xx X 3,863 + 39:3 
Householdappliance: Stores: pe cer ieee ae - - 231 +" 0:4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 5,199 - 12.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... x Xx 10,764 Ore 
Book-and:stationery ‘storesi: .-...... 1. . nae ocean 1,550 + 0.6 222k + 9.4 
PIONISIS Hs Woes rae eso eke ae ee x X 386 - 10.1 
Jewellery, StOKeSiz Sees eda BE ond eds. 2 ee X x 2,192 - 3.4 
Sporting goods and accessories stores................ x x 3,169 =A 
Personali-accessories: Stones a.aiae areirarceennt peers 2,007 =p teh 2,430 4,436 - 2.2 


Alls other Stores’. 2.c0 0/2 3 oye. 4 peetenottn wert arn este 18,354 ae Lard 20,850 


All: Storesis.o. 6 asses Scere send ote 178,430 + 1.5 138,912 


am 4S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
- TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1989/1988 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 


x 551,536 Epiceries:- Boucheries’:. 200 .ce'stano: nels eolienlondd 1 

Xx 76,375 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 30,311 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
259,308 259,308 GlandSsMAGASING kepskcesckesesnvcyese cies oud ae, A 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- MagasilistGemenau xia cicie sa one sate wiheus conten SPR eee 6 

KEE Oe EXT | Tt Xel Per Te XN PE, See EXEL OZ ANSE pec tocol seoicgs se Wiens Sra va eh es whos had aaa ene RT Pe if 

- 394,190 394,190 - 7.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 17,205 17,205 + 11.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

4 NOFOSIN” acted: OF MSLATIONS-SENVICE! vee. cerns tonsa sve eile oe os ws sn OED Sele 10 

= 10,070 Galagesmresrir ed Mere: CTR Ee od hace b con eee kee 11 

x 42,695 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,417 16,588 Magasins de vétements pour hommes ................. 13. 
41,317 47,157 Magasins de vétements pour dames .................... 14 
22,931 23,742 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 2,838 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 12,933 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 13,061 * CUAGAONIES oii co rete eaters hiner ans nant 5 ON, SBE 18 

x 28,523 Magasins;de:meublesi..t:c..,.<.....) SNe. Sais ion: 19 

= 1,699* Magasins d’appareils ménagers....................--- 20 

Xx 29,808 Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 78,384 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
11,787 16,058* Librairiesxet) papetenieSs.c..:<c scr ee ree IS. ee 23 
x 3,546 FRIGUTISTOS ic puceen wean cti hacia ovspackeats tarucks ls chsackasete ce: RMON 24 

x 14,486 BOUTS TI OS ies ioacneg es oe ead asec veces dst MOS PD 25 

X 21,244 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,081 15,383 27,464 Magasins d’accessoires personnels.............-..+-.. 27 
128,095 130,916 259,011 TOUS MESTAUtFeESIMAGASINS) Ak-caas scevsucu eas as A Me 28 
1,228,295 977,495 2,205,790 Ensemble des magasins................eeeseeeees 29 


eee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 80,191 - 2.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,596 ae oe, 
Allmother: foodu stores cceremtersieras ae ee meter el ees chore) eerste 2 : 3,795 - 3.4 
Department ‘stores 2.6. c io theca ke os ERE Ble : 26,894 =a 
General merchandise stores .................200+008- 7 10,455 + 6.2 
GeneralaStOres: 2 acc. wisess i cheieneloue /geucne ts ee ROR Rey ee een ees ; 30,182 - 07 
Wanlety’ StOreS (en ci. na i aiinioess ¢ eee ee een : ig 3,190 = Us) 
Motor: vehiclesdealers; < .. . secrete escent ietrenare ne triene 96,086 on ee 
Wsediicarsdealers 4... .eMWemrsss «1. tte Pea he een ey 3,080 + 13.9 
Service StatiONS: cece = ce iscrecnc «20+ tycrness 10 ee eer eRe a 45,668 + 21.4 
ETE -s aaa eck en eRe eo eID aloud coo ¢ ea 3,382 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,655 = 519 
Mens? clothing) Stores Statin. Aik eee it oe eeneer : Ls 3,869 + 26.0 
Women's: clothing storesiies.) SUee Sascha icicle 7,919 + 11.0 
Fanvily:.clothing storestennl.2.. Suara eeeiy. an Dee ; 5.417 + 10.5 
Specialty’ shoe stores. 2a 20th. Se ea eee 277 + 4.0 
Family ‘shoe. stores: aiiteal.#) v2) Seen. Seeker 2,442 - 0.5 
HlaldWale2SlOreS i. cparccscdecerencasettn sere yous fo ireisaaclse see Een ie 5,582 rere 
Household, furniture’ stores: <..... ......ctaseeietl fe reer mee 2,597 + 12.0 
Household/appliance stores ¢c.:ke Shee bee 1,776 0.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,320 - 9.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... WiA009 + ~8:0 
Book andiistationery stores ....: :...:,..... Sete eee. eee : : 1,761 - 3.6 
RIONStS ip tvrateeace een resis cath cheese 1,215 - 04 
NEWeIeryTSIONES iesevari, crars.5 hewerc ico tev svayci'sveiivsae ale eee : : 3,161 - 04 
Sporting goods and accessories stores................ 7,208 = et/ 
Personal accessories storesWa08 2). See Cecers.) Seen 1,413 k 2,413 : 3,825 + 46 
AllRothertStoress. ce Sa ee hl Oa ee 24,873 43,629 ; 68,501 - 3.8 


AU SOTES socccncnchtectis..n RRR aaa: 172,909 A 297,696 t 470,605 + 1.6 


=Ndgu= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 538,843 £74| Epiceriese- Boucheriess bin. cana). sexta neti 1 

x 127,668 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,371 : 24,529 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
189,696 . 189,696 Wal GEONUSIMAGASWIISE hw tne oes ee clan: RA MO 4 
65,588 p 8,667 74,254 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... es 
58,712 : 122,350 y 181,061 BOR MaAGAaSINSIGEMChAUXG s 255. u is, scm mae «a «wc ce ney A ee 6 
20,052 i 1,549 21,601 BSR EAZAS Meare id ayaa Fn Kec Sata dia ala ole oo dev o'9 SN 7 
= 685,125 685,125 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................0.. 8 

= 18,450 18,450 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
63,600 a 223,018 286,618* StatlONnS-SCIVICE Bs :<ncamceki oat oo 5s 35a ee 10 
= 24,110 , 24,110 al GalageSWrcmisa2 yaacs oa ae avast atin ow amigo ao ee 11 

x 79,791 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,218 : 26,809 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
38,555 : 54,573 .9 | Magasins de vétements pour dames.................0. 14 
30,393 35,784 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 1,771 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 17,676 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 38,740 OE) Quincalllenesa.aaac cass sux balou nee ua. BE Meo 18 

a 19,204 Magasinsvdeimeublest. o..-n. . meetin alee ene. hase teenies 19 

= 11,945 .3 | Magasins d’appareils menagers...................-05- 20 

x 17,871 .9 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 124,045 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,424 s : 12,776 /0#| \Librairiésvetspapeteries =<... < SAR. PRPS TR Bees 23 
Xx 10,202 OR FICUISIESHR sent kee Beet oe hawt ssid ox eR 24 
8,548 ‘ } 21,145 6p} ;BilOuteniCS t= A. aaa mnicnite ear kon sind ae eee 25 
x 47,064 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,376 : 15,260 : 23,637 .2 | Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
144,902 : 251,770 J 396,672 sO MFOUSHIeS <aUreSiMAagaSINS Barn .« ~ co «ss cere ee eek 28 


1,157,657 : 1,954,003 ‘ 3,111,659 3 Ensemble des magasSins..............eeeeeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
July - 1989 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
| 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


$000 $'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ...........-.- 184,346 225,193 + 08 


51,632 ap ouih 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,634 


S7//Allyother food istores, <n escie ae etenen retracts ear eee 634 14,939 + 19.9 
4 | Department stores ... 2.2... eee ee een) Se 107,583 107,583 ar (258) 
5 | General merchandise stores .............00-+e eee eees 12,722 20,494 5: Ss: 
63l GemeralustOres:...< 5. <6 6 2snua 2 avn asia cl RS ee ee emo toe 56,547 are PAS, 
TAAMATIETY SIONS sos ons 0 amiadae Wide s aoa nao eee : 3 4,673 tsi 
81|'Motor vehicle. dealers. ; . .. 2 eiiel. 2) aaa 310,487 + 0.3 
93//Usedi car .dealers:...«....cnaheaeo Sates etre: 6,009 *, 6,009 


Service «stations: -:..2. cote as 20 on) 0 Reser: ! 59,429 


94,254 mlOnl 


Garages, onc sehedion shoe? sae ee one oe eee 7,958 ay UCeaS: 


ait 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 36,629 - 2.0 
AoaMen:Seclothing, Storesierycct. seit adeeerster esi cherries ; 14,657 = eH 
14a Womenis: clothingyStoresiteset -raises crate erent orale : 5 28,923 + 45 
451| Eamily: clothing /storesistist hi. we cnserets a oceaatt 21,5389 + 5.3 
16r Specialty shoe) stores Bajerr cies ecient 3,005 - 20.5 
li7a\ Family shoe stores eter... sistas aye eens coed ee eee : ; 8,127 + 3.4 
UGsittlandwaresstones!.. 26. ec cac gas oo oe ag «> ee eer eer 12am a TE) 
19s tHouseholdsfurniture:Stores: «>... ..... «aahirier aero 12,336 qe Sts! 
203|) Household appliance; stores asi a onetee Gee 8,802 a gAL9 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 17,887 + 13.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 69,475 + 13:3 
23 | Book and stationery stores..............-....+. 0.8 : ; 6,853 - 48 
PABIEIONISIS: Sucanc eprsenars esos ci oye eee te So eeaeODe 4,434 -- 
Pdi} JewellerveStOres inc eins arias ois Wo og 2 ve aaa ee 5,197 i520 + 3.8 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,852 32,091 t- 2015 
27.\/Personaluaccessories stores eh aa. be eee 11,450 17,445 + 22.4 
SStWAll othersstores, . = eee nc sc. 5 =. ares ae Bet a eee 93,553 186,195 + 6.2 
29 AllistoreS:<osc% ceeou.. -. See ats eer s.- 623,009 --e2.0 1,394,944 + 4.6 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,263,395 
126,175 
5,415 
742,492 


90,348 


25,707 


214,706 
xX 

x 
62,279 
139,065 
105,589 
6,357 
40,096 
x 

xX 

Xx 

xX 
118,674 
31,182 
X 
32,106 
38,984 
64,004 
566,466 


4,131,372 


Change 
1989/1988 
Variation 


= 5 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Independent stores 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


275,226 1,538,621 


193,980 320,155 
94,126 99,541 
742,492 
132,354 
386,583 
29,451 
2,350,162 
39,987 * 
564,242 
54,380 
227,229 
47,382 109,661 
44,530 183,595 
27,973 133,562 
16,009 22,366 
12,169 52,264 
93,454 
82,615 
55,987 
108,042 
487,797 
47,757 
41,397 
38,711 70,817 
152,076 191,060 
37,332 101,337 
595; 1105 1,161,572 


5,297,108 9,428,481 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries ~Boucheries'- Pe, 20, o0l)) ue ole notenign, 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GANGS WNAGASING | 40 Ga.89 8s Ske 1 A 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


Galagesmmma.csae cs cmac ory tall atta oor Badtccd SR 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Qumcailleness4: chee es ncadae Sense pase Seoee. CES 


Magasins'de:meublestaaacacct he eek one eat ee es 


Magasins d’appareils ménagers.................0.0005 


Magasins de meubles, téléeviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Librairies:etspapeteries:. «2 a0 4. See. SP ee, SRS 
TIQUIISTOS Faia erenrateae.2 Geis ES TORT SO hoary Seeman 
BiOuUICKeSias sce ee ok ee oa kel. a CA eae eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
Tous les autres magasins 


Ensemblexdesimagasinss scaccsed ise todete neh olen a 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

July - 1989 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............-. 229,203 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 21,138 
Sal vAllkotheratOOd eStores eee oh ceermeeiede tear trie meet ete *- 3,542 
Au Departmemtsstoreswe testy e is yaa = een etree 136,467 
5 | General merchandise stores .............625..0--20: 12,012 
Gill (Generale StOreSha soo c.2 0% ned = + ado enne MS ere heal eae 

TAUVETICLY  SIOIES Seno Oe ne gels hia aon Gu ee Gs oe 

82liMotor: vehicle dealers’... = ..nlutrenohot citar yepretenane te 

91(Used: car dealers. ..c ss he.scemsat: Saicererieusce arn eee 

NOs Senvicerstationsin. soc0 4 cae rns © cack eros Seger teen eae 

tM IRGALAGeS wn fe cocks nce yas, als econ shee a char) 5, ssn 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 10,461 
13alt:Men'sr clothing storesic tenet aes sl cicre = 2 eds cient 6,564 
14q|.Women:s clothingastoresicr pe ae) secre ict sae eee ens 19,959 
15 i Family clothing storesiaant 2 1.4m oaochedd + ts aot 14,429 
16a Specialty, shoe ‘Stores crash ontarsts ereroremiarecis wore Seer aotae 1,296 
17 AiEamilysshoe “Stores ative) 43) screens So eee omen 5,206 
1Sachlardware/StOreS 4.2 i is< ein ee paced on 4d woe he Ae 
19g Fouseholdiifurniture:stores*.”.... ... ceaeenaes oa Fee ane 
20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and Stationerysstones:.c.... . ..0 aaa JA. eee 
PAAWGIONUSIS ieee vas oh ro fas, cain aces Ota e «atts a eee 

25a JOWwellonvaStOneSie a ciclo «ard t tis oars 4 oo ee eee 4,651 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,146 
27 PersonalicacCeSSOnleS#StOneSie ancien, nee Ps cen 9,505 


ZOMPAIZOINele SIOLESiate,chcrce-k5 och «ars, See Ceetees cteh ne see 109,209 


29 Allgstores#....27.. to. «3 aeviotiitemet thew wt 713,400 


Chain stores 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


107,832 
52,434 


33,707 


16,374 
94,069 
16,851 
17,199 
4,817 
14,973 
7,673 
1,828 


3,272 


7,055 
32,971 
27,820 

128,158 


1,017,466 


Independent 


Change 
1989/1988 
Variation 


337,035 
13;o%2 
37,249 

136,467 
18,978 
14,021 

6,499 

350,484 
16,374 

148,633 
16,851 
27,660 
11,381 
34,933 
22,102 
3,125 
8,478 

14,696 

18,743 
4,037 

Uey ds 

74,726 

8,202 

4,992 

11,706 

40,117 

37,324 

237,367 

1,730,865 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


ee ee ee ee ee oe a ee ee ee 


+ 


0.6 


Chain stores 


Magasins a succursales 


1,572,689 
135,246 
27,143 
920,969 
86,120 


32,975 


328,431 
64,729 
48,388 

124,632 
95,173 

7,608 


35,953 


2,104 


PAW TAls) 
23,608 

X 

29,737 
48,620 
55,508 
660,423 
4,700,010 


Change 
1989/1988 
Variation 


OT 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


661,093 2,233,782 


332,101 467,347 
179,418 206,561 
920,969 
124,079 
78,445 
38,525 
2,505,897 
105,912 105,912 
563,624 | 892,055 
109,402 109,402 
105,600 170,329 
30,579 78,967 
88,018 212,650 
40,826 136,000 
T2527; 19,825 
21,529 57,482 
85,116 
115,322 
25,698 
92,565 
523,771 
55,686 
42,587 
47,793 77,530 
185,666 234,286* 
151,807 207,316* 
766,762 1,427,185 


6,545,281 11,245,291 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries .= Bouchéries? 1 ..e)enah Aote, notes 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSaMaGasinS cesses k ys etcasee ecko ws « ee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


GalaGes eset ala ete CO eerie & ihn omc ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUwINGaINCHIOS ay acactoce<deuckedsncb posers se 1-9 RON, SE 


Magasins delimeublesii: nisi. Mee Sena or ae ae 


Magasins d’appareils ménagers.....................-. 


Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiés etiPapelenieS ..o.acanckeeee .LeeLe ee. seen Soe 
FEU Coie goo eee Goce So oe cee ee ae eee een ri, B 
BBiJOUILOMIOS ieieg-g-c-n satan Ba scx nchesds pot asigcius'ys'us sane MO: Pe 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins................e0eeeeeeee 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

Metropolitan Vancouver 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............-. 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores...... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s. clothing) /Storessimeicy. Sask. shee A> ie one 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book ‘and stationery Stores... ........... Re See ee eee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal ‘accessories: Stores Hacse Geese. oerne 


All other stores 


All stores ... 


Sales 


Ventes 


X 
2,905 


THAI 


7,373 
56,927 


387,425 


Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
144,588 - 2.9 
42,574 + 4.0 
20,119 - 2.7 
77,191 chi 1440) 
5,324 41.8 
161 - 12.4 
638 +°25.3 
198,330 + 10.7 
5,449 5s 
50,465 + 9.0 
8,471 =f 25.4 
13,037 +206.8 
2,455 7,419 = 2.2 
10,575 22,634 +307.9 
3,613 9,582 ee 0.7. 
1,702 + 28.8 
4,736 aa 1.2 
4,773 +2724 
12,406 + 13.0 
1,762 eo Sul 
10,153 
39,014 ee (OLS) 
3,712 eal Oar 
2,226 - 3.8 
7,565 +293.2 
22,431 
17,343)" 24,716 
58,393 * 115,320 + 19.8 
469,073 856,498 8.9 


+ 


= OF = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
_ TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Zone metropolitaine de Vancouver 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 1,001,520 Epiceries =, Boucheriess .oon cared) eevee mostankine: 1 
Xx 278,276 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Pao MIELE 128,493 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
529,430 529,430 Grands MaGasins Sees awe cca nc xine a wo SOR ee ee 4 
x 37,367 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 1,OSG2 St 219) hi Magasins QeGneraQux esc wicker ec ous dune ele die @ielo SMR. BERRI 6 
xX A' OA ee mepect 2 un ES AZONS regener th sists eschews 6) 2 us) sore chop deuce gs yal (arto if 
x 1,412,409 + 15.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 38,489 38,489 Vendeursidiautomobilesdioccasionin... .. .-eieieenam senate 9 
144,964 198,242 343,206 StallONS:SOMICG, fle scone nee Gale CORR eae 10 
- S/,5in S/Aoin Galages areca rier ke eee Ge san seebewsks cae eee 11 
Xx x 81,673 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
36,494 15,233 Suen Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
TIGOUT. 61,460 139,137 Magasins de vétements pour dames................... 14 
42,398 20,320 62,718 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 10,519 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 32,159 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 29,280 Quineaillerios 2a 5 3c ceuste Sas Bid ce eves es Ce ee 18 
29,016 77,311 Magasins;de imeubles)....3.....0.... Seon. Sass 2 eehaee 19 
x 12,633 Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 
X 61,628 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X 282,505 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
15,216 26,797 Librairies et papeteniess.cc..... .<eEes .weors Ieee. ie 23 
Xx 19,553 FICULIStOS Meluasa serene eek eek: khan fusca castes: hua RR 24 
17,641 50,327 BijOULENIOS 4 Kose uate cas toate ac ancanusapyee a. hss = BR se 25 
Xx 134,974* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
42,512 97,410 139,922* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
370,595 353,220 723,815 TOUS leS:AUMES | MAGASINS Wig sss xs ckeye ue one Se 28 
2,646,699 3,121,781 5,768,480 Ensemble des magasSins.............-.0eeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
July - 1989 - Juillet 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) ..............- 6,965 ap alts! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,817 ae EATS 
Allzothersfoodstores =. cewere-es fe eect chee ese eters aera 390* 
BSPartMeMt sy StOLeS x reser eel yenete etter te ots slic) ss aPC et mee tetra - 
General merchandise stores ..............00 00sec eee x 
Generali! StOreS 54s eck re veifel in eee seiare cies See MMe et eee =the 
WTAE) GUONKESY 5 alicia eo eID OS CIOL ete oe .0.0 Ga cat ic Xx 
Motorevehicleidealersia.:..<... Saree A pretation = ly 
Used ‘car Gealers cava. fivelgepete ore tataeenn Sah Laie Waaaamoenen X 
SErviCe StAtiONS ii. eS oo. o fevseite geste sores eke sh aoe a eer 
GAlAGeS ic x = tires cote anta rc sehaste Coetieche nda Soe ees: Quan Ae x 
Automotive parts and accessories stores .............. + 16.8 
Menis<clothing):stores ogurrs. A 0. Seat Siete sk cock anenete x 
Women‘suclothing) storesiiaees. Wika. Seen2e.d., Siteee aheeshanees FA VS:0 
Family<clothing:storesHactis.&.. 35. ae ee, Oe eee - 19.0 
Specialtyshoe stores: Geese. Me PR AE ee X 
Family shoe'stores: SArSkiar AAA eee. A Ree: x 
HanGWwalne Stones cre is kero torent ero tomese a cheese eee en ete -- 
Fiousehola: furniture sstores: .........7.\..acteeenee el aoe X 
Household#appliance sstores 2 ae ees oeiecie ee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 10.9 
Book and rstationenrysStores...% 1125. ce. Ree eee x 
Foe SEP OF taco tate ate ea RRR TE ERE as bk X 
SISWONGKY PSION OS IE ecko versmte totems bites heen gsi caries sen OSTEO x 
Sporting goods and accessories stores................ + 10:2 
PersonalFacceSSOnleS -SlOKeS Mawar ere eset te eee + 23.3 
AIISOUMERASTONCS #9 .casca.4-2oeaw-s bonahe Seen mea ee ap ANT, ace —+—F12'5 
BA SStOres aca scicte.-cpeecie rot tes= hs MORES RS GUS, 49 4.2 


23f-< 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


- 43,913 + 45 43,913 Epiceries -. Boucheriesa. wm 2am. adaale: aovannune.. 1 
- 10,771 + 26.9 10,771 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 2,436 st 2,436 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- Grandsimagasins Fave xe -ccerarcearanewnss ss SR Oey Te 4 
Xo XS pee ee eee Pe XK ee Oe Xe? ee xn Magasins de: marchandises.‘diverses':, 22% Sayan. Jase 5 
or eX S eee X Tee aees OXG RO! 67 OCOAG eee tee OOM MAgAaSIMNS IGEMELAUX cere arora vie aapehara sessertedj hee SME eo GTP ees 6 
SX Pay X ese OPXaeee EE XG WMebreE lEXGIPESAZAUS een. sic ok ih co Shigetehaarcatie! aytovier crenehseh ebesh amo’ as di ellen de otic MERE ae, Mee cue Uf 
ee ZO CO ee Od O22 eee mer oO CONCESSIONNaltes: G:auitOMODIIES 4... amis latent es 8 
= Vendeurs' d'automobiles d'eccasion........0 5.0. 2o ee 9 
= AGA EStAtlONS=SCHVICE Mawas, awars: acnenrara vere ariecaess Ware eT eee 10 
= Gav AG SS eet eter crater hrstay chess Seen ina iach st shonin tee eee 11 
Xx .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= oP ... | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
F Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
5 : OF (QuincaillenieS srs 56 <i dune. cag aetale cet Poco Meee GEMM hee 18 
= Magasins'desmeubles® «<< 4.5 Ries Real. See 19 
= Magasins d’appareils ménagers...................00065 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= : .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= LibrairiessetspapetenleSmesinaac.s See et ee es ee cote 23 
= lGUIIStES § haan deartaerniae tia aa ardis ole ana geaelh ne «ees 24 
X BiOULEM OS Sines cs etic oie eimavas ea a yaee a ie oven ee Pe eee 25 
= ; .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X ... | Magasins d’accessoires personnels...............++-+: 27 
x 739 SLOUS OSzalltESuMAGASING My vere ait o aie cee nen seme nnealeee 28 


96,606 163,939 : : Ensemble des magaSins.............0eeeseeee eee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

July - 1989 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 1,508,080 


Grocery confectionery and sundries stores............. 194,215 


‘All othersfood <stores ... Shree Ie tae Se ee ee wit 26,875 


Department) Stores’ «0.4.6 6incs< aes eS heer 963,791 


General merchandise ‘storesis). ss. maan ates es See 162,811 


General zStOreS: s.c.6is. ns: ssee.oveen op eceoepe, sche, MRR CRS Chole anen 77,784 


VanletyeStOneS iss sy acr-c seid «-jiekst che ck Pee “Ways dca ek 66,357 


Motor vehicle dealers 36,551 


Wsedicarudealers..:, ....... oe bh erie eee - 


Service sstations: S13 sexe erie oe Ore 360,959 


GaNAGeS eea-ccre eh yeni eet iy deo ora as Xx 


Automotive parts and accessories stores 20,740 


Men’s clothing stores 60,187 


Women:siclothing ;StoreSsycis arieie nbeleterenchets ile eteknesnatanene 175,016 


Family ‘clothing ‘stores as: 2: nies eter eis eee 127,851 


Specialty shoe stores 14,573 


Family shoe stores 73,697 


HardwarexStores enc ois hb wea ne ore og a ee 26,700 


Household furniture stores 43,734 


Household appliance stores 6,536 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 102,179 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 194,494 


Book and stationery stores 34,612 


BIGKIStS itis sso Secs, aks ee Oe heh es We coe eee x 


Jewellery stores 39,846 


Sporting goods and accessories stores................ 


46,393 


Personal accessories stores 96,379 


All other stores 899,786 


AMNSLONOS oo. anise; etavatesayaisin, «epee teat ae daregeiertre =~ 5,362,581 


Change 
1989/1988 
Variation 


1.7 


Independent 


Sales 


Ventes 


931,803 
587,379 
259,296 
84,415 
142,168 
14,089 


2,913,696 


105,381, 


861,943 
Xx 
349,449 
56,754 
91,801 
57,937 
12,099 
26,917 
163,342 
138,031 
53,124 
64,531 
450,300 
40,577 
Xx 
47,465 
234,056 
139,950 
931,825 
8,966,397 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation 


2,439,883 + 1.3 
781,594 + 03 
286,170 + 98 
963,791 + 3.2 
247,225 + 13.6 
219.951 + 3.9 
80,446 - 2.0 

2,950,247 - 3.2 
105,381). eae 

1,222,902 + 52 
166,567. + 4.1 
370,188 + 10.5 
116,941 + 0.1 
266,817 + 41 
185,788 + 5.0 
26,673 + 46 
100,615 + 7.9 
190,042 +117 
181,765) ender 
59,660 + 1.5 
166,710 . 40 0an 
644,794 + 88 
75,190 + 3.9 
43,937 . + 7,0 
87,311 + 4.0 
280,449 + 10.1 
236,329 + 13.7 

1,831,611 ¢ <Pyse2 

14,328,978 + 26 


Rec 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-July - 1989 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 

10,543,326 6,133,015 16,676,341 Epiceries;-.Boucheries:. nia: a2aagn): aetale caniankinos 1 
1,214,913 3,551,746 4,766,659 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
189,001 1,581,136 1,770,137 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,687,846 = 6,687,846 GiaNndsimagasinsis & vine = sshd sss ss SOO Ieee 4 
1,205,438 472,685 1,678,123 Magasins de marchandises diverses................... 3) 
546,686 838,481 1 SOONG Zam n uct Om IMaGaSinSEGeMenaUXc si a ac cco. onaie) oc ain oc eRe eee 6 
421,504 79,023 500)S2 meee OV OM BaZalSera foals. sie «ce ciiens mao ataldie oa lst» 2 ROS, AY if 
272,455 21,973,871 22,246,325 + 3.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 749,658 749,658 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,310,183 5,356,798 7,666,982 StalionS:SCMVICC# us). get.c.c.es <5 5» cian Re 10 
X X 1,106,546 Gala eSare ene ta Stes ade. RRR Soc at 11 
131,798 2,141,383 2,273,181 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
486,011 386,281 872,292 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,190,098 615,547 1,805,645 Magasins de vétements pour dames................... 14 
868,277 394,849 1,263,126 Magasins de vétements pour la famille ................. is) 
96,824 85,572 182,396 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
495,781 189,743 685,524 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
162,854 950,442 1,113,295 @uiincalllenies arrears ters can cp-xeins Satins «I 18 
265,232 927,693 1,192,925 Magasinsideimeubles:............ Ree wee). ieee 19 
41,755 346,471 388,226 Magasins d’appareils ménagers..................+-.5- 20 
578,781 425,649 1,004,430 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,386,485 3,106,944 4,493,429 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
251,625 279,528 531,153 librairies et. papetenies:......... . RNs. eres os ee 23 
x X 389,365 FEIQUIISTCS peer aye ravt sya recht et theca aeuleoto ssl Svs asetn ayn eee 24 
250,062 308,712 558,774 Bijouteriossass Shek ous cack eet ai, ee. Se 25 
304,424 1,371,732 1,676,155 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
556,336 873,907 1,430,243 Magasins d’accessoires personnels............-....-.. 27 
5,321,561 5,967,182 11,288,743 housvlessautresymagasinSs ..- .. .-<..:/..6 eee eee Ae 28 
35,799,624 4.7 | 60,583,590 96,383,214 Ensemble des magasSins.............-seseeeeenees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
June - 1989 - Juin 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 

Grocery confectionery and sundries stores ............- 37,260 a CAL Ke) 
All’other: food! stores: < artis se iter tates eens cet) cect 3,444 =513:9 
Department: stores: ... ....... 20.6... +5 +. ERE ier. 13,159 qo. 1832, 
General merchandise stores ...............+-2+-e2e-- 11,694 Ole 
General SIOLES! yeccus 05-07% 2cet sis 05:3 os oh Ee, ees 10,304 aus heyy 
Waniely, SORES accra ose, se tiv Se wlan stam Rots ARS So Re 5,732 ar toh 
Motor .vehicle dealers: ... = Reese ee eet 59,537 tlOss 
Wsediicar- dealers... «x + femmietame an ar eiwe ener ate cithsehenieyie Me ae 1,041 
SenviCexStatlOnSs 4. 4.6 dace cose beecars Gin erdcphs) <r eee: 30,583 +, 54 
Garages wince eras SS orders aes) so crate are. sacs ier eee =H 2,352 

Automotive parts and accessories stores .............. 9,527 = + 20.4 
Menisiclothing Stones meres si tees nc seat w ons aiteiterett- tienes tear 1,140 + 26.9 
Womens clothingkstoreSitens-t-cns sii hire = ecient aeane persis = 3,871 “Paton 
Family clothingeStoreSimis scrdirteatectetatectet. sare reer rae te | : : 6,480 520.1 
Specialty shoe: stores cae gece ec rasaks Seen ae x x 
Family shoe: sStoresmiariy. ca: ti.e2t) eoacteie totais ann. eens X Xx 
HardWanet Stores isc. croiis6 6.5, atau, munaela or eRe .s 4,307 

Household) furnituresstores.. .. 1... systbartecewentee-weesmerentors 2,833 a2 SL) 


Household ‘appliance: storeseetc5264 05 sea se oy. ae x x 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. a k 4,336 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 17,952 p5i2 
231\ Book-andsstationery stores: .. =... gern enn, oie eee 543 Sr il Tal. 
PAARIONISISW ote Saas ccescns a ersten setae Sas ah wit) 2d eee nee x X 
251 Jewellery cStOresi... ais. c<ceteles) «0d Seogiel a aeiers & ope eee 5, 1,130 ee Or 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,027 Cane 
27 | Personal: accessories: stores en, 23: se ©. eee 1,398 +2a1'5:9 
P8iAll: other: Storesis.:.2 6 4 Sao ese SO Oe a ee 9,184 12,746 21,930 + 16.6 
29 187,173 299,585 + 13.6 


All. stores: ..5 . ccfasasiec ci. < ROS Aare See Ss 112,411 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries, =3Bouchéries: ary). ouheduwn). ettcte elenkheds 1 
Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,591 : FOMEGFANGSEMAGASINS) 2.215, 5.36 acs cds» Sc. on I 4 
XIX PPA OCURS § 2 x1e.) 99 (8x TVe0Oh yx al/Magasinside:marchandises:diversess: eetscnhteen Jeseet 5 
ee i | OOU Geet at Oe SOOO = a OL SaMagasinSiGeMenaUX ss «. asc 30 «aac o oars a cua sues GED 6 
Xe eX 1 XS We Xe ere XN PR XA BAZ AS 5 oa cscs csi couisice shins os oe sins Sede aval 5s acd i wn 8 ov 0 ok RE AER o 
ee ee 116} 354 steele 1S) we 61354 = — ee 1 OIKConcessionnaires!d:automobiles. .... assem ocneke Gate 8 
ee | eorex oe eX Sax | oe xa Vendeursid;automobilesid:occasion:.. ...« .mteen sor cert: 9 
Xx ee Xe ee He 4 OOS @ me el QUI StatlONS<SCMVICE o.ce.5)01 cls: 2) oi cs Syed ae cess oe tuoi ceo Os 10 
= (GAN AGES Bee en etd Stes ucrcicn cakca ox oe 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
436 : .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ ize 
= 1,193 ay AS) 15g LQuINCalllOnOS =. airs om mz tenuate Sr ees) sg OOS ee eee 18 
= Magasinsidesmeubles' i..0., 2. .088 Ree ee Aes. Serena 19 
= .1 | Magasins d’appareils meénagers .:..............2..-5-- 20 
= Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x liibrairies.et;papeteries. <<... Sane. SRnioee.. bee. 23 
= BICUTISTOS Monserrat tern cn rai ss 5, itachi ace ee 24 
Xx BiJOULCTIOS 4382 5 ciincputerss sown Shas ade.ararn a. A, SRI, 25 
X .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Xx Os) LOUSSESsaUteSEMaGaSiNS, .crao- Aas tes ans NO oe es cee 28 


22,643 46,971 : Ensemblesdesimagasins-<-=../-.< 4.-.....-.- «tein «hae 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
June - 1989 - Juin 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-- 114,546 oe 


Grocery confectionery and sundries stores ............- 17,774 2-0 


All_other fOOGLStOres: . secre ers te satiate etenet noe oy tet Romer eRe Te 6,259 + 18.2 


Department stores ........-02 20sec ee beeen ee ees 37,209 


5 | General merchandise stores ........------ +++ -eeeeee 10,971 13,576 - 2.4 
GaliGenerall StOreS: 4 cn= Qo. seve wan c e acee or eeeenenet owen eR mertateme : 6,382 - 64 
7A Variety StOlS x... m0 aie ewe els can were oe : : 4,451 = 28 
8 | Motor vehicle dealers ... .22)se40 oi. 2 cue eee 102,206 102,206 = lore 


Used ‘can: dealersi. s 5 = SER im eter cit ore svis erohcnemoene 4,380 


S6nviceustatllonsmanm cect 5 i ENR 47,477 -- 


I fal Gah aGOS 2. oa td ons oS Seve aie Sian oe Bo 1,420 

+2 | Automotive parts and accessories stores ...........-.- 14,172 ae fol 
ASali Menisi clothing:storesseise cnt: certet.ne ctepele nett a see treme we : 4,420 | =o) USL 
145\\Women’s clothing Storestre. -v105) 2. Pes se. Seater nee : 8,254 Sey Lol 
1 5aisamilys ClOthingeStOneSieers are cl-lceercn-t <teleeearrt -ewencr-letenaen | : 5,180 ae SZ 
AGalSpecialtyeshOe: SlOres Marre terawrenn -nswelehere (terns iene ene tenr-p-ta- 629 + 18.4 
17 Family, shoe. stores evn! me ty AG Reet Se Rea eens 2,482 =P Ors 
GMB ArGWAnGwStONES) snes sic bene: occa ate csi inden 0. Stee RR 7,137 + 31.4 
194| Household furniture: stores >... 7. semureeld sivuc eeelen-napener 2,891 - 18.1 
20) Household appliance: Stores se iaetan i cctereus o- eeebemare tense 794 + 3.3 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,729 - 83 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 29,641 am ikey7/ 
P3i\\Book andi stationery Stores... .. . ee: Seis <e edataoiene : : 3,155 ene 
DAME IONISIS ete srtka pees chore eit sitiatonol’s nt te iote tae one? Scape aun OR eee 1,931 

25). || SEW IEIOY SOIGS <4 coc tonct cone cece CUsb eebcagboooyoKE : 2,563 le 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,904 fe fee 
27 |,Personal ACCESSOMeS) SONS Ieper ens ke lous -rsboeeae mies 1,278 6,024 7,302 + 26.1 
PAs} NICs) SIGICES Gece sen meeoreor bao Gcdonm Boe Soon jE 30,085 SieSitnt 61,396 a, a\Se7/ 

All; stores)... .uoeee os 2 SEA eee. 201,914 312,347 514,261 + 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
June - 1989 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
X Epiceries =. Boucheries?*. bik. Gale) .anini, Rolleniding; 1 
Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
25,760 Grandsiimagasinsamccancuw cx és 4 31d <5 3 Ne EE aed 4 
eal Cent Ol enn So y/450 0m to 4:4 aditedlS7e a 4 eel | Magasins»de: manchandises diversest.. Geniaeann). eee 5 
rr Kee Sold 2 + OA | RK 1S Si4) B+ 9:4 || |Magasins:GenerauxX: s<..ncancsen ¢eens cnn SONU. CR 6 
31006 eemeemO Culm 487m KI Gy im) 645455° Bt 7 4 Bazarse ect caces teen dncaadan dw wds $v 0 Meee, eee V/ 
Xe eX | Poem xX POR ISX | 269457, — = (3:5 Concessionnaires d'automobiles: ...... 220 Sieve 8 
See eS 404) eee OG r= 34047 = 5280'S |) vendeurs:d.automobiles dioccasion: . .. .. Soe. wen sone 9 
ZAOCO eee ECE O: | ee 06,410 (ere 84:5) | sees lOG Wie n5-S | StatiOnS-SeMmviCe: «< can seen s ones c ose Meee Dee 10 
= GarageSaees ea hiiain ERS Rik om «KK Rolo cule t~ SO 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,861 Magasins de vétements pour hommes ................. 18 
4,455 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,844 Magasins de vétements pour la famille................. ile 
x Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= QUIACAMENIOS Fes. ccieveteive sa setters lvoe oe vos sina ia EE Re ce 18 
X Magasins:denMeUblesi..icx. yim «inte eens, Gn aE Ra Rant cates ieee neee 19 
x Magasins d’appareils ménagers....................-55 20 
Xx Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
1,881 23,346 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,389 1,988 Cibrairies etjpapetenies: «.cccckon Oe toe, CRI LE ee 23 
X 1,746 FICUTISIOS: Rite hoe aoe ere ei tes Re tin ateiele ce ee 24 
1,625 2,479 BijOUtCHOS 29. siicren vetrke see re DO PITEAG weiss nlnicliene wee. ee 25 
x 5,372 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
900 1,670 2570" Magasins d’accessoires personnels................055: 27 
20,109 20,693 40,801 mousides auiressamagasins ee s5-.dqe. 4. oe SERIE J 28 
135,438 249,697 385,135 Ensemble des magasins..............2222e2eee0es 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 582,680 + 36:3 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 267,716 = iil 


All other food Stores... revere ad eerste) teeeitees obale ieee 4,956 109,831 + 8757 


216,860 = OL 


Department StOres «2.5. 20.26% sas ine oe RE SNe 216,860 


General merchandise stores’. 2 2. ).)).. 12 15 aa 24,424 =3 7450 
General ®StOneSi 2 sw sc crepe aid eect estou ee eee ee 42,238 + 32:8 


MArlelyiSIONeS Fak nae yrs nee ow eee ye er ee PAS) SS TTL - 12.1 


Motorsvehiclendealers: 22... eeeeereieiee > eee ere reaisaene 817,464 + 2.6 


817,464 ar rade 


Wsedvcar*dealers «6.5 #asecest i eRe Sees 39,301 39,301 - 0.6 


Service stations .............. ee cc oe one ‘ 271,146 


346,625 + 3.4 


Garages reer ie ae ric rarpieienr ohare arin | emanate 62,102 62,102 + 46 


Automotive parts and accessories stores .............. 96,110 + 14.4 


Meniszciothingistores eames! sec tii: deerme : 39,630 -Pa0lG 


Women?saclothingpstoresmarmia. actus ater Pion erta rier BI 86,302 + 15.7 
Family cclothing stores han. at. S00. aires feria aie : 80,882 + 18.0 


Specialty shoetstores, asarinivice tescouets of-eraaess : A 11,760 


Familyeshoesstones! smerinn er. iach mersstacetetet tener demeie tetera ‘ ; 41,698 + 9.4 


Hardware sStOrOS acre ons onde fiain cornu ays aun oo ee ne 84,120 + (637 


{OMMHouseholdefurnituresstonres, .. <.22.. «meee eh eee : 43,750 57,937 - 10.4 
20 | Householdappliance stores: 2yxiande: scemate' b.arieaiah 17,397 17,397 + 47 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. i 40,773 66,031 + 4.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 106,565 143,574 + 16.9 
237) Bookeandastationenyestores =... .1.: pest ene aa ernie : 17,502 22,673 + 15.4 


FioniStSaicecie case teas telndae oa Gani cia eee 14,187 + 20.5 14,187 + 20.5 


25?) JOWGIIEHY ESIOLCS oo. oc eutinds wie. oc nie ptsne « cynpeitsie ae Monee 4,852 10,317 15,169 = 7015 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,502 94,764 100,267 SO) 
27, \'Personalitaccessories “storesmearen Gey neieeoe 2c 18,288 33,738 52,026 + 8.2 
28 WAll other StOnes)-s.0.3 acre eee col Re EL a ree 146,873 291,540 438,413 a5 t7, 
29 ANTSTOLOS 25 re tees ee tS eee ketene: 1,013,787 2,890,008 6.4 | 3,903,796 2614 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


x 263,941 41 Epiceriés’= Boucherias? >. &, PPE2He), SMO SoleiitineS 1 

Xx 95,491 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,974 : : 54,168 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
121,643 : 121,643 ey GlandsimMagasins's eres srs See eae 4 
Xx 6,965 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= ms asrers)y seam] IMIAGASINS* GEMCTAU Xr tt cect ct talent tet tte rene ent ai 6 

Xx 9,150 Om SAZONG rt LAr een A Ries 2 bo 0a oo 9 ee i 

= : 372,412 + 1.4} Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 11,814  - 15.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
36,997 ; 120,380 OM SLAUONS-SCrVICE "eh Pa oe ti eee, aes 10 
= 14,066 GarageSen Ate Ann OP ey ce rh a tae 9 + + a Se 11 

X 32,073 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,510 : : 20,133 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,886 44,364 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
27,018 35,449 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,989 a 8,301 * ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
16,892 : : 22,252 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 39,905 PT QUINGACHICSe:e8-2-= teane vena eB eae Fe eee eer wae See 18 
8,995 4 25,914 Magasins'deimeubles2.0.0..b:: ewe. settle eee 19 
= : 7,089 -2 | Magasins d’appareils menagers......0-.....9........:- 20 

Xx 25,901 .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,144 : 48,959 } 71,102 .5 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,356 : 8,845 ks 12,201 Librairiestet papelenicsr ees. eee eee 23 
> 6,280 6,280 BICUTIStES ar terete er Were Yee irl Aas Ln ener: 24 
3,427 : 4,410 7,837 7A ESHOLILCHICS eee rr eres re mee Arent 5 Smee Ree ee yee 25 
3,637 : 29,007 : 32,644 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,148 : 15,178 : Zinoen Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
103,403 : 107,841 : 211,245 TOUSHESFAllireSEMagasinS ett thee ieees eee ee ee 28 


588,985 f 1,118,620 : 1,707,605 : Ensembie"destmagasinS. ne tee heaters ees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1989 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


978,254 ae AS 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- : 329,842 


243,495 ar (She) 


Grocery confectionery and sundries stores ............- ; 115,842 


AllcotherafOoodestores: . sseepatits: croak eee cases 82,184 + 9.4 99,078 + 10.9 


Department stores... 05... eens. ss ae Seat : = = 480,323 Sas (A) 


General merchandise: StoreSiom. saci seer es kere 46,599* 137,905 + 10.9 


Generall:stores <2 .<. csc ote net cn one Qe es eee x 20,955 + e215 


20530, oat 


Variety iSlOleS ii. 8 Paice whine a tclg te = hug. ee : 4,406 


Motor vehiclecdealers) .5.2 - arivmrmeeeie ep: ein erate et 1,381,778 1,381,778 tee 


UWsedicarcdealers ..3.6 < cootig pecnats cromded ayaa eta tty dearth rani 42,050 42,050 + 11.6 


ServiGerstatiOnS: 2 sauce 4 wleoierec ses, als ous eae, Ceep eben cpertemasoaaee é 233,770 


403,232 + 5.0 


i) MEEVEE! co rwenanocoseoe Subse ce mou maaan. co oot Xx 74,180 ae Sl 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. : 199,565 203,503 + 16.0 
ASH AMeniS clothing: StOneS sarrrsed wepre vcd yaad ter teks tegen 27,220 70,815 | + 10.8 
1A] Women?sS:clothinguStoreS gers -wyna) 02 fsarer yey aero co taeer rae ¢ 30,622 112,891 t03.0 
15) } Family. clothing, Storesix west apd xe yey ieqerecdhy ee ee ree | : 13,013 57,708 se thal 
GutSpecialty<ShOesStOreS Lie tkstnmtees eiae rom yacta-ety ol -aomyen seks 3,637 + 28 10,470 - 9.5 
AZM iramilyeShOClSlONeS sf iipred pc) 4c enor to peasgsesty mops eee : 12,942 46,457 +) 12.5 
Suh MardWeanreESlOleS sac ne is5/5 osteo ys cone 50) mew ORCC CN RICE x 66,776 + 14.1 
TOs aOuUSehOldsturniturelStores: ... . 6... o see pa see 19,663 57,572 Wieeoo + 12.4 
20) |Fousehold appliance Stores vanseaha. stsusiiers aan: 6,365 22,971 29,336 + 11.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 40,501 13,809 54,310 See 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 100,059 168,443 268,503 choad 25 
23) |(Book..andistationery :StOreS < . << 0.5 saestsedaente deans) ru 16,512 14,579 31,091 + 15.0 
PASWRIONSIS ate ce cei] ae a ator aero ioe Gai eo I Oe 1,196* 25,793 + 20.6 26,989 at hivad 
PS al JewellervaStOreS cic. .2 ete crak so vie nies sole stele Oe 20,003 24,082 44,085 +e 14:1 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 24,904 83,644 108,548 <4 (5:3 
27+. Personal sACGESSONCS eSlOleSin sates evarcrenesesescntiS pene: 46,885 60,192 107,077 + 16.3 
ag WEANotheristones: 0 ee. <sns0 each ae clk 418,940 + 6.1] 357,647 776,587 + 7.3 
29 INUEC Gero eee SEC Dne OF Paseo ne ne ae 2,478,078 + 8.9 | 3,500,931 mG 


5,979,009 as Ue 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
June - 1989 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
257,984 326,271 Epiceries. - Boucheries’ !¥i: sabes). corks. aettenWiees 1 
33,856 69,424 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,853 51,304 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
186,040 186,040 GANAS | MAGASINS pve cose sed seer ane, obs ceewenane res Be eats 4 
27,358 34,901 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= COG ey 5 278g MagasinS GEMMA a okcccr st oeorescvcssee ober «co nhsusiecy SU ee 6 
4,222 AY OD Se mmemats ee O! SMB AZ AS secq nce wate  uancewrseonedeworsn os Casta sRid soy) intrastso 2h RT EL If 
= 579,980 579,980  - 1.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 11,207 11,207 + 7.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
73,119 82,251 15597. O MaMa te. 2° OUT StatlonSsSOmViCe ys a: ap-ncscren des cnctern ves svee cnsy vine SEOs ERNIE 10 
= 19,872 19,872 GARAGES wer dae xcw-y We 8 Cox arse cate er oar ewen on oibase tens ries cs < oc Re 11 
Xx 58,254 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
24,132 35,480 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
39,715 54,191 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
22,516 27,253 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,569 7,056 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
17,461 23,327 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 15,973 QUINCAIIENIOS Sores carth ono se adcrccse snceas ors so OS e e 18 
14,177 25,412 Magasins ‘deymeubles\.. 3 ics... <5 See eee Ce 19 
Sei TKS} Ley inl Magasins d’appareils ménagers....................--. 20 
X 26,617 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
28,592 72,507 101,099 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,068 5,241 13,309 Libraintestet papetenteSi air...) ake Heo ete hte 23 
420 9,485 9,905 FICULIStOS @ aetcwerch yee ries ia sina aca ce tity cc braancs sees On <a cl SRS 24 
7,740 11,347 19,087 BIJOULCTICS oy sett ear ici or Wet ert cx ss eden RIS MORNE 25 
TR TA, 13,905 27,076 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
24,724 30,573 55,297 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
151,349 153,239 304,588 MOUSMESsAuILeS MAGASINSs serv goed iets eee eee ee 28 
980,406 1,278,847 2,259,253 Ensemble des:magasins:..y sr5icy-+ erp -nepoieroxn tie reteset = 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
June - 1989 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .........--.-- 130,602 aed 


Grocery confectionery and sundries stores ............. X 22,307 sie 2.6 


6,259 se. Ue, 


‘Allzothetioodustoress. serene ae eae ee taee. eae rete 915 


4 | Department: Stores... 6 os sce tee IRIE SEIS EE 46,321 - 2.0 46,321 - 2.0 
5 | General merchandise stores ........-..----+-+eeseees 12,479 ar ie, 
Gul GemneralestOneSiee.c. 5. a o.515 siersdeasv-ancuagee cde. Bone ter 19,342 + 33.8 
TN NAIICLY SLOLOS 6, gto nara ee asyenereieg enoling nie se 3,201 ae es 
8° | Motor, vehiclexdealers: . . .. sse@aSt0h 0.2 eRe iinoe tx. 119,037 119,037 = 0:5 
9/\Wseditcaradealersi. 2... Maschre ae ee eae naleset crank 4,516". 4,516 

10) || SHIN) GIEWeiy Geaerasn amen cesuo ome ob cao oi ofee on : 33,875 48,224 - 29 
MPG ALAGOS Hoa 8 oo. coe esincs Fa neagng eis Wha nesk'n 1a seedta = noes ks, Sie maeate 5,242* 5,242 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 12,047 saat OM 
ASelhMen-ssclothingestores@eariarmre ret. testashnt tees een ae 5,014 + 16.4 
14a Women: siclothingeStOnes mrtan stench. caetaelouners ters are tacteeee : : 8,953 -— 6.7 
A Sa amilyaclothinGEStoneSierss cet. tetera cleraestele rte pote eet | 7,390 + 43 
Gwe Specialtyeshoe: stores: mei Aang- 2. ee aati: Bieter 506 

17a Eamilyeshoe:.stores qiiteaetn! and. en Sasser eee 2,941 + 9.5 
Buh HardWarexStOleSis cc. sisvsve. tis, ce, -sspnere reece oe Se eee 6,613 + 25.0 
19M Households furniture: stores «..........:..... seston ene 5,973 ar iksK) 
20) Householdvappliance:storesmimeaar. Soils oe neko - 613 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. it ; 6,217 + 21.5 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,753 ote 74 
235 Booksandustationefy storeSix.......;, «.., esteem eee : 3,039 19/2 
AMIS IONESUS fae ae aie oe na stsd sca howe Daeg WGA raleaoe Sey +, sae oy ee 1,494 =y ALD 
Als) | AVTellEIny Gielias) . poe Mee OOF DOOMED CROC OOP E Orns oc m0. ps F ; 3,917 i Boz 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 8,423 =. 0.4 
27| Personal <accessonies) StoneSaais-nys-cs) eens ene 2,164 3,125 5,289 + 06 
28; Allzother Stores a.5 ear escions, 6) >, = Re ae Pe eit 23,565 31,855 55,420 + 7.4 
29 Allicstores s-:4.cs.ctee os a asser eG aoe). pierre 240,242 329,892 8 7.8 570,134 8D 


= Asa. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


x 84,951 Epiceties:= Bouchetiesx.tne eetweoay! aeuate.cenisniae 1 

x 12,047 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 4,611 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
42,034 : 42,034 927) GLANASIMAGASIMNS Way ausscorsyntnetscoeweueue-eyeasusuniss, RE MOR > area Meme per 4 
Xx . Magasins de marchandises diverses ...............+.... 5 

- MAG ASHDSy GOOF AUN IS ose fe eee tess ssn nrg on'rne ODMR MON 6 

ee Xm ER Kat Ra me EXPER Re | EX AZ AS ig no aee rece esterase usury car arin cali de ye aan astsisene aes acacia opens Ghent med | 1 

Se = |e 63.808 wer. OSt80See = —5 5.5) ConcessionnalreS| GiaUlOMODIESe -..- Metered cence ewer 8 

See | ee 2805 teh 8 te 2805) = = 85.311 Vendeursidautomobiles:dioccasionin. ..<.c- aetsmess «eae errr 9 

\Gn Xa en ee Xe eX. | OGPOO Sie Wari 1/,  SUAIOMS-SCIMICC ose. cesses Korco so saison asia s0yse Gesian doy eae Reed eMedlny alee Rae 10 

= F PXICEIGIIES Sooo amare Of oa Te reese to eee to ctl oA 11 

Xx .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,928 Magasins de vétements pour hommes ............-.-+: 13 
6,565 : t .3 | Magasins de vétements pour dames ...........-.-.-.5-5 14 
3,780 : .5 | Magasins de vétements pour la famille .............--.. 15 
X ... | Magasins de chaussures spéecialisees ..............---. 16 

Xx .1 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 7, 

Xx A KQuInCalllENlCSHE oc accused cere ence cate ce tao 18 

Xx .7 | Magasins de meubles.......... 20.6.6 S eee ee ee eens 19 

= ae ... | Magasins d’appareils ménagers .......-.-- 2... reese 20 

Xx .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . | 22 
1,664 ee Librairiesyet.papeteries........... . BSS. CIA SAE ee 23 
X -Olll EIeUnIStCSiee ec ciec-asickea ead locas rank eae ar uc Gi ueiie cack 24 

Xx (5 i BUCAOOS ig. ic Sac ous pimple ns Ae ne ee oo OE NS 25 

Xx .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,972 2,716 ¢ .4 | Magasins d’accessoires personnels..........-..-.+-++: 27 
20,660 21,094 6 | Tous lessautresimagasinSss. ..-. a a os I 28 


195,007 154,594 : ; Ensemble des magaSinS.........----.++++eeeeeees 29 


aan 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
“ 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 22 SY) 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae 0). 
All other food. stores ... 222 Sea) BOIS. ae eee = 10:2 
Department -StOreS =: ask. soc tescnoractaycucasatune Ne Oe : = Si7/ 
General. merchandise storesiin Jaane. Se eee : ‘ ae 148! 
GONEKAL STOPES oc. vacejne se co case dears ben dea vewaicei care Eee =ali210 
Warl@l ye StOl OS enc sadussae toancicch roe meagre sch ; . = 16:0 
Motor. vehicle-dealers: ..:.... Sarat o ae ot enone tee. 103,977 s = 6)5) 
Used car Gealers jcc x: AMG te IEA Or BERIT 2,378 ar OLS) 
SEMVICECSTALONS ors wsSescsieyrare rire spe colle Se tira welce seach cy ANE ee 35,707 220 
GANAS) <aorse bate in cress yoes Ait netted ied Wace 3,650* . 
Automotive parts and accessories stores .............. + 22 
Men's: clothing.stores 23¢ninen.A ee, GAR Oh 2 eee : | + 9.8 
Women's. clothing, stores@nit. wie Sinn, Beiatiehosh 3 sh 12.9 
Eamuily <clothingStoresities..s. Ane Se eee ey etree : +5 5.1 
Specialty shoe: stores: senile mete 2552 aio. ay. eee = 9) 
Family shoe: stores, sacl. Bee Ss A eee Gh nate: 3,039 - 0.3 
TAKAWarex SLOLES Erasers icnacacno sans aun seus bitin ee 7,013 = 927, 


fac Le che : 2,761 seeks. 
ouseholdsappliance: stores, Bae: ae eee 1,659 = Pulse. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,663 = 23 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,500 ee ie 
Book and stationery stores... ¢_... . Sane atin ee ee nee ; s 1,891 = 130 
Florists nL Se nee 1,515 =e 
JOWONEIY.SIOLES Sac 6.5 oe wlhtwidien Daisy ce so xn oe P ’ 3,881 B= 1() 
Sporting goods and accessories stores................ 8,881 = 1544 
Personal accessories ‘stores cay Sas0caran th aengen 1,362 2,503 3,865 et 54 
All Other Stores oc 2k cw oo OE eel Sa 23,146 ; 42,640 ; 65,786 eae 


ALL STORES o.oo ts «nici nein mo SRS Re ere 184,866 309,023 E 493,889 =O: 1 


SAG 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
June - 1989 - Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 
$’000 


198,099 12:3 41,955 240,054 Epiceries. = Bouchéries: we. salmoow)). 22als. Soteukimes 1 


21,100 + 12.4 30,161 ave 9.0 51,261 Epiceries, confiseries et articles divers ...............5. 2 
738 Oa 15,080 15,817 Tous les autres magasins d’aliments..................-- s! 
122,060 oD 122,060 GTANGS MAGASIAS oo eco ovoes -> ssc ok <e =k ony ce oe Ae 4 
13,024 +f 6.1 20,034 Magasins de marchandises diverses ........-..-.+-.--: 5 
X x 63,512 MaGaSINS. GENCFAUX... ..-siorsicc ara: share er eusn geen veces MN olaenets a 6 
4,406 se WARS) 4,991 ROPES AZ ANS och chs cvrek Gh thes ov ev celea cereren snnlnetentce cmon banish ce casa sh tee PON RRC MY i 
X Xx 387,192 Concessionnaires d’automobiles ................-..-5. 8 

= = 6,512" Vendeurs d’automobiles d’occasion..............---+-- 9 
32,512 + 4.0 89,447 IS LALIOMS=SENVICE: wo oy oy orierier ce en on euce ct er on come coo K-Ci te 10 
X X 8,421 GElaOS . 4253p won py Aho we Merb epee) ee 11 

Xx x 39,137 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ....... 12 
11,613 a COW, 20,063 Magasins de vétements pour hommes ........--..+-+-- 13 
22,122 OO 28,191 Magasins de vétements pour dames ........--.---.+-005 14 
18,520 + 12.3 23,344 Magasins de vétements pour la famille ...............-: 15 
1,149 - 15.2 4,057 Magasins de chaussures spécialisees ........-----+.-5: 16 
6,695 + 6:0 8,642 Magasins de chaussures pour la famille ............---- 17 
X X 17,918 (ayB TT afer! sis Seen eine Gece ao morn ioe cla 8 ations, ob tac & 18 

x Xx 12,598 Magasins de meubles.........-.---. sees eee eee eee 19 

Xx Xx 8,394 Magasins d’appareils menagers........---..++++ee eee 20 

x Xx 18,056* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,786 + 4.4 72,394 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,532 a 9410 7,145 Librairies et papeteries ......... 2... cece eee eee eee 23 
x xX 5,461 PAUP GW 6 ote bee gto Gals Sut ple CeCe OM Teer ONE GEE 3 SFT Ne 24 
5,666 > teh 6,908 + 7.6 12,574 BUORIONIOS: ix esnhe x anarchy nalts xin oad ON, AO 25 
6,674 + 18.7 27,045 33,719 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,931 5,804 + 10.1 OND Magasins d’accessoires personnels........--..+ssss055 27 
92,772 123 93,693 186,465 Tous les autres magaSiNS ......... 2.2.50 eee eee eee 28 


1,524,198 A957 Ensemble des magasins.........-----+++-2+e+eee+: 


859,841 ap EMG 


664,358 ary MME 


= AGi= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
June - 1989 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


No. 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 a 1989/1988 ~ 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 

Combination stores (groceries and meat) .............. 252,462 351,522 ar ites) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 21,464 71,908 re B22 
Allcother foodkstores:.. Aaenaee 2. sie Son Sere 3,589 30,275 ae We 
DeDAMtMENLESTONES Foe os aiteies cute) oie ovo 20 Sa cig ae nM wee 150,451 150,451 efaelOre 
Generaliimerchandiserstorespary. cress!) ts serra 12,281 19,583 as ise 
GenenraleStOnes® 205 ccsesps ececear mip eseve ses cea, OL 13,495 + 18.8 
VANIGLVRStONES bere nact carey coe Slono axe ones vay epee eee 6,763 ta 8:3 
Motor vehiclesdéalers®......... Saaonee GAG SRE 405,137 Fay | (9) $5 
Used carsdealetisizya:<.<. Rh Gena ee erehaek: 16,350 16,350 an 238) (0 
SOUVICCKSLALIONS cc, Say auctor neve deni chess er 0 'shce st Ce 93,586 146,142 aoa 
GAG OS ie sss see acne -weaer Ata are oRn TRA to ance NE 17,382 17,382 np a) 
Automotive parts and accessories stores .............. 17,972 28,514 am. (outs! 
Menis<ciothing::storeseastia, nee aisle .eh: aie 5,018 13,709 + 10.9 
Women:saclothingestoresienn-e recent ae Seen cet 13;513 33,501 + 14.2 
Eamilygclothingestorest.waee. 2 eae ee a ee 7,288 23,614 a= (eyis} 
specialty: Shoesstores 22a setaet =. Gaia i500 a ee 2,001 3,319 a rie LkeBes 
Familyeshoesstoresieiin te) <4 iog eat aa el: aepeeeens 3,422 9,611 + 15.7 
HlarGwaleeSloresmijnciss, sons an Wee ee oo ea 14,495 + 20.2 
Seay tn de iy REL ET A 18,098 +P 2 lee 
mouscholdtappliance’storesimaara. aetna eee 3,952 a heey 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,414 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 75,605 =e (a 
Bookgandsstationeny ¢storesis... .....4 1 ese I eee 8,356 4+" 17.6 
Florists . oicD Ot EOD OW ODIO OIG ONDA RRMA 2 o>! oc gor 6,027 + 17.7 
JewellenveStonestey.. lev cuit systray hiv cs tevin ws ae oo 5,507 7,934 13,441 + 3.2 
Sporting goods and accessories stores................ 8,125 32,797 40,922 ie sare 
Personal ‘accessories Storesitcn metaimimeoas.c eee 9,025 28,671* 37,696 + 34.2 
ANTON SIONES 2. G ani ho oon OR ON BT 107,907 127,985 235,892 + 14.9 

All S1OFOSG4.0.05.00 ntiagasn sd URRRE Beene. 757,597 1,052,578 1,810,176 9 + 


14.9 


Az. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Sales Change 
- 1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 


x 155,618 Epiceries. iBouchéties; Ent eahwaien) cescts: sofentimes 1 

Xx 42,165 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,022 18,631 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
86,313 86,313 GrandSeMaGaSinS cc.) -2 a) ys «012s susc--a- BES ee ee eee 4 
Xx 5,818 Magasins de marchandises diverses .................5- 5 

- 169 MAaGASHIS \GOMCTAUN 6 oi. -siejeun njeueisherereaes ate, SERIE IOs 6 

Xx 7.00 Sa AES AZAN'S a5 a pecs, 5 tee, enciestces sss teeeenampescy cuca) tet, ee Va ee U 

X 232,380 Concessionnaires d’automobiles ...............-..+55- as) 

= 53252 Vendeurs d’automobiles d’occasion...............-.+-: 9 
22,935 53,944 Station S-SCIViC@! access spss yp \eaeaeses 2, oe2ce OOe 10 
= 8,857 GAIGGCS © sas Sa guissacietoasla wane aA a eee U4. 

X 13,332 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,220 8,521 Magasins de vétements pour hommes ...........--.--. 13 
12,338 21,574 Magasins de vétements pour dames .........-.--.-++++5 14 
7,134 10,602 Magasins de vétements pour la famille .............---. 15 
X Amlior Magasins de chaussures spécialisees ..............---. 16 

Xx 5,298 Magasins de chaussures pour la famille ..............-- a7 

Xx 4,583 @liincailleries: a3 4.4.04 ferckac tees. 5, eat ieee 18 
4,249 12,210 Magasins de meubles........--.--. see eee renee eens 19 
x 1,905 Magasins d’appareils ménagers........-..---.25se ees 20 

X 9,434 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 40,316 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,186 3,890 Librairies:et papeteries ........csch. ieee hal. eee eee 23 
Xx 2,798 FIGUiSteS eter vid eee ee det knw ars was: sue eS 24 
see 8,349 BUOuIONGS 445.5. ctseuk ei cen sans ss ele eee 25 
Xx 23,288°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........--- 26 
7,054 19,081 26)135> Magasins d’accessoires personnels.......--..--++++55> 27 
59,672 58,996 118,668 Tous:les autresimagasins ............+-ee"es sees HE 28 


498,829 


922,514 


Ensemble des magaSinsS........----+-+eseeeeeeees 


= 49'= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 2o2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae P30) 
All. other ‘food: stores... MPT D. MSIE: enim ee ees 
DepartmentsStOres ac. ca a: ene eneretiene: char oh rane RT em es - 
Generaly merchandise (stores?#a) erie. re r.te nee eee X 
General) StOrESs nce. a: coment ean ones ay hee nee oe eee ae GS 
NALLY SStOKCS hrs cicerenar ans! hoe stcysi abauay mcrae. echt) ov.0ti a) Gatco Sevan X 
Motor*vehicle: dealers «.: x40 eR Wo. Boe Aerts tae => 1\C/edh 
Used! car“ Gealers: i. ji. SRS OR Cea REM x 
SEMIGs) GEWSE ob6coce5no8ec< at ae 0d ariav ov ap 5 SOME Sede Ma Wats B 
Galages sas atari narvd ae toy et grein A ely og bee See x 
Automotive parts and accessories stores ......... Brash oes = 03 
Men’s*clothingssStoreseanarre U ae Rey kee A eee ry, | X 
Women’s «clothing Storesmi Man ey. stoners eens, Ae ene : = lS) 
Eamilye clothing: Stores 0: ae tee) ert eee | - 3.8 
specialty=Shoezstores: fya eee ease eet enn x 
Familysshoe: stores Bit aa 2900). eae OO ee Xx 
tlardware Stones ines eatin gta sts ard oy renee ee eee + 27.9 
Lise 2 at Pe ee X 
Household appliance stores anaes). set tie.) eee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; = 3.9 
Book. and :stationory “Stores . 3.0... See el SP ee x 
FIONSISKs tata ate Sates de Sedo he glow. su ol Oe x 
JOWEIErY "SlOlOS Nk Attia Hoya tx Bin dese ho x 
Sporting goods and accessories stores................ 1,062 TE NG) 
Personal: accessories: stores 922 PO 1,063 
AlFother Stores «2.22 25 oct olciy pee & tt ee eae 4,584 + 15.2 


All’ stores) 0. ic. rane tees ne Dae eee ad etree. 29,039 45,286 tS. 


= fle) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 
$’000 


1,660,321 + 10.8 953,038 ar eke} 2,613,359 Epiceries = Boucheries =. 0... shaia tint > Mla ote eos 


198,311 + 8.1 555,484 753,795 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
28,225 =P 18:7 252,533 sp 280,759 Tous les autres magasins d’aliments.................-. 3 
1,130,685 TOL) = = 1,130,685 GrancdsrimaGasinSree errs res ees ose hey eenarerereda csi trarere 4 
177,144 ae 02 88,405 ap (25\(3) 265,549 Magasins de marchandises diverses ..............--+-. 5 
88,760 ap Pass: 143,410 ar eis 232,171 MAGASINS GEMCLAUK:. fo wins winder a eee in iene ea ee 6 
72,547 - 3.3 13,743 86,290 isle || |S ¥CVaEY Sole Biche ekel aGty eR ORR CRULERONE Oo eicrich ene a cer mina es GRatGi ona cseec i 
44,292 - 4.0 3,423,467 =r hd 3,467,759 + 3.6 ||\Goncessionnaires d’automobiles .-.........-.....-.--- 8 
= = 120,352 120,352 + 11.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...........-.-.-.5: 9 
368,269 ap PAs SS6i/ Sete aol ,205,046 PE OES EEStALIONS-SCIVICC marc see aera ee ere once thee eeetanare: sehen en 10 
X X X 178,181 TAG AGES faces oc x eaten es Meyers e eee er eye Quer aera 11 
21,664 - 09 411,769 433,433 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
93,882 ae Wee 69,923 ar LS) 163,805 Magasins de vétements pour hommes ........-..--+--: 13 
197,415 + 6.4 101,497 298,912 Magasins de vétements pour dames ............--.+++5 14 
151,982 + 13.9 65,108 ap tele: 217,090 Magasins de vétements pour la famille ..........--...-- 15 
16,971 ap ae) 14,489 T2013 31,460 Magasins de chaussures spécialisees ..........-.------ 16 
87,286 an Wee 31,587 118,873 Magasins de chaussures pour la famille ..............-- ued 
29,840 + 9.4 187,430 a U2 217,269 oo SO eMinecleitasno oc onusoodtaonosCuUme qos ator ooo Ooo ar 18 
44,478 Os) 140,999 185,477 Magasins de meubles.........-.---e seer e ee eee eee 19 
7,077 + 30.9 56,889 + 4.9 63,966 Magasins d’appareils ménagers........-..--.2++ee eres 20 
97,897 + .23.0 72,806 170,703 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
204,224 + 13:3 469,554 673,779 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
35,784 sr NES 44,500 Tae llOLo 80,284 Librairies et papeteries ...........-.- sce eee cee ee eee 23 
x x X 60,373 Eletristess ere ete otis @ incense ice Smee 24 
44,577 + 11.0 55,184 ap ites 99,761 BHOULEKIOS 1, trina tweed Or eincetare bias + none Blane HOS 25 
51,954 + 18.8 261,997 313,951 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
91,689 se iheHS) 144,164 235,853 Magasins d’accessoires personnels........---.+++55+05 27 
879,363 ae Uae! 1,016,784 + 12.3 1,896,147 + 40:2 | Tous les autres MagasSinS: .. -. 2-5. ee eee ee ees 28 


Ensemble des magasins.........----+-++++++++05: 


15,595,082 


5,827,581 + 8.9] 9,767,501 
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Supplementary Data Données supplementaires 


Retail Trade Commerce de detail 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 
Canada 
So le a dae ee Te eee, Bee Oe 
1989 
January February March April" May* June’ JulyP 
Janvier Feévrier Mars Avril" Mai’ Juin’ Juillet? 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,382.4 2,405.8 2,417.3 2,442.5 2,458.0 2,469.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores 689.3 692.3 691.2 676.2 699.8 699.8 704.5 
3 All other food stores 258.9 257.9 255.5 257.8 256.7 265.5) = DUES, 
4 Department stores 1,107.9 Ea sHs ealisticnds holes 1,158.9 Ue isbote! WtAasn 
5 General merchandise stores 265.2 274.7 253.0 272.4 276.0 276.3 293.6 
6 General stores 204.8 207.3 199.4 205.9 204.0 210.1 212.6 
if Variety stores 84.1 84.9 82.1 82.6 85.1 84.3 84.7 
8 Motor vehicle dealers 3,048.9 3,058.7 3,011.0 3,130.6 3,081.9 3,024.6 2,972.0 
9 Used car dealers 108.9 108.5 100.9 105.5 103.9 106.6 102.6 
10 Service stations 1,062.8 1,079.9 1,097.4 1,111.0 Lie! 1,129.1 thks 2e2. 
11 Garages 156.2 158.6 158.3 158.9 162.1 164.0 162.9 
12 Automotive parts and accessories stores 342.0 341.4 337.4 345.3 350.3 350.1 352.0 
13. Men's clothing stores 144.9 145.2 142.5 147.1 149.1 154.9 147.6 
14 Women's clothing stores 280.6 280.9 279.6 286.3 292.2 296.4 297.1 
15 Family clothing stores 204.4 203.9 205.9 209.7 PW atl 218.3 214.5 
16 Specialty shoe stores 27.9 27.8 26.5 28.6. PUSS 29.1 28.2 
17 Family shoe stores i226 UONA 106.1 109.5 114.2 115.4 ANTS 
18 Hardware stores 164.0 165.0 158.1 166.0 167.7 169.9 167.0 
19 Household furniture stores 186.1 186.4 179.6 186.4 179.4 177.4 178.4 
20 Household appliance stores 59.7 56.8 57.0 60.8 60.7 60.8 61.4 
Pal Furniture, T.V., radio and appliance stores 1447 148.7 148.0 154.6 155.9 162.6 149.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 655.3 657.7 673.5 661.5 668.1 676.4 679.6 
stores 
23 Book and stationery stores 86.4 90.6 90.7 87.0 89.7 92.4 90.6 
24 Florists 56.1 (eyay | l 54.8 56.2 5503 Sizes 56.0 
25 Jewellery stores 101.4 102.3 102.7 102.9 102.5 104.6 103:5 
26 Sporting goods and accessories stores 245.0 230.9 22250 231.5 243.6 ZSTEG 243.3 
2 Personal accessories stores 226.3 221.2 230.9 BES IS 234.8 239.2 238.6 
28 All other stores VCO TE 1,701.0 1,709.8 Unsere: tavioool 1,769.5 1,774.6 
29 TOTAL ALL STORES 14,158.0 14,1444 14,099.2 145371.5 14,464.1 14,486.3 14,449.7 
Regions and Selected Metropolitan 
Areas: 
30 Newfoundland 264.2 265.5 266.9 272.9 274.1 279.5 Pp Des 
31 Prince Edward Island 61.1 60.2 60.6 60.8 Sil 60.6 61.2 
32 Nova Scotia 485.6 480.4 485.7 480.4 480.0 483.1 489.1 
33 New Brunswick 358.1 351.9 359.9 360.0 360.1 360.9 368.3 
34 Quebec 3,481.5 3,488.7 3,475.7 3,525.9 3,553.9 3,584.5 3,592.0 
35 Ontario 5,520.9 5,499.4 5,433.4 5,581.6 5,616.2 5,530.2 staves 
36 Manitoba 50251 530.3 504.7 527.8 529.9 529.8 5275 
37 Saskatchewan 459.4 461.1 464.6 467.5 469.0 450.0 475.5 
38 Alberta 1,370.0 1,354.6 ost Uh 48) 1,461.1 1,424.4 1,424.6 1,424.8 
39 —- British Columbia 1,633.4 1,638.0 1,623.9 1,679.4 1,688.7 1,711.5 1,720.2 
40 Yukon and Northwest Territories 38.9 39.1 Sree 40.1 39.5 40.9 38.7 
41 Montreal San 1.55316 Whee eyze 1,562.3 1,583.4 1,568.0 Omore 
42 Toronto 2,117.0 2,098.6 2,058.7 2,132.8 Za One PNW oue A aloilee 
43 Winnipeg 82763 SOT 324.4 334.1 337.0 332.8 334.3 
44 Vancouver 839.3 835.3 837.3 861.5 864.9 881.8 876.2 


1 Each series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


2 Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


93 


TABLEAU 25. 
métropolitaine' 


Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


Canada 
Per cent change? 
1988 
Variation 
procentuelle2 

July August September October November December June/ July/ 
May June 
1989 1989 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juillet/ 
Mai Juin 

1989 1989 NO 

millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,319.7 ZOOS 2,328.4 2,370.8 2,326.0 2,380.1 +0.6 +0.5 Epiceries - Boucheries 1 
690.2 691.1 697.5 701.4 718.8 674.8 ~ 0), 7F Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.3 250.0 253.7 255.4 257.0 260.6 OLA: +2.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,087.8 1,109.6 Dy eahs 1,115.0 1,129.8 -0.3 -1.1 Grands magasins 4 
261.4 247.5 260.0 264.7 261.5 267.5 +0.1 iGu2 Magasins de marchandises diverses 5 
201.6 203.0 204.1 210.4 207.9 201.2 + 3.0 +1 2 Magasins géneraux 6 

86.2 85.7 86.3 86.9 89.8 85.3 -1.0 +0.5 Bazars 7 

3,007.8 2,980.4 3,077.7 2,989.6 3,066.8 3,236.5 -1.9 -1.7 Concessionnaires d’automobiles 8 

97.1 107.4 104.2 104.6 107.1 109.9 +2.6 -3.8 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 

1,070.2 IOS eS 1,049.8 1,054.3 1,053.1 UWA OZ LE -0.2 +0.3 Stations-service 10 
154.4 158.1 158.1 157.0 157.9 153.9 +1.2 -0.7 Garages 11 
310.7 316.9 322.0 So22 307.9 Ske ho}.5) -0.1 +10).5 Magasins de piéces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
143.4 140.0 146.2 146.3 143.3 147.8 +3.9 -4.7 Magasins de vétements pour hommes 13 
280.6 276.0 280.9 286.6 280.5 287.7 +1.4 +0.2 Magasins de vetements pour dames 14 
201.4 197.4 202.2 207.7 202.6 209.1 +0.2 -1.7 Magasins de vetements pour la famille 15 
26.5 26.2 26.5 27.5 24.0 30.8 +5.6 -3.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 
107.6 107.1 108.3 Wil2s7 96.6 113.6 eal O +16 Magasins de chaussures pour la famille 17 
1449 151.3 152.5 155.0 158.5 158.9 +153 -1.8 Quincailleries 18 
Welaré 171.9 168.9 160RG 179.0 177.0 -1.1 HORS Magasins de meubles 19 
59.0 57.9 58.0 58.0 59.2 58.8 +0.2 +0.9 Magasins d’appareils menagers 20 
144.6 144.9 145.8 142.3 145.8 145.6 +4.3 -7.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
618.3 624.5 635.0 637.5 646.2 652.9 Fale +0.5 Pharmacies, médicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
85.2 84.1 85.8 85.5 86.6 91.1 + 3.0 -1.9 Librairies et papeteries 23 
51.2 5273 S3'2 bore 56.8 Sh +3.6 -2.2 Fleuristes 24 
96.8 99.1 102.2 103.4 101.8 103.8 +2.0 -1.1 Bijouteries 25 
216.1 230.8 228.2 230.2 22a 236.1 -2.4 +2:3 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
205.7 208.5 216.6 220.2 233.0 PPE TE +1.9 -0.3 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,660.5 1;650177 1,653.0 1,677.2 1,654.9 1,682.9 +0.9 +013 Tous les autres magasins 28 
13,748.8 13,750.0 13,920.3 13,958.1 13,965.2 14,286.9 + 0.2 -0.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
255a1 256.3 263.2 259.9 260.5 PRP Ps +2.0 -1.5 Terre-Neuve _ 30 
57.4 59:5 09/2 59.6 60.9 60.9 +6.0 +1.0 lle-du-Prince-Edouard 31 
461.3 468.1 473.6 476.3 473.9 482.2 +0.6 + 1.2 Nouvelle-Ecosse 32 
341.8 347.3 353:1 349.6 349.3 C522 +0.2 inl Nouveau-Brunswick Sie 

3,531.8 3,440.3 3,491.3 3,502.1 3,454.8 3,528.6 +0.9 +0.2 Quebec 34 

5,269.0 5,328.8 5.327 5,394.1 5,348.1 5,482.5 -1.5 +0.1 Ontario 35 
500.9 4945 503.5 500.0 508.2 504.9 - -0.4 Manitoba 36 
461.4 454.2 460.7 464.9 460.3 459.7 -4.1 Hey Saskatchewan 37 

1,333.0 1,325.8 133/70 1,356.7 1,365.0 e370 - o Alberta 38 

1,538.9 1,545.3 1,554.4 WTR 1,603.3 1,623.5 PS +0.5 Colombie-Britannique 39 

ret 38.1 37.8 38.6 39.1 38.6 +3.6 -5.3 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,568.1 1,544.4 1,550.9 1,562.2 1,543.3 1,570.3 -1.0 +0.5 Montreal 41 

2,061.9 2,079.9 2,061.0 2,088.3 2,041.1 2,107.9 -2.2 +0.8 Toronto 42 
CRP SS 324.3 326.4 325:2 328.4 326.1 -1.3 On Winnipeg 43 
784.1 787.5 792.7 806.1 817.8 829.8 +72:0 -0.6 Vancouver 44 


! Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur 
combiné approprié du tableau 27. Le total pour l’ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalises de tous les 


genres de commerce. 


Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


54 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 
Canada 
Mae se eS ee ee 
1989 
January February March April May June’ JulyP 
Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juint Juillet? 
No. 
De es ee 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 2,160.0 2) IANSYS 13) 2S OOro 2,431.5 2,613.4 2,439.9 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 585.0 656.6 654.6 721.9 753.8 781.6 
3 All other food stores 225.3 221.2 253.4 240.2 263.0 280.8 286.2 
4 Department stores 738.4 734.0 967.3 1,022.1 1,131.6 1,130.7 963.8 
5 General merchandise stores 210.6 205.0 240.4 244.9 264.4 265.5 247.2 
6 General stores 169.4 166.5 188.3 192.7 216.1 232.2 220.0 
7 ~ Variety stores 524 55.1 TA0)-<3 GAS 83.8 86.3 80.4 
8 Motor vehicle dealers 2,322.8 2,596.4 3,279.3 3,799.0 3,830.8 3,467.8 2,950.2 
9 Used car dealers 82.3 87.2 110.2 119.5 124.7 120.4 105.4 
10 Service stations 981.6 954.9 1,069.0 1,056.4 Un leiee 1,205.0 1,222.9 
11 Garages 140.4 136.2 152.8 156.9 175.4 178.2 166.6 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 206.2 266.3 337.9 421.3 433.4 370.2 
iS Men's clothing stores 1O%e2 84.5 111.0 13720 151.8 163.8 116.9 
14 Women's clothing stores 216.9 186.7 249.8 285.2 301.3 298.9 266.8 
15 Family clothing stores 146.5 126.7 175.7 198.0 213.4 2AViEN 185.8 
16 Specialty shoe stores 24.8 19.0 22.0 28.7 29.8 SakS 26.7 
17 Family shoe stores 81.5 64.8 87.7 110.9 Zea 118.9 100.6 
18 Hardware stores 112.9 104.8 124.0 NSGeit 209.1 PANTS) 190.0 
19 Household furniture stores 160.0 151.4 163.1 175.6 175.6 185.5 181.8 
20 Household appliance stores 52.0 43.8 525 55.8 60.5 64.0 59.7 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 Wie 134.0 VAs 152.4 170.7 166.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628.6 598.2 666.1 625.3 656.6 673.8 644.8 
stores 
23 Book and stationery stores 74.4 S8' 80.9 69.2 75.9 80.3 5:2 
24 Florists 39.9 57.4 55.9 50.9 80.9 60.4 43.9 
25 Jewellery stores 64.7 66.0 elit 77.3 92.7 99.8 87.3 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 153.8 PUsseG 240.0 319.2 314.0 280.4 
27 Personal accessories stores 182.7 164.9 196.9 195.9 Mel 235.9 236.3 
28 ~All other stores 1,333.9 1,283.9 1,571.0 1,584.8 1,787.4 1,896.1 1,831.6 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 11,402.1 13,652.7 14,391.6 15,487.0 15,595.1 14,329.0 
Regions and Selected Metropolitan 
Areas: 
30 Newfoundland 204.9 207.8 260.0 PUP SS) 300.3 299.6 277.4 
31 Prince Edward Island 46.1 43.8 547 58.5 60.3 69.6 68.5 © 
32 Nova Scotia 390.1 378.0 469.0 477.0 502.6 514.3 491.1 
33 New Brunswick 283.4 278.8 345.4 348.1 384.5 385.1 Siare 
34 Quebec 2,763.9 2,782.2 3,418.1 3,606.7 3,973.0 3,903.8 3,567.4 
35 Ontario 4,523.2 4,418.1 5,222.8 5,516.1 5,931.3 5,979.0 5,402.3 
36 Manitoba 408.9 424.4 481.1 5S eZ 55 tat 570.1 509.6 
37 Saskatchewan Sieo 370.7 439.2 467.1 492.9 493.9 470.6 
38 = Alberta 1,126.1 1,116.9 1,342.0 1,428.3 1,496.0 1,524.2 1,394.9 
39 British Columbia Wve S sICyo10 Ho) 1,584.9 1,649.5 1,748.1 1,810.2 1,730.9 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 30.9 35.4 ARH 40.4 45.3 414 
41 Montréal V2 2169 1,241.7 1o2200 1,596.1 1,738.4 1,707.6 1,515.9 
42 Toronto 1,783.8 2453 2,020.1 PL WA22 Pe 2,259.3 2,259.3 2,023.4 
43 Winnipeg 266.8 270.6 312.0 335.9 353.6 349.6 SIS 
44 Vancouver 727.8 705.9 821.5 847.6 886.7 922.5 856.5 


TABLEAU 26. 
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Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1988 
Variation 
procentuelle 
July August September October November December June July 
1989/1988 1989/1988 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin Juillet 
1989/1988 1989/1988 
NO 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

2,406.6 2,224.1 2,364.9 2,330.8 2,246.2 2,812.6 wt) ade ails) Epiceries - Boucheries 1 
779.0 742.7 714.9 706.5 684.0 C125 +3.8 “e(O)S' Epiceries, confiseries et articles divers 2 
260.4 PXaYSh 5) 249.6 249.7 246.5 329.7 +9.9 +9.8 Tous les autres magasins d’aliments 3 
933.5 1,028.3 1,106.0 1,112.8 1,444.5 2,184.8 +6.0 See! Grands magasins 4 
PAW (eis) 227.4 276.4 301.4 362.7 359.4 spf 4S) + 13.6 Magasins de marchandises diverses 5 
211.7 Plas) 208.4 214.2 207.3 240.4 +91 +3.9 Magasins geénéraux 6 

82.1 84.5 84.9 86.3 106.0 163.8 -2.4 -2.0 Bazars if 

3,048.1 2,955.5 2,846.0 2,990.8 2,966.5 2,604.1 + 3.6 -3.2 Concessionnaires d'automobiles 8 
101.9 111.6 110.4 104.6 100.8 86.6 +11.9 On) Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 

1,160.5 UpeZe 1,057.8 1,064.9 1,034.6 WhOMOet +6.5 Oe Stations-service 10 
160.0 163.0 159.5 162.4 168.3 144.5 +71 prAna Garages 11 
334.7 302.9 312.8 331.8 364.2 445.3 2 USS +10.5 Magasins de pieces et d'accessoires 12 

d'automobiles 
116.8 108.5 143.3 157.4 185.3 295.1 +10.9 +0.1 Magasins de vetements pour hommes 13 
256.2 262.1 308.8 299.4 305.9 447.9 + 8.2 +4.1 Magasins de vetements pour dames 14 
176.8 201.2 215.4 213.9 228.1 376.2 ap W228 +5.0 Magasins de véetements pour la famille 15 
255 25.6 29.4 29.9 26.7 36.9 PWS +46 Magasins de chaussures spécialisees 16 
93.2 102.7 120.0 127.9 121.8 164.2 + 10.4 PTA} Magasins de chaussures pcur la famille 17 
170.0 155.8 SIS 153.9 164.1 196.1 +12.4 +11.7 Quincailleries 18 
178.6 180.2 178.6 173.8 193.3 205.3 +5.4 aad Magasins de meubles 19 
58.8 59.0 61.1 60.4 65.1 76.4 +73 41.5 Magasins d'appareils menagers 20 
161.7 152.4 151.9 147.1 156.5 177.5 +142 Eom Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 21 
accessoires 
592.4 616.1 627.5 635.0 642.2 845.4 fadilest +8.8 Pharmacies, medicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
TPES} 83.6 84.9 19.3 97.4 186.2 2 1 }56) +3.9 Librairies et papeteries 23 
41.1 44.1 46.6 46.0 48.0 84.0 + 16.1 +7.0 Fleuristes 24 
83.9 86.2 85.9 88.8 ViIG% 302.9 +9.2 +40 Bijouteries 25 
254.6 242.5 209.8 177.0 187.8 320.6 +6.8 + 10.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
207.7 ZAG 212.2 209.0 248.7 409.6 +17.4 faroul Magasins d’accessoires personnels 27 
vanes ijceulalea 1,652.4 1,645.6 lee Sifeal 2,491.3 =p 10) 2 2 Tous les autres magasins 28 
13,960.8 13,691.3 SECA EL 13,900.7 14,453.5 UP /SAC EH) +8.0 + 2.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
263.7 261.6 255.8 254.0 274.7 343.8 + 13.6 +5,2 Terre-Neuve 30 
65.6 66.1 58.4 58.5 61.9 75.2 +45 +44 lle-du-Prince-Edouard hil 
474.3 471.4 468.3 472.2 496.7 623.2 +7.1 ariehis) Nouvelle-Ecosse 32 
353.1 S5iller SoukZ 350.7 369.8 445.7 +7.8 +6.2 Nouveau-Brunswick 33 

3,583.6 3,457.3 3,492.2 3,488.4 3,509.5 4,160.5 +6.4 -0.4 Quebec 34 

5,304.8 521215 5,267.8 S7S08.5 5,624.8 7,075.3 Sale ce xP lets} Ontario 35 
493.0 488.6 506.6 508.2 536.4 641.7 + 8.2 OU Manitoba 36 
462.9 452.1 452.6 473.3 485.3 570.1 -0.1 +1.6 Saskatchewan 3m 

1;332.7 1,318.6 1,329.1 1,354.1 1,426.1 1,738.4 +9.7 +46 Alberta 38 

1,586.6 157 135 ihstoyal <a} 1,544.0 1,629.4 2,051.0 +149 +9.0 Colombie-Britannique 39 

40.6 39.9 40.0 38.9 38.8 48.1 +13.1 lee Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

OSzat 1,503.2 1,548.9 1,560.2 1,595.3 1,942.6 +2.6 -1.3 Montréal 41 

2,000.5 1,969.9 2,010.5 2,071.0 PX AWN 2,759.4 +44 +1.1 Toronto 42 
$2372 317.5 331.9 327.9 346.5 427.2 +4.0 -1.8 Winnipeg 43 
785.9 770.5 786.6 794.0 836.9 1,066.9 + 18.2 +89 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieres 
et des jours commerciaux 
Canada 
1989 
MCD in July June! July? August! 
MDC en Juillet Juint Juillet? Aoat! 
Combination stores (groceries and meat) —- Epiceries — Boucheries 2 106.32 98.80 99.69 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 NOMA 110.94 108.84 
All other food stores - Tous les autres magasins d’aliments 3 105.75 105.01 Z 103.09 
Department stores - Grands magasins 3 97.83 84.31 94.11 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 96.09 84.22 90.35 
General stores - Magasins genéraux 3 110.51 103.46 105.42 
Variety stores -— Bazars 5 102.42 94.98 98.63 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 4 114.65 99.27 99.45 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d’occasion 3 112.90 NOS 103.67 
Service stations - Stations-service 2 106.72 108.01 107.89 
Garages 3 108.62 102.26 104.06 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d’automobiles 4 123.80 105.16 97.07 
Men's clothing stores -— Magasins de vetements pour hommes 4 105.78 79.20 ios 
Women's clothing stores — Magasins de vetements pour dames 3 100.84 89.80 96.64 
Family clothing stores - Magasins de vetements pour la famille 3 99.46 86.60 103.81 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures specialisées 4 108.18 94.59 99.45 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 103.03 85.79 98.43 
Hardware stores — Quincailleries 3 127.84 113.82 103.39 
Household furniture stores — Magasins de meubles 4 104.55 101.90 106.48 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 4 105.19 97.21 101.31 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
televiseurs, radios et accessoires 3 104.97 take? 105.07 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 2 
medicaments brevetes et produits de beaute 2 99.61 94.87 98.81 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 3} 86.91 82.99 98.98 
Florists - Fleuristes 4 105.41 78.43 83.76 
Jewellery stores - Bijouteries 3 95.34 84.39 87.69 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 132.02 115.29 108.01 
Personal accessories stores — Magasins d’accessoires personnels 2 98.59 99.05 105.23 
All other stores - Tous les autres magasins ne 107.16 103.21 
All stores - Total - Ensembie des magasins a 107.65 99.16 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 8 107.20 100.76 103.42 
Prince Edward Island — lle-du-Prince-Edouard 3 114.89 111.96 112.35 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse D 106.45 100.42 101.75 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 106.71 101.86 101.83 © 
Quebec 3 108.91 99.31 102.32 
Ontario 3 108.11 97.62 99.22 
Manitoba 3 107.61 96.60 100.03 
Saskatchewan 3 109.77 98.98 101.71 
Alberta 2 106.99 97.90 100.92 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 105.77 100.62 102.23 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 110.78 106.18 105.51 
Montreal 3 108.91 96.24 99.91 
Toronto 2 106.91 94.94 95.89 
Winnipeg 3 105.06 94.93 99.01 
Vancouver 2 104.62 97.75 98.93 


1 


; Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 
l’Appendice VI. 
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TABLE 28. ’ Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 


Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour constants en pour- des courants en pour- constants en pour 
prix centage 1981 centage prix centage 1981! centage 
pour pour pour pour 
l'année l'annee le mois le mois 


ee ee ee 
millions of dollars - millions de dollars 


1987: 

January — Janvier WANESTA VO PTA 1° Oe! 8,025.3 +ALS VETS) 11,900.2 -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Feévrier TE 9,951.1 +76 Tai Sees +41 127.3 12,288.6 GES 9,625.9 +3.4 
March — Mars VTETE 11,492.2 +8.3 8,977.9 +43 127.8 12,345.5 +0.5 9,634.0 +0.1 
April - Avril 127.8 12,867.4 + 10.6 10,043.6 +6.6 128.0 12,672.1 +2.6 9,876.5 eo 
May - Mai 128.3 13,508.4 +6.4 10,495.7 +2.9 128.4 12,605.7 -0.5 9,791.2 -0.9 
June - Juin 128.4 13,608.3 a7 Sy 10,563.6 +#11.1 128.6 12,966.3 +2.9 10,052.4 +27 
July - Juillet 129.7 13,278.5 +112 10,200.9 +6.9 129.5 12,833.6 -1.0 9,882.4 -1.7 
August - Aodat 129.4 12,728.2 +7.3 9,805.1 +3.6 129.3 12,946.3 +0.9 9,985.7 +1.0 
September - Septembre 129.0 12,616.2 +93 9,747.6 atS){8) 129.6 13,026.7 +0.6 10,022.3 +0.4 
October - Octobre 129.8 13,760.8 a 2st 10,570.7 +87 130.3 13,2215 +15 10,116.5 +0.9 
November — Novembre 130.3 13,380.1 SO) TE 10,237.6 +6.1 130.5 13,262.1 +0.3 10,129.7 +0.1 
December -— Décembre 130.0 16,269.8 2.4 12,477.6 +89 130.6 1S BUGS +0.8 10,211.14 +0.8 
Year -— Annee 128.9 153,732.8 +9.8 118,919.3 +6.0 

1988: 

January — Janvier Usiihes) 11,134.0 +8.4 8,443.4 ee USiten 13,266.7 -0.8 10,088.6 -1.2 
February - Fevrier Sitio? 10,959.4 SOat 8,300.5 +6.8 site: 13,161.2 -0.8 9,982.0 -1.1 
March — Mars 131.6 We UTES +147 9,985.6 al ie sie 13,595.2 Ov: 10,293.8 Oa 
April - Avril 131.9 13,666.3 iG 10,331.6 +29 ie2at 13,404.2 -1.4 10,120.5 -1.7 
May —- Mai ie2e2 14,267.5 +56 10,761.7 ap als) 132.4 13,597.3 +1.4 10,242.6 eae 
June - Juin 132.6 14,432.9 +6.1 10,853.0 +2.7 132.7 Isls. 0) -0.3 10,182.4 -0.6 
July - Juillet 133.6 13,960.8 +51 10,417.3 +2:1 133.3 13,748.8 +1.4 10,283.1 +1.0 
August - Aout 133.6 13,691.3 +75 10,218.9 +42 ssen 13,750.0 -- 10,254.5 -0.3 
September - Septembre 13327 Se ieoenl +91 10,275.9 +5.4 134.2 13,920.3 eZ 10,342.5 +0.9 
October - Octobre 133.6 13,900.7 +1.0 10,377.2 -1.8 134.2 13,958.1 ORS 10,374.6 =2(0).85 
November — Novembre 134.6 14,453.5 +80 10,711.0 +46 134.8 13,965.2 +0.1 10,333.0 -0.4 
December - Décembre 134.7 17,773.0 +9.2 13,150.2 Or4 1S35e 14,286.9 +23 10,545.9 2m 
Year - Année 133.0 165,190.3 +75) l23,026.4 = | 

1989: 

January — Janvier 135.8 11,525.8 FG 00) 8,469.3 +0.3 135.8 14,158.0 -0.9 10,426.0 -1.1 
February -— Fevrier 136.8 11,402.1 +40 8,312.3 +0.1 136.7 14,144.4 -0.1 10,344.3 -0.8 
March — Mars 137.4 3652.0 trS1O 9,937.1 -0.5 owes 14,099.2 -0.3 10,267.7 -0.7 
April -— Avril 137.9 14,391.6 OES 10,434.9 EO 138.0" 14537 125% + 1.9 10,414.6° + 14% 
May - Mai 139.1 15,487.0 +8.5 11,136.0 +53)'5 139.2" 14,464.1° +0.6"  10,390.9° -0.2° 
June’ - Juin’ 140.0 15,595.1 + 8.0 11,138.8 an 23} 140.0 14,486.3 +0.2 10,349.5 -0.4 
JulyP - Juillet 141.2 14,329.0 +2.6 10,148.1 -2.6 140.8 14,4497 -0.3 10,264.8 -0.8 


August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Deécembre 
Year - Annee 


y Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate. 
For more details, see the Appendix VI and Vil. ae ep os = —- 
’ La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s‘obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisées en dollars 


courants. Pour plus de détails. consulter |’appendice VI et Vil. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


ee 


1989 
January February March April May June’ JulyP 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet? 
No. 
Se ee ee ee ee 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214,876 2,160,005 2,453,457 2,363,263 2,431,497 2,613,359 2,439,883 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613,226 584,971 656,558 654,645 721,869 753,795 781,594 
3 All other food stores 225,345 221,189 253,418 240,220 263,036 280,759 286,170 
4 Food group 3,053,447 2,966,165 3,363,433 3,258,128 3,416,402 3,647,913 3,507,647 
5 Department stores 738,393 733,963 967,308 1,022,150 1,131,556 1,130,685 963,791 
6 General merchandise stores 210,580 204,956 240,441 244,932 264,440 265,549 247 225 
7 General stores 169,355 166,505 188,337 192,746 216,102 PEEP ANTE), 219,951 
8 Variety stores 52,104 55,150 70,262 72,474 83,802 86,290 80,446 
9 General merchandise group 1,170,432 1,160,574 1,466,348 1,532,302 1,695,900 1,714,695 1,511,413 
10 Men's clothing stores 107,238 84,518 110,957 137,032 151,800 163,805 116,941 
11 Women's clothing stores 216,873 186,729 249,843 285,155 301,316 298,912 266,817 
12 Family clothing stores 146,468 126,697 175,664 197,992 213,426 217,090 185,788 
13 Specialty shoe stores 24,789 19,012 21,960 28,664 29,839 31,460 26,673 
14 Family shoe stores 81,531 64,782 87,723 110,913 121,088 118,873 100,615 
15 All other apparel and accessories stores 110,864 91,975 108,415 111,779 110,902 123,124 106,175 
16 Apparel and accessories group 687,763 573,713 754,562 871,535 928,371 953,264 803,009 
17 Hardware stores 112,923 104,782 124,028 155,142 209,108 217,269 190,042 
18 Household furniture stores 159,978 151,389 163,082 175,638 175,596 185,477- 181,765 
19 Household appliance stores 52,030 43,809 52,481 55,756 60,524 63,966 59,660 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 125,790 113,153 134,001 141,720 152,353 170,703 166,711 
stores 
21 Appliance repair shops 31,507 29,591 32,139 33,049 37,058 38,990 39,221 
22 All other home furnishings stores 381,886 352,473 415,209 403,566 418,621 438,518 421,892 
23 Hardware and home furnishings 864,114 795,197 920,940 964,871 1,053,260 1,114,923 1,059,291 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628,627 598,246 666,056 625,279 656,649 673,779 644,794 
stores 
25 Book and stationery stores 74,418 T5255 80,924 69,192 75,891 80,284 75,190 
26 Florists 39,896 57,436 55,895 50,933 80,894 60,373 43,937 
27 Jewellery stores 64,731 65,957 71,059 77,264 92,691 99,761 87,311 
28 Jewellery repair shops 5,230 3,069 3,366 SESIATA 3,734 3,879 3,189 
29 Sporting goods and accessories stores 185,001 153,835 183,750 240,002 319,168 313,951 280,449 
30 Personal accessories stores 182,692 164,877 196,911 195,923 217,658 235,853 236,329 
31 Alcoholic beverage stores 365,553 374,937 497,968 454,324 504,909 Cyfen ils 601,309 
32 All other stores 222,796 214,135 266,775 326,161 441,979 442,199 401,180 
33 Other stores group 1,768,944 1,707,747 2,022,704 2,042,455 2,393,573 2,485,252 2,373,688 
34 Total excluding automotive group 7,544,700 7,203,396 8,527,987 8,669,291 9,487,506 9,916,047 9,255,048 
35 Motor vehicle dealers 2,322,815 2,596,431 3,279,264 3,799,035 3,830,775 3,467,759 2,950,247 
36 Used car dealers 82,330 87,230 110,164 119,519 124,681 120,352 105,381 
37 Service stations 981,574 954,874 1,069,010 1,056,383 1,177,194 1,205,046 1,222,902 
38 Garages 140,383 136,226 152,839 156,934 175,416 178,181 166,567 
39 Automotive parts and accessories stores 237,908 206,202 266,320 Soe Sin 421,254 433,433 370,188 
40 All other automotive businesses 216,082 217,725 247,094 252,535 270,200 274,264 258,645 
41 Automotive group 3,981,092 4,198,688 5,124,691 5,722,283 5,999,520 5,679,035 5,073,930 


42 TOTAL ALL STORES 11,525,792 11,402,084 13,852,678 14,391,574 15,487,026 15,595,082 14,328,978 


TABLEAU 29. 
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- Commerce de detail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


July 


Juillet 


2,406,650 
778,971 
260,397 


3,446,018 


933,522 
217,497 
211,678 

82,103 


1,444,800 


116,804 
256,225 
176,789 
25,492 
93,164 
103,546 


772,020 


170,001 
178,605 

58,777 
161,651 


32,457 
378,385 


979,876 


592,389 


72,300 
41,052 
83,909 
2,895 
254,640 
207,745 
648,181 
369,297 


2,272,408 
8,915,122 
3,048,112 
101,930 
1,161,478 
159,972 
334,718 


239,493 


5,045,703 


13,960,825 


August 


Aott 


2,224,057 
742,683 
253,479 


3,220,219 


1,028,345 
227,367 
211,486 

84,477 


1,551,675 


108,490 
262,121 
201,172 

25,634 
102,743 
114,882 


815,042 


155,793 
180,217 

58,966 
152,395 


34,690 
406,882 


988,943 


616,121 


83,553 
44,137 
86,233 
2,926 
242,536 
217,423 
554,976 
354,579 


2,202,484 
8,778,363 
2,955,536 
111,641 
1,137,703 
162,964 
302,929 


242,179 


4,912,952 


13,691,315 


September 


Septembre 


1988 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,364,938 
714,921 
249,551 


3,329,410 


1,106,044 
276,429 
208,443 

84,869 


1,675,785 


143,309 
308,799 
215,448 

29,364 
120,029 
121,228 


938,177 


153,550 
TASHS}e)1 

61,054 
151,855 


34,087 
422,641 


1,001,738 


627,549 


84,928 
46,562 
85,947 
3,257 
209,838 
212,226 
510,614 
316,310 


2,097,231 
9,042,341 
2,845,966 
110,425 
1,057,779 
159,505 
Sis on 


244,256 


4,730,768 


13,773,109 


2,330,839 
706,463 
249,729 


3,287,031 


1,112,843 
301,423 
214,248 

86,319 


1,714,833 


157,362 
299,417 
213,949 

29,914 
127,870 
135,597 


964,109 


153,906 
173,796 

60,397 
147,149 


31,823 
447,769 


1,014,840 


635,020 


79,260 
45,970 
88,823 
2,883 
176,968 
208,955 
480,082 
313,856 


2,031,817 
9,012,630 
2,990,793 
104,601 
1,064,940 
162,394 
331,790 


233,995 


4,888,113 


13,900,743 


2,246,242 
683,972 
246,514 


3,176,728 


1,444,476 
362,674 
207,331 
105,977 


2,120,458 


185,339 
305,913 
228,127 

26,731 
121,758 
150,329 


1,018,197 


164,143 
193,298 

65,124 
156,458 


32,048 
502,968 


1,114,039 


642,195 


97,418 
48,034 
113,709 
3,218 
187,798 
248,728 
497 536 
317,434 


2,156,070 
9,585,492 
2,966,543 
100,758 
1,034,617 
168,267 
364,219 


233,565 


4,867,969 


14,453,461 


December 


Décembre 


2,812,605 
712,494 
329,664 


3,854,763 


2,184,766 
359,433 
240,424 
163,771 


2,948,394 


295,071 
447,853 
376,193 

36,914 
164,188 
186,884 


1,507,103 


196,082 
205,259 

76,353 
147,032 


37,464 
681,921 


1,374,611 


845,443 


186,247 
84,004 
302,939 
5,104 
320,612 
409,588 
972,547 
396,369 


3,522,853 
13,207,724 
2,604,056 
86,575 
LLORES Wes 
144,521 
445,350 


211,047 


4,565,266 


17,772,990 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


July 
1989/1988 


Juillet 
1989/1988 


+1.3 
+0.3 
+9.8 


+1.8 


Hone 
+ 13.6 
+3.9 
-2.0 


+46 


+0.1 
seve 
+5.0 
+46 
+79 
+25 


+4.0 


#11.7 
+17 
+1.5 
Taek | 


+ 20.8 
411.5 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 


Groupe de I’alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins generaux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vetements pour hommes 
Magasins de vetements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et 
accessoires 

Reparation d’appareils électro-menagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et 
fournitures de maison 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits 
de beaute 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de reparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 
Total excluant groupe de |l’automobile 


Concessionnaires d’automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires 
d'automobiles 

Autres commerces dans le domaine de 
l'automobiles 


Groupe de |’automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NNO 


= 


OND ON 


42 


eee 


60 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group', 1987-1989 


Yukon 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Yukon 
group merchandise dealers group furnishings all stores change 
and apparel and other retail 
group stores group 
Groupe Groupe de Conces- Groupe Groupe de Total, Variation2 
d’alimen- magasins de sionnaires d’auto- quincailleries, ensemble procen 
tation marchandises d’auto- mobiles de magasins des tuelle 
diverses et de mobiles de meubles et magasins 
magasins de de tous les 
vetements autres magasins 
de detail 
ee a a EE EE SE  E eee 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1987: 
January — Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 1,937 9,712 +8.3 
February -— Fevrier 3,155 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 + 22.3 
March — Mars S205 2,422 1,510 WeaSiSr7e 2,261 10,785 +17.4 
April - Avril 3,819 2,467 Us. 1,365 2,671 2st +21.4 
May — Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 +216 
June - Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 +12.4 
July - Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +146 
August - Aoit 4,452 S26 2,349 2,470 3,399 15,946 ttle 
September -— Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 +2.3 
November — Novembre 3,386 SUA, 2,466 889 2,808 13,320 + 16.8 
December — Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 + 10.2 
Year — Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 +13.4 
1988: 
January —- Janvier 3,694 1,953 1,878 771 2,234 10,530 +8.4 
February — Fevrier 2,929 2,203 1,987 824 Pea\ala 10,054 -0.7 
March — Mars Sala 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 — a3. 5 
April - Avril 3,399 2,734 Si 873 2,392 12,675 +41 
May — Mai 3,314 § 282 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June — Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +16 
July - Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 3,571 15:5o2 -11.5 
August — Aott 3,982 3,684 3,136 1,538 3,544 15,884 -0.4 
September — Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 3,154 14,896 +9.0 
October - Octobre 3,907 3,798 PATE. 975 2,966 13,817 +6.0 
November — Novembre 3,660 3,850 2,273 1,032 3,198 14,013 +52 
December -— Décembre 4,073 5,719 1,912 909 4611 17,224 +8.1 
Year — Année 44,073 40,545 30,297 14,200 36,661 165,776 +2.9 
1989: 
January - Janvier 3,331 2,226 1,629 1,108 2,780 11,074 +5.2 
February -— Feévrier Sis) 2,274 2,250 1,023 2,298 11,198 tae 
March — Mars 3,550 2,820 2,664 898 2,736 12,668 + 3.5 
April -— Avril . 3,520 3,045 2,975 997 2,834 13,371 +55 
May - Mai 4,057 3,543 S57 1,428 3,318 15,503 Tees 
June™ — Juin' 5,450 3,651 3/315 1,269 3,704 17,389 +1551 
July? — Juillet? 4,852 3,510 2,782 1,184 3,790 16,118 +3.8 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year -— Annee 


pi ee eh ee a en 
: For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. . 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de I’année. 
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TABLE 31. ‘Retail Trade, by Kind of Business Group’, 1987-1989 

Northwest Territories 

TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce!, 1987-1989 
Territoires du Nord-Ouest 


Food General Auto- Auto- Hardware, home Total Per cent? 
group merchandise mobile motive furnishings all stores change 
and apparel dealers group —_ and other retail 
group stores group 
Groupe Groupe de Conces- Groupe Groupe de Total, Variation? 
d'alimen- magasins de sionnaires d'auto- quincail leries, ensemble procen 
tation marchandises d’auto- mobiles de magasins des tuelle 
diverses et de mobiles de meubles et magasins 
magasins de de tous !es 
vetements autres magasins 
de détail 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1987: 

January - Janvier 3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 sore 
February — Fevrier 3,547 7,865 1,354 745 3,631 We -1.4 
March — Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April -— Avril 4,003 9,626 UelASye 755 3,901 20,042 +14 
May —- Mai - 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +86 
June — Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 ap 12 
July - Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +9.1 
August - Aout 4,246 10,088 1,321 985 4,336 20,976 +3.2 
September — Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October -— Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 One 
November - Novembre 3,575 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +4.2 
December - Décembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
Year - Annee 49,791 124,406 17,325 10,813 53,352 255,687 +2.0 
1988: 

January — Janvier 3,603 8,651 213 1,240 3,834 18,546 +1.6 
February -— Fevrier 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 +11.7 
March — Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 PLB RPS) E23 
April - Avril 3,746 10,350 1,359 Ueaala 4,184 20,850 +40 
May —- Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +44 
June - Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 Hyo2S 24,915 +126 
July - Juillet 4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 Al 
August - Aout 4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 +147 
September -— Septembre 4,026 11,660 2,502 aS 5,247 25,148 +199 
October - Octobre 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +100) 
November — Novembre 3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 +16.1 
December - Décembre 4,713 15,762 1,565 1,592 Us 30,885 + 16.9 
Year — Annee 48,072 USA es) 21,750 18,466 59,284 285,307 +1126 
1989: 

January - Janvier 3,781 8,982 1,441 1,774 3,635 19,613 +58 
February — Fevrier 3,033 9,364 1,082 1,598 4175 19,752 +3.2 
March — Mars 3,842 11,172 1,389 1,724 4,631 22,758 -2.2 
April -— Avril 4,096 11,844 1,536 1,340 4,524 23,340 +11.9 
May — Mai 4,502 12,795 1,249 1,549 4,796 24,891 +55 
June’ -— Juin 4,934 13,020 2,306 1,663 5,974 27,897 + 12.0 
July - Juillet? 4,320 11,734 1,451 1,748 5,721 24,974 -0.3 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Decembre 
Year - Annee 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
2 Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l’annee. 
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Appendix Appendice 


Appendix | 
Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
ountries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
Statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification’, those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix II for more details). 


1 See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 
Champ de |l’enquéte 


Des grandes enquétes _ statistiques | couramment 
administrées par Statistique Canada, !’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
découle. Car si l’activité de production par exemple, permet a 
la collectivite de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et échangée sur des marchés entre les 
differents agents économiques pour finalement  parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
theories économiques contemporaines a largement mis 
l’accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, n grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, l'une des priorités 
des grandes politiques Economiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La 
mesure courante du commerce de détail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentée 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de |’enquéte sur les ventes au détail de biens 
par des marchands, des commergants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les _ industries 
considérées comme appartenant au commerce de detail sont, 
d’aprés la classification type des industries', celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) l’achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent." Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités €conomiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est l’'amalgame d’un échantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l’enquéte sont divisés en deux grandes categories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétee afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’appendice Il pour plus de 
détails). 


1 Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, no 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and_ stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins?. For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitted Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reliées au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusees 
au grand public en plus d’étre réguliérement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquetes 
statistiques de la Division de Jl’industrie en general, 
communiquer avec la Section du commerce de detail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de detail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (no 63-538 au catalogue) constitue une 
source trés intéressante de renseignements deétailles en plus 
des séries chronologiques qui y sont présentees. Pour d’autres 
references, consulter la section du choix des publications a la 
fin du présent bulletin. 
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Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 
assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


’ For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade _ Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 
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Definitions 
“Commerce de detail" signifie, pour les besoins de la 


presente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail”. 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d'affaires (habituellement un 
magasin) dont |l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en 
compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l’intermédiaire d’un point de vente au detail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu'une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unites auxiliaires, par exemple, entrepdt , sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont l’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
reparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d’autres activites de services, moins la valeur des rendus, 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et !a valeur (au détail) des marchandises prélevées par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitees dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme public. 


Classification 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
Sstratifigées par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les categories de genre de commerce de 
détail qui ont ete utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donne que |’enquéte mensuelle 
du commerce de detail est axeée sur les points de vente 
comme on l’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’apres son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


’ Pour une definition complete de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, no 63-538 au catalogue. 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a _ miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an _ organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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Dans la présente publication, le commerce de detail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilees 
entre magasins a succursales et magasins independants. Les 
entreprises qui répondent a la definition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portes en 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "census 
value added"2, which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" -— the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same treat- 
ment is given as outlined above. Retail locations can 
be operated by businesses whose principal activity is 
manufacturing, wholesaling, government, construction, 
etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-507E, 
Pages 9-11. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’apres la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
représente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
detail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activites (code a trois chiffres de la Classification des 
activités économiques de 1960) d’aprés la "principale 
activité", c’est-a-dire d’apres la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activite. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particulieres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "“magasins a 
succursales" (voir deéfinition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au detail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agregés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au detail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
l’activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l’enquéte permet la revision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des donnees 
provisoires pour le mois en cours et des données revisees 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la présente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la methodologie 
différe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, no 12-501F 
au Catalogue, pages 9-117. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, Comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by regions and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used. for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month's sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
elc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de l’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les _ tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impot) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi qué des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
l’univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifieé par régions et selon le 
schema de codage de la Classification des activités 
economiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l’objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unité 
echantillonnée aux dimensions de |l’univers en multipliant les 
données de l’unité par l’inverse de la probabilité de choix de 
l'unite. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donne, on procéede a une imputation a |’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers éléments comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
determiner la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevées (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 19717. 

Les deéclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
elements magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate |’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au detail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au detail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activités 
economiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a l’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l’impdt). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impdt) et de Statistique Canada. 
Des que l’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminé es de |l’échantillon et un 
échantillon de creations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de |’enquéte sont 
échantillonnés d’apres une probabilite donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schema de codage de 
la Classification des activités Economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |l’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les creations ont fait l'objet d’un 
echantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |l’élement fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été echantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’echantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les 
données de Revenu Canada, fait egalement l’objet d'une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondees 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l’enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d’autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input 
has two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new b sinesses which have been added to 
the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compléter 
la base de |’échantillon. Cet élément supplémentaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procede a des 
déductions aux fins de l’impét); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de |’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entierement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l’enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a été représenté par |’échantillon d’entreprises prélevé sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douzieme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombr ment complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l’année précédente. Ces nouvelles entreorises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajouteées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impét) sont réeappariées chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précédemment décrits sont 
radi¢es du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier geographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
l’6chantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage of the 
population of interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 
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Fiabilite des donnees 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations etablies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a |’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l’échantillon, la variabiliteé de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de_ stratification adoptée, de 
l’attribution de l’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a I’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par éechantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut resulter 
d’un listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
’incapacité ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a |’interpretation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer a |’autre, dans |l’explication des questions ou 
dans |’interprétation des réponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d'autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-repondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les repondants 
ou a l’aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l’importance de |’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, |’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a lutilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du present bulletin, 
tout a ete mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont éte définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l’objet de contrdles 
d’acceptation detaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liée a l’échantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que l’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable _ |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la precision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error iS a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table |, “Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, lerreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
l’estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire |’erreur-type divisée par 
l’estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
l’erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


dans laquelle X est |’estimation 
S(X) est |’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ou |’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilite d’environ 68% que l’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 


TEXT TABLE I. 


Revised 
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Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, July 1989 Preliminary, June 1989 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 
Prince-Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montreal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de reponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
preliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
revisee 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
revisee 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


UL 


Mesure de la fiabiliteé, selon le genre de commerce et la région, juillet 1989 


préliminaire, juin 1989 révisé 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
preliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
preliminaire revisee preliminaire revisee No 
per cent -— pourcentage 
Genre de commerce: 
91.8 94.9 75.5 83.7 018 Epiceries - Boucheries 1 
70.9 95.3 59.8 70.0 .053 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
50.0 75.8 59.4 66.4 .087 Tous les autres magasins d’aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
97.6 98.1 78.6 85.1 [055 Magasins de marchandises diverses 5) 
95.3 48.1 69.9 755 .010 Magasins generaux 6 
49.8 98.2 76.1 81.2 .004 Bazars if 
91.8 90.5 73.8 86.9 .025 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 64.5 74.1 .083 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
69.7 76.0 65.1 77.8 .036 Stations-service 10 
100.0 100.0 74.4 88.1 LOS Garages 11 
68.6 95.4 80.9 87.8 .075 Magasins de pieces et d'accessoires 12 
d’automobiles 
92.3 95.5 Sk8} 83.5 015 Magasins de vétements pour hommes 3) 
72.7 79.9 66.9 73.9 .005 Magasins de vétements pour dames 14 
86.8 94.0 72.0 85.9 021 Magasins de vetements pour la famille 15 
58.2 93.0 71.2 78.4 014 Magasins de chaussures spécialisees 16 
71.4 85.0 74.0 87.0 .059 Magasins de chaussures pour la famille 17 
83.7 83.6 84.6 89.0 .045 Quincailleries 18 
92.3 95.2 74.9 83.8 038 Magasins de meubles 19 
72.4 91.9 foul 83.4 .097 Magasins d’appareils ménagers 20 
57.3 99.5 94.3 95.5 012 Magasins de meubles, téleviseurs, radios 21 
et accessoires 
56.1 60.9 76.9 84.0 .003 Pharmacies, medicaments brevetés et 22 
produits de beaute 
66.3 72.0 69.2 85.6 .032 Librairies et papeteries 23 
66.0 NES 67.3 TA .138 Fleuristes 24 
91.9 95.4 64.5 Sires .076 Bijouteries 25 
96.6 96.3 70.4 79.3 041 Magasins d'articles de sport et 26 
d'accessoires 
81.9 (he) 68.5 82.2 .002 Magasins d'accessoires personnels 27 
93.0 95.0 66.8 TASS) Tous les autres magasins 28 
87.2 91.9 71.4 82.2 .009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones metropolitaines 
84.1 94.2 72.4 77.4 024 Terre-Neuve _ 30 
92.8 95.1 73.6 80.4 022 lle-du-Prince-Edouard 31 
94.3 96.9 69.5 81.2 042 Nouvelle-Ecosse 32 
94.2 96.8 67.5 78.3 .038 Nouveau-Brunswick 33 
81.7 91.0 75.0 83.5 019 Quebec 34 
86.8 91.6 (AS 83.5 013 Ontario 35 
91.9 96.0 74.7 84.5 023 Manitoba 36 
91.3 94.9 20) 80.0 032 Saskatchewan SU 
89.4 88.3 68.2 81.2 013 Alberta 38 
88.2 92.3 64.6 77.6 029 Colombie-Britannique 39 
94.2 99.3 60.7 65.5 037 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
85.3 93.0 155 84.5 031 Montreal 41 
84.1 88.3 67.8 81.0 024 Toronto 42 
91.8 95.5 7 en 86.3 020 Winnipeg 43 
87.3 91.8 64.9 776 027 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite precise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l’ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La difference entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures. de probabilité de l’erreur d’echantillonnage 
décrites plus haut. La precision d’une estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a l’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est 
l’erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de |’échantillon qui ont repondu assez tot pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de l’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éleverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de l’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la f action de réponse est la plus représentative de la 
situation. : 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic 
processes through time"S. In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month's 
unadjusted data as well as the previous month’s 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Desaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
elements essentiels a la description, |’explication et la 
préevision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de Il’évolution des 
processus economiques dans le temps"5. L’observation par 
les économistes et les statisticiens de |’activité économique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre Composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irreguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par differents facteurs, soit Gconomiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres é€vénements qui se répétent a 
intervalles avec une certaine régularité pour inf uencer de 
fagon significative le taux d’activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénoméne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI6 afin de justement minimiser impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modéles 
ARMMI (modeles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrees) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifige et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers définitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont été exécutées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisees finales sont exécutées a chaque mois. Il 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de reference desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se référent au mois courant et 
aux données révisees du mois précédent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles @conomiques: 
quelques remarques; tiré a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, no 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a_ better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the irre ular 
component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly"’. Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates’ 


Commencing with the March 1986 _ issue, 
seasonally adjusted constant dollar estimates, as 
shown in Table 28, are obtained by deflating the 
current dollar seasonally adjusted data by an implicit 
price index supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 issue, the total 
constant dollar seasonally adjusted estimates were 
derived by employing the direct seasonal adjustment 
method. 


7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une serie, la 
série désaisonnalisée n’en  contient pas moins une 
composante irréguliére. De légéres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idee 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a |’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considere comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la 
série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série 
lisse. L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation 
pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, les 
données désaisonnalisées étaient dériveées sur une base 
mensuelle, a l’aide de prévisions (une année a l’avance) des 
facteurs saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants® 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en 
dollars constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a I’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par |’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


? Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l’analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter l’appendice Vil, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject 
to different types of errors (as described previously in 
this section) and that to obtain a 100% response rate 
each month under a data collection program by mail 
would prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first relates to 
the way data are gathered while the second 
results from the seasonal adjustment procedures. 
In each case, revisions are both monthly and annual. In 
the first type of revision, monthly corrections apply 
only to the previous month, while in the second type, 
monthly corrections apply to the three previous 
months. In both cases, annual revisions relate to the 
previous year data. The monthly revisions for the 
current month (June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the following 
month issue of the present catalogue (July), while the 
annual revisions are conducted after the end of the 
year and, consequently, the revised figures are 
published in the March issue of the following year of 
the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
differents types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment 
dans cette section) et qu’il serait tres codteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard 
a l’enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liges a la fagon dont les données sont obtenues _tandis 
que les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions peuvent 
étre mensuelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu’aux seules données du mois 
précédent tandis que celles du second type se rapportent aux 
trois mois precedents. Dans les deux cas, les révisions 
annuelles ne se rattachent qu’aux seules données de l'année 
precedente. Dans le cas des révisions mensuelles qui se 
référent au mois courant (soit juin par exemple) et aux deux 
mois précédents (soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que les résultats des 
révisions annuelles, lesquelles sont effectuées a la fin de 
l'année, sont publiés dans le numéro de mars de l'année 
suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cété du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1989 1988 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 

days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 25 5 
February — Fevrier 24 4 25 4 
March — Mars 26 4 27 4 
April - Avril 25 5 25 5 
May — Mai 26 4 26 4 
June — Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August - Aout 27 4 20 4 
September - Septembre 25 5 25 4 
October - Octobre 25 4 25 5 
November -— Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 5 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade 
estimates, (Table 28) trade group estimates are 
deflated using trade group implicit price indices (raw 
and seasonally adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then totalled to give 
an estimate of total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
“Secrecy”. 
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Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de |’ensemble du 
commerce de detail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
dégonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalisées pour produire l’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialiteé des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniére.9 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activité d’une entreprise 
particuliere est systématiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
juge secret ne soit publié ou divulgué. L’application des régies 
sur le caractére secret d'une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
Statistiques) composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l’information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux différents 
postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou 
certaines cellules) l'information d’un méme poste. || suffit alors 
d’agréger les données visees et de les presenter sous une 
forme moins detaillee mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventildes en cinq groupes’ de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres regions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractere prive de l'information est preserve et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulee Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
Statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


Combination stores. Combination — stores 


(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Grocery, confectionery and sundries stores; 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets 
operated by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue sales 
offices.) 


General merchandise = stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than one- 
third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 


utilise dans les tableaux 1 a 27 


Teka 


ae 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (epiceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; épiceries (avec 
20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix 
et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poisson- 
neries; magasins d’aliments fins (delicatessen); autres 
magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de _ |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploités par les 
sociétés propriétaires de grands magasins, ainsi que les 
bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers 
du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’auto- 
mobiles (neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 


d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


13. 


14. 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 
25: 


26. 


ZT. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s. and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
furnishing stores. 


Family clothing and 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 

Household furniture stores. Furniture stores. 

Household appliance stores. Household 

appliance stores; electrical supply stores. 
Furniture, 


stores. 
stores. 


television, radio and appliance 
Furniture, television, radio and appliance 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and_ stationery’ stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories _ stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors and 
boating accessories; bicycle and bicycle repair 
shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic supply 
stores; luggage and leather goods stores; toy and 
hobby shops. 
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13. 


14. 


15: 


16. 


V7, 


18. 


eh 


FA9N 


Pale 


ee. 


23. 


24. 
2S), 


26. 


27 by 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes 
filles; magasins d’accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins d’appareils 
ménagers; magasins de fournitures électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, de 
radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de spécialités 
pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins di’articles de sport et d’accessores. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs hors- 
bord et accessoires connexes; magasins de bicyclettes et 
ateliers de reparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
periodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et de 
souvenirs; magasins d’appareils et de  fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, valises, 
malles, mallettes et de maroquinerie; magasins de jouets 
et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and body 
shops; other specialty repair shops; car washes; 
other automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories _ stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; children’s 
and infants’ wear stores; secondhand clothing 
stores; piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and service 
shops; television, radio and hi-fi stores; china, 


glassware and_ kitchenware — stores; floor 
coverings, curtains, upholstery and_ interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 


secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home_ furnishings 
stores, n.é.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery 
shops. 


repair shops. Jewellery repair 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; retail beer stores; retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opticians; 
health appliance stores; monument = and 
tombstone dealers; pet shops; religious goods 
dealers; artists’ supply stores; art galleries; coin 
and stamp dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail stores, n.e.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces' d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de débosselage; autres ateliers de 
reparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piéce; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins’ diarticles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et reparation de téléviseurs; magasins de 
teléviseurs, radios et appareils de haute fidélité; 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de 
cuisine; magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, Capitonnage et décoration intérieure; magasins 
de toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquiteés; magasins de meubles_ d’occasion; 
magasins de pianos et orgues; comptoirs de disques; 
tous les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Reparation de téleviseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-meénagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques.  Spiritueux, 
magasins du gouvernement; deétaillants de  bieére; 
detaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piéte; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piéte; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 30 & 31 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance stores; 
furniture, television, radio and appliance stores; 
pharmacies, patent medicine and cosmetic 
stores; book and _ stationery stores; florists; 
jewellery stores; sporting goods and accessories 
stores; personal accessories stores; and all other 
stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans le tableau 30 & 31 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; epiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises_ diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de lautomobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quincail- 
leries; magasins de meubles ménagers; magasins 
d’appareils ménagers; magasins de  meubles, 
téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté; librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. 
(First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 


63-608 Retail Florists, 1983 


Choix de publications, commerce de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l’industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 


pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 


1972-1979. HS., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506- 13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 


63-608 -Fleuristes détaillants, 1983 


Catalogue 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. — Monthly A. — Annual 
Bil. — Bilingual O. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and_ social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6.- 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 
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Catalogue 


63-609 _Bijouteries au détail, 1983 
63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. — Mensuel A. — Annuel 
Bil. — Bilingue H.S. — Hors série 


Outre les publications é€numeérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variéte de bulletins statistiques sur 
la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


Introducing 


Perspectives on Labour and Income 


Nouveau ! 


L'emploi et le revenu en perspective 


Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 


If you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 


It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
industry changes... and income... earning 
gaps between men and women, family 
income and spending habits, and more. 
Every issue of this quarterly journal contains: 


e Feature Articles... in-depth information 
on vital topics 


e Forum... an arena for discussion among 
researchers and readers 


¢ Sources... a compendium of new 
information sources, news and updates on 
Current research 


e Key Labour and Income Facts... over 60 
indicators let you monitor the trends on a 
national and provincial level. 


Don't miss a single issue. Order your 
subscription today! 


Perspectives on Labour and Income 
(Catalogue No. 75-001E) is $50 annually 
(4 issues) in Canada, and $60 annually 
outside Canada. 


To order, write: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6, or contact 
your nearest Statistics Canada Reference 

Centre, listed in this 
publication. 


ANADA 


1-800-267-6677 


Toute I'information essentielle sur l'emploi et 
le revenu au Canada dans une nouvelle revue 
trimestrielle. 


Si vous avez la responsabilité d'élaborer des 
stratégies d'emploi, de négocier des contrats 
de travail, de prévoir les nouvelles tendances 
du marché ou d'administrer des programmes 
sociaux, VOUS Ne pouvez pas vous passer de 

L‘emploi et le revenu en perspective. 


Cette revue vous renseigne sur tout ce qui se 
passe dans le domaine de |'emploi... les 
employés a temps partiel, les pensions, les 
changements de l'industrie... et des 
revenus... les disparités salariales entre 
hommes et femmes, le revenu familial et les 
habitudes de consommation et plus encore. 
Chaque numéro de cette revue trimestrielle 
comprend : 


¢ Des articles de fond... des analyses 
détaillées sur des sujets de |'heure 
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publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


“Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical 
series released two weeks prior to publication.. 


Current Economic Conditions 


Brief, “to the point”.summary-of the economy’s 
performance over the month, including trend analysis. 


of employment, output, demand and leading indicators. 


Statistical and Technical Notes : 


Information about new or revised statistical programs 


and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 


Major Economic Events 


Chronology of international-and national events that 


affect Canada’s economy 


Feature Articles 


_In-depch research on current business any Economie 
~ issues. 


Statistical Summary . 


Statistical tables, charts and graphs cover national =~ 
accounts, output, demand, trade, labour andfinancial ss = 


markets. 


AND MORE. 
Regional Analysis 


- Provincial breakdowns of key economic indicators. 


international Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 


_ important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A. ‘ 


Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-016. 

42 issues $210.00 / other countries $252.00 

Per copy $21.00 / other countries $25.20 

(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 
To order, complete the order form included or write to Publications Sales, 


Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Please: make your cheque 
of money order payable to the Receiver General for Canada/Publications, 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further ao 


information. 


| o other report on the Canadian 
* economy has this much to offer = % renseignements relatifs a l'économie canadi 


L’Observateur economique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


ucune autre publication ne vous procure autant de 


ee 


Les données du mois 
Des données de derniére heure compre 


deux semaines avant Ja date de public 
La situation eve actuelle 


de la demande: 
financiers, etc. 


_ ET PLUS ENCORE. 


CANADIAN 
ECONOMIC 
OBSERVER 


# Output and demand ¢ Accroissement de la prothiction 
expanded js Ovinber while 7 et de la demande on octobre 
stock martet dropped sharky pendant la chute du marché 


_ LVOBSERVATEUR 
ECONOMIQUE 
CANADIEN 


Un sommaire du rendement 


+Oll prices declined Senaie commerciaux du Canada, ¢ 
@ Linplemeniation of the % Boise des prix de V'enersie 

Harmonized System ¢ Mise en vieueur du Sustesme Etats- Unis. 

¢ The growth of the service hormonisé 


economy. $ La croissance de Véconomie des — 


Abonnez-vous des 

Economisez 40$ sur le p 
économique canadien. 
N° 11-010 au catalogue 
_Abonnement annuel (12 numeéros). 21 


plus 
1-800- 26 6677 et portez votre commande a votre ct 
Visa ou MasterCard. 


ous pouvez commander én remplissant le bon de commande ci joi 
écrivant a Vente des publications. Statistique Canada, Ottawa ( 
K1A O16. Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du 
général du Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a communiquer 
centre de consultation de Statistique Canada le plus pres de chez v 


Catalogue 63-005 Monthly Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail Commerce 
trade ‘ de detail 


August 1989 Aott 1989 


fel 


i~i Statistics Canada Statistique Canada Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
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The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
‘ revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 
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uniformément dans les publications de Statistique Canada: 
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P nombres provisoires. 
' nombres rectifiés. 
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fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
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l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent étre 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 
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Les chiffres ayant eté arrondis, 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de detail (matrice n°s 2300/17, 
2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais 
d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personne! de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
increased a modest 0.2% in August 1989 to $14.5 
billion, following a decline of 0.3% in July. 


During the last four months, retail sales have 
remained generally weak, advancing on average 
by about 0.2% on a monthly basis. 


The modest overall gain in August was primarily 
attributable, in order of dollar impact, to increases 
reported by grocery, confectionary and sundries 
stores (+3.5%), department stores (+1.4%) and 
furniture, 1T.V., radio and appliance — stores 
(+ 7.3%). Largely offsetting these increases were 
declines by general merchandise stores (-5.1%) 
and family clothing stores (-1.5%). New and used 
motor vehicle dealers rose 0.2% in August 
following a 1.9% decline in July. 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $14.5 billion in August 1989, 
an increase of 6.1% over the same month last 
year. Cumulative retail sales for the first eight 
months of 1989 amounted to $110.9 billion, up 
5.3% over the corresponding period in 1988. 


Year-over-year comparisons indicate a rise of 
9.8% for all foods stores and a decrease of 1.4% 
for new and used motor vehicle dealers - the two 
largest groups within retail trade. Department 
stores sales increased by 6.5% on a year-over- 
year basis, while service stations rose by 7.5%. 


All provinces and territories reported higher sales 
in August 1989 compared to the corresponding 
month in 1988. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 141.0, retail 
sales for August 1989, not seasonally adjusted, 
increased by 0.8% over the same month a year 
ago and totalled $10.3 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 141.0, increased 0.1% in August 
1989 over the revised adjusted sales for July, to 
reach $10.3 billion in constant (1981) dollars. 


Points saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires d’aodt 1989, les 
ventes au détail ont enregistré une hausse modeste de 
0.2% pour totaliser $14.5 milliards, suite a une baisse de 
0.3% en juillet. 


Au cours des quatre derniers mois, les ventes du 
commerce de détail sont demeurées généralement 
faibles, enregistrant en moyenne une hausse de 0.2% sur 
une base mensuelle. 


Par ordre d’importance en dollars, l'augmentation globale 
modérée en aout est d’abord attribuable a la hausse 
signalée par les e€piceries, confiseries et articles divers 
(+3.5%), les grands magasins (+ 1.4%) et les magasins 
de meubles, téléviseurs, radios et accessoires (+ 7.3%). 
Ces hausses ont été largement contrebalancées par les 
baisses rapportées par les magasins de marchandises 
diverses (-5.1%) et les magasins de vétements pour la 
famille (-1.5%). Les concessionnaires d’automobiles 
neuves et usagees ont enregistre une hausse de 0.2% en 
aodt, suite a une diminution de 1.9% en juillet. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $14.5 milliards en 
aout 1989, soit une hausse de 6.1% par rapport au méme 
mois l’an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se 
chiffrent a $110.9 milliards, en hausse de 5.3% par 
rapport aux huit premiers mois de l’année dernieére. 


Les ventes des magasins d’alimentation ont connu une 
hausse de 98% et celles des concessionnaires 
d’automobiles une diminution de 1.4% selon les 
comparaisons d’une année a l'autre des deux plus 
importants groupes du commerce de detail. Les ventes 
des grands magasins ont enregistre une hausse de 6.5%, 
sur la base d’une année a l'autre, alors que les ventes des 
stations-service ont augmente de 7.5%. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistrée 
des hausses de ventes en aout 1989 comparativement a 
aout 1988. Les ventes ont également progressé dans les 
quatre régions meétropolitaines visées par |l’'enquéte. 


Estimations en dollars constants 


Dégonflées a l’aide d’un indice implicite de 141.0 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois d’aout 
1989 ont augmentes de 0.8% par rapport au mois 
correspondant de l’an passé et ont totaliseé $10.3 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur desaisonnalisee des 
ventes, degonflée a l'aide d’un indice de 141.0, a 
enregistreé une hausse de 0.1% par rapport aux ventes 
désaisonnaliseées revisées de juillet 1989 et s'est chiffree 
a $10.3 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart-1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 


$ millions $ millions 
18,000 18,000 
17,000 17,000 
Unadjusted 
16.000 Non désaisonnalisé 16,000 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
Seasonally adjusted 
12,000 Désaisonnalisé 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
, 
9,000 9,000 
Mamie ; 8,000 
1987 1988 1989 
Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 
$ millions $millions 
15,000 15,000 
Current dollars” | 
Dollars courants j 
14,000 14,000 
| 
13,000 13,000 =| 
12,000 12,000 | 
11,000 Constant dollars 11,000 | 
Dollars constants 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7000 


1987 1988 1989 
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Chart -3 Graphique -— 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 ! 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1987-1989 | 


January -August 


Janvier - aout . 
Cumulative total 


a, Total cumulatif 
$ millions : : $ millions 
= Independent stores 
120,000 Magasins indépendants — 120,000 


Chain stores 
Magasins a succursales 


110,000 — 1 10000 
100,000 — — 100,000 
90,000 — == 907000 
80,000 — — 80,000 
70,000 — — 70,900 
60,000 — — 60,000 
50,000 ——= —= oQ008 
40,000 — — 40,000 
30,000 — — 30,000 
20,000 — — 20/000 
10,000 — == 10,000 

0 0 


1987 1988 1989 


7 Based on preliminary estimates. 
’ D'aprés des estimations preliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
August - 1989 - Aoitt i 


Chain stores Independent All stores 


Magasins @ succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins I 
Kind of business I 
Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 | 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation i 
Combination stores (groceries and meat) ..........-..- : 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 37,857 SmnlOat | 
BulpAllother. (OOGt StONES > ae veins kere ea 3,632 + 1.4 
4 Department StOres: oi. ec eee ee se ee eee ; UC LALAT ae (OL) I 
SaGenerala menchandiSerStOneSieremeriei cer nel taree niet art 12,224 + 2.5 
GmlkGeneralestoreSes os creas 6 oe ee eae ace Career ant 9,810 + 15.0 
Tin Variety StOreS o's i. Spain: slow ie everest sce ans temtedmcnge 5,954 ae (SLE) 
BaMoton vehiclendealers: oomseeiers oe oiler 45,557 - 9.1 ! 
Oa Used Car GealeyS .c.. acaeeenee es Ste aes ats earoree eee 1,096 + 3.8 
HO) |W SMES acu ceeconeodousy vo0Cocoder onde cate 32,102 + 12.5 | 
FABIGALAGES” sie oia. nae ee wary wince usd cree ea toe se tural oan, ara 2,301 +20;3 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. : 6,682 Ge bbe 
16 | IMEMS Cloiiilinte) MOIS conse donedsssccnnsaomducneogot 764 + 14.8 
4! | AWolanelyS: Clleunline) SORES. ccs ores osceuocuuauaccoodse: ee 3,809 + 31.0 
Tal amily clothing *Stores cose. .m as cmb t re ee me aan | : : 6,979 - 0.1 
1G || SOCEM Cites? SCICS Soe noncenogonestenauscuoddssae Xx Xx | 
Ve || (ely SNS OWES aaccncepopuseneodceonnemna genase Xx X | 
1 Ba Hardware) StOreS so ans eco cue i ack eee Se clash eee errant f 3,451 + 29.2 
19) |\Household furniture stores... 0. 52h ee eee eee 2,193 - 14.1 | 
AAO). |) m(OwWiXelatellol flo) ol IEMNOSMEMOES Sogo odccuuaroabooooacnoe a Xx x : 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : j 3,951 eo) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... us : 18,589 Se Res | 
PBN Books and Stationeryy StOLeS..avs.«, «ses, ¢ incu auras eee ee 645 + 24.4 
OAM EN StS ie toa, eke ask oF adie Snider cared Aas on Re ee x x | 
BIMIIEWONCIY SStOl OS acc. = Betis Wb ys Sapa inate wie cee eee : $117 + 10.2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ | 1,804 + 84 | 
S7aliPersonaluacCeSSOnies: SIONS: gcc). cn eeeeies ue etaeeer era oe : 3 1,635 + 12.6 | 


OSEWAOtherzStOneSe abies, ocr wee an Ok al ee eee ae ee 9,660 + 6.6 


11,763 21,422 ae SI 


29 INS pedo ove coos sunase os gcncogdscdanrooooeat 104,541 + 5.6 173,335 277,876 ae (72 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-August - 1989 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 314,135 Epiceries:> Boucheries) 28 sehepom) saint. poteciino, 

Xx 267,196 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

X 22,981 Tous les autres magasins d’aliments................... 

88,878 88,878 Grands MAaGQAaSINS + ....08.0.0 .p.c.tsten ne Or te Pe OE oe ee 

X 88,011 Magasins de marchandises diverses ................... 

Xx 71,493 Magasins G@neraux: toronto Stchen eh eA 

X SOHOAIN RM, Es 2S SABAZ ANS e sale Ace tate occtctd Mirena nett et be ee 

x 412,638 + 2.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 7,506 Vendeurs cautomobiles dioccasion: se ea oa oe 

X 223,295 SIaNONS<SCIVICE «4.9.8 tet eneictans Rate Potten 

= 16,067 GAN AGES: <cnaee eee tcteh hn ai nr mer shasithas ateliatas Matlefatala nar ot oto Se 

- 53,768 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

x 6,206 Magasins de vétements pour hommes ................. 

23,769 2,433 26,202 Magasins de vétements pour dames................... 

33,702 14,571 48,272 Magasins de vétements pour la famille ................. 

Xx X Magasins de chaussures specialis€es .................. 

Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ 

- x 24,398" QwincaillenileS. s+ sci. Meher eeee Ae 

X 17,398 Magasins de\meubles'.:.i.1.4..4.4. Se ae. SE, DOr 

= Magasins d’appareils ménagers.....................5. 

26,420 1,868 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

21,368 116,725 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 

Xx Librainies,et.panetenicSa... 11... 2 ee LOO, Se SO 

Xx FIGURISLES: ty ast iteh fst snore tote aretavaterate ateteraitatena "shins Sot See aes 

5,248 8,042* BiOQULCIIES re \ahe eee oc arch hia tete ans Gn, oe Me ober eee 

X 13,489 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

5,562 5,114 10,676 Magasins d’accessoires personnels..................-. 

66,076 86,976 153,052 TOUSHES AUITES MAGASINS =5.%..ct. eke See. Sekt ae 


789,153 1,309,958 2,099,111 


Ensemble des magasins:.:.-.:-:.-<!...%%0 sles ee ee bee 


Aap 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = +185 
Grocery confectionery and sundries stores ............. > 05 
Allgother foods stores: ceurr-y.wa te ieee aes cso teeters - 07 
Departmente Stones... < nc aecnys ee, aie + > eR eet : as 123 
General-merchandise, storeSian. ssf 2a tera x 
General stonesns . oles hs, ode. wlaieneyoys cies ae eer ; FU toh 
MENTE WGLCIAES oho arg Seenicie er harae Sho satan Goo 5 co oS X 
Motor vehicle, dealers .. «.. ..sotesiceera sty: oe eer nineteen ap Ree 
Wsedrcan: dealerss:. .....: + cetiaeern nity. wide ait: eas X 
SEnviCex StatiOmS! a co5 cn aveusgelecsiaue ew seen ny Re eee + 16.4 
GANAQCS LA veten cuss cas seseaater oe soecucutimy tie putes eu ual ak Aa Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. Sp AO) 
Menis: clothing) StoreSrescrrreys enacts meer tiits cores | X 
Womens: clothing StoreSsore aco elastase ies price : aE he 
Family) clothing: StoreSiiia wct.es ange eae ast avert ar teh 
Specialty: shoe; Stores; ancetecerees aes Sasa ts ese Xx 
Eamilyeshoe: Stores; attest ch ness. concert et etree Xx 
FlardWwaneeStOneSy. sy c-d-teysy gees eseyescsercleesye ioeye, Ae ERIE + 2333 


Householdsturnitunesstones) «.....: 0... caer eb eee xX 


Householdrappliance: SlOreS) riccsscyeiers Heroexatern es ceria te 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 10.3 
Book andstationenySlOresi:..... ..... :, <ae@acniacea aoe x 
ALKIS: 5 foes ceo SSSR Sot OG cn NNR ooo oc X 
JewellenyestOnesw reece ckeot ses cs oo asa ay so, 200, X 
Sporting) goodssand saccessonies stores)... jaa. = tae . + 14:4 
Personalitaccessonies# StOlneS =e ware cis erasing =a eS 
AZOthGreStOlres tee. atta 6 oes ons! Qasr ees + 8.4 

All :storess. (o's 0 itis oh... satine des amt omimaey« 23,592 45,780 +2n'5,0 


a St ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


Xx 
xX 


155,535 


Change 
1989/1988 
Variation 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


13,124 
x 


104,978 


316,763 


Independent stores 


ile-du-Prince-Edouard 


January-August - 1989 - Janvier-Aott 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Epiceries. = Boucheries: bee. eenenem). eens. avlienidmex 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GAINS MAG ASWNS or on ca cncnnsan op aedvgr ev oynvane ax ONS cS MN 


Magasins de marchandises diverses................... 


LN ACS pono ease us MOe Ned A Ag A RSACK: weds Ace Ae scot 30 ag 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
COUINGAIIISTIOS : secesncnsuesernencncnont oe -yi tceseeach cae: « RENO EL, APU MIOIE: 
Magasins; desmeublesi...\-1.uxcs-0. eevee, GRTASP Tans CeO tonea tee 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies-et. papeterieS:......5:.....88kee Yetoeee. G8. A 
IGUIISUCS ache scate goa Rice ir esr ow icatioec enor Pas hseiavesi oe Se 
BB OUTCIIOS od se: sietesie vohescndtewenias caxwsentos cops ncvronsn AMO Le aE 


4,785 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


6,001 Magasins d’accessoires personnels.................... 


60,579 


HOUSES TAUTLESIIMAGASINS sc .citeecen.cosicceient: eee. NOSE. Tae 


472,298 Ensemble des Magasin... sc<elerercresasen rane eeetite Ae. 


No 


10 


U1 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 100,885 qe ESD 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 19,569 “anOnl 
Ailzother foodstores —aasetere a eerie ornare etcetera 6,933 + 21.9 
Department Stores 42 tis). -rytecr-ane chet tee eee 37,331 eas 
General merchandise’ Storesssa". fats oe el a eee : : 13,585 = 9) 
Generalv Stores ...c)s.sscsencdenccss nota er tslscc aS eee : 6,384 = 4'9 
WET W CC Sic oes Sones Oboe Kaeo code omega do ; 5 4,312 - 49 
Motor, vehicle dealers \....... Saiyan e. Bae eo en , 86,840 = 6:6 
Used*car dealers: ......:..; Reet 2.eee ee ees See : 3,632 = 02 
SenvICe “StatiOnSie iia as =. weeah ewe taevaeshs rein, «eae Re ene ie 49,093 sum ailisd/ 
GalAGeS=.: \e.cy see cee es cceestats Wee gas ov ohebs acy rcgeaontety ons ae ne ‘ 1,561 + 10.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,994 = "2:9 
Mens clothing ‘stores 2-4 Sek: hee Oe a eee : ; 3,455 me PaaS) 
Womens clothing stores itis.:. siaeieme mnie is eateries : 7,273 ctOCS 
Family; clothing »Storesitistis Sis sist ete) kena eee : 6,205 + 1.4 
Specialty “shoe stores sete). sae etn Een eon oben 552 -- 
Family shoe“stores aie) .£). ees) Gita See PLCTET se Osi 


HandWare*StOreSinces. a ccqsesvergos eo ocs, oon: » eudghh ede) excel geo ene ee , 6,608 + 35.2 


Household furniture’ stores 2.2... 5) See ee eee 3,042 


Flouseholdtappliancelstores fim) eee 883 - 31 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,780 - 10.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 30,930 a 
Book-andi stationery. stores... =... sae eee eee : : 3,357 = (02) 
RlIOhiS(Ss eee ere hoc ea hha k ccti oho iene eee ip252 + 7.6 
MEWEIIELVESTOFCS he 5. -se Mister teases oe vonench brew Sur putin cee Ree ete p F 2,479 + 9.7 
Sporting goods and accessories stores................ | 3,456 a= (oyfe) 
Personaltaccessories (Stores aa aw 2s AGRE a) eee 1,462 f 6,150 3 TOS} + 26:9 
AIT OTHETESTONGS Megs sie uexens woniicedins 52 PRA eee ee eee 33,762 30,949 64,711 ae a} 


All stores... Pence os: Banat ah: SONS « 190,501 297,490 487,991 + 3.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Xx 
X 
250,389 


88,145 


26,593 


9,453 
215,649 


1,408,870 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


19,635 
46,498 
2,709 
784,058 


28,453 


39,077 
228,720 


2,299,087 


Nouvelle-Ecosse 


All stores 


Sales 


Ventes 


813,355 
134,963 
47,245 
250,389 
107,780 
46,498 
29,302 
784,058 
28,453 
338,552 
14,035 
83,782 
26,843 
56,005 
36,890 
4,639 
16,618 
40,116 
22,502 
5,608 
(XAPASY| 
226,229 
24,743 
12,021 
16,849 
25,333 
48,530 


444,368 


3,707,957 


January-August - 1989 - Janvier-Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries: - Boucheries? Une, soimaoi). corals, colanilines 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GANAS: MAGASINS nse cwatancnan nen swaye)chenenceive MY 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatlonS-SCRVICG) «:kacscrs cccrrctcnt ctsrioatoescarshane ss OE, oe ee 
(CECE SG Wee Aa eer a Oe eee oe POA tk 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUUM CAN SMOS rex crstacreven, Fors caccechonsravetersiacs tons nc eR NORE tee ie 
Magasins: del imeubleSis.. ssc. SON. PRO SR 
Magasins d’appareils ménagers...................000- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesxet; papetenlesiz<. « « «sic ee. ee, Se. 
TICUINISLOS rey pee wae ore rte fats desta ta Fe toacdtats toasts Ck taits Rice a 
EHOULCTICS 2 renews trate tetera noes ake mecrits te re cscs Rs 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...................- 
LOUS leSraUtresumagasins) ec ccs. te ns, < aa Ree: ee, 


Ensemble. des magasins. «inxs io40+.0%8s OPI A. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 3.9 


Grocery confectionery and sundries stores............. -- 


All other food. stores .. ojfcrnile &. sOROAR Sounds. Gl Sins ar (Set 
Department: StOreS .ce.ccsecs eee eeeoe seayaes oe ROD es + 12.4 
Generali merchandise, storessye. Saakeetateit ee: eee : : = 2.4 
General. Stores. ........,4.6.0.26 «oss ase eS Been oe ? ae UA 
VanielySLORCS in sveyes ane crea eve tkc ests tetas neta ee) - §8.0 
Motor: vehicle. dealers ........ aaldemiyuie: Sanaa. Sip AOL 7/ 
Used.car. dealers .,...,....ckescoe baits. eee : se he 
Senvice Stations. ©... -iwevevececus oon yeasitea-y-) oe eee as : OG 
Garages Feet Ayana utep bay oat 5 teas as wees oa ee . 
Automotive parts and accessories stores .............. : + 8.0 
Mens: clothing) stores aneemiadt auey ererneley. ee eeercel : Thee 3 
Women's; clothing, stores est). nee. Shee ela a eee : ae ALOK, 
Family clothing. storesytinet.cl-eee> gireweelity eb ememnel = + 29.8 
specialty shoe stores sedestatce aa-uenmn. Be arent: X 
Family.shoe.stores ad@ael-el. sete secur. oh.emenper X 
Hardware: Stones, : 2.2... scecececeus 6 2.2.0 ,000 oe iSus ce Oe : + 24.2 
bg i gin. ART. OD eRe + 04 
Household appliance stores . es.cam ojoeeee bh eeeeee + 22.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Soe + 11.9 
Book and Stationery :stores)...... ..... =. See ae. Ee Seer: : =p shal 
FIONISTS © oes ere itech he euitrey ohni>ae kk eek eee ae Ul 
Jewellerycstoresicne 2 ose a) shea S suchas ee : : + 13.2 
Sporting goods and accessories stores................ ap 2413) 
Personal: accessories storessicn- asec ee ene 1,046* ue 123 ; +°23.9 
All other StOres so. fispass «ici. 1) eRe eee ae ee 18,880 : 22,083 etiLS 


All stores. eechosegatees staan ert Some. 126,350 246,315 : +005.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-August - 1989 - Janvier-Aott 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 485,378 Epiceries = Boucheries? on, 20heocm) 2nioie, fovenerons 
x 125,670 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 34,599 Tous les autres magasins d’aliments................... 
169,034 169,034 Grands IMAGASINSe recsroroahtchc ten ret hee te. 
58,261 84,260 Magasins de marchandises diverses ................... 
~ 93,264) % + £5.58: |. Magasins GOneraurescrc inc «tier nsoouren PRU I 
25,985 29446 Re Var Siig BAZAl Srey. se.) hotest nada gakepam Rac tons maketh Apostate 
X 561,073 + 6.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 25,365 25,365 + 8.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
17,624 282,048 ZOD Tillis yeewie® O!74\| Stations: SELIG) «sans. 0o1ororens a btetstorrtersns eats See 
= 24,480 24,480* Garage teeter ttre hare ananrteerot tte KG eto 
= 66,102 66,102 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
9,597 8,417 18,013 Magasins de vétements pour hommes ................. 
29,874 18,431 48,305 Magasins de vétements pour dames................... 
25,409 10,643 36,053* Magasins de vétements pour la famille................. 
x Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 37,659 QuincaillesieSics. errr ade eee ee 
Xx 35,383 * Magasins; de :meublesy): jira. See, SA .Pepeimetict 
X 6,906 Magasins d’appareils ménagers....................05. 
X x Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
13,910 165,920 179,830 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
10,313 4,164 14,477 Librairiesset:papeteries.-.<.-<..... 28s MOIR, Oe Ae 
Xx 11,165 PRIOUITIST OS ees rae srs ro terse fakes tits Rite hcvaata tater, tia dt, ne 
9,555 15,166 BOUTORIOS As oe tet ttre 8 ta Ryn ys Re ee 
Xx 31,679 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
6,873 ALA 18,645* Magasins d’accessoires personnels.................... 
133,409 147,082 280,491 jfousslessautress MagasinS/+ a). nhs arose See ee ret ae 


935,516 


1,827,646 


2,763,162 


Ensemble des magasins.............ssseecccesdes 


Pes (sie 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........-.---- 


Grocery confectionery and sundries stores .........-.-- Xx 


All_other tOOG_StOres: +) capeeesisnr te oe eee rte parser ieee 4,712 


Department stores... .. 5.02 5.-)+.+27 BORRen denon 210,822 
General merchandise: StoreS=<f- 2s amir teres. een ete 
GeneraliistoreS) oa.c cc cb scee 6 pce Spe, ee ene ieee re 


Warlety) StOleS 2. oe op eee ee ee > hereto ee 


Notor vehicle dealers:.... .. cemsctereee sneer clei torte teenie 714,387 


Wsed*car dealers... 2... eee: Ee nee ero eee 35,560 - 12.9 


Sarvice StallOMS. nao ee ee nus os Sees eo Oe eR etter : 272,601 


Garages. pk hok oases ee or errr Oe See es ae 61,699 - 44 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens clothing) Stones marmraar)- eta teenie reer 
Women’s: clothings StoneSiryac cee clever retary -eeii tere 
Family clothing storesitin<! jus onsetieiiv. oh nee 
Specialty shoe stores. 2sicisivetes Srtaathy. ot een 
Family shoe stores soci}. si. aso 2ohishiastt) So - Bree 
ardwanerStoneSn oc ckis ace cles Sete co sie cae ee mn teas 


Household. firniture stores .......... .eeseeren ce ed emer : 44,158 


Household) appliance Stores ayg-i-sstast: aetewect sete rhe acne 15,232 


Furniture, 1.V., radio and appliance stores............. PAN TT 


35,143 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 36,554 102,945 


Book-andstationery Stores: 7-5 -.: eatatuieneey tor ela ieeeme: 6,748 


22,664 


IOTISTS ore ee ante ea oe 


9,711 ete) 


EWEUCLY SIOLES 6 oye ste oe rnnee S ack bh oe 4,629 - 3.0 


9,158 


Sporting goods and accessories stores.............-.- 51570 70,075 


Personal aCCeSSOnleS) StoneStacms se. seeeieeiceen tee) et cnecn seers 20,649 


38,143 


Allvother Stores ..0062. 6 oc. ae eee ee eee 142,611 =e 1 O 


232,516 


All stores... cooeiee ee oat aesete aan ote 1,043,915 + 12.3 | 2,609,680 


Sales 


Ventes 


$000 


621 862 
272,148 
108,170 
210,822 
25,150 
40,758 
26,612 
714,387 
35,560 
344,654 
61,699 


60,956 


24,525 


Tilegoo 
Til he 
10,100 
43,936 
64,846 
58,407 
15,232 
56,914 
139,499 
29,412 
9,711 
13,787 
75,645 
58,792 
375,127 


3,653,594 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


18.9 
25 
5.4 
3.4 
1.3 

14.6 
3.1 
0.8 

WAS) 
3.7 
44 

20 
1.4 
4.9 

15:9 

27.3 


We 


14.0 


= Baye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-August - 1989 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 4,435,356 .21| Epiceries:= Boucheties? Dna Sotemoip), ayiele, qounnkines 

X 1,966,776 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
41,163 ; 781 ANS .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,493,682 : 1,493,682 £4.14 Grands MagasinSe ys: 12.6498 2440.8.01)5 SR eee fe eee 
X 207,972 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 

X 280,998 Magasins: generaux <<. 72 4a deed coc Se ee oe 

X 181,397 SOM! BAZeNiS! patton cece ay teotct Mach Acmanshen fo asecrats® atchas Mee eae Mey 

- 6,029,024 6,029,024 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 278,501 : 278,501 -2 | Vendeurs d‘automobiles: d'occasion. . ....cse22 a. oe 
533,008 ; 2,042,271 2,575,279 ha] StalONS-SCIVICG: «F420 ker. ernct et sa, MO ee. ee 
- 460,324 : 460,324 (O] Garages <4 96a in hte At nance hoc ct Sh att Re eA) 

x X 528,413 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
104,727 : 124,720 : 229,447 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
331,450 : 256,392 : 587,843 Magasins de vétements pour dames................... 
328,984 ; 225,028 : 554,011 Magasins de vétements pour la famille................. 
44,196 : 34,071 ee 78,267 * ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
211,534 ; 67,974 : 279,507 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx x 474,722 <3 Pi Quincalllenmes: a. <0.¥.5.0..8cnete tenets het racks sh me, 
92,862 ; 336,225 d 429,087 8 jiMagasins dewmeubles:4:.::c.-0-. See: Ms Sa eee, 
= 112,082 3 112,082 +f | Magasins d'appareils menagers 2272). 72.2.2. 22S a” 
143,134 : 269,404 : 412,538 .2 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
284,003 : 799,700 : 1,083,703 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
42,528 132,539 : 175,067 a) | Librainies ets paneteries i r+s+..3..-..Be ee ee ee ote. See 
= 98,510 98,510 | ICURISTOSIM eee wie emer a 8-88. F fie tatake etme hre tees tors bcbomenlta: ee 
32,919 3 69,507 4 102,426 (8 BI OULCKIOS tien Bik we, soar, Kod. 0s hemetetat-kobed hols. oe Meee Be ee 
42,863 : 556,204 599,067 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
137,433 : 259,017 ‘ 396,450 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
1,042,422 : 1,788,155 2,830,577 2 | Tousles autres' MAGASINS «sco. - tr SS. BRO 


7,229,375 3.2 | 20,432,765 2.3 | 27,662,139 F Ensemble des magasins’.'.-/.:.57..-.%.%% st Peee ee ots 


No. 


Combination stores (groceries and meat) 


= 2 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

August - 1989 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allotherfood: Stores . aeredn's ole ee er eee 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Wsedacear ‘dealers «........ slaeste oh ec ane 
Senvicesstations =. <<, «« saaand qtncs mates Ae: 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


310,894 
10,509 
81,333 


13,863 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and. stationery Stores’... ...|:... acme a eee 


Florists 


16,418°* 
5,818 

Xx 
46,579 
11,158 


4,258 


Jewellery stores 


3,396 


Sporting goods and accessories stores 


3,120 


4,039 


22,971 


Personal accessories stores 


13,400 16,546 


All other stores 


All stores ... 


101,387 


551,279 


ee ee eT 


96,669 


1,008,366 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


$'000 


252,693 
95,969 
53,283 

113,458 

7,396 
7,602 
8,954 

310,894 
10,509 

115,769 


13,863 


13,620 
37,995 
33,054 
7,294 
22,174 
31,060 
25,120 
5,818 
20,419 
68,982 
15,184 
4,258 
7,434 
26,091 
29,946 
198,057 
1,559,645 


22,750 


All stores 


+ 


+ 


+ 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


14.8 


2 HG < 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-August - 1989 - Janvier-Aotwt 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 
x x 2,019,260 Epiceries ~ .Boucheries? OS 20a kg, Satie. aeons 
x Xx Xx 705,863 - 7.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


17,581 ae) eR) 


383,439 401,019 Tous les autres magasins d’aliments................... 


825,891 = Of 825,891 GLANS IMAGASWIS ¥2¢ nc arcehatnccncteeshsrescnsnatats OM Oe eA 


56,830 


x Lax 


50,367 * 


61,926 


2,613,548 2,613,548 


89,206 


89,206 


263,075 qe Ks 633,345 896,421 


106,501 


106,501 GANAS Bence weg yeh etre bokeh toe fod se takam ar amiitcesnemee ce Nor Ge 


X x Xx 185,640 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


73,818 re 1.0 44,500 118,318 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


183,614 se) PA} 105,781 289,395 Magasins de vétements pour dames................... 


178,129 + 10.3 69,086 


247,215* Magasins de vétements pour la famille................. 


32,376 (2h PANGS 54,591 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 
111,324 Out 37,540 148,864 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx x X 230,386 = .OF4 AM QUINCAIICTIOS ey eee ew romde tevscekey oxwetcesese eo ncie RUM MOE 


57,909 ee Ore 146,615 204,524 


Magasins: deumeuDics eaeaicn a... Geer att Ante 


45,987 45,987 


Magasins d’appareils menagers....................... 


X 156,173 rls 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


173,410 -aa4.5 366,644 


540,055 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


27,033 inert 1.4 69,284 96,317 Eibralniesy ety pPapeteneS ss... ca. See Ae. Cae, Joe 


44,254 FRICUTISLCS tat rem wentrate es doretty.c bsackeazece ecicens hcwceshsozesacy., See 


44,254 


23,840 ee O04 30,390 54,230 ESI OULCNI GS sa ey gems ter news yais sec Core tesvs asus conc nc vanes ARO Ae TS 


26,144 we 6:7 163,800 189,944 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


89,291 144 112,640 201,930 Magasins d’accessoires personnels.................... 


736,908 = eh Veda 732,386 


1,469,294 OUSHIESFAUICS! MaGaSIMS a-veme vetcvas var cs. . , ee 


4,121,832 eee 2-0 |) \-7,982,116 12,103,948 ENSOMDIC COS MAGASING 1.1 vier om mrcnwncns SIGS sie « 


No 


a= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


No. 


28 


29 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 586,715 302,741 889,456 ae (Se 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 158,704 117,714 276,417 ar iehi/ 
All other: food stores... siemens oriveeerch: sarees celta Tenet) 78,919 94,475 + 11.4 
Department2stores «vc sdelelseGt. 8s = 2 ee ee 445,047 - - 445,047 7.6 
General merchandise stores ...............0:...0 555+ 83,189 36,014* 119,203 a 150 
GeneralUstOreS:..s cn. sic cue clc int 2 2a Se eee x 21,347 + 42 
Valletye StOLES a5 cx) 21.4) Gs api, odes terete eevee on ees 4,096 23,500 ere 
Motor vehicle: dealers +... eaitigm 21S. Bohchreeaote. 1,144,863 1,144,863 - 46 
Wsed:.car dealers: .....:. eee eee ee 37,425 37,425 = 6:5 
Service Stations jas rete ac ao ele ane ee 232,254 402,071 ar) Sh) 
GAAGES ai aus a eeeeas eee an ace eee erent X 69,921 Se Shs) 
Automotive parts and accessories stores .............. 153,456 156,476 ples 
Men's. clothing: stores eae aiaee- ae een eke eee ene 19,304 47,857 are xe 
Women's: clothing ‘storeSiraaa- cise tanstetan weiner ieeeeere 27,244 101,384 sre. YSKO) 
Family clothing; Storesiirraet 21 xtiaiat. alata naires ere enti 13,356 55,492 ar) Sys) 
Specialty shoe stores: catesiataate seisorenssrmiie aomnne 2,670 7,792 - 20.0 
Family Shoe. stores: odkrm el se Shae see Bie cee 11,698 40,645 + 14.6 
Hardware: StoneS:....ce jects sce eeemogtle 2 = 3 awe nk X 58,514 + 18.8 
Household! furniture stores: 4... «2 Seer aes ee ee 54,702 73,744 eos 
Household appliance’ Stores 2igecm ta nea eee te 20,506 26,806 NO 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ilpoe]e 54,305 ae 10) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 169,307 266,573 + 9.3 
Books andastationeny.stores:....<.c5-:., see aed peta eee 14,223 33,430 =e. 0) 
PE AOUISTS merce aay edcinss or oage. eaeuck cae decesocveqacuaueuey eget sus ae eee 22,880 23,830 ae 1ch43) 
Jewellenytstores soc cae cos pseu seas tis id ols eos oa 18,193 22,411 40,604 + .8.2 
Sporting goods and accessories stores................ 23,461 62,350 85,811 eo 
Personal ‘accessories: Stores cae). 6 Sane. as Se: 48,759 63,132 111,891 + 15.4 
All “Other Stores” vc. eae tates ate OES is RI Goer ee ewe 414,119 337,942 752,062 +: 4.5 
Allstores ;. 2... doce c,c0\is archaea aie Se 2,362,381 7.5 | 3,098,561 5,460,941 + 4.7 


Chain stores 


4,747,554 
952,842 
HOO) 

3,237,299 
672,463 

Xx 


139,772 


—_ 


,240,173 
X 

26,137 
253,375 
551,334 
294,228 
43,700 
219,398 
x 
136,651 
43,759 
297,963 
771,807 
136,200 
9/597 
131,477 
162,992 
327,599 
2,926,892 


17,531,114 


Change 
1989/1988 = 
Variation 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


2,367,075 
855,271 
601,933 
265,444 

x 

29,241 
10,121,283 
297,159 
1,760,148 
xX 

1,197,750 
171,842 
215,352 

91,923 
24,477 
89,475 
X 
428,983 
160,075 
86,924 

1,275,970 
105,561 
183,510 
150,848 
483,896 
437,880 

2,519,325 

6.0 | 24,905,949 


Change 
1989/1988 = 
Variation 


shal. 


+ 


+ 


= 45 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-August - 1989 - Janvier-Aoit 


Sales 


Ventes 


7,114,629 
Zoli 1,808,113 
723,688 
3,237,299 
937,908 
144,538 
169,012 
10,121,283 
297,159 
3,000,320 
513,701 
1,223,887 
425,217 
766,686 
386,151 
68,177* 
308,873 
412,512 
565,634 
203,834 
384,887 
2,047,777 
241,761 
193,108 
282,325 
646,889 
765,478 
5,446,217 


4.9 | 42,437,064 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


1989/1988 
Variation 


Epiceriés. =. Boucheries®) .onin. .aolvioosg) 2e00le, noiieakine: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandSiMAGASiNS yer retemcocreranencdons oarok ue Hs Ae 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MaGasins!s GEMERAUX ems ecwens cacic cas tcstoravar axons OR a ee 


GalaGeS ir ekee:jox-c Fear ncae tere anind eae CRO ee 
| Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures specialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIIETI OS wasrororaresertnon ton Ake torsseroecter con eR U OTE OR 


Magasins de: meublesi.n...a.1 Bee Se ee 


Magasins d’appareils ménagers..................0005. 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies etupapeteniess). c.c..0 eet ee eee, AS, MOE 
RlGuUsISteSH a. one ny eer hao e see 4 oct ae 
BBY OULEMOS RN secret testetecsr cages te soteinGissinaifoirt Xu rolrn A 9 ROR CR ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...................- 
HousslesrauitresmmagasinSearee«-oe4 chs ce Meet NOs Je 


Ensemble des magasins:. «ox. oy s~.a00s 207 I 


No. 


ae. = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Metropolitan Toronto 
August - 1989 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allcother. food: stores....e4eraets e. Saas eee: Gar eels 


DepantmMent :StOneSins: oo ci. eeetsets caso 0 RR cueuenenele 


General..merchandise storeSsyns ace ees. a0 eee 


Generali StOneSiccceiisuc ee hd cies bas Boy avon ee eee 


VAnietViESlOLeS yay a. cate tern inas Caeart RSee coke peas 


Motor. Vehicle dealers: «...... 284err see o Serena 


Used ‘cardealers .........: aaweenens ). pele. eee 


Service stations ceo. wus bod wick ctutte ek oy See ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing stores efvane:t. sa ales OS eee 


Womens, clothing, Stores ame. Aas. Seen Ge) eee 


Family clothing. stores#itet. tee See Gee 


Specialty ‘shoe stores) aneaeesanee: ase eso ere 


Family shoe 


Stores signe. 6b sa. Sees Sei Ree 


ElardWaresstOnes encase bo wut sie Ged eas cus A foes. le 


Household appliance: Stores wygarisves: aren eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery, stores. ....:..... .2eneene gS sai. 


ElonstSaenee 


Jewellery {StOneS: se eine cee woe co iow ence 


Sporting goods and accessories stores 


Personal. accessories. Storesmia tes See > fee 


All, other: stores: ss ace~. so eee eee eat Si) 


All stores 


ee er ed 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


235,864 
71,040* 

599i 
170,954 


23,811 


6,874 
11,460 
24,558 

148,068 


945,848 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


500,103 
9,982 
75,562 


SUAS) 


71,009 
4,660 
7,567 

11,128 

10,016 

31,559 

139,366 


1,139,976 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


by Kind of Business 


Change Sales 
1989/1988 
Variation Ventes 


$'000 


301 609 
106,389 
49,577 
170,954 
31,132 
735 
4,056 
500,103 
9,982 
146,788 
18,179 
44,354 
23,197 
46,749 
25,065 
5,081 
19,918 
12,781 
25,552 
14,371 
24,465 
99,820 
14,047 
7,890 
18,002 
21,476 
56,118 
287,434 


2,085,824 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


7 ee 
pO 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-August - 1989 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,879,216 536,136 2,415,352 ‘8°| Epiceries’— Boucheries? 0 et eseg! See, Pevsner: 
284,218 270,430 : 554,649 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
47,612 341,909 : 389,521 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,271,497 : - 1,271,497 Sal GranGsiMagasins iam racine cornea hin Meee, ON tee 
196,269 we 54,831 251,099 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= Senile F Sela SOMIMAGASINSHGCNCrAUXRe =n eae mms Eee Oe Seon an eee 

28,347 j 2,398 ee 30,744* SaNNBAZANSIER nox cih Gop ter, sone Slee ae etevtelle res Ae RIN hme Oe es, ROGER 

= 4,268,220 ; 4,268,220 ai Goncessionnaires drautomobiles®.. ce -.ee.. core +. eee 

= 81,107 3 81,107 .© | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
537,776 : 619,448 4 Ug Ue ly2245) §Sy] OTAlONS=SEIVICOM+' .. cena was GEM ESSER Sit Se Eee oe ee 

= 136,585 136,585 CF cle lec) ee ee a eee eR 

x Xx 350,975 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

143,101 : 69,850 ; 212,951 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
267,446 ’ 98,883 : 366,329 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 
147,566 ; 33,389 : 180,955 Magasins de vétements pour la famille................. 
28,807 16,533 : 45,340 Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 
113,514 42,791 I 156,306 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 94,621 Quincailléries#als..02ta ka elt ctteens chen Se Soe 

98,541 : ; 189,671 Magasinsideimeubles®« 4.20). Se SRY, eee 
36,424 : ‘ 104,092 .4 | Magasins d’appareils ménagers....................005 

Xx 189,138 .8 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
229,798 : 546,704 : 776,502 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
66,548 : 39,465 ; 106,013 Librainiesvetpapeteries®.- -.<. +. Fe hee. YEA US, 0m: 
3,258 : 66,232 : 69,490 heya WRU IES) Teoria ae ne oe ee a 
51,954 : 74,096 : 126,050 PIE | LBIOULCH OSH. Sn Keates ea the os bse SOME, VIO 
85,096 : 88,959 174,056 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
173,614 225,722 : 399,336 Magasins d’accessoires personnels..................-- 
1,066,931 1,097,700 ; 2,164,631 sls OUSHIeSsautresimagasinS@s 25..<< is sacts ee TRO UE 


6,956,379 : 9,311,192 : 16,267,570 } Ensemble des magasins.................2ee2eeees 


No. 


- 18 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Manitoba 
August - 1989 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal: accessories. ‘Stok@Saswetee: ceri. oe 


2,350 


All other stores 22,931 


All’ stores. .sishiow unos. cee ees aie cee - 


230,918 


by Kind of Business 


Independent 


Change Sales Sales 
1989/1988 = 


Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes 


$000 


111 070 
22,071 
6,340 
46,156 
Ah 509 
14,740 
3,206 
86,855 
4,204 
50,145 
3,547 
10,626 
Se 
8,792 
7,136 
427 
2,588 
4,834 
6,831 
612 
8,089 
19,469 
3,134 
1,189 
3,059 
6,687 
2,477" 4,828 
31,940 54,871 


275,270 506,188 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


14.4 


= 0) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-August - 1989 - Janvier-Aott 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 


Independent stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Sales 


Change Sales 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


- 1989/1988 - 1989/1988 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 926,232 Epiceries:-.Boucheries? Dok aplweoos), extol, noltsulimos 
Xx 164,855 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
6,561 46,948 Tous les autres magasins d’aliments................... 
331,274 331,274 GANGS MMAGASINS ein .0.) cece sestarcdosecess.asnchokans RO ce 
Xx 89,468 + 8.4 | Magasins de marchandises diverses................... 
X 120;347 = -— (G:OniMagasins GeMeraUxrr:c.c.ncncesecirce nn eens 0.8. a. ee 
x 21 DCO Me ESM AZ AG ox ever cece ek cae ack KOREA AD oon cago fsre Ren kee MS 
- 793,405 793,405 = - 0.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 30,710 30,710 + 21.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
106,726 262,601 369'326 BF n/2OR Stations: SCIMICE.<in..ien.ncpashchincdctsperstetencratan ts EE, eee 
~ 27,986 27,986 GAN AGES ower os beaccec wont Notehen snake totter mereven Aer atonataast ns te A 
Xx 74,887 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
20,608 28,401 Magasins de vétements pour hommes ................. 
53,940 65,627 Magasins de vétements pour dames................... 
44,146 49,657 Magasins de vétements pour la famille................. 
x 3,265 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Os S7 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 40,439 Quincaillenies:.«cexens 4. etna eno ere oc ee, ee 
X 47,757 MagasinsSedleumeubles: s-7.0:5- «4 sete eee eee Ce eee 
= 4,394* MagasinsidiapparellS ImMemagers aerate. sa eaaeaann ine ene 
31,971 47,806* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
X 144,427 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
14,641 23,611 Libsairies cthpapetenies \.....°...>.:...e Bee eee. ODS, A 
X 11,399 TRICUNISEO Sn tear hencteaatat Bea Ratatat Yaron nec MeN mac tad Pode tohite ite hit 
13,969 23,806 * FS OULCIIOS Wemret rswnorivatste he Maks Reratenotetotornron, noel eee eee 
Xx 49,991 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
15,942 20,330 - 12.4 36,272 Magasins d’accessoires personnels.................... 
167,204 228,090 +i 2.6 395,295 Lous lescautressmagasinS 0.44 65+. tn eee. Se, 


1,740,529 


2,247,780 


+ 4.7] 3,988,309 


Ensemble des magasins.................2eeeeeees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ar teu 
Grocery confectionery and sundries stores............. +) 95:0 
Allmother food: stores’. ntact te abisiceys pais. cael oiaeee, + 13.6 
Department, Stones i 4... 6 s.cic at) 15-19 yy Ag 
General merchandise: stores 3. an mietaclcmetth eee eae x 
General) StOreS os ese ss cyereyovtis ass, af RES See Xx 
Variety StONCS a .o6.5 aad etjepe tas tioynsonsuty ace oast usualy oe so ee X 
Motor. vehicle: dealers’ ....... acters 2. oeeeermmaneres 52,181 ‘ 52,181 = Sys) 
Used; car dealers)... . .....terr teen es sousbae’ 2,650 2,650 + 24.2 
Service Stations 4.054. Avs act rte eur Roe eee x 29,865 ae Ski/ 
Galages® js. ceiS ject sean S ptencasdoye tyektyiuettns Gouccey a nya, Cee 1,573 1,573 a5 197 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,335 Es ae, 
Men's; clothing, storeS@arcer.+- nee oheeteniey. aes See ; 2,018 Oak 12.2 
Womens: clothing, stofeSis-iats. nc Sertich eee : 7,331 +35 1.0 
Family. clothing: stores #it:).al- deen seer. de eee Eps 4,135 - 06 
Specialty: shoe, stores: seGiaieiecasneeee ee aes 427 - 16.0 


Eamily. shoe stores: .teret/il.«as:. conser oh eee 2,029 Se tet 


Hardware: SlON@S iis ecco eis ese cceoneueuie, © oe eee eee 1,829 


jvajavile,s 3.5, SR ORIOI: Clee 5,010 ae UE) 
Householdappliance stores 2s. seen eee ; 264 - 4.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,522 =—3'3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,235 + 5.6 
Book and Stationery SIOKes:.... ... :<,.,. «ea eyenuuen pe eee , : 2,408 te 7 9:3 
BRIONIS(S 5 tani cedorgis eve exc toeees mitch eceyeye) sc 3 oueuo. eee eee 380 - 18.1 
Jewellery Stones ct ss Nie iece ee oes nse sncic <qeceusle eee 2,191 = 6:6 
Sporting goods and accessories stores................ 3)35 - 12.0 
Personalljaccessories: StoneSinvwaees. a soe ae ree 2,119 1,962* re 4,081 - 13.3 
Allvothen:Stones.. s.525- 5 ecevcsd,s 0-1, Seay eee cet 20,191 21,146 : 41,337 + 49 


All. Stores. c.5550, 4-2 ner Sie - |< <2 :ossrejateeveens fdas Cogent - 185,972 140,742 - 326,715 one.9 


ed ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-August - 1989 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 628,977 Epicenies— Boucherios! Oe eaheasia), Piials cotati 1 
Xx 88,621 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X 34,846 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
301,076 301,076 CHAMOS* MAGASHAS aoa nh fec ered ec ae abl, Pe ra dancers OP ET 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
i on ieee XO Me Xe ee Xx ME SX MagasinsS: GENeraUxis1scosielorcn tomer ese. See eyenee 6 
ne eee eX eee XR XO = XB AZ AS hed sticcetries tea Sooo al Ree vies 7 
= 445,968 445,968  - 7.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 19,842 19,842 + 13.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 229,189) ) wet O10) |ESLAUIOMS-SEIVICE y.s.tserece hotzesseolcnsucucteretoiem een, SEIS, DORE Re 10 
- 11,574 MAE AQUS eg, pF sence ne Rue hive at kos Was comin tohaw eres RISTO «cA 11 
X 48,995 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,136 18,563 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
47,839 54,432 Magasins de vétements pour dames................... 14 
26,962 PAL iT eUf Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 3/265" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X 14,924 Magasins de chaussures pour la famille ................ lh 
Xx 14,882* MSU CANNOTI SSE on tet sede te haarateta ote to alte hoa a REE, AERO 18 
X 33,686 MagasinstdeimeubleSrt ccs. ent eet Cee ee ae 19 
= 1,966* Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
x 34,985 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 89,596 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
133555 18,491 * "ibrathiestev papeterles*. 2... . eae .eameton SOS. Roe 23 
x 3,889 FICUNISLCS ae trnre eee ea gee coe wots vy varices rose aire we oe 24 
Xx 16,601 OULCHIGS et wie tence ways tc tons tareaccsncania tetsts sat OP RO oe 25 
X 24,531 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,166 77200 31,415 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
148,084 151,165 299,249 Loustlestalitres|MaGaSiNS sank c<85 it bmn 0 Rees. Me, Me 28 
1,413,837 1,117,475 2,531,312 Ensemble des magasins:. = stn xi can knw Pete BA. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
August - 1989 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 
All other food! Stores. 2aysereie: a centers Soper et cs = 
Department StOFeS oss econ eens ees UE ee 
General- merchandise Storessear. aeearieettetete) cis eee 
General! Stores! 5 iiss eek ce cues u-npses ch CRE OO poled 
MERICLY SP SLOFES 1s so loSanceceuteeyereces®cyeneueuspr oon ten Pia eget ee 
Motor: vehicle: dealers: :.....; Saaiteniaie 2; Se ier rae. 
Useditcar ‘dealers... ... eae By -e  enS  ei S 
SONVICE -StALOMS cay ssnue sgeceusncucurar etn tacueuseruecsys OO toe kee 
(CHEE Ye [See eo ci cnet Gaieas SPREE Tents Seas meme coe Cig 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing Stores Gareraees. ero-u a eereraraer ak) eter nee 
Womien‘s: clothing, StoreStmine. cere or eattret ey. etre ininte 
Family <clothingtStoneSiiin.) 0.7 ied ee ener ae -paree ee 
Specialty shoe Stores Gametavmeise sent eran tans acer 
Family shoe ‘Stores “irieer- i). suc seccnc insite tel ete) eterna? 
Hardware: Stores: als a aarcaees eueseueue us crue seueice te 
ousehold: furniture stores... .:- :.. eaeeneneynh ee coos 
Hotisehold! appliance’ stores, enisracs Shae pet eee = 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book-and ‘stationery stores... 3.0... 4. BES. eee 
JOIST Spares tee yc urceko ive ke nc ae keue se ee eran lean jolts kod a eee 


VJEWEILERY ISIONES Cc Ges cee welded Ae ade ns 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalaccessories Stores vane ues Se eReeee Der eee 1,488 
All-other-StOneS vc cesckce one eee ON IL ee 23,750 


Ally stores 3. oc jiwomeee ss - Gace as Sheree 178,671 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


76,071 
20,000 
3,595 
32,138 
10,452 
25,826 
3,729 
92,293 
2,723 
46,162 
3,702 
12,278 
3,441 

8,466 

5,912 

273 

2,997 

5,269 

3,335 

1,851 

3,565 
18,820 
2,000 

1,152 

3,010 

7,404 

2,236 3,724 
43,470 67,220 


288,736 : 467,407 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


- 10.4 


Br AS 


ap A8).) 


ae lls, 
==) Koyo) 


ape RS 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-August - 1989 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation e 
$’000 
x x 614,939 Epiceries, =, Bouchériess ine, 2eheooiy), anole. notlhaninnes 1 
Xx x 147,802 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,689 ap (0),7/ 27,828 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
221,833 =~ XO) 221,833 Grands yMAGASINS wes essa ences pee ski acy-xevencnsa ncn: MR: ee 4 
74,891 ORs 9,328 84,219 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
68,016 =) 9.6 137,891 205,907 MagasinS; GOMOnAUIXG «c.f. s.ncncmencccneusncasy ceSoensncis ae PEs MERE 6 
23,426 = 3 1,833 25,259 BAZAN S vasa serag howe askesce’ dnt penoekepeas wovssG haba twgnaeack 5; SEXTON 7 
= - 777,239 777,239 Concessionnaires dautomobiles, ....... Aaa. Gaeta Jean 8 
= = 20,304 20,304 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
73,772 261,651 335,423" SLANONS-SOIVICEY es vaciacvanex-ysuolou sy sp ops nvsaecivigss- SEs, RE 10 
= = 27,858 27,858 (GE AGC ue vete dene boxe mcwonig Wace spo Ghensospor open tecrsgegias cogs ene) ee 11 
x X 92,071 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
16,102 ae 48) 30,232 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
44,723 - 64 62,889 Magasins de vétements pour dames................... 14 
35,460 ci IO 41,466 Magasins de vétements pour la famille ................. is 
X Xx 2,035 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx X 20,662 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X X 43,912 QUI ANC TI SS eee cep teste ces cohcanns ary snce ers cens hee eee: AE I 18 
= = 22,546 Magasins des meubles} incu saccscs- nin, Mears nae RN eRe 19 
5 = 13,708 Magasins d’appareils ménagers...............0....... 20 
x X 21,268 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X Xx 142,789 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
8,615 a 4, 14,729 LibKalnlSSnete PADSTSHIES y. vrostsus rac cde A CO eee tae ake. WCB 23 
X X ig224 TIGUIISTOS: earache gehey AR Np wel oo key Ram ecads a enone 1 ee 24 
9,918 =F 10:9 23,978 BOUTS IOS» Susecasteses as se msc tig destksixssexs. sox neixeisis oo SROs 25 
Xx Xx 54,485 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,911 ar) = facs' 17,457 27,368 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
168,639 = 1 9/AS 295,701 464,340 OUSPIES AUTES, MAGASINS) ccd (as re meps ye pe cane oh, MOR MD, 28 


1,336,004 + 0.3} 2,242,305 


3,578,309 


Ensemble des, magasins,... . 1:20:05 .«:1 sremm Geb oe 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August - 1989 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food.stores .. 28a Se Soe Se: See Bes 


Department Stones. -.. esc. 2.5isgetecencke ton oe) 31D eae eae 


General) merchandise storesse. seventeen) ae ee eee 


GenerallsStoreS: z. sccsecis fedies scrss Neovo pos RE ee 


NV Anlety STORES cso. oosucudalhe ss Seu suc ek savh en even sstelouoias onot eyo en seen 


Motor. vehicle dealers ......... seeeoAs A. ARR ee. 


Used: car: dealers’............. SRR te ee) eee 


ServiGe-StatiOn: nccscc vied crcntscdeusesusl cvs echoes) SRE aes 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis, clothing Stores acai). n/n Rey a Be eee 


Womens clothing ‘Stores saa. smn oeereiaer. oh eee 


Eamuly clothing storeswitict.ei tee oo Sei ay. Ab ae eee 


Specialtyshoe. stores sacha iaktn 2aeOHe io. ae eee 


Family shoe 


stores: etece).5) Bae See ee ee See 


Hardware. StOneS) i. sie cbc csele sens. site cgyeanuege eos cons Ra ee 


Householdaturniture: stores: ........ x... see ee 


Householdappliance stores: seater: eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery, stores:............... saree. Seager 


Florists .... 


JEWELERY ESTORES jo eiccncidnoteee tekepiels Jeunesys eee ayer eer 


Sporting goods and accessories stores 


Personaliaccessonies, StoreSinueees. GENCene ee eee 


Allvother*stores: 2.9 Si Se oc a eee. Bee 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


170,308 
21,394 
702 
123,578 


13,041 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


5,586 
24,080 
6,261 
99,021 


782,334 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


$'000 


28a 
53,131 
16,103 
123,578 
20,485 
60,201 
4,733 
310,468 
6,205 
93,737 
7,568 
37,590 
15,132 
30,417 
23,518 
3,097 
8,235 
14,254 
13,218 
8,981 
22,528 
75,298 
7,770 
4,697 
10,859 
31,160 
17,949 
195,272 


1,428,057 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


+ 


- 25 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-August - 1989 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,433,709 316,248 1,749,957 164) Epiceries;>: Boucheniess). O06, 2ehen), sosie, noleritinas 1 
147,569 ; 225,623 : 373,192 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,117 : 110,117 116,234 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
866,070 ‘ 866,070 S44 I GranGSeMAaGaSinSige raatesthcs wre tot erloS ts Bs Lee ee 4 
103,327 re: 152,602 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 446,628 ED? | IMAGASINSEGENCIAUING eS ascik: me eaten rs fords foes Mee. MTG 6 
29,661 : ; 393733 SOM BAZ ARSE kip ese seeronitattectedys oie a ee sie GAS get et U 
x 2,669,965 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= oe 46,057 * et | AVENGeCUrSIG AULOMODINES GiOCCASIONE auc. tees ee tee 9 
249,069 ; : 659,061 dOPIRStALIONS=SCINIGC Wy. 4 er. ke oes tet nen ee oR Se 10 
Xx 61,945 BOM | RM AGOS ib a as beste maint Ho tes He ME NE Rickie fo os 11 

X 264,825 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
70,887 : : 124,638 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
162,416 g : 214,082 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
123,411 4 : 156,790 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,144 F 25,456 .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
46,543 F : 60,347 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ i 
x 107,649 cox iQuincaillenleSacscn scimeitena terete fo onto tan ce ee 18 

Xx 95,831 Magasinssdeimeublesi-<4...<7../ Saee. SUM: Pee 19 

X 64,208 .4 | Magasins d’appareils ménagers..................0.00. 20 

x 115795 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
138,706 562,467 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
36,104 SSIs Alp) MibraintessetipapetenieSic.n7.. «a5. eee he ee ee eee 23 
x 46,030 RICUTISLCSmte me ct ett eo took rience RLS R ehieareact, tar ee 24 
37,379 43,928 : 81,308 ZORIBIOUICKIOSS sited ernie doers fans w<I0/6 kag k SO es ee 25 
46,064 : 175,206 3 221,270 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
75,485 43,495 : 118,979 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
663,143 : 692,669 1,355,812 housslesvautressMaGasinSre cin ~ 6.4 aka a Sere. Men en 28 


4,778,213 : 6,084,228 3 10,862,441 3 Ensemblejdes:magasins. <<... <5 6.625505 PRN Oe. 29 


VOGre 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 230,357 335,032 Fre Wade 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 21,273 71,662 = nOnl 
Alltother food! stores: .. crests ase ese See See 3,669 31,271 are ode: 
Departinent! Stones) esos. cchew eset eae ee eee eRe 151,457 151,457 ar.  S)K, 
General merchandise® storeshyas tacts eile. Ges eee 12,823 19,072 ar (ee 
Generally StoreSis..0 0% Saure sane nt ee psa ee oe eee 13,448 + 5:0 
Wanlety’ SlOleSa. nc ek. het a wha iglay eee lae eee 6,809 seo Bee) 
Motor vehicle’ dealers: ........ aaddecsnive Ss setlsanmietoti: 348,207 +1) 8:0 
Wsed: cardealers’... ..... piesa hes eee ee 15,128 + 14.8 
SEnVICE? StatlonSe snug cia eye ees suena ano eye 153,588 + 18.5 
Garages ms ovis aictens Went Me ane ae eg ee 15,594 eS 
Automotive parts and accessories stores .............. 27,045 aE ee) 
Ments? clothing) storestazesrmiek 4 ee ete. Gey ree 11,361 | + 10.4 
Women's: clothings stoneSisrarety aici: yer mereee ese lt eer eer 35,741 +912:9 
Family: clothing Storesiieese). ef aiexs) ateieiaeey ee) reece: 24,450 eee 
Specialty shoe: stores: auaciticitan-aaeeuEti. eb erieener 3,667 a 258, 
Family:Shoe° Stores: aicer): Shaukat aoe SP eee 10,022 +912.0 
Hardware StOreS nooo dee ee we oe nao ee pee 14,254 + 23:9 
Holseholdefumiture stores’... 3...) semantic 20,261 + 18h 
Household? appliance: Stores: erase t Sane Fee 4,165 a AO) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,226 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 77,769 +ee4:8 
Book .andsstationery: stores:...... . ... - eee a. eee 9,052 a. MoM 
FIGHStSiaea etches wna elds baleaiinw atiecie eee 5,235 Sp Oye 
JeWwelleny= StOneS) canes oie ics tsi oo oy ee 4,938 7,288 : 12,226 + 3.3 
sporting: goods andi,accessoriesistores . 22.4 .. ].8eee. 7,895 34,564* Pe 42,459 +933.6 
Personal accessoriesestores yaaa satire See 10,343 28,710 39,053 =-p22-6 
AINOInGR: Stones! 2 o.oo ray dea Be ee ae eee: 113,768 133,872 : 247,641 + 16.8 
All Stores Ss: 5. pc te eer eta -ce eee 743,738 1,017,159 1,760,897 + 12.0 


=f = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-August - 1989 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


No 

$’000 % $'000 
1,802,858 OL 768,086 + 5.4 2,570,944 Epiceries =: BouchenicS} 27. aaa). BO SORT: 1 
156,519 = SYS: 381,448 ae opr! 537,967 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
30,859 == 5:6 202,212 ap TAS) 233,071 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,072,426 ar (eS) = = 1,072,426 Grands ymagasins xs 2c.04g 5.0 pine ee ee ee 4 
99,001 te thi 44,298 ae Byil 143,299 Magasins de marchandises diverses................... 5 
X x X X 91,808 MagasinssG@merauix ss Am ae ees eeecec ch otlet tne ee ee 6 
38,098 - 1.4 6,793 ae WS 44,891 Bazaars: tinct ws vows eee hae s ti ss Oe, SION Y 7 
X X Xx x | 2,859,904 Concessionnaires'd/automobiles <.... SRPSP9 POA JOlOk 8 
- = 119,868 a5 9 AO 119,868 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
384,778 are) ee! 663,447 + 13.4 1,048,225 SlatlonS-SOnviC b.s.4 sir eke tee pp eh ean ao vote A 10 
= = 124,630 +25:3 124,630 Garages +x sik d Ws Math hon ct sheet Hott kh hier hss 11 
74,889 + 8.4 122,426 se 1/8} 197,315 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
55,050 Om 35,116 oF). HO) 90,166 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
145,322 + 4.1 103,042 a Nes) 248,364 Magasins de vétements pour dames................... 14 
111,415 ae AS) 48,962 ae (a8) 160,378 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
8,950 + 29.8 14,519 ae ALTE 23,469 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
41,698 12:8 25,714 + 94 67,413 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx X Xx Xx 99,326 Quincalllenes ia... Arete c. tt etree, De 18 
X x X Xx 136,109 Magasinsydeymeuibles«.:\.<0.-.5... Sere. ee ee eee 19 
2,432 = Ae, 27,418 ee On 29,850 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx Xx x Xx 107,623 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
248,614 so) its: 353,464 4.0 602,077 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
27,259 ‘t=. 5.0 37,513 Stealer, 64,772 Libramlesyetspapelenies’...).t.n.<0.-cee es oe ee eee 23 
X X X Xx 47,862 GRICUNISLOS Vek 3 Nog 0 hte tab ee ahah atePat tee tat Ap hat Motors tas 2%, See 24 
34,675 2 SHO 55,201 ape MOBIL 89,876 BiOULEMIOS Ve. C-hw ¥ge chat nen mr tn tst fan ile 25 
56,800 ih 221,010 + 27.6 277,810" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
65,933 3.7 180,935 246,868" Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
777,051 = teks! 899,218 ac. [hewe) 1,676,269 WousslespauthesimAaGAaSINS kals.sshr swe a SEIS. RPO 28 


5,445,320 


+ 


6.3 7,567,260 + 12.6 | 13,012,580 Ensemble. des magasSins ....:.....:..... cee be eee cess 29 


= 28.5 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 147,288 + 13.6 
Grocery confectionery and sundries stores...........-. 40,268 a ALG 
All other foodi.Stores' ~.teantans. obama: Sater eee - : 18,888 ae fas: 
Department ‘stores oo... snes.) ROR SEI : 84,062 SP hI 
General merchandise: stores: .%. -..ce-cta eine: eee 5,838 ae Ore 
Generali StOress, «csc a eet sp le ees ea 173 + 30.4 
VAPIOLY SIOFOS) a. a.ctls nen n s arise aye ingots ueyd aie ie eee 643 

Motor vehicle dealers - 4. -eottrs sti h-ereeeeeerclees 192,609 +7 )§0:9 
Wsed! car dealers... ..... stained pees ee : 5,639 le) 
SOIC! SEALIONS as cin, <4 dla sient denen aa ee ae é 51,684 +aS-h 
GaTAGeS: 25.3.0 fa. tht aed ar Sete oe ee eee : 7,353 + 1:8 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,067 ar Ue SL 
Men's clothing! Storesisseranyt Set ieee ion near: : ; 7,179 + 86 
Womens: ClothingEeStoneSteamey-saner ie erent nee ar twetre en ! f 23,326 + 11.4 


Family clothing) StoneSismens.1tsser italien p-eeee terri , : 10,523 > Eu-6 


Specialty shoe: stores’ a:.1-elaiia Cos steito eh ater 1,935 


Family: shoe: Stores \aiveret ant iyo ceed ete eee 5,570 +°13.8 
Hardware: Stonest.i fo alts ana cnjetnaneyer ayo cy nea eee 4,281 a2 (4oy1/ 
Household:-furniture stores: =... 4. gene eee eee : ; 13,569 + 19.8 
Household! appliance: stores! aya-se5qe aerial 1,847 she 45.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,253 + 31.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 39,595 - 0.4 
Book: andi stationery stores: «.... .. 2autefacad deel ee ; 3,980 + 19.6 
BlOnISIS at etes oh otance Bea age et ocoieceptel a aan ea oe eee 2,530 + 24.0 
Jewellery) SltONeS: aaj tes ota oa ashlee) eects, 3 2) ape : : 7,639 ae Px 
Sporting goods and accessories stores................ 22,687 

Personall accessories: SlOreSirasiesi so ncn te Snes 7,770 : UR ia 25,549 

Allsother Stores v6 a2 <n ow shares Seeger panded aE 56,394 : 59,603 115,997 + 14.9 


All StOPOS secoscore. ieeye acd oo, < perspec crag dew eubtreqeneciawer 399,416 Y 464,556 863,972 + 12.1 


45 96) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-August - 1989 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1,148,626 Epiceries.~ _Boucheriest hex soheauxd, deri. Holleciinks, 1 

X 317,054 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
25,148 : : 146,627 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
613,491 613,491 OF GranGS sMAGASINS ieronct sncxcyrciency-hssoncusacaieontyn tae OE Bee 4 
Xx : 43,205 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 1,226 27 MV MAGASINS: GEMCKAUXrencisaceeasectebens woloreuees nem w-eoke PMO Mee tees 6 

X 4,656 OME BAZ ARSE nex wmcnenataonsronanis.chemebon se RCmT Wana nanie ane hea5Ae hy AO MEL TEM 7 

x 1,612,405 2 ILCONCeSSiOnhalres 1G AUtOMODICS a:-5. a Neeeee eh een eee 8 

bs 44,117 44,117 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
167,438 : 227,425 : 394,863 SFO CAUONS-SCIVICCWekay seoxaecaamces tae-ssksvees never omavotnc: PRR TENER eTOaE PORE 10 
= 64,668 64,668 EB AIKGATAGCS ie cet wctco thao des or CN RN eK eicascc Absa oe RSMo SO 11 

x 94,709 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
41,428 : 58,895 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
90,282 : ; 162,455 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
49,261 : : 73,265 .0 | Magasins de vétements pour !a famille................. 1S 
X 12,397 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 37,655 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 33,559 ON IRQUIMG AMIGOS scncae nce acne ns ecnses wou Wigodego reeves eu ROTM. Be 18 
34,124 : : 91,533 SO HUMagasins: GecMeUBICS/aicxrsracs:scxs See. GROOETAE RAO RCE 19 
x 14,464 Magasins d’appareils menagers <2)... ..00......00 0000. 20 

X 71,748 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 322,650 .5 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
17,467 : y 30,792 ‘4 RLibrairieS;.et, PADCISHICS wx. snucccxcu: eee. Aree eee. Sate. Ce Zo 
Xx 22132 FATHER ICUNISLCS ence taew nck beet Wonca Rencutarkc grees suttrore Xeno ecxury ced See 24 
20,427 : i 58,110 L2 OULCTIOS when ca rads aws veneicsis cones magareno as consjpa.nn te 4s 20 ERR Ne 25 
x 158,650* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
50,204 : 115,782 ae 165,986* ... | Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
426,851 é 412,989 839,840 OUSTESTANIICS; MAGASINS: cr kaciuck: shee eck ce Mee, Sea eke 28 


3,045,623 3,594,155 6,639,778 ENSEMDIC GES IMAGASING cove woke 5x wv so om om win re Pee 29 


27 


28 


29 


=3305— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. + 19.4 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 19:6 
All*other*food stores: .. #heaeis ape Eee Se eee 


Department Stores .... 6... Ans ay - Se SE - 


General *merchandise®storesi a: ae tei eeteen eee x 
Generaltstores:. 4066 .26\h. as So 2 ee Senator + 10.8 
MIR SUNOS 2S eae Stes GA Rares oeneetenees eee X 
Motor’ vehicle"dealers, >.<... Saas 2. Ae aE "20:8 
Used car dealers:....... 7 Saae Rane Sees Se X 
Service® Stations oss yes vedo sts opener kan cock eee ero : ="89 
(GANAGES % 25 2s Se oas a as ccke es eetcukeven eh kek a en x 
Automotive parts and accessories stores .............. = 53 
Men's clothing storeseas anes! “Si. ae sere -e > comeree x 
Women's clothing) Storesisty imines crete ete) eee ye ecw ; : a ftp 
Family ‘clothing: storesiS2r 2G). ian eh esis eck eae =) ike fas) 
Specialty’ Shoe’stores: Seta tetee Se eanaee ds ere Xx 
Family Shoe*Stores 22 rattat-ates Serna ee ree x 
FIGS GWANEPSTONES 5 ic io ose nc cdae catiaette ce xox celoae obo ues eee ene me : Eee UE 
Household: furniture zstores 2.2 ....:..10) eee. aoe X 
Householdvappliance stores Sea: Sewer bee. eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores : - 0.3 
Booksand estationenyeStOneS icy, acy eee epee see gee een het x 
EI OVISTS oe ee oe ee re Lehre tina dpe zac ce VNe) ae ao X 
JewellenysStOreSs cfc nyt oss are sins Pee x 
Sporting goods and accessories stores................ 3 ae ate) 
Personal accessories StoreSimaie. 24.2 te ce ae 1,319 + 34.8 
All’ ‘other stores) 2 ku osctc « -.-. 0 ene oie eines 4,477 are fete: 


IS (el (eee ea SIE Sino hes oo Oo 0 oo ; 42,363 tae 0.0 


= Sie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-August - 1989 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


= .B:Epiceriesss Botichatiosm. ig eemomnl cave, Nomar 1 
- ; | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 8 #9 | Tous lesrautresimagasinsid:alimentste Sette. wi) walsew. oe 3 
= GANGSIMAGASINS Bete wsieciai.tns gure xotrea tr eorsnees ORM Ae ee eee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 


x Sl MAGaSINSHGSMCRAUX Ee. Fa: noice Goce ete yee. eed ee Mee 6 


= ; .2 | Concessionnaires d’automobiles ......2 202. 5.0.0..005. 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= ; C2alES TALON S=SCIVIC OME reo hoes rege tone pK cevewe tls ae ee a 10 
= GGhAGCS wey cc tene rcs eee bas tories ee ee oe tc lal 
x .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= a ... | Magasins de vétements pour dames................... 14 
m .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= : EZg QUIN CATCH OSIM ree cee pc nsurers atyeboee< orclorsneee encase eee Oe 18 
= | Magasins de smeuBlest ccynisc.< «Soe a tee on. tine needed 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................-05 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- 4 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé.. | 22 
= Libraniestetipapetenies 2. «x...<); BS. Sa, A SO 23 
= FIGUNISTOS MRS ence center peycrswe tv SNe mde one weccne lento Nico tn saeacen ttc eRe OO 24 
Xx BI OULCKIOS Peeve eee crests erin bpanale. can ee eee 25 
= ; SVATAS .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx 7,147" ... | Magasins d’accessoires personnels...................-. Pal 
X 30,771 £5 A LOUSMESEAULKESHIMAGASINS ME a.a..5ece.e-< a jy ast tas Ree ee eee 28 


112,536 191,029 303,565 ¥ Ensembletdesimagasins oki ss raid svays wverevsarnpai teeters eval 29 


No. 


- 32 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
August - 1989 - 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. i ,OODs2a6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 229,891 
All <otherfood::stores: cats. Sees. ie ore a 26,569 
Department Stones) cnc oid carpe n\te. ote beeen caer tee 1,094,878 
General merchandise ‘storessare .s Saeseeers peek ete cree 170,650 
GeneralitStOres) «3. 6 sb me alee iene beh eee 84,484 
Variety Stores vst cen Micieres me eye ence eae ese eae Oe eee 70,577 
Motor. vehicle: dealers: . «.... eile Se es een a 36,278 


Used: car: dealers... eer eee eee - 


Service stations icc bu Son oe io ae as ee 370,872 


Galages = 22m sd: scanaan meio plata die ataeae eet wine a ee X 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,917 
Men’s: clothing ‘stores essai Ne: aoe ere 62,347 
Womens clothing) Storesireant saris ceienen nies cnet 190,625 
Family clothing storesieus®.2). tia: eee, Sey ee 150,925 
Specialty, shoe. stores, aj4ckeiesss. asrriett Bh er neee 13,679 
Family shoesstores: ters. Gb. ti eeeieee Geeeee 84,326 
HardwareystOneS «os... b ecioes oad an ce. ome eeeeeenene 25,307 
Household furniture ‘stores: .2 > ..c.- - qe eee 45,315 
Household appliance: stores: 4 tenner 6,989 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 103,933 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 203,927 
Book. and ‘stationery stores... 3...) aera eee 41,422 
GIONISISD sche ote oie oe cles dae pols eee a dee X 
Jewellery StOneS: <5. es negas aye « ae gn ea ee ee 40,757 
Sporting goods and accessories stores................ 51,005 
Personal; accessories StoreSjascs aeaskaa e. Crar ie 98,925 
All other Stores) co c.stho obs 0 oc AIRONET eee ee 883,925 


All stores «2:2 oc chess « aati ets eee 5,666,210 


Aout 


Chain stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


907,208 
566,116 
249,887 
75,909 
136,109 
14,006 
2,877,465 
109,477 
852,689 
Xx 
312,819 
50,123 
90,022 
63,985 
12,608 
30,174 
153,592 
141,074 
53,427 
65,530 
472,460 
49,941 
xX 
49,092 
208,956 
151,941 


950,128 


8.3 | 8,861,142 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


$'000 


2,462,441 
796,007 
276,456 

1,094,878 
246,559 
220,593 

84,582 

2,913,743 
109,477 

1,223,561 
169,885 
333,736 
112,470 
280,647 
214,909 

26,286 
114,500 
178,899 
186,389 

60,415 
169,462 
676,386 

91,362 

48,977 

89,849 
259,961 
250,866 

1,834,053 


4.7 | 14,527,352 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ + + + + + 


+ + + 


10.7 
ant 
9.0 
6.5 
8.4 
4.3 
0.1 
1.4 
We) 
Ths) 
4.2 

10.1 
3.6 
7.0 
6.8 
2.5 

11.4 


14.8 


10.9 


15.3 


=899)2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-August - 1989 - Janvier-Aovt 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales Sales 
1989/1988 - 


Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes 


$’000 % $’000 % $000 % = 
12,096,768 Be 3.5 7,048,129 + 9.0] 19,144,897 + ,§.4)|Epiceties -,Bouchefies|. 208 .22teanin) Seneke novlensines 1 
1,444,699 ae) lke} 4,117,479 + 1.6 5,562,178 + 1.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
215,158 So OL7/ 1,824,506 + 5.6 | © 2,039,665 + 6.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 6) 
7,782,724 + 48 = = 7,782,724 tS. 8) GraNGSIMAGASINS 5. re sinew ree terete @ mse enenetaen BERETA nents 4 
1,376,343 +) 4.0 547,046 ap 122 1,923,389 + 6.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
631,171 = 4S 974,203 ap ASS 1,605,373 + 323:9) |UMagasins Generaux. <4. mn%oceeemeet en ae. See, MRE 6 
490,031 = 63 92,117 - 07 582,147 =F SYA RNB AZ ANS wayne ra Bite ote sce 4 Rites tesre SETI eto hits. ow acta gel uf 
308,732 + 0.2 | 24,837,573 + 2.6] 25,146,306 +) 2:59); Concessionnaires d-auitomobiles’ 3.7... fees tones . eee 8 
- = 857,090 ap teh? 857,090 + 8.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,681,342 ap. Whi 6,216,728 tp 7248) 8,898,071 +1 4:-GulStations-SCnviCe: .. x... mmm eee ern % on) enone, See 10 
X X X X 1,275,288 A ener ar ll GOLAGeS: chin dene s = Dhl Rens 4.80, sw sem in SL aOR 11 

152,519 +t 2.0 2,451,273 =p eh) 2,603,792 + 12.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
548,509 SP fe! 434,435 sp OL 982,944 + 4.8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,380,673 at OFO 702,928 a 134 2,083,601 + 3.5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,018,396 ap) Tfai/ 458,456 +° 10:7 1,476,852 + 8.6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
110,376 - 2.5 97,911 + 24.0 208,287 + 8.3 | Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
579,547 + 7.4 219,613 apy CR 799,159 + 6.5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ WZ, 
188,160 + 84 1,103,764 Spear. 1,291,924 Fea PR QUINCANONOSh pe cies <4 co down were barks es ch Oe ae ee 18 
310,652 + 1.6] 1,066,345 + 9.0] 1,376,997 + 7, StuMagasins:de meubles...... «<<. i... Aes st, oriaayol 19 
48,744 + 14.3 397,754 +. 1.6 446,498 + 2.8 | Magasins d’appareils méenagers..................-00.. 20 
680,736 a 13:9 491,307 lee | 1,172,043 + 8.2 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 


1,591,512 a 1357 3,578,170 erGel 5,169,682 + 9.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 


293,027 ap (es) 328,982 +) 10:6 622,009 a 8: Onibrairiesiet papetenes:...tm,. ... AEVS. VIS RO FR 23 
Xx X X X 438,057 Ef ai OME EICULISLES mere cuereicis)s wih ceok tne ees id, <, <8 Sma evs oreicece eeee 24 
290,602 + 4.5 356,600 a <a 647,202 a PON/ Mm PESIOULOMOSiz aceite. oN xin wa G v4 454 © ov oe aoe. A peeroneee 25 
355,805 + 14.7 1,574,768 + 7,6 1,930,573 + 8.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
655,465 =p UStT/ 1,026,950 ap Wale 1,682,416 + 12.6 | Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
6,207,669 SE Ou ee 8O:9S0m102 998.8) 13nlowncet tae 4 OUSMOS. AUITCSHMAGASINS! on ke cs a wats +s a ee elete Peete 28 


41,462,165 + 5.2 | 69,424,770 + 5.3 |110,886,935 seeps) Ensemble;desimagasinS.... «i. = «eens cess tectee were 29 


= OAee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


No. 
$’000 $'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X Xx X Xx 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. x X X X 
3" Allvothersfood:stores: veloc 2cche ee heiee et eee: X Xx X X 
4; DepartmentesStoreSys ace didiaie on earn ee 11,337 = EO = - 
5 | Generalamerchandise Storesiyas 2a) ce yep Xx X x X 
G6: |GeneralastOnestemca a Gb bee dine ere X X x x 
TAN AnletyRStONCSPY, icse aus bicang whew doing ote aatwelele ie nee X Xx X X 
8). Motor vehicleidealers®. <->, Aenea, saree X X X x 
91 Usedixcarsdealers::...:.... aspen aah eh. eee = = 911 =. ey), 
NORESEMVICCASTALIONS HE nemesis oc.c crchenee is Siete 2, eee eee see X X Xx x 
AMINIKG araGGS ie 622. 52.2 No a aetna Oe eee) alle eacks «et ee ~- - 2,345 am Kehe 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. = = 7,567 qt teig8! 
13: Men’s: clothingsstores' Aendest 5.6% aieennhs ae. ero Xx Xx x x 
143) Womens; clothingistores tae tas are eed ee 3,284 teal 3. © 326 t20-3 
15 i:Familysclothingestoreswinses..ah sce: Shee y. ae ie 4,265 S58 1,678 897 
16:]-Specialtysshoexstoressmaache see Saar dee ce. are X x X Xx 
17 | Family shoe-stores: sivas 4. sock .2o.tae x x x X 
18°} Hardware: Storesh oo an ne se ee octane = - 3,650* ‘ 
19 | Household#furniture stores’. ....... .22 5 eee X X X x 
20} Householdsappliance ‘stores: < :<fisccjev <2) eee ee eee = = x X 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,943 wie Pasay 209 Fats.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2,728 + 23.8 15,184 + 12:7 
23 |;Book and: stationery stores):..... ..... <2). -aaaeene ee een x Xx Xx X 
PAPNFIONSISUS occseca. css ncieclcliecicicos sadness Xx x x X 
25} Jewellery Stores... 22.5.4 jacscennpn- >» ae 702 ap Sy 367 ai SNS) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x x X x 
27, \\PersonalvacceSsonieSsstOleSia ees aene an eee 770 aF tee) 754 tes 
28: Allvothenistores yey 3.802 ctdaia oc 2) PE SI SSE Sapte 10,038 + 0.4 11,861 + 14.7 
29 Alljstores*:.22.::s240c65 2s... 8 eee Se shrek. 99,790 res 176,435 + 6.8 


All stores 


Sales 


Ventes 


$’000 


1,070 
1,829 
1,523 
21,899 


276,225 


+ + ° + 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


+ 


W7.9 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x .6:/| Epiceries, - .Bouchéries: brs. Aokaoom). ecie. dollecwimed 1 
X .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,542 GamdSsMAGASINSS 2.ac-.fatcre a 4.2 oy hhh = sesh ME ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 1,892 Magasins: GOmenaU Xia 5 ssc ox snes section ce svawen ancvan oye te NE ee ie 6 
x NR XE ee XI BEB AZ IS yd ce aut sersy cs tancor arian dh-te croon Chop nb ar ok Gecelveimte Ge ac scams OAC Me I 
= 13,275 -OnRConcessionnairessGaulOmoObileSy..... arity aerate. eeu 8 
ee XR OCI 6 | eX Ge EX Vencdeurs: diautomobiles: dioccasiom:.. «....... @mmene aed ee 9 
eX exe Re ee XG © eo 59° 8” bE 14.5%) StatlonS-SCIMVICE so cso ona ce eanchnatns star care eet Get 10 
= CHEE (6 [Ske Coe ee a EH eNO he 11 
Xx .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
438 i : .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X .4 | Magasins de vétements pour la famille................. iS 
= Magasins de chaussures specialis€ées .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- Ne QUUAG Al OG OS He oor ocacecwax ey spas aks nese ie ct.s8 ore memen see a es 18 
- Magasins dey Meubles. w..ccccnirn> Peete MES ee SSE 19 
= .3 | Magasins d’appareils menagers....................... 20 
- Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx .O | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
x kibrainies, et: papetenieSic.....s,:. eee eae ain. HOR. Boe 23 
- Tal SUINISEOS Meretarme cp hme OR Shue pon oy ne cx kon cha Sacre cache nes a 24 
Xx EXIOULEM OSD xox eaten ceeyer ch sce seamen ean tices kis antesn cnc as Ree edema 25 
x ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x ... | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Xx MOUSHOS AUTOS IMAGASINS went en.hentk.ncnupsiens--ee Oates. HRI ee 28 


23,520 c 46,443 EnsSemblesdeS MAGASINS ia .:.12r<\ejnvsverevatancrotane MU Eells Mie 29 


96 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 100,589 - 1.3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,369 ap teil) 
All"other: food: Stores’... Sseiee teers eee ete 6,394 19:5 
Department StoreS. oo 24 saci 1c) sot eee ere Cee 31,928 se er 
General merchandise stores ................50000000- 13,830 + 6.4 
General "Stores scsi wernt ore a, MERE ed en One ON : 6,215 - 11.2 
VaNeLY SIOTES® 5 aici ata. pcletenn: « iarusshopes 22ers So oa ee | 3,832 = yr 
Motor vehicle: dealers —...:.. <setarieri ae Shier Pease , 95,596 - 0.1 
UWsed'icar- dealers... Sees Seas a essere : 3,739 e016 
Service Stations) oui. Secs crate: cin odersl ol chs, 20 21 Reem ie 49,249 ar SC! 
(GARAGES Waa. c stem oe ce sent es iak yensitg' et riko eee es : 1,417 =168:8 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,623 = 27 
Mens clothing’ Storesiarstia:. tants oriedart tetera tee cot ueecmererenc 3,274 + 13.4 
Women’s, clothing) StoreSattinis.#:ricr- nie maaan) tees crerene cere i 7,130 aay 4! 
Eamily: clothing: Storesieesen: 2) vasa. preter enereet arte one eeerereranay | : : 4,874 + 3.4 
Specialty shoe stores satiysanee. peice teas ae eee eae 508 SEAS! 
Family shoe |Stores Geiss a7 sled mane aed -eeerene eaeecnee 2,147 - 43 
HardWare StOnesi...os..00 0 sieccces ene.cpebspane 0 a)en see en : 6,308 OO 
Household) furniture Stores: <7... ac mae nenee neem erent: 2,855 

Household” appliance: stores “imines: Herein see 709 - 11.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,771 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 29,620 ap Wiles 
Book and stationery, stores)............... eens Je eee ele f : 3,009 - 04 
IONSISiE eee cael aecrraeunGrees neil aod eee 1,503 

Jewellery ‘Stores var. .)dela c.ecel ll a dinenthey sexo echelon : ; 2,335 ar ow RES} 
Sporting goods and accessories stores................ ? 3,385 + 6.4 
Personal ‘accessories’ Storesimias se). Ee ROT ee Aa i celews 6,240 ; 7,597 ae 
Alf other Stores ., ..ic8-). casos.) RE. Se Se ee. 34,068 33,324 67,392 ae io) 


A STONOS oop sestepegcnciaheies nua, fel eteteteteiele haves eeuseeiereatene- 181,838 . 307,361 > 489,199 He 3.1 


= 97 = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x . 61,554 Epicéries. = .Bolicheries Sn. eeeenor!- apralr notuainas 1 
x 18,250 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 5,144 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
21,554 21,554 Grands magdsmsS\s 403.4. 40205534... SOs Pemba Ie, 4 
7,025 10,734 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 3 1SIGIO ee OF2uMagasims Gemenaux' acs. hckcetch tA kot ce ence EON Ae Bees 6 
3,411 SOLO bs LAS a Bazarstaa oak ae hale neers s Ah oso chy oe 7h 
x 67,159 + 0.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 3 33928 8 4+ *7-5:) Vendeurs drautomobiles) d’occasion’.........@mtee te. ee 9 
2,406 AAAS CAEP y, 327) 1 StatiOnStSOMnViGE® 3 4.i.)..5 shox koeyk dk ohee ee Oe, 10 
= ne 3,347 * Garages SAA Te ANA Ae AA BS Ae SA eek Re 11 
- : 9,495 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,098 2,200 Magasins de vétements pour hommes ................. it 
3,784 6,415 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,239 4,731* Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= QUIN CaiNEMESEY ox. ety kd Aek ksh 9 ect). e ec toh ke ee Oe 18 
X Magasins*deimeublest a-tr2....5. See, ee, LR 19 
Xx Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,785 22,754 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19233 1,798 Eibrainesretspapetenies.4a-8: atk ec. ee. alee 23 
x 1,102 RICUKISTOST: V.xeye eae PP hice 8. Fok toe Ad, ch boy te 24 
1,333 2,009 BHOULEMCS YN rroniet- ee eee ales tat RR ere 25 
X 3,730 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
937 Nervi 2,648 * Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
19,687 20,181 39,868 HOUSMESPAUIIESHIMaGASINS tw. \. & tb d.kcktoasslc eee, eee, ae 28 
120,070 245,158 365,228 Ensemble Ges Magasinss ii. 1.....6.000.45 SOT UA. 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............-. 555;274 


Grocery confectionery and sundries stores ..........-.. x 289,290 - 40 


All. other food stores)... Sicer Gs S Sheen SAEs. Ss. Bike 105,892 110,695 + 6.4 


Department SlOleS 5.5.4.2 oe. ce te on Se ; 178,205 - 1.4 


5 lsGeneral merchandise ‘Storesiver Seen eee 25,365 + 7.6 
Gal (GEMe ral STONES as cisccxcove us povetevevevtenemeu sue oct Ne ates i eo 41,467 + 18.3 
all MAnICLy ZSLONCS ao ye cpas evens douay-eoycenaeucey-uey- erp l ers eee 23,552 - 9.8 


8 |/Motor ‘vehiclesdealers _...... AYRaERIiie 3. Sei ee 719,262 719,262 = 78:8 
9 Used tear dealers: j....:.... SeRRe ees SOR ees 2. Se 33,400 33,400 = TT 
HOESERVICE ISTATIONS wcssees degree ctctecoeaeseyt, erat cs Se eee ; 276,181 348,006 ae ALS 
AFH GEV AGES © eeepc ahteand idee he peayes po wedsneteeschodenta tet eee cke 57,981 57,981 - 1.2 
12.| Automotive parts and accessories stores .............. 72,268 + 10:6 
(cl (Men:sxclothing .storesmaereios:. Bak, Ciomemenee es caer : 4 26,342 = / 
4 WOmen:S=Clothing: StOneSieiwcry.welerreietete nent 2 -aetta meatier : 4 69,499 35m ois 
15y| amily cclothingystoneswiers 2h. ene oh eee eichams heen : 63,914 Siero 
16 Specialty Shoe” SIOLeS miei eeeies. cee ee-naktie te eta cea reer a 9,594 

74| Familyshoesstores. Sicme.m. take cerca dara id eater : : 34,597 sp RS 
MSA AGWAKE STONES feces cetivecaveus soya zo syeurorsyngs Aa pe OR ek 67,906 el 
HOM Eousehold funniturerstores: ....<.c.cves: leimehnenee ee oes eee : p 58,018 - 14.5 
2On Fousehold appliance: Stores meee ger meee mt einen ; 15) Oa + 114 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 58,455 - 6.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 132,678 ae) a3} 
23 (Bookrand Stavionery StOreS :. 1... -..0. ere ie week ee : ; 20,318 s+) Gn 
AWE AONIS ESS oe oie oe sets wah Woh WCE uo fs edhe en Ge se eign p co evn toe ROM 9,737 + 10.6 
25 WSCWEICTV GSLOFCS nae fcc veut Whar (ekopreswsorkace oad loe.tee nee eee 4,450 12,894 - 1.4 
26 | Sporting goodssandiaccessones istoresi.. 7 a. a eee 5,282 80,745 = 497 
27, Personal; aCCeSSOnes StOKes Ware bee). Bere inc eee ee 20,333 52,650 ap 18h 
28 VAM FOthersStOnes: ccdcusscaceessiudeosl cas DERG. 152,958 393,731 + 4.7 
29 AULSTOFeS 3. acs SG NEA ayes chau RRS! SIE. SE. 911,625 1.2 | 2,649,293 3,560,918 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 239,275 aan Ps, Epiceries = BOUCHEHIGS IA: AI: SP. See. Sete te ees 1 

x 96,032 - 14.7 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17-76 d : 51,214 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
96,755 E 96,755 FO! EGRANGAS MAGASIINS be aay. 1 ya te ncits oneness se tee ms Me Dee 4 
X 7,208 + 22.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- Ee 7,720* Hote AMAGASINS GCM CNAUXE A. rare tors ress tceeteas teks Raa taveire es eee ta ee 6 

Xx 8,040 SOU A BAZAISI vr tonests ccm eoktene works tutors erie va nemeoe meme ae ni ee Me ee Zi 

- 307,939 u/ | Goneessionnaires.d’automobiles’.... 2/895). Soe. eae 8 

= 10,170 H/o uVendeursiGautomobiies*d’OCCasione <<... senttent. anne 9 
34,989 : ; 113,836 SOV StAlONS=SCIVICEH 55..6 vs Cassia ton’s deci) on lla eee Pee ee ae 10 
= ! 12,179 FOP | [GARAGES Prat Min Hite tees ss tae tae dee rae Re tate ie Noten ns RE 11 

X 25,267 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,682 } : 13,258 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
22,241 : 4 32,253 .4 | Magasins de vétements pour dames .................-- 14 
20,590 : 27,387 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,213 ea 6,685* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,437 : : W153 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 33,092 FAR MQUIMNCANICMIES Rarotsvorsrare toate revere te tes tote es Hoe ee i Rn ee 18 

9,581 ; i PH {OGY 13) |IMAGasinstdeNmMeUDICS tw snes. +o Seer eet ce eee 19 
= : 6,008 .5 | Magasins d’appareils menagers................-+....4. 20 

X 26,539 .4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,255 : 45,381 65,636 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,080 : 7,687 : 10,767 2: |\Librairies*eti papetenieSkas ax. <n SORON. Wee 23 
= 3,815 : 3,815 EST EICUTISIOS! «cna een eae Avi een on 6c een 24 
3,260 : 3,358 : 6,618 Feu BIOULCKIOS hw ey srk tlre nteters RA ne ron ees Be 25 
3,149 21,424 de 24,573* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,847 E 13,376 : 26,224 .8 | Magasins d'accessoires personnels.................... 27 
110,853 : 96,282 : 207,135 FS) | LOUSHESPAUIeSEMAGASING! «4% crc tec mai ee eae 28 


527,057 2 982,752 : 1,509,809 : Ensemble"desimagasinsi.,« en canksesccn TOMA. 29 


= Ages 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
July - 1989 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alliother food. Stores... . Aen: aes See ae ee ee 


Department: StOKes oo. 6. «ss. c ois is osceme , RR See 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers... 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware StoreSs ooo. oo oc.e wwii o cee a + ao 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book; andistationery, stores... .....- 2 aaSehee be aoe: 
Florists 


Jewellery StONeSs . oooh ccutesacus acne 56) 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


597,885 
124,023 

15,574 
401,586 


78,832 


162,692 
Xx 

2,987 
27,981 
68,821 
36,405 
5,548 * 


27,707 


17,961 
22,668 
48,473 
425,361 


2,276,087 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


311,371 
119,196 
78,942 
41,032* 
Xx 

4,399 
1,120,052 
34,119 
240,945 
Xx 
172,988 
Ze229 
27,419 
12,855 


3,428 


10,917. 


Xx 
52,343 
19,982 
10,968 

160,684 
12,506 
18,061 


20,069 


74,324 


58,175 
340,546 


1.7 | 3,109,430 


Independent 


Change Sales 
1989/1988 a 
Variation Ventes 


909,256 
243,219 
94,516 
401,586 
119,864 
22,193 
23,462 
1,120,052 
34,119 
403,637 
68,835 
175,975 
49,210 
96,240 
49,260 
8,976 
38,624 
63,709 
70,198 
25,792 
54,607 
256,763 
28,884 
18,966 
38,030 
96,992 
106,648 
765,907 
5,385,517 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ + + + 4 


10.9 
13.1 
ee 
1:5 


s/c as 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


232,861 306,305 (3 | Epiceries,- Bouchétiess tine 2apemomw) 2volm, povenkinn 1 
33,659 : : 68,808 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,564 ; : 49,304 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
157,400 : 157,400 Sil | Grams MAGASIMS say crsewcece-penes-i dos takin Pe Bee ere 4 
22,432 t : : 30,056 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= : 850 Magasims i G@menauxes scrsrike uses sch oacke oratercwsdsens «one 6 

3,763 é 4,058 eA BAZ AL Spur yoncas¥ Yate oAs nd ine Fenaa abr omins Saeco ns HON Sage nar 7 

= 473,140 : 473,140 On| CONCESSION Males: Gi AUtOMODIICS) raceways eetetevene: Pepeeane hs, Renner 8 

= 8,386 ; 8,386 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
69,093 79,235 : 148,328 SON Stations SOnViGes acces cect co toxtettoeccs waite omens Re, OG 10 
= 17,247 : 17,247 GAT AGSS He WFeop A xR wT RS NM OSE ESN NNO ORG eS 11 

Xx 49,284 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,119 ! 24,586 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,746 : ; 43,932 .9 | Magasins de vétements pour dames. ................5. 14 
17,671 : 22,562 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,685 2 : 6,145* .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
14,609 : 19,686 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 13,273 QUIN CAMIOH OS fre seseucrotte forotteieeral« <6 ch.n pe 18 

12,731 : : 23,341 OF | Magasinsudes meublesh...45.:.0m oc ee Mice. Rae. Rees meee 19 
4,731 : : 13,790 .6 | Magasins d’appareils menagers....................00- 20 

x 27,520 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
29,508 66,883 ; 96,391 .2 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,938 : 4,578 : 12,516 1 WLibsainlesvetypapetleriesinn :<.<. <. eee. Cee, OR, Bee 23 
306 : 7,069 7,375 BOIS OUNISTO Sian ser ep Span ie ic ergs cies A urn rain vats Dae os 24 
6,902 : 10,294 : 17,196 ES AEBSHOULCHIOS gicnersmrtca ere ee, ci ae) wines Aik xin OR. Oe 25 
11,920 : 12,227 i 24,147 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
24,292 27,796 52,089 Magasins d’accessoires personnels...................-- 27 
151,438 143,602 : 295,040 5G MOUSHES AUTOS MAGASING ices cs 5.665 )c <0 < ow Meee, ere Ie 28 


888,158 i 1,124,646 z 2,012,804 Ensemblevdesimagasins.. .y./ 0500 00550 See Be. 29 


= 4. = 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1989/1988 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allcother:tood, stores. aise 2 ane ee 2 Bei 
DepartimeMmtsStOnes aint se cueeutde nea euene Pao SE 
General. merchandise. storesaa: Sache eer. a eee 
GeOMEKAlESTOLES:  oseye oa aeiarscue'gee Beds amcene uhh RO Ree 
VATE STON OS ira yous al Haale yous Sasntnn dees rake ae 
Motor, vehicle: dealers) «....: aeeseets e Beeeereoene. 
Used car dealers:.....,..... eaeens te Ree Caras 
SEMVICE! STAN OMS ese uneicous vaibics coasts ads ecrcees AE ee 
GAGES ois, cuithenn vetedeste zd he dare WRN a eran 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisxclothing) stores gett. ey. ee ee 
Womens: clothing .Storesmrrsnr. sare aceite ei eee 


Familyclothing) stores minus). ct: suec ees Ge 2rieerer 


Specialty:shoe; stores sacnietaaee easels. Se eee 


Familyshoe: stores, suine!.6) Be oo ee ee eee: 
iandWare,“StOLOS js cas. ere ei sa aes wire ahsie ene ee ee 
Householdsappliance: stores; Agena: aac eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and) stationery. stores... . . ... Seamteee Uae 
GIOUSISE ioe. a 2 ashe soe Sec, GA das memenane oe oe 
JEWCIEIV SLONCS -5 oo 5, emainreie Wir we dale» a en 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal. accessories: slorés u:cssa sackweador).cheanet 2,79 
AW OURCG SlOKES yo. 6 wns a nd «os, c,~ ROARED, PRE. eh ee 20,588 


Allistores:...2: i) cies 2. en 2s wie 219,003 


Independent All stores 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


119,885 
22,798 
6,126 
40,696 
‘11,060 
12,860 
2,837 
98,173 
4,177 
51,192 
3,101 
10,469 
3,223 
8,466 
6,108 
435 
2,233 
5,683 
6,069 
SINS) 
6,714 
UN eZ 
2,832 
1,063 
ZOI9 
6,758 
2,748 4,927 
28,773 : 49,360 


289,590 508,593 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


7.3 


8.6 


8.1 
1.3 
34 


AB 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Genre de commerce 
= 1989/1988 1989/1988 = 
Ventes Variation Variation Ventes 
x Epiceries.- Boucheriesy .lxn exp) eatota nollecitnast 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
36,934 Grands; MAGASINS 2 corse reudeesed eres chose TOM: LO 4 
X Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- Magasinsy GEMenaUixes seceis se tees eiapeac, enssceuciisy dye snr MOO. EO 6 
XO eee Sle | | De TERS TOC ET Ae OR XG BAZ aise ssc nce Gaeneviudcpaenswatauine cused. bibl eam PE 7 
= 51,067 =16:8 51,0678) = 16:87) Concessionnairesi d:automobilest...... ere eames ane 8 
= 2,760 ceo 2,760 + 22.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x Xx SO;SSAy ete 4:9) I StatiomS;SenviCe? cocci siescnensious scasiconscre worse Ee, SI 10 
= 1,355 (GAN AGSS prc dtonca sense peitent a: shee eure ti ace reat teoplsgesicsreve- oes sonic AEE 11 
x 6,803 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
1,746 2,011 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,315 6,981 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,088 3,266 Magasins de vétements pour la famille ................. iS 
Xx 435* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx 1,741 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 1,920 QUIT AMET fears isimsestetseststeiensourd oete ce sh a spec. 2h MN, 18 
X 4,017 Magasins. de: MeublOsi, ti .ncnnim I, SI .Diotisaut 19 
= 234 Magasins d’appareils ménagers................0..000- 20 
x 4,855 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 10,739 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,550 2250" Librainieset papeteniesix,...<,...<.... aks, See, ae 23 
x 350 IGUNISTOS es ete ewe ree i ead cece uri) cxtaitora cd aS bar postesGaahaniaied: RENE 24 
Xx 2,116 BB OUTS HI OS Eas one reee nes citaus ecient ices con an onoanscs vs 5» OOS AN 25 
x 3,100 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,972 2,334 4,306 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
18,152 19,952 38,104 Tous: lestauithesyMaGaSinShe «4 achat +10 oe, ees, A 28 
178,001 138,148 316,149 ENSEMBLE GES MAGASIINS 55 po; 0): oneecnie vo, eseve, ana MEPIS, delhi 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All:other food ‘stores: .. .:.coRS68) 2 Le See BO 


Department: :StOneS  wanns 6605. oie ute bw eee ig eM eed 


General merchandise stores .....................000- 1,082 


Generall/StOnes sec. cusne wisest aes ae aca ROO) ee ennai 20,411 


VGhStycSlONOS ie ose die sos eyretendltemytidelin ks eden ae we eam acess ds ee 3 224* 


Motor: vehicle «dealers: .......). 2a Ss, Re ee 95,906 


Wsed ‘car. dealers... .RReeeote 2 eerie 5. Ree eet 


SENVICE StatiONS) < s.é...-cusya e.wnausroa teed hous chic ey aoe # 37,948 


Garages ... 


sivas ob Vaid’ te apne is yl eluate ce aphlaelyslne eae tus daa 3,427* 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing: stores Sestyier. “ca aye See ee 


Womens. clothingstoresiern. aaeee career ere etic 


Family: clothingstoresas ine. Gi. Maat AS AP eee 


Specialty shoe stores: secathicaed Saas Se. eae 


Family shoe 


stores. 2cihwl. &. Has See eene B.S 


FlardWwarevStOM)S oc c6 oe. ose josene were te 1 ie, wee vee 


household fappliance. stores) eases aah een 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and)stationery ‘Stores’. ..... .-.<. Sear oe eee 


GIohisisyeeee 


MEWCICKY ¢SlOlCS 6.2 outs Shee oan os « 6 ssn oo. ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personall accessories Stores ast Sos oseeoas fh. Soieeeee PaoVhs} 


All, OtREKAStOES) ico bo che cs 3-7 Pee Sol ey 44,089 


All stores 


A aC Too SO occ Anos sano oe : 297,262 


Sales 


Ventes 


2,430 
5,485 
2,604 
1,688 
2rloe 
17,483 
Wks 
1,082 
2,984 
7,226 
3,833 
68,949 
469,847 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 
- 2.0 
=e 4.6: 
- 10.9 
eee 
=e 
- 4.0 
- 9.8 
ae Le! 
=O 
+ 28.4 
=) 0:9 
+ 25.4 
+ 8.9 
re 15:8 
+ 0.9 
=F'1,0 
- 23.9 
ae eS) 
Ore 
= 11529 
ae ile) 
5 10s 
- 11.3 
- 6.0 
= ihe 
+) 4.8 
arora 
e045 


= 45. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
July - 1989 - Juillet 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $’000 a 
184,353 - 04 40,306 + 58 224,659 Epiceries:- Bouchetiesi: oes. .ceheam). aeiok. nolleckenns 1 
20,634 + 9.3 30,903 ae Chil 51,537 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
634 - 10.7 14,894 55 Aye! 15,529 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
107,583 a Pag = = 107,583 GANGSHIMAGASIMS ork onc srecusncteane ae ce este: senencons PTR «ERS ON 4 
12,659 sr Ue hie! 7,598 eval 20,257 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X X Xx Xx 56,391 MaGasinsi GemeOn atl Xeyexcesycyencacnseskexoneacnacuckensuin OS Ae 6 
3,810 ar Bs! 410 - 17.9 4,220 OT I SEEVACTiSs Pier creek eee ig ice ee er ENO cn MRS ch 7 
Xx X Xx Xx 319,822 3 -Concessionnaires) d/ altomobiles: <..... aernen tren eee tee 8 
= = 5,874 5,874* E) |) Vendeurs, diautomobiles; diocGcasioniy..3 ..— sie eal. arte 9 
Son27/, el2s3 60,209 + 10.8 95/336) SEA el 12S |FStatlOmS;SOMnviGOd vase-wcwcwonctoucdclecackousy-nonoysieo enone BORO CC aRCEeNS 10 
Xx Xx X x 7,955 GONAGEST cara Roe SKA oR SGATe tae WOR aan Boks eke 11 
Xx X x X 36,634 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,055 ea 619 6,447 - 18.8 14,502 Magasins de vétements pour hommes ................. i) 
21,657 tay 92. 3eT - 6.6 28,994 Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,258 en S).S' 4,991 qe) fe! 21,249 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,026 - 18.7 1,972 2,998" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,086 ar Shi 1,889 =- 3.3 7,975 Magasins de chaussures pour la famille ................ ils 
X X Xx X 15,198 QUIMC AUTEM OSB es wsweg sus cen acing epee es eases ee EE 18 
X Xx X Xx 12,333 Magasinsi deimeublesicsy: cscs. Se. Sas. ieee 19 
X Xx Xx Xx 8,041 Magasins d’appareils menagers...............0...005- 20 
Xx x Xx X 19,112 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,926 6.9 51,921 + 14.1 68,847 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,270 = 9:6 2,569 ire | ROT 6,838 Libraiiesietipapetentes i; sas asucns RR Cee 23 
x x Xx Xx 4,369 FSUI(SiS Sina et po ae A aharer ata a ae gh een ee RRR 2 mf 24 
onO7 tO 53955 - 9.4 ial ey BBijQULSTIOS PE Acroncog- are sce msacioe nc os sto ne torte tanrernsns ns ts SUMS. 25 
5,852 +°21.7 25,290 Se ko) 31,141 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,242 + 29.8 5,896 ts OLD 17,138 Magasins d’accessoires personnelS.................... 27 
93,979 =51.0 91,185 staalo20 185,164 SOUS MIESFAUITFOSHIMAGASITSH ve caivesteyent bebe ucins toto xe nto cece le 28 
624,126 + 2.2 776,721 a fis) 1,400,848 EnSemble GES) MAGASINGE vere jute omni wins SP Sen 29 


“46 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 
July - 1989 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allcother food stores”. ..aaeula i eee ee, B.A 


DEPantiMeNtsStONneS anocssexcnevedeucyene seve xs rsue oieve NCR Semen 


General merchandise stores .................0 000 c cee 


General stores 


Variety stores...... 
Motor vehicle dealers 


Used car dealers... 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


229,016 
21,138 
3,589 
136,467 


12,069 


Independent 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


339,165 
72,531 
32,488 

136,467 
1925 
13,936 

6,056 

356,284 


15,202 


Service stations 


TOA 2H S 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family .clothing, Stonesisrie.. Gt. Aken: Aer ee) eeu ers 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
FIAKOWANESSTONCS oo... casei ts tse sestosd ca gore east ancy saan sO 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book. ang’ stationery stores... ......... SROe en. Ee. Seles 
Florists 


JewelleneStOres cence ax wexneueceke & 6x1 <4 one 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


10,461 
6,564 
19,962 
14,278 
1,300 


5,021 


4,651 
7,430 


9,586 


16,485 
27,601 
11,218 
34,906 
22,030 
3,102 
8,386 
14,652 
19,269 
4,024 
14,946 
75,263 
8,235 
5,031 


eMelS 11,826 


33,751 


41,182 


28,238* 37,824 


All other stores 


All stores ... 


112,068 
714,972 


er rd 


126,742 238,810 


1,022,286 1,737,258 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


14.8 
13.1 
4.5 
11.8 
19.8 
16.0 
237 
4.8 
0.7 
12.3 
0.8 
13.8 
9.9 
18.2 
234 


15.1 


4.4 
16.2 
20.3 

0.1 
34.6 
28.2 
14.9 
9.4 


SMA 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 144,406 Epiceries, - Boucheries:, bre. cetiooe yw). agiols.nollenkine 1 
x 41,084 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,952 19,364 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
77,191 77,191 GANAS MMAGASINS y 5 i ae'ss wn sacar saiesey scene vhs x ene PRD, Ee 4 
X ; 5,324 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 158 Magasins Generauxsc gaa. coed scence ee. Ae 6 
x BOA Be 5 Ge 18.6 AV BAZ AMS ses ee corsotcn Se deancat ke utsuty eh GAS ost esp any ai ee PR ae if 
Xx 205,717 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 5,438 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,753 50,438 StatiONS-SeLViCE a os a disci fae sds ee wisava, | SOO SONI 10 
- 8,276 GAAGES IESG anes cea donate scrn RE 11 
x 13,006 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,964 7,407 Magasins de vétements pour hommes ..............-.. 13 
12,071 22,625 Magasins de vétements pour dames ..................- 14 
5,993 9,606 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 1,645 Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
X 4,662 Magasins de chaussures pour la famille ................ NZ 
X 4,770 QUIN CAIINSTIES 5 cious accuracy Cie coco reds au to sas cey o Se, SME Nee 18 
4,934 13,059* Magasins de:meubles............... Ses. oscil Nereeuck 19 
X 1,746 Magasins d’appareils ménagers.......0........2..000. 20 
X 10,021 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 39,564 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,046 3,727 Librairies: et paneteries,.......o..+.<, Rete vaeroeels. Bews.. 200k 23 
x 2,275 LG UITIS TOS arc eee re ode ea phe set vice Swenson se crk cack cuca oea ys METRO 24 
2,639 7,709* BijOUILGMIOS sea u ance scp sey cc ce een conta esr o nay sarey sue EO EOE, 25 
x 23,420* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,295 17,936 25;23ile Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
56,789 58,560 115,349°* TOUS MES AUIKES IMAGASING de evs erecta hay anecksee BN. SERIO. BA 28 
386,932 476,891 863,824 ENSEMDIEIAES MAGASUNS 5 po. acccscieccs opt saesns nd Nn MET 29 


= 143 <= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ! ae G7 
Grocery confectionery and sundries stores............. ne 2 
Allother stood -stores. .. SGTths 2. ee See A ek 
Departmentsstones vara. cos, acccus-suecicuern aby Se, - 
Generali merchandise storesi@ey. Saree es oe Geer x 
General sStOCeS i oi sgi: eins stor 55 son Ae, soar sey ROE, SOI am (05) 
MATION Y ASIOROS ecu dls. brinsaceenniocn At okie dan ek oes X 
Motor vehiclexdealers ... .. . Peer rete d = Ie) 
Wsed. Car. dealers: +... Se eeeeeo Ak Ree ee X 
BEVIS <StAalhOMS oy coco: crener Zeer unaridtonaasieonip.o- ee ao, Ae ee =alSr3: 
SRT AGES ch 3 Sen arinso nd 20 i Sepia aiag una doe ANA e Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. + 16.8 
Men's clothing .storesenarat cog, See a areal Xx 
Womens clothing storeseias ie. erent ees cee : ae BS 
Family. clothing, stores*im: 5) sued. aera ne aera 
Specialty. shoe .stores «:.02e-2Se. 24eu eh ere Xx 
Family: shoe .stores @Utis) 2s). Seusteuedie 2b saheoet x 
FIALGWAKO SLORES noo can. escne: seasarenss 0: shetanges) oiiene a 2 ; Sie itso) 
ot nov ot osha ARIAL Ry x 
fousehold appliance stores @yeaenen). sai a aes x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. mg 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : ap fe} 
Book. and stationery stores....,.......... 2 Is. eae x 
BRIOEISTS se Woe conch oxaterty.dve ova: v1.00 6's &'chctiah oro da hah apace Xx 
MEWEIOIY.SLOLOS 5, ox ce.es x: ce 2's; ahcnnn.» cual ates n) ol phaser encacoras AER x 
Sporting goods and accessories stores................ : : =O 
Personal .accessories. sioresimae ao. ewe al Se pe Zour 
Alb OUNCK STOTOS 255, secsas soiccuish aai-snaine BUPREY  -ee lear 


All Stores. .....c0ii: 52 craters: ASRS QO, SOR, See: . : aune.o 


Agu 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
July - 1989 - Juillet 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
~ 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 ae 
1,506,288 - 2.4 939,710 2,445,998 Epicericss-. BOUCHenIGS sac | ae ot de ok elects no oars 1 
194,110 ar OS! 586,996 781,106 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
26,464 ar Wes) 252,779 279,242 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
963,791 ap Ge = = 963,791 GrandSsMagasiNSm ag ceo ee eae oe oer es deers 4 
163,066 ap ce 82,866 245,933 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
77,784 - 4.0 141,780 219,564 MagasinSiGemenauxcetyccsgac: namctrtemter c-cd ht. auuea eee 6 
64,306 = 13,178 77,484 BaZars eee ce sensi spe acon eee TaN UAE ae sas] noc Gee obs ane Glen 7 
36,551 eS 2,899,933 2,936,485 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 103,336 103,336 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
361,246 se 27! 869,184 1,230,430 StatlonS-SCMVICG. seteetee ae aur caeiniet es ) wee eu ey 10 
X X X 165,424 tian 34 || Gall AGOS tirecyeescccoeust ayer eh a corrnate.- wretens oy amernans wi erhetee aintks 11 
20,544 > EL 346,520 367,064 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
60,338 ap AS 54,786 115,124 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
174,966 ee 5 89,160 264,126 Magasins de vétements pour dames................... 14 
127,045 =P BS) 57,559 184,605 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
14,446 = 11,831 26,277 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Wonor ap Uke) 26,613 99,750 Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
26,700 ae ath 163,072 189,772 Quincallerigszc met err ee crave) sre esas eter aue G aeave ge. cons 18 
43,839 - 6.0 135,609 179,447 Magasins:dewmeublesteyemm rr. Ae nike aheaece stars ncorres 19 
6,536 creme 27) 50,980 57,516 Magasins d’appareils ménagers.................0 000 20 
100,201 ae Shas 64,660 164,861 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
195,594 + 10.4 449,066 644,660 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
34,592 a Shs! 40,091 74,683 PibraimeSvetipapelenlOSincae-scysismtawsy a rsitees 8 cos cele torent ene 23 
X Xx x 43,652 EIGUMSICS i pe Se or netinicxe sto Sapawmhemcaiecie 24 
39,628 te OK 46,261 85,890 PHOULOKIES Beene mre eee fates ation oho Oh tania aired ye rbrw ne 25 
46,769 + 14.9 228,136 274,905 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
96,583 an ikes' 141,053 237,636 Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
901,969 = 1.3 944,618 1,846,587 OUSMESTAUTTESUMAGASINSHe sed. settee esses = arenes s cee 28 


5,358,912 + 1.6] 8,946,436 14,305,348 EnsemblesdesimaGasins oeieis oe aioe aie sim wes se einlw ins 29 
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Supplementary Data Donnees supplementaires 


Retail Trade Commerce de détail 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 
Canada 
1989 
January February March April May’ June’ July" 
Janvier Fevrier Mars Avril? Mair Juin Juillet" 
No. 


millions of dollars -— millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,382.4 2,405.8 2,417.3 2,442.4 2,458.5 ATOM 

2 Grocery confectionery and sundries stores 689.3 692.3 691.2 676.2 701.0 OMS 706.2 

3. All other food stores 258.9 257.9 255.5 257.8 257.5 264.1 267.3 

4 Department stores 1,107.9 1,113.6 1,118.7 lca 1:159°5 1,156.5 1,143.8 

3) General merchandise stores 265.2 2747 253.0 272.4 275.0 275.6 292.4 

6 General stores 204.8 207.3 199.4 205.9 203.8 209.6 212.1 

7 ~~ Variety stores 84.1 84.9 82.1 82.6 85.1 84.2 82.6 

8 Motor vehicle dealers 3,048.9 3,058.7 3,011.0 3,130.6 SOAS. 3,013.8 2,955.3 

9 Used car dealers 108.9 108.5 100.9 105.5 103.9 106.3 101.7 
10 Service stations 1,062.8 1,079.9 1,097.4 UU alse elses 1,128.8 1,135.6 
11 Garages 156.2 158.6 158.3 158.9 162.0 163.9 161.9 
12 Automotive parts and accessories stores 342.0 341.4 337.4 345.3 349.5 349.1 349.2 
13. Men's clothing stores 144.9 145.2 142.5 147.1 148.5 154.7 145.7 
14 Women's clothing stores 280.6 280.9 279.6 286.3 291.8 295.9 294.7 
15 Family clothing stores 204.4 203.9 205.9 209.7 217.0 2ife2 212.6 
16 Specialty shoe stores 27.9 27.8 26.5 28.6 27.4 28.9 len 
17 Family shoe stores 112.6 110.7 106.1 109.5 114.2 115.4 116.6 
18 Hardware stores 164.0 165.0 158.1 166.0 167.7 170.1 167.5 
19 Household furniture stores 186.1 186.4 179.6 186.4 178.6 wAcmrA 176.3 
20 Household appliance stores 59.7 56.8 5760 60.8 60.4 60.6 59.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 1447 148.7 148.0 154.6 156.4 163.1 148.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 655.3 6S7et 673.5 661.5 668.1 676.4 679.5 

stores 
23 Book and stationery stores 86.4 90.6 90.7 87.0 89.6 92.4 90.7 
24 ~~~‘ Florists 56.1 55a 54.8 56.2 55.4 57.4 56.0 
25 = Jewellery stores 101.4 102.3 EP 025% 102.9 102.2 103.9 102.1 
26 Sporting goods and accessories stores 245.0 230.9 2223 231.5 244.8 236.6 240.2 
27 Personal accessories stores 226.3 DP) 230.9 2335 234.5 238.8 238.7 
28 ~All other stores WAIT 1,701.0 1,709.8 T5563 1,751.9 1,767.7 1,782.4 
29. TOTAL ALL STORES 14,158.0 14,144.4 14,099.2 14,371.5 14,454.6 14,467.7 14,420.8 
Regions and Selected Metropolitan 
Areas: 

30 Newfoundland 264.2 265.5 266.9 272.9 POS 278.5 273.6 
31 Prince Edward Island 61.1 60.2 60.6 60.8 57.2 60.7 62.1 
32 Nova Scotia 485.6 480.4 485.7 480.4 479.0 481.4 485.8 
33 New Brunswick 358.1 351.9 359.9 360.0 359.6 360.3 361.0 
34 Québec 3,481.5 3,488.7 3,475.7 3,525.9 Sete} 5) 3,581.7 3,585.6 
35 Ontario 5,520.9 5,499.4 5,433.4 5,581.6 5,614.4 5,514.2 SiS 1022 
36 Manitoba 502.1 530.3 504.7 527.8 528.2 5275 524.5 
Sif Saskatchewan 459.4 461.1 464.6 467.5 468.2 449.7 4747 
38 Alberta 1,370.0 1,354.6 WeSiileo 1,461.1 1,423.3 1,423.1 1,425.4 
39 British Columbia 1,633.4 1,638.0 1,623.9 1,679.4 1,688.1 A vatnine UPB. 
40 Yukon and Northwest Territories 38.9 39.1 37.2 40.1 39.5 40.7 39.2 
41 Montreal 1,534.1 1,553.6 1,545.2 1,562.3 1,582.3 1,566.7 1,570.3 
42 Toronto 2,117.0 2,098.6 2,058.7 2,132.8 2,162.7 Pa UGS Ql 2Se7, 
43 Winnipeg 327.3 Sole 324.4 334.1 336.5 332.1 S62. 7/ 
44 Vancouver 839.3 835.3 837.3 861.5 864.2 881.0 879.5 


1 Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


2 Per cent change |s calculated on data expressed in thousands of dollars. 


TABLEAU 25. | 


Canada 


August? 


1989 


AoutP 


2,474.4 
731.1 
268.7 

1,159.7 
277.4 
209.7 

85.2 

PASSO AS. 
104.6 

1,134.5 
163.1 
347.1 


147.1 
292.1 
209.4 

26.9 
T6214 
172.7 
176.4 

60.0 


159.6 
685.1 


92.4 
Meth 
103.1 
240.8 
239.4 
1,762.2 


14,453.9 


2 


270.6 
61.7 
482.7 
365.6 
3,580.8 
5,534.5 
5A. 7 
462.0 
1,418.9 
1,726.9 
40.1 


1,566.9 
2,167.8 
331.7 
876.5 


August 


Aoat 


PS ASS) 
691.1 
250.0 

1,109.6 
247.5 
203.0 

85.7 

2,980.4 
107.4 

1,057.3 
158.1 
316.9 


140.0 
276.0 
197.4 

26.2 
107.1 
THsS 
171.9 

57.9 


144.9 
624.5 


84.1 
52.3 
99.1 
230.8 
208.5 
1,655.7 


13,750.0 


Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


métropolitaine! 
1988 
September October 
Septembre Octobre 


November 


Novembre 


December 


Deécembre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,328.4 
697.5 
253.7 

1,115.0 
260.0 
204.1 

86.3 

3,077.7 
104.2 

1,049.8 
158.1 
322.0 


146.2 
280.9 
202.2 

26.5 
108.3 
152:5 
168.9 

58.0 


145.8 
635.0 


85.8 
53.2 
102.2 
228.2 
216.6 
1,653.0 


13,920.3 


263.2 
59.2 
473.6 
353.1 
3,491.3 
5,327.1 
503.5 
460.7 
1,337.0 
1,554.4 
37.8 


1,550.9 
2,061.0 
326.4 
792.7 


2,370.8 
701.4 
255.4 

1 12ako 
264.7 
210.4 

86.9 

2,989.6 
104.6 

1,054.3 
157.0 
332.2 


146.3 
286.6 
207.7 
if 5) 
127 
155.0 
165.7 

58.0 


142.3 
637.5 


85.5 
53.2 
103.4 
230.2 
220.2 
1,677.2 


13,958.1 


259.9 
59.6 
476.3 
349.6 
3,502.1 
5,394.1 
500.0 
464.9 
1,356.7 
WS Ae 
38.6 


1,562.2 
2,088.3 
325.2 
806.1 


2,326.0 
718.8 
257.0 

Vet is0, 
26iE5 
207.9 

89.8 

3,066.8 
107.1 

1,053.1 
157.9 
307.9 


143.3 
280.5 
202.6 
24.0 
96.6 
158.5 
179.0 
Bor 


145.8 
646.2 


86.6 
56.8 
101.8 
227.7 
233.0 
1,654.9 


13,965.2 


14,286.9 


PY Plof2 
60.9 
482.2 
352:2 
3,528.6 
5,482.5 
504.9 
459.7 
17375:0 
1,623.5 
38.6 


1,570.3 
2,107.9 
326.1 
829.8 


Per cent change? 


Variation 
procentuelle@ 


July/ August/ 
June July 
1989 1989 
Juillet/ Aott/ 
Juin Juillet 
1989 1989 
+0.6 -- 
+07 S25 
+ Ale2 +0.5 
-1.1 +1.4 
+6.1 -5.1 
+12 -1.1 
-19 Sel 
-1.9 +0.1 
-4.4 +2.9 
+06 -0.1 
-1.2 +0.7 
-- -0.6 
-5.8 +1.0 
-0.4 -0.9 
-2.1 -1.5 
-4.1 -2.7 
+11 -0.5 
-1.5 onl 
-0.2 +0.1 
-1.6 +06 
-8.8 +7.3 
+05 +0.8 
-1.8 +19 
~2.4 + 3.0 
-1.7 +0.9 
‘tales +0.2 
-- +0.3 
+0.8 -1.1 
-0.3 + 0.2 
-1.8 -1.1 
+2.3 -0.6 
+09 -0.6 
O82 +1.3 
+0.1 -0.1 
-0.1 +0.4 
-0.6 -2.4 
+56 -2.7 
+0.2 -0.5 
+0.6 +0.3 
-3.6 +2.1 
+0.2 -0.2 
+05 +2.1 
+0.2 -0.3 
-0.2 -0.3 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins géneraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires 
d'automobiles 

Magasins de vetements pour hommes 

Magasins de vetements pour dames 

Magasins de vetements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, medicaments brevetés et 
produits de beaute 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones 
métropolitaines: 


Terre-Neuve _ 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 
Vancouver 


Chacune des séries du tableau 25 excluant "l’ensemble des magasins" a éte ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur 
combine approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les 
genres de commerce. 
Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


No 


OONOANSBWNH 


TABLE 26. 
Canada 
January 
Janvier 
No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 
3 All other food stores PLS 8} 
4 Department stores 738.4 
5 General merchandise stores 210.6 
6 General stores 169.4 
7 Variety stores 5241 
8 Motor vehicle dealers 2,322.8 
9 Used car dealers 82.3 
10 Service stations 981.6 
11 Garages 140.4 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 
1S Men's clothing stores 107.2 
14 Women's clothing stores 216.9 
15 Family clothing stores 146.5 
16 Specialty shoe stores 24.8 
17 +Family shoe stores 81.5 
18 Hardware stores 112.9 
19 Household furniture stores 160.0 
20 Household appliance stores 52.0 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628.6 
stores 
23 Book and stationery stores 74.4 
24 Florists 39.9 
25 Jewellery stores 64.7 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 
27 Personal accessories stores 182.7 
28 All other stores 1,333.9 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 
Regions and Selected Metropolitan 
Areas: 
30 Newfoundland 204.9 
31 Prince Edward Island 46.1 
32 Nova Scotia 390.1 
33 New Brunswick 283.4 
34 Québec 2,763.9 
35 Ontario 4,523.2 
36 Manitoba . 408.9 
Sih Saskatchewan 377.3 
38 Alberta 1,126.1 
39 British Columbia TRSiMES 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 
41 Montréal 1,227.9 
42 Toronto 1,783.8 
43 Winnipeg 266.8 
44 Vancouver 727.8 
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Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


1989 
February March April 
Fevrier Mars Avril 
millions of dollars 
2,160.0 2,453.5 2,363.3 
585.0 656.6 654.6 
CEM 253.4 240.2 
734.0 967.3 1,022.1 
205.0 240.4 244.9 
166.5 188.3 192.7 
55a 70.3 72.5 
2,596.4 3,279.3 3,799.0 
87.2 110.2 119.5 
954.9 1,069.0 1,056.4 
13622 152.8 156.9 
206.2 266.3 337.9 
84.5 AAO 137.0 
186.7 249.8 285.2 
126.7 WAS? 198.0 
19.0 22.0 28.7 
64.8 87.7 110.9 
104.8 124.0 155-1 
151.4 163.1 175.6 
43.8 525 55.8 
113.2 134.0 V4 
598.2 666.1 625.3 
1533 80.9 69.2 
5ieA 55.9 50.9 
66.0 TA Tiles 
153.8 183.7 240.0 
164.9 196.9 195.9 
1,283.9 TSO 1,584.8 
11,402.1 13,652.7 14,391.6 
207.8 260.0 PUPASS) 
43.8 54.7 58.5 
378.0 469.0 477.0 
278.8 345.4 348.1 
2,782.2 3,418.1 3,606.7 
4,418.1 5,222.8 5,516.1 
424.4 481.1 5 sile2 
370.7 439.2 467.1 
TeA6:9. 1,342.0 1,428.3 
1,350.5 1,584.9 1,649.5 
30.9 35.4 36.7 
1,241.7 152257, 1,596.1 
eens 2,020.1 P WEP 
270.6 312.0 335.9 
705.9 821.5 847.6 


May June 
Mai Juin 

- millions de dollars 
ZrAS leo 2,613.4 
7219 753.8 
263.0 280.8 
1,131.6 le One 
264.4 265.5 
216.1 232.2 
83.8 86.3 
3,830.8 3,467.8 
124.7 120.4 
Aelitasie? 1,205.0 
175.4 178.2 
421.3 433.4 
151.8 163.8 
301.3 298.9 
213.4 217.1 
29.8 31.5 
121.1 118.9 
209.1 2iltlns 
175.6 185.5 
60.5 64.0 
152.4 WOW 
656.6 673.8 
75.9 80.3 
80.9 60.4 
92.7 99.8 
319.2 314.0 
PANIOTE 235.9 
1,787.4 1,896.1 
15,487.0 15,595.1 
300.3 299.6 
60.3 69.6 
502.6 514.3 
384.5 385.1 
3,973.0 3,903.8 
SHS Lass 5,979.0 
557:7 570.1 
492.9 493.9 
1,496.0 1,524.2 
WAGeal 1,810.2 
40.4 45.3 
1,738.4 1,707.6 
2,259.3 2,259.3 
353.6 349.6 
886.7 922.5 


July’ 


Juillet" 


2,446.0 
Total 
279.2 
963.8 
245.9 
219.6 

US) 

2,936.5 
103.3 

1,230.4 
165.4 
367.1 


ate 
264.1 
184.6 
26.3 
99.7 
189.8 
179.4 
54.5 


164.9 
644.7 


74.7 
43.7 
85.9 
274.9 
237.6 
1,846.6 


14,305.3 


276.2 
70.0 
489.2 
365.2 
3,560.9 
5,385.5 
508.6 
469.8 
1,400.8 
1,737.3 
417 
1,509.8 
2,012.8 
316.1 
863.8 
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TABLEAU 26.. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1989 1988 
Variation 
procentuelle 
AugustP August September October November December July August 
1989/1988 1989/1988 
AoatP Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet Aott 
1989/1988 1989/1988 
NO 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

2,462.4 2,224.1 2,364.9 2,330.8 2,246.2 2,812.6 +1.6 +10.7 Epiceries - Boucheries 1 
796.0 742.7 714.9 706.5 684.0 TMP: +0.2 eat Epiceries, confiseries et articles divers 2 
276.5 253,5 249.6 249.7 246.5 329.7 +7.2 +9.0 Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,094.9 1,028.3 1,106.0 1,112.8 1,444.5 2,184.8 tO +6.5 Grands magasins 4 
246.6 227.4 276.4 301.4 362.7 359.4 2 180 +8.4 Magasins de marchandises diverses 5 
220.6 21125 208.4 214.2 207.3 240.4 228.00 +4.3 Magasins généraux 6 

84.6 84.5 84.9 86.3 106.0 163.8 -5.6 +0.1 Bazars 7 

2,913.7 2,955.5 2,846.0 2,990.8 2,966.5 2,604.1 -3.6 -1.4 Concessionnaires d'automobiles 8 
109.5 111.6 110.4 104.6 100.8 86.6 ae lad} -1.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,223.6 1,137.7 1,057.8 1,064.9 1,034.6 1,073.7 +59 ar hss Stations-service 10 
169.9 163.0 159.5 162.4 168.3 144.5 +3.4 +4.2 Garages 11 
Ssh 302.9 312.8 331.8 364.2 445.3 +9.6 +10.1 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
125 108.5 143.3 157.4 185.3 295.1 -1.4 +3.6 Magasins de vetements pour hommes 153 
280.6 262.1 308.8 299.4 305.9 447.9 aoa) +7.0 Magasins de vetements pour dames 14 
214.9 201.2 P2iVi5) 2 213.9 228.1 376.2 +4.4 +6.8 Magasins de vetements pour la famille 15 
26.3 25.6 29.4 29.9 26.7 36.9 7634(0) <P PS) Magasins de chaussures specialisees 16 
akees) 102.7 120.0 127.9 121.8 164.2 +7.0 +11.4 Magasins de chaussures pour la famille 17 
178.9 155.8 15325 153.9 164.1 196.1 +11.6 +14.8 Quincailleries 18 
186.4 180.2 178.6 173:8 193.3 205.3 +0.4 +3.4 Magasins de meubles 19 
60.4 59.0 61.1 60.4 65.1 76.4 -2.1 +2.4 Magasins d'appareils menagers 20 
169.5 152.4 151.9 147.1 156.5 TEER) a ee) lie Magasins de meubles, téleviseurs, radios et 21 
accessoires 
676.4 616-1 627.5 635.0 642.2 845.4 +88 +9.7 Pharmacies, medicaments breveteés et 22 
produits de beaute 
91.4 83.6 84.9 79.3 97.4 186.2 toe +9.3 Librairies et papeteries 23 
49.0 44.1 46.6 46.0 48.0 84.0 +6.3 + 10.9 Fleuristes 24 
89.8 86.2 85.9 88.8 Us 76 302.9 +2.3 +41 Bijouteries 25 
260.0 242.5 209.8 WAT) 187.8 320.6 +7.9 45741 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
250.9 217.4 212.2 209.0 248.7 409.6 +14.3 = (Noss Magasins d'accessoires personnels 27 
1,834.1 ale 1,652.4 1,645.6 Wien 2,491.3 +40 +71 Tous les autres magasins 28 
14,527.4 13,691.3 USh7i7-3e1 13,900.7 14,453.5 Ugo +2.4 +6.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Regions et certaines zones 
metropolitaines: 
277.9 261.6 255.8 254.0 274.7 343.8 +47 +6.2 Terre-Neuve 30 
69.4 66.1 58.4 58.5 61.9 UP +6.6 +5.0 lle-du-Prince-Edouard 31 
488.0 471.4 468.3 472.2 496.7 623.2 Sal +13,5 Nouvelle-Ecosse 32 
372.7 391.7 351.2 350.7 369.8 445.7 +3.4 rey) Nouveau-Brunswick 33 

3,653.6 3,457.3 3,492.2 3,488.4 3,509.5 4,160.5 -0.6 TDG Quebec 34 

5,460.9 52125 5,267.8 beso 5,624.8 7,075.3 +15 +47 Ontario B5 
506.2 488.6 506.6 508.2 536.4 641.7 oval G15 Manitoba 36 
467.4 452.1 452.6 473.3 485.3 570.1 +15 +3.3 Saskatchewan 37 

1,428.1 1,318.6 1,329.1 1e54e4 1,426.1 1,738.4 +5.1 +8.3 Alberta 38 

1,760.9 1,57155 155151 1,544.0 1,629.4 PX Oley (0) +9.4 +12.0 Colombie-Britannique 39 

42.4 39.9 40.0 38.9 38.8 48.1 2.8 +6.0 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,559.6 1, 503F2 1,548.9 1,560.2 1,595.3 1,942.6 -1.7 Toul Montreal 41 

2,085.8 1,969.9 2,010.5 2,071.0 QAR 2,759.4 +0.6 TOs! Toronto 42 
326.7 Shi leat: 331.9 327.9 346.5 PM fy? -2.1 +29 Winnipeg 43 
864.0 770.5 786.6 794.0 836.9 1,066.9 +9.9 +124 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Canada 
1989 
MCD in August July" August? September! 
MDC en Aott Juillet" AoatP Septembre! 
Combination stores (groceries and meat) —- Epiceries - Boucheries 2 98.88 99.52 103.08 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 110.61 108.87 103.16 
All other food stores — Tous les autres magasins d’aliments 3 104.45 102.89 ; 98.30 
Department stores - Grands magasins S 84.26 94.41 100.02 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 5 84.11 88.89 104.48 
General stores - Magasins généraux 3 103.52 105.20 103.32 
Variety stores - Bazars 5 93.81 99.31 101.12 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 99.36 98.52 89.52 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 101.66 104.69 104.40 
Service stations - Stations-service Zz 108.35 107.85 100.33 
Garages 3 1O2 15 104.19 99.73 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 105.13 96.14 97.76 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 79.02 76.45 99:51 
Women's clothing stores - Magasins de véetements pour dames 3 89.64 96.07 Viniilec2 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 86.84 102.63 107.95 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 94.95 97.62 112.43 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 85.53 98.66 113.61 
Hardware stores -— Quincailleries 3) 113.29 103.56 101.08 
Household furniture stores — Magasins de meubles 4 101.81 105.69 106.87 
Household appliance stores - Magasins d'appareils menagers 4 96.44 100.74 105.68 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
televiseurs, radios et accessoires 3 110.88 106.17 105.84 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, E 
medicaments brevetés et produits de beauté 2 94.87 98.72 98.10 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 82.35 98.88 99.17 
Florists — Fleuristes 4 77.94 84.87 88.31 
Jewellery stores — Bijouteries iS 84.08 Silat 84.36 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 114.43 107.95 91.79 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 2 99.56 104.79 97.60 
All other stores — Tous les autres magasins re 103.60 104.07 & 
All stores - Total - Ensemble des magasins 4 99.19 100.50 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 100.97 102.67 97.34 
Prince Edward Island —- lle-du-Prince-Edouard 3 112.64 112.41 97.29 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 100.70 101.09 98.22 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 101.16 101.93 100.31 
Québec 3 99.31 102.03 99.19 
Ontario 3 97.74 98.67 98.52 
Manitoba 3 96.96 98.93 100.36 
Saskatchewan 3 98.98 101.18 97.21 
Alberta 2 98.28 100.64 99.49 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 100.88 101.97 100.36 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3} 106.37 105.68 106.35 
Montréal 3) 96.14 99.54 98.94 
Toronto 2 94.78 96.22 97.55 
Winnipeg 3 95.03 98.49 10153 
Vancouver 2 98.22 98.57 99.58 


1 Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 
l’Appendice VI. 
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TABLE 28. . Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
- TABLEAU 28. Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 


Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars’! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- —s constants en pour- des courants en pour- constants en pour- 
prix centage 1981 centage prix centage 1981! centage 
pour pour pour pour 
l'année l'année le mois le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1987: 
January — Janvier 128.0 NOAA 2S), 8,025.3 +1.8 127.8 11,900.2 -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Fevrier 128.0 9,951.1 +76 TUS +41 2 7en 12,288.6 OTS 9,625.9 +3.4 
March — Mars 128.0 11,492.2 +8.3 8,977.9 +4.3 128.1 12,345.5 +0.5 9,634.0 +0.1 
April - Avril 128.1 12,867.4 + 10.6 10,043.6 +6.6 128.3 12,672.1 +2.6 9,876.5 #225) 
May —- Mai 128.7 13,508.4 +6.4 10,495.7 +2.9 128.7 12,605.7 -0.5 9,791.2 -0.9 
June - Juin 128.8 13,608.3 41541 10,563.6 ftalind 129.0 12,966.3 +2.9 10,052.4 +27 
July - Juillet : 130.2 13,278.5 Fide? 10,200.9 +6.9 129.9 12,833.6 -1.0 9,882.4 -1.7 
August — Aout 129.8 12,728.2 +7.3 9,805.1 +3.6 129.6 12,946.3 +0.9 9,985.7 +10 
September - Septembre 129.4 12,616.2 +9.3 9,747.6 +5.6 130.0 13,026.7 +0.6 10,022.3 +0.4 
October - Octobre 130.2 13,760.8 +12.7 10,570.7 aetoilf 130.7 e225 +15 10,116.5 +0.9 
November - Novembre 130.7 13,380.1 +9.7 10,237.6 +6.1 130.9 1326241 Ons 10,129.7 +0.1 
December - Décembre 130.4 16,269.8 +12.4 12,477.6 +8.9 131.0 13,373.6 +0.8 10,211.1 +0.8 
Year -— Année 129.3 153,732.8 +98 118,919.3 +6.0 

) 1988: 
January — Janvier 131.8 11,134.0 +8.4 8,443.4 +5.2 sites 13,266.7 -0.8 10,088.6 -1.2 
February — Fevrier 131.9 10,959.4 + 10.1 8,300.5 +6.8 13127 13,161.2 -0.8 9,982.0 -1.1 
March — Mars 131.9 13,177.8 +14.7 9,985.6 Se eZ 131.9 13,595.2 TOES) 10,293.8 +31 
April — Avril W222 13,666.3 +6.2 10,331.6 +29 132.2 13,404.2 -1.4 10,120.5 -1.7 
May — Mai 132.5 14,267.5 +5.6 10,761.7 a5 132.5 13,597.3 +1.4 10,242.6 +1.2 
June - Juin 132.9 14,432.9 +6.1 10,853.0 2222 If 132.9 13,555.0 -0.3 10,182.4 -0.6 
July - Juillet 133.9 13,960.8 <8 | 10,417.3 + 2a 133.5 13,748.8 +1.4 10,283.1 sale: 
August - Aodit 133.9 13,691.3 te) 10,218.9 +42 133.9 13,750.0 -- 10,254.5 -0.3 
September - Septembre 133.9 RATE +911 10,275.9 +5.4 134.4 13,920.3 +1.2 10,342.5 +0.9 
October - Octobre 133.9 13,900.7 +1.0 VOC -1.8 134.4 13,958.1 +0.3 10,374.6 +0.3 
November - Novembre 134.9 14,453.5 +8.0 1O0%7401.0 +46 135.0 13,965.2 Onn 10,333.0 -0.4 
December - Décembre SS 17,773.0 +9.2 13,150.2 +5.4 135.3 14,286.9 TS 10,545.9 1S}, 
Year -— Année 133.4 165,190.3 +75 123,826.4 +41 
1989: 
January -— Janvier 135.8 11,525.8 S98 ):k) 8,469.3 +0.3 135.8 14,158.0 -0.9 10,426.0 -1.1 
February - Fevrier 136.8 11,402.1 +40 8,312.3 +0.1 136.7 14,1444 -0.1 10,344.3 -0.8 
March —- Mars 137.4 13,652.7 + 3.6 9,937.1 -0.5 ties 14,099.2 -0.3 10,267.7 -0.7 
April -— Avril 137.9 14,391.6 TIS 10,434.9 +1.0 138.0 143715 +1.9 10,414.6 +1.4 
May — Mai 139.1 15,487.0 +8.5 11,136.0 ct 5) 139.2" 14,4546" +06" 10,384.2° -0.3° 
June - Juin 140.0 SoH lor +8.0 11,138.8 +26 140.0" 14,467.7° HOM Ooo O! AO Peay 
July" — Juillet’ 141.2 14,305.3 +2.4 10,133.3 -2.7 140.8 14,420.8 -0.3 10,245.7 -0.9 
AugustP - AoutP 141.0 14,527.4 +6.1 10,302.5 +0.8 141.0 14,453.9 +0.2 10,254.3 +01 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year -— Annee 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate 
For more details, see the Appendix VI and Vil. 

! La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s'obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisées en dollars 
courants. Pour plus de détails, consulter l’appendice VI et Vil. 


TABLE 29. 


No. 


January 


Janvier 


Np 


OND 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men’s clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 

Total excluding automotive group 
Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


2,214,876 
613,226 
225,345 


3,053,447 


738,393 
210,580 
169,355 

52,104 


1,170,432 


107,238 
216,873 
146,468 
24,789 
81,531 
110,864 


687,763 


112,923 
159,978 

52,030 
125,790 


31,507 
381,886 


864,114 


628,627 


74,418 
39,896 
64,731 
5,230 
185,001 
182,692 
365,553 
222,796 


1,768,944 
7,544,700 
2,322,815 
82,330 
981,574 
140,383 
237,908 


216,082 


3,981,092 


1155255792 
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1989 


Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


February March April May June July" 
Février Mars Avril Mai Juin Juillet’ 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2,160,005 2,453,457 2,363,263 2,431,497 2,613,359 2,445,998 
584,971 656,558 654,645 721,869 753,795 781,106 
221,189 253,418 240,220 263,036 280,759 279,242 
2,966,165 3,363,433 3,258,128 3,416,402 3,647,913 3,506,346 
733,963 967,308 1,022,150 1,131,556 1,130,685 963,791 
204,956 240,441 244,932 264,440 265,549 245,933 
166,505 188,337 192,746 216,102 232,171 219,564 
55,150 70,262 72,474 83,802 86,290 77,484 
1,160,574 1,466,348 1,532,302 1,695,900 1,714,695 1,506,772 
84,518 110,957 137,032 151,800 163,805 115,124 
186,729 249 843 285,155 301,316 298,912 264,126 
126,697 175,664 197,992 213,426 217,090 184,605 
19,012 21,960 28,664 29,839 31,460 26,277 
64,782 87,723 110,913 121,088 118,873 99,750 
91,975 108,415 Lahile Para: 110,902 12324 108,227 
573,713 754,562 871,535 928,371 953,264 798,109 
104,782 124,028 IS5yl42 209,108 217,269 189,772 
151,389 163,082 175,638 175,596 185,477 179,447 
43,809 52,481 B50 60,524 63,966 57,516 
UTS) 15S 134,001 141,720 1525353 170,703 164,861 
29,591 32,139 33,049 37,058 38,990 38,184 
Soaais 415,209 403,566 418,621 438,518 423,916 
795,197 920,940 964,871 1,053,260 1,114,923 1,053,696 
598,246 666,056 625,279 656,649 673,779 644,660 
715,255 80,924 69,192 75,891 80,284 74,683 
57,436 55,895 50,933 80,894 60,373 43,652 
65,957 71,059 77,264 92,691 99,761 85,890 
3,069 3,366 SRoie 3,734 3,879 3,160 
153,835 183,750 240,002 319,168 313,951 274,905 
164,877 196,911 195,923 217,658 235,853 237,636 
374,937 497,968 454,324 504,909 57 Salis 601,155 
214,135 266,775 326,161 441,979 442,199 413,450 
1,707,747 2,022,704 2,042,455 2,393,573 2,485,252 2,379,191 
7,203,396 8,527,987 8,669,291 9,487,506 9,916,047 9,244,114 
2,596,431 3,279,264 3,799,035 3,830,775 3,467,759 2,936,485 
87,230 110,164 119,519 124,681 120,352 103,336 
954,874 1,069,010 1,056,383 LANKiS194 1,205,046 1, 230°430 
136,226 152,839 156,934 175,416 178,181 165,424 
206,202 266,320 337,877 421,254 433,433 367,064 
2 Wine 247,094 252-550 270,200 274,264 258,495 
4,198,688 5,124,691 5,722,283 5,999,520 5,679,035 5,016,234 
11,402,084 13,652,678 14,391,574 15,487,026 15,595,082 14,305,348 
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TABLEAU 29. 


3) 


Commerce de detail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1989 1988 
Variation 
procen- 
tuelle 
August August September October November December August 
1989/1988 
AoutP Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aott 
1989/1988 No 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,462,441 2,224,057 2,364,938 2,330,839 2,246,242 2,812,605 + 10.7 Epiceries — Boucheries 1 
796,007 742,683 714,921 706,463 683,972 712,494 +741 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
276,456 253,479 249,551 249,729 246,514 329,664 +9.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,534,904 3,220,219 3,329,410 3,287,031 3,176,728 3,854,763 +9.8 Groupe de I’alimentation 4 

1,094,878 1,028,345 1,106,044 1,112,843 1,444,476 2,184,766 +1625 Grands magasins 5 
246,559 227,367 276,429 301,423 362,674 359,433 +8.4 Magasins de marchandises diverses 6 
220,593 211,486 208,443 214,248 207,331 240,424 +43 Magasins geéneraux us 

84,582 84,477 84,869 86,319 105,977 163,771 +0" Bazars 8 

1,646,612 1,551,675 1,675,785 1,714,833 2,120,458 2,948,394 +6.1 Groupe de marchandises diverses 9 
112,470 108,490 143,309 he, La 185,339 295,071 +3.6 Magasins de vetements pour hommes 10 
280,647 262,121 308,799 299,417 305,913 447,853 +7.0 Magasins de vetements pour dames fel 
214,909 As i2 215,448 213,949 228,127 376,193 +6.8 Magasins de vétements pour la famille WZ 

26,286 25,634 29,364 29,914 26,731 36,914 +215 Magasins de chaussures spécialiseées 13 
114,500 102,743 120,029 127,870 121,758 164,188 +Aided Magasins de chaussures pour la famille 14 
124,465 114,882 121,228 135,597 150,329 186,884 + 8.3 Autres magasins de vétements et accessoires 1S 
873,277 815,042 938,177 964,109 1,018,197 1,507,103 +7.1 Habillement et accessoires 16 
178,899 155,793 153,550 153,906 164,143 196,082 +148 Quincailleries nT 
186,389 180,217 178,551 173,796 193,298 205,259 +3.4 Magasins de meubles 18 

60,415 58,966 61,054 60,397 65,124 76,353 +2.4 Magasins d'appareils menagers 19 
169,462 152,395 15855 147,149 156,458 177,532 ae let Magasins de meubles, téleviseurs, radios et 20 

accessoires 

42,220 34,690 34,087 31,823 32,048 37,464 +2107 Reparation d'appareils electro-menagers 21 
450,872 406,882 422,641 447,769 502,968 681,921 + 10.8 Autres articles d’'ameublement 22 

1,088,257 988,943 1,001,738 1,014,840 1,114,039 1,374,611 + 10.0 Groupe des quincailleries, meubles et 23 

fournitures de maison 
676,386 616,121 627,549 635,020 642,195 845,443 +97 Pharmacies, medicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

91,362 83,553 84,928 79,260 97,418 186,247 +93 Librairies et papeteries 25 

48,977 44,137 46,562 45,970 48,034 84,004 + 10.9 Fleuristes 26 

89,849 86,233 85,947 88,823 113,709 302,939 +41 Bijouteries 27 

3,547 2,926 S25" 2,883 3,218 5,104 +22 Ateliers de réparation de bijoux 28 
259,961 242,536 209,838 176,968 187,798 320,612 Tle] Magasins d'articles de sport et d’accessoires 29 
250,866 2niGaes 212,226 208,955 248,728 409 588 1533 Magasins d'accessoires personnels 30 
566,379 554,976 510,614 480,082 497,536 972,547 +21 Magasins de boissons alcooliques Sil 
377 882 354,579 316,310 313,856 317,434 396,369 +6.6 Tous les autres magasins 32 

2,365,209 2,202,484 2,097,231 2,031,817 2,156,070 3,522,853 +7.4 Groupe de tous !es autres magasins 33 

9,508,259 8,778,363 9,042,341 9,012,630 9,585,492 13,207,724 +8.3 Total excluant groupe de I’automobile 34 

2,913,743 2,955,536 2,845,966 2,990,793 2,966,543 2,604,056 -1.4 Concessionnaires d'automobiles 30 
109,477 111,641 110,425 104,601 100,758 86,575 -1.9 Vendeurs d’automobiles d'occasion 36 

1223;561 lon OS 1,057,779 1,064,940 1,034,617 IOVS ANTE +5) Stations-service Si 
169,885 162,964 159,505 162,394 168,267 144,521 Ae Garages 38 
333,736 302,929 312,837 331,790 364,219 445,350 + 10.1 Magasins de pieces et d’accessoires 39 

d’automobiles 
268,691 242,179 244,256 233,595 233,565 211,047 + 10.9 Autres commerces dans le domaine de 40 
‘automobiles 
5,019,093 4,912,952 4,730,768 4,888,113 4,867,969 4,565,266 hoe Groupe de Il’automobile 41 
VA 2 7,302 ts. 091315" 1327.73; 109 == 13°900'743 9147453461 17,772,990 +6.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987-1989 


Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Yukon 


1987: 
January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April -— Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1988: 

January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 

April - Avril 

May —- Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Deécembre 
Year — Annee 


1989: 
January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April — Avril 
May - Mai 


June — Juin 
July" — Juillet" 
AugustP — Aout? 


September -— Septembre 


October — Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d’alimen- 
tation 


1 


3,310 
S159 
31/209 
3,819 
4,038 
4,272 
5,105 
4,452 
3,651 
3,666 
3,386 
4,188 
46,297 


3,694 
2,929 
Seed 
3,399 
3,314 
3,800 
4,289 
3,982 
3,905 
3,907 
3,660 
4,073 
44,073 


3,331 
3,353 
3,550 
3,520 
4,057 
5,450 
5,048 
5,461 


General 
merchandise 
and apparel 
group 


Groupe de 
magasins de 
marchandises 
diverses et 
de magasins 
de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


2,033 
2,176 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
Sater 
5,068 
36,821 


1,953 
2,203 
2,841 
2,734 
S282 
3,442 
3,468 
3,684 
3,621 
3,798 
3,850 
S19 
40,545 


2,226 
2,274 
2,820 
3,045 
3,543 
3,651 
3,487 
3,802 


Hardware, home 
furnishings 

and other 

retail stores 
group 


Groupe de 
quincailleries, 
de magasins 
de meubles 

et de tous 

les autres ma- 
gasins de detail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,302 
1,680 
1/510 
1,851 
2,323 
1,829 
2,814 
2,349 
2,189 
1,968 
2,466 
1,627 
23,908 


1,878 
1,987 
2,627 
S 2G 
3,126 
2,866 
2,388 
3,136 
2,656 
PNT 
2,203 
1,912 
30,297 


1,629 
2,250 
2,664 
2,975 
Chloe 
3,315 
2,782 
2,578 


1,130 
AG 
1,337 
1,365 
1,874 
2,290 
2,677 
2,470 
1,851 
1,022 
889 
1,060 
19,119 


THU 
824 
1,009 
873 
1,287 
1,606 
1,816 
1,538 
1,560 
975 
1,032 
909 
14,200 


1,108 
1,023 

898 

997 
1,428 
1,269 
1,520 
1,478 


1937 
1,964 
2,261 
2,671 
2,837, 
3,482 
3,801 
3,399 
2,970 
2,796 
2,808 
3,990 
34,916 


2,234 
P4\ 1) 
2,638 
2,392 
2,842 
3,400 
Sal 
3,544 
3,154 
2,966 
3,198 
4,611 
36,661 


2,780 
2,298 
2,736 
2,834 
3,318 
3,704 
3,961 
3,794 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Oral 
10,122 
10,785 
125143 
13,936 
14,882 
17,544 
15,946 
13,670 
13,038 
13,320 
15,933 

161,061 


10,530 
10,054 
12,236 
12,675 
13,801 
15,114 
15,532 
15,884 
14,896 
13,817 
14,013 
17,224 
165,776 


11,074 
11,198 
12,668 
13,371 
15,503 
17,389 
16,798 
Tiga dates 


Per cent2 
change 


Variation? 
procentuelle 


+8.3 
P38) 
+17.4 
aa | 
+216 
+12.4 
+146 
taliie4 
+8.0 
+ 2.3 
+168 
+10.2 
+13:4 


+8.4 

-0.7 
# 3.5 
+41 

-1.0 
+16 
=tE5 

-0.4 
+9.0 
+6.0 
a2 
+8.1 
+29 


+52 
+124 
+315 
SPOS 
a ES 
+1534 
TO 
4700 


For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


2 Percentage changes shown are over-the-year changes. -— Les pourcentages indiquent les variations au cours de I’année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987-1989 


Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce}, 1987-1989 
Territoires du Nord-Ouest 


1987: 
January -— Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April -— Avril 
May —- Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December -— Décembre 
Year — Annee 


1988: 

January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aout 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Decembre 
Year — Annee 


1989: 

January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 

April — Avril 

May —- Mai 

June - Juin 

July" - Juillet’ 
AugustP - AodtP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
Year — Annee 


1 For composition of kind of business groups. see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


Food 
group 


Groupe 
d’alimen- 
tation 


3,811 
3,547 
3,765 
4,003 
4,696 
4,584 
4,709 
4,246 
4,264 
4,401 
3,575 
4,190 
49,791 


3,603 
3,504 
3,929 
3,746 
3,932 
4,372 
4,124 
4,007 
4,026 
4,165 
3,951 
4,713 
48,072 


3,781 
3,533 
3,842 
4,096 
4,502 
4,934 
4,299 
4,338 


General 
merchandise 
and apparel 
group 


Groupe de 
magasins de 
marchandises 
diverses et 
de magasins 
de vétements 


8,945 
7,865 
10,635 
9,626 
10,820 
10,257 
9,638 
10,088 
10,255 
11,849 
10,666 
13,762 
124,406 


8,651 
8,705 
11,083 
10,350 
11,845 
11,836 
11,644 
11,219 
11,660 
12,434 
12,546 
Wey 
USSG IASIS) 


8,982 

9,364 
Une 
11,844 
12,795 
13,020 
11,803 
12,429 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d’automobiles 


Automotive Hardware, home 


group 


Groupe 
d'automobiles 


furnishings 
and other 
retail stores 
group 


Groupe de 
quincailleries, 
de magasins 
de meubles 

et de tous 

les autres ma- 
gasins de detail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


710 
745 
816 
55 
685 
892 
1,072 
985 


a 
jo) 
lo) 


= 
fo) 
© 
=. 


3,524 
3,631 
3,900 
3,901 
4,723 
4,494 
4,685 
4,336 
4,267 
4,690 
4,792 
6,409 
53,352 


3,834 
3,920 
4,873 
4,184 
4,534 
5,323 
5,033 
5,020 
5,247 
5,149 
4,914 
7,253 
59,284 


3,635 
4,175 
4,631 
4,524 
4,796 
5,974 
5,749 
pO23 


18,248 
17,142 
20,630 
20,042 
22,590 
22,126 
21,970 
20,976 
20,979 
23,240 
21,329 
26,415 
255,687 


18,546 
19,142 
23,275 
20,850 
23,595 
24,915 
25,061 
24,050 
25,148 
25,079 
24,761 
30,885 
285,307 


19,613 
19,752 
22,758 
23,340 
24,891 
27,897 
24,950 
25,250 


2 Percentage changes shown are over-the-year changes. -— Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année 


Per cent2 
change 


Variation@ 
procentuelle 


+3.4 
-1.4 
-0.1 
+14 
+8.6 
ss Wes 
+911 
te 
-3.9 
we leyat 
+42 
“Om 
+2.0 


+1.6 
ae Uy Uses 
at226, 
+4.0 
+44 
+ 12.6 
+14.1 
ae ANIA 
+19.9 
+79 
+ 16.1 
+16.9 
sat Ag hao} 


te 
3.2 
-2.2 
AALS 
5.6 
faut) 
-0.4 
5:0 


7 to Tp 
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Appendix Appendice 


Appendix | 


Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
Statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,! those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure, and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix II for more details). 


7 See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 


Champ de Il’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, |l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de |’information qui en 
découle. Car si l’activité de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et eEchangée sur des marchés entre les 
differents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
theories Economiques contemporaines a largement mis 
l'accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systéme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |’une des priorités 
des grandes politiques économiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de détail constitue par 
conséquent l’une des principales composantes qui 
permet aux Statisticiens et aux economistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentée 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
recents résultats de l’enquéte sur les ventes au détail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a |’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérees comme appartenant au commerce de détail sont, 
d’apres la classification type des industries!, celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) l’'achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou menager et offrent des services qui s'y 
rattachent." Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités economiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
metropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est l'amalgame d'un échantillonnage et 
d'un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
'enquéte sont divisés en deux grandes catégories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
categorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’'appendice Il pour plus de 
détails). 


1 Voir fa division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


L’information fournie par cette enquéte est tout 
aussi utile aux intervenants qui, de facon ponctuelle, 
opérent ou sont impliqués d’une maniere ou d'une 
autre dans le commerce au détail qu’aux différents 
paliers de gouvernements. Les analystes de marche 
tout spécialement, seront intéresses par le contenu de 
cette publication. D’autres statistiques relices au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automo- 
biles neufs, les ventes et stocks des grands magasins, 
les stocks commerciaux, etc...) sont également 
disponibles et diffusées au grand public en plus d’étre 
réguligrement publiées dans differents bulletins 
mensuels2. Pour obtenir plus d'information sur cette 
enquéte ou sur le programme d’enquétes statistiques 
de la Division de l’industrie en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division de 
Vindustrie, Statistique Canada, Ottawa, K1AOT6, tel: 
(613) 951-9656. 


2 La publication intituleée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au 
catalogue) constitue une source tres intéressante de 
renseignements détaillés en plus des séries 
chronologiques qui y sont présentées. Pour d'autres 
reférences, consulter la section du choix des 
publications a la fin du présent bulletin. 
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The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is equally 
valuable to businesses that regularly carry on or are involved 
in retail trade in some form. Market analysts in particular will 
find this publication to be of great interest. Other retail trade 
statistics (new motor vehicle saies, department store sales and 
stocks, merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published regularly in 
other monthly bulletins.2 For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical survey program in general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical Statistics 
1972-1979 (Catalogue 63-538) not only contains historical time 
series, but is also a valuable source of detailed information. See 
the selected publications section at the back of this bulletin for 
other references. 


Appendix Il 


Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)”. 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a “business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the “general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected ior remittance to a 
government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 


’ For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 
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Definitions 


“Commerce de détail" signifie, pour les besoins de la 
presente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au detail”. 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d'affaires (habituellement un 
magasin) dont |’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de detail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n'y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la categorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unites auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc.. 
ni les ventes des entrepreneurs dont |’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
reparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d’autres activités de services, moins la valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent egalement; la valeur des reprises. les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au detail) des marchandises prélevees par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitees dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises creances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme public. 


Classification 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de détail sont 
stratifiges par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les categories de genre de commerce de 
detail qui ont ete utilisees lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |’enquéte mensuelle 
du commerce de detail est axée sur les points de vente 


1 Pour une definition compléte de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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comme on lI’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
detail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’apres son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de détail est 
Stratifieé selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la définition suivante sont 
classees dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la definition ci-dessus est classee automatiquement 
dans la categorie des magasins indépendants, ia seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portés en 
totalite dans la catégorie des magasins a succursales. 


Appendix lil 
Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "census 
value added",2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise Classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 


Appendice Ill 
Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
represente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminee. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
detail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités economiques de 1960) d’apres la "principale 
activité", c’est-a-dire d’apres la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un releve des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "“magasins a 
succursales” (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au detail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subsequemment, ces genres de commerce sont agrégés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploités 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a etabli, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au detail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
detail peuvent etre exploiteés par des entreprises dont 
l'activite principale est la fabrication, le commerce de gros, 
administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des donnees revisees 
pour le mois precedent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de detail que renferme la présente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la methodologie 
differe sensiblement de celle utilisee pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au catalogue, pages 9-717. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by regions and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month's sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal. Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |l’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
determine par le nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par régions et selon le 
schema de codage de la Classification des activités 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait |’objet 
d'une enquéte en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifices selon le groupe de commerce et la 
region. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unite 
echantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de I’unité par l'inverse de la probabilité de choix de 
unite. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donne, on procéde a une imputation a l’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d'un recensement sera effectuée afin de 
determiner la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevées (comme 
un classement errone selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particulieres, etc.). 


3 Les zones meétropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 19717. 

+ Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 


Appendix IV 


Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store 
Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 


Appendice IV 


Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de |l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
elements magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniere adequate |’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au détail est fonde sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au detail et est stratifie par region et 
selon le schema de codage de la Classification des activités 
economiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises <3 vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salaries a l’egard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l'impot). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquetes de Revenu Canada (Impot) et de Statistique Canada. 
Des que l’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |’échantillon et un 
echantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabiliteé donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schema de codage de 
la Classification des activités economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de l’echantillon 
initial, la sélection a porte sur tout le fichier principal de 
l’'enquéte. Depuis lors, seules les creations ont fait l'objet d’un 
echantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands 
magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |’element fichier 
principal de l’enquéte. Les etablissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont eté identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont ete echantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de !’échantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’aprés les 
donnees de Revenu Canada, fait egalement |’objet d’une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondées 
principalement sur les declarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d'autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
ice 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number 
of areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compléter 
la base de I’échantillon. Cet élément supplémentaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de l’impot); 


de compenser le “retard” d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de l’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a |’exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entierement dénombrés par des représentants 
regionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l'enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a ete représenté par |’échantillon d’entreprises prélevé sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporees au fichier de l’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour. au 
cours de l’année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de |’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précedemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
’échantillon. 


Appendix V 
Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because 
observations are made only on a sample and not on 
the entire population. The sampling error depends on 
factors such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey cn the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Appendice V 


Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’echantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
echantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a |’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de |’échantillon, la variabilité de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adoptée, de 
l’attribution de |’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la pius efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de Il’échantillon. 


Erreurs non liées a |’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquéetes par echantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d'une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapaciteé ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l’interprétation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre semantique, ou aux variations. 
d’un interviewer a l’autre, dans !’explication des questions ou 
dans |’interprétation des réponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
More important, non-sampling errors require control at 
the level at which their presence does not impair the 
use and interpretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all attempts have 
been made to minimize the non-sampling errors; units 
have been defined in a most precise manner and the 
most up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been carefully 
designed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the questions 
as printed on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the different stages of 
editing and processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non- 
sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-repondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l’aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait genéralement pas 
avec precision l’importance de l’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’'ampleur a mesure que diminue le 
taux de reponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
etapes du traitement, telles que le codage. |’entrée, la 
verification, la pondération et la totalisation, etc. ~ 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l'echantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
lies a l’echantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de precision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont ete concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interpretations possibles (on a 
demande aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
verification et de traitement ont fait l'objet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. ’ 


Evaluation de l’erreur d’echantillonnage et 
de l’erreur non liee a l’echantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque echantillon pouvait faire |’objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les memes conditions, il faudrait 
s'attendre a ce que l’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite precise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la precision, se definit comme la moyenne, parmi tous les 


as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error iS a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table |, "Measures of 
Reliability”, is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


S 
CV(X) = = 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we can say; “the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


is) 


échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, lerreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire |’erreur-type diviseée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité". 


Voici la formule utilis6e pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une estimation X 
= $8,000,000 ou |’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond 
a .05; si l'on suppose une distribution normale, on peut 
affirmer qu'il existe une probabilite d’environ 68% que 
estimation de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d’erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. 


No. 


OON ANF Wh — 


Revised 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 
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Response rate 


Taux de reponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


S222 
59.4 
68.8 
100.0 
65.6 
89.5 
74.6 
100.0 


53.6 
100.0 
26.3 


88.4 
70.6 
75-0 
70.5 
62.3 
56.2 
51.8 
64.7 
71.4 


SYS) 


71.3 
75.0 
54.8 
69.1 


70.3 
62.4 


67.0 


69.7 


Revised 


estimate 


Estimation 


réevisee 


Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, August 1989 Preliminary, July 1989 


Independent stores 


Magasins independants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
oréliminaire 


per cent - pourcentage 


84.1 
64.1 
94.8 
100.0 
O53 
84.2 
84.7 
83.3 


68.6 
100.0 
26.3 


83.7 


67.8 
Slee 
46.4 


60.3 
66.8 
64.7 
68.9 
57S 
60.0 
61.6 
68.9 


65.9 
58.1 
61.9 
66.2 
GOs 
71.0 
63.3 
61.3 
76.8 


67.9 


Giga 
60.5 
58.3 
63.0 


61.4 
3937 


62.0 


DME 


Revised 
estimate 


Estimation 
revisee 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


(a 


Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, aout 1989 


préliminaire, juillet 1989 révisé 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire revisee oréliminaire revisee No 
per cent — pourcentage 
Genre de commerce: 
64.2 92.4 74.3 81.6 .016 Epiceries — Boucheries 1 
53.4 71.3 56.8 69.1 .059 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
TANes 96.7 48.9 66.6 .084 Tous les autres magasins d’aliments 3 
100.0 100.0 = - = Grands magasins 4 
94.6 99.9 67.1 83.2 .039 Magasins de marchandises diverses 5 
96.3 95.3 68.9 80.1 041 Magasins genéraux 6 
79.9 98.0 80.4 80.0 .009 Bazars 7 
100.0 91.8 76.4 84.0 .029 Concessionnaires d’automobiles 8 
= = 61.0 42.5 .038 Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 
71.9 76.0 66.9 74.3 {OS Stations-service 10 
100.0 100.0 67.7 82.2 .009 Garages 11 
68.8 68.3 Ue The 85.6 .080 Magasins de pieces et d’accessoires 12 
d’ automobiles 
91.9 92.7 66.6 80.7 .021 Magasins de vétements pour hommes 13 
81.8 81.6 67.4 78.3 = Magasins de vétements pour dames 14 
87.0 90.9 70.2 79.2 025 Magasins de vétements pour la famille 15 
64.4 68.7 62.6 77.9 .016 Magasins de chaussures speécialisees 16 
73.3 80.5 NT 83.6 .059 Magasins de chaussures pour la famille 17 
83.8 83.7 76.4 90.6 045 Quincailleries 18 
39.2 95.0 74.8 81.8 .042 Magasins de meubles 19 
61.2 72.4 67.4 84.3 082 Magasins d’appareils ménagers 20 
91.1 95.7 90.5 94.5 025 Magasins de meubles, televiseurs, radios 21 
et accessoires 
43.3 61.3 72.0 83.6 .001 Pharmacies, medicamentsbrevetés et 22 
produits de beaute 
65.4 67.3 76.5 78.8 .028 Librairies etpapeteries 23 
66.0 70.5 69.5 79.4 .178 Fleuristes 24 
57.2 93.0 63.9 74.2 .064 Bijouteries m5 
73.4 97.4 NE 82.5 .003 Magasins d’articles desport et 26 
d’accessoires 
79.2 86.4 70.6 Vas .013 Magasins d’accessoirespersonnels 27 
81.8 93.9 67.3 76.6 Tous les autresmagasins 28 
77.4 90.4 71.0 80.1 .009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Regions et certaines zones méetropolitaines 
63.1 89.2 63.5 79:5 024 Terre-Neuve _ 30 
71.4 94.4 UD) 83.3 021 Ile-du-Prince-Edouard 31 
64.2 96.0 WS) 79.9 .040 Nouvelle-Ecosse o2 
69.7 96.1 HOrs 78.7 .038 Nouveau-Brunswick 33 
80.1 83.4 74.8 82.6 .018 Quebec 34 
82.8 90.8 68.5 80.5 .013 Ontario 35 
70.9 94.5 72.9 80.2 AONE Manitoba 36 
78.7 94.1 Woe 78.7 .028 Saskatchewan 37 
67.6 93.0 68.9 Tam?) 016 Alberta 38 
72.9 91.4 TA 76.3 .029 Colombie-Britannique 39 
97.6 100.0 65.7 67.8 .040 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
81.6 86.6 72.4 83.8 .031 Montreal 41 
80.3 88.7 65:5 77.8 .022 Toronto 42 
69.2 93.6 74.0 80.3 .020 Winnipeg 43 
69.6 90.9 68.9 74.6 (027, Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion of 
those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, i 
n’est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l’ensemble ou de |’échantillon peut 6tre obtenue et 
traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de l’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La precision d’une estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a |’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est 
l’erreur du a la non-reponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la reponse afin d’aider l’utilisateur a évaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unites de l’échantillon qui ont repondu assez tot pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de l'estimation de l’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de reponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unites dont cing 
repondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unites déclarantes representent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de reponse 
s’éleverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de |’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unites de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. : 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
statistical records of the evolution of economic 
processes through time."5 In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistica! Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada.Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 


Désaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, |’explication et la 
prevision du comportement d’un phénomeéne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de |’'évolution des 
processus economiques dans le temps"5. L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de |’activite 6conomique a 
"aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnieres et les fluctuations 
irreguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causes 
par différents facteurs, soit €conomiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins régulieres qui se produisent au 
cours d'une année en raison du cycle metéorologique normal, 
des congés fixes et d’autres évenements qui se réepétent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d’activite. 


Afin de favoriser l’interpréetation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phéenomene economique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI6 afin de justement minimiser impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et retrospectives realisées par des modéles 
ARMMI (modeles autoregressif a moyennes mobiles 
integrees) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers definitifs ne sont 
produits que lorsque ces operations ont éte executées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes déterminant 
les facteurs saisonniers necessaires au calcul des donnees 
désaisonnalisées finales sont exeécutées a chaque mois. II 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les donnees les 
plus recentes disponibles qui se referent au mois courant et 
aux données révisees du mois precedent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles economiques: 
quelques remarques; tiré a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La methode de 
desaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue. hors série. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data “directly".” Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the “end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates8 


Commencing with the March 1986 issue, 
seasonally adjusted constant dollar estimates, as 
shown in Table 28, are obtained by deflating the 
current dollar seasonally adjusted data by an implicit 
price index supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 issue, the total 
constant dollar seasonally adjusted estimates were 
derived by employing the direct seasonal adjustment 
method. 


’ Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la 
série désaisonnalisée n’en contient pas moins une 
composante irréguli¢re. De légeres variations d’un mois a 
autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irreguliers; pour avoir une meilleure idée 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la série 
evolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé est 
souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série lisse. 
L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend 4 lisser les 
mouvements irreguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irreguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte"” en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiee de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a |’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en 
dollars constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’a |’édition 
de fevrier 1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


’ Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques. de la 
recherche et de l’analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter l'appendice VII, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject 
to different types of errors (as described previously in 
this section) and that to obtain a 100% response rate 
each month under a data collection program by mail 
would prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first relates to 
the way data are gathered while the second 
results from the seasonal adjustment procedures. 
In each case, revisions are both monthly and annual. In 
the first type of revision, monthly corrections apply 
only to the previous month, while in the second type, 
monthly corrections apply to the three previous 
months. In both cases, annual revisions relate to the 
previous year data. The monthly revisions for the 
current month (June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the following 
month issue of the present catalogue (July), while the 
annual revisions are conducted after the end of the 
year and, consequently, the revised figures are 
published in the March issue of the following year of 
the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF II. 
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Procedures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
differents types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment 
dans cette section) et qu’il serait tres coUteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard 
a Penquéte sur le commerce de détail: les premiéres sont 
liges a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois precédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu'aux seules 
données de |’année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se referent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutees a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuees a la fin de l’année, sont publiés dans le fuméro de 
mars de l'année suivante du présent bulletin. 


En general, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a coté du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d'un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1989 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


1988 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 


commerciaux 


January - Janvier 26 
February -— Fevrier 24 
March - Mars 26 
April -— Avril 25 
May —- Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 25 
August - Aodtt 27 
September - Septembre 25 
October - Octobre 25 
November - Novembre 26 
December - Décembre 25 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: 
including the effects of price change on sales and net 
of the effects of price change. The latter measure is 
also referred to as "retail trade in constant dollars". In 
theory, the method of calculation for the first of these 
two measures should be by aggregating the value of 
each commodity sold by each retail outlet. Likewise, 
the method to calculate the second measure should be 
to aggregate these same values making sure, however, 
that their price stayed the same as in some selected 
base period. 


There are, however, no estimates of the current 
values of retail trade by commodity. Accordingly, some 
approximations are required and because of data 
limitations these are crude. They are calculated by 
adjusting the results of a 1974 retail commodity survey 
so that they are cohererit with the commodity balances 
in the latest version of the input-output tables. These 
values are divided by the most appropriate price index 
taken from the CPI. These indexes have provincial 
sales taxes removed from them since by definition 
retail trade excludes these taxes. Total retail trade in 
constant dollars is obtained by adding up these 
constant dollar commodity values. The result, which is 
an approximate total sales in constant dollars, is 
divided into the current dollar estimate to yield an 
"implicit" price deflator. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any _ statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results. of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
"Secrecy". 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux 
maniéres: soit en incluant, soit en excluant les effets de 
changement de prix sur les ventes. La premiere mesure 
s’appelle “commerce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars constants". En 
théorie, la méthode de calcul pour la premiére de ces deux 
mesures est la sommation de la valeur de chaque bien vendu 
par chaque point de ventes au détail. En contre-partie, la 
méthode de calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ses mémes biens, mais tout en s’assurant que les prix 
utilisés se situent tous sur une méme base de réference (ex: 
année 1981). 


Il n’existe présentement, aucunes estimations des valeurs, 
en dollars courants, du commerce de détail par produits. Par 
conséquent, on utilise des approximations mais a cause des 
limitations des données, celles-ci sont brutes. Ces 
approximations sont calculées en ajustant les résultats de 
l’enquéte des marchandises et biens du commerce de détail 
de 1974, pour les rendre cohérents avec les balances des 
produits de la plus récente version des tables d’intrants- 
extrants. Ces valeurs sont divisées par l’indice des prix le plus 
approprié, provenant de I’IPC. Ces indices n’incluent aucunes 
taxes provinciales car, par deéfinition, le commerce de détail 
n’en tient pas compte. Donc la valeur totale du commerce de 
detail en dollars constants, est obtenue par |l’addition des 
valeurs de tous les biens en dollars constants. Le résultat, qui 
est une approximation des ventes totales en dollars constants, 
est divisé par l’estimation en dollars courants, pour ainsi 
produire un indice implicite de dégonflement. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniéreY. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activite d'une  entreprise 
particuliegre est systematiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L’application des réegles 
sur le caractere secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnée ne soit revelée pour des cellules (ou unités 
statistiques) Composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l'information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux différents 
postes visés dans la publication. 


9 Voir l’article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de /a Loi sur la 
Statistique. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, aS compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 
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Une autre fagon de preéserver le caractere confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) information d’un méme_ poste. Il suffit alors 
d’agréger les données visées et de les présenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used in 
Tables 1 to 27 


Le 


13. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Grocery, confectionery and sundries stores; 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores includ- 
ing concessions located in department store 
outlets which are an integral part of the overall 
operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets operated 
by department store firms, as well as department 
store mail-order and catalogue sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than one- 
third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 
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Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


if 


13. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (é€piceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; epiceries (avec 
20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix 
et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et légumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
fillales situ€es dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que ceux 
des grands magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que les bureaux 
de vente par commande postale et par catalogue des 
grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers 
du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’auto- 
mobiles (neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automo- 
biles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 
d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
véetements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


14. 


ise 


1. 


20. 


pall 


en 


23. 


24. 


PAGS 


26. 


ZT, 


28. 


Women’s clothing stores. Women’s’ and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe _ stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance’ stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and appliance 
stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and_ stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic supply 
stores; luggage and leather goods stores; toy and 
hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and body 
shops; other specialty repair shops; car washes; 
other automotive businesses, n.e.c. 
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14. 


16. 
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20. 


24. 


22. 


23. 


24. 
20. 
26. 


ene 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la alli ict Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles menagers. Magasins de 


meubles. 
Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de _ fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, de 
radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beaute. Drogueries, y compris magasins de specialites 
pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et de 
souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, valises, 
malles, mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de débosselage; autres ateliers de 
reparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; children’s 
and infants’ wear stores; secondhand clothing 
stores; piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.é.c. 


Other home furnishings stores. Paint, glass 
and wailpaper stores; television sales and service 
shops; television, radio and hi-fi stores; china, 
glassware and kitchenware stores; floor 
coverings, curtains, upholstery and _ interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores: antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores, n.6.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair shops; 
household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; retail beer stores; retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opticians; 
health appliance stores; monument and 
tombstone dealers; pet shops; religious goods 
dealers; artists’ supply stores; art galleries; coin 
and stamp dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piece; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et reparation de teléviseurs; magasins de 
teléviseurs, radios et appareils de haute fidélité: 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine: 
magasins de revetements de sol; magasins de rideaux, 
Capitonnage et décoration intérieure; magasins de 
toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquités; magasins de meubles d’occasion; magasins 
de pianos et orgues; comptoirs de disques; tous les 
autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; reparation d’appareils electro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de biére:; 
détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piété; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 30 and 31 


3 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance stores; 
furniture, television, radio and appliance stores; 
pharmacies, patent medicine and cosmetic stores; 
book and stationery stores; florists; jewellery 
stores; sporting goods and accessories stores; 
personal accessories stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans le tableau 30 et 31 


i 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins généraux; 
bazars; magasins de vétements pour hommes; magasins 
de vétements pour dames; magasins de vétements pour 
la famille; magasins spécialisés de chaussures: et 
magasins de chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
piéces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de meuble 
et des autres magasins de détail. Quincailleries: 
magasins de meubles meénagers; magasins d’appareils 
ménagers; magasins de meubles, téléviseurs, radio et 
accessoires; pharmacies, medicaments brevetés et 
produits de beauté; librairies et papeteries; fleuristes: 
bijouteries; magasins d’articles de sport et d’accessoires; 
magasins d’accessoires personnels; et tous les autres 
magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 | Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. (First 
Issue, 1974): 


Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


Choix de publications, commerce de détail 
Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 
Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numero, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numero, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-641 1). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5762). 


63-219 — Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-666-506- 13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de deétail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 

63-603  Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 —_Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 | Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 
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Catalogue Catalogue 
63-612 Magasins de vente au détail de vétements 63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
pour la famille, 1980 

M. - Monthly A. — Annual M. - Mensuel A. — Annuel 
Bil. - Bilingual O. - Occasional Bil. — Bilingue H.S. - Hors série 

In addition to the selected publications listed Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
above, Statistics Canada publishes a wide range of Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
statistical reports on Canadian economic and social la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
affairs. A comprehensive catalogue of all current procurer un catalogue complet des publications courantes en 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa S’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 
countries $11.50. 
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INFORMATION 


“@_ et a focus on Canada’s markets and business op- 
portunities with the source of reliable information... 
Statistics Canada and its unequaled family of 

outstanding publications and services. 


Relying on Statistics Canada means you're building your 
decisions on hard facts assernbled by a professional 
organization with a world-wide reputation for scrupulous 
accuracy and complete reliability. 


Join the thousands of corporations and individuals who base 
their Canadian business decisions on Statistics Canada 
publications. Year after year. 


For more information on Statistics Canada’s extensive range 
of publications and information services, please call toll-free 
1-800-267-6677. 


At Statistics Canada, we provide information you can build 
on. 


DE LIN LOM ae 


SOLIDI: 


COMME 
> | 
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LE ROC 


Se tatistique Canada vous offre des produits et ser- 


vices de qualité qui vous donnent une image claire 
du secteur canadien des affaires. 


Joignez- vous aux milliers de personnes et d’entreprises qui, 
année aprés année, fondent leurs décisions sur les publica- 
tions de Statistique Canada. 


Vous fier a Statistique Canada, c’est fonder vos décisions 
sur des renseignements solides, recueillis par un organisme 
dont la réputation internationale en est une d’exactitude et 
de fiabilité. 


Pour obtenir plus de renseignements sur toute la gamme 
de publications et de services qu’offre Statistique Canada, 
veuillez composer le numéro sans frais 1-800-267-6677. 


Statistique Canada fournit information a la base des grandes 
réalisations. 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


The Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account.of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation e health and personal care 


e food © recreation, reading and education 
¢ clothing e tobacco products and alcoholic 
¢ housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


Bae abe des prix a la consommation répond 4a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de facgon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e l’alimentation 

e |’habillement 

e |’habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par l’'ameublement de maison 
et le matériel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour l’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois aprés 
mois et les tendances au cours des cing derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 89 $ au Canada et 107 $a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus pres (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


Introducing 


Perspectives on Labour and Income 


Nouveau ! 


L'emploi et le revenu en perspective 


Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 


lf you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 


It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
industry changes... and income... earning 
gaps between men and women, family 
income and spending habits, and more. 
Every issue of this quarterly journal contains: 


¢ Feature Articles... in-depth information 
on vital topics 


e Forum... an arena for discussion among 
researchers and readers 


¢ Sources...a compendium of new 
information sources, news and updates on 
Current research 


¢ Key Labour and Income Facts... over 60 
indicators let you monitor the trends ona 
national and provincial level. 


Don't miss a single issue. Order your 
subscription today! 


Perspectives on Labour and Income 
(Catalogue No. 75-001E) is $50 annually 
(4 issues) in Canada, and $60 annually 
outside Canada. 


To order, write: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact 
your nearest Statistics Canada Reference 

Centre, listed in this 
publication. 


Toute |'information essentielle sur l'emploi et 
le revenu au Canada dans une nouvelle revue 
trimestrielle. 


Si vous avez la responsabilité d'élaborer des 

stratégies d'emploi, de négocier des contrats 
de travail, de prévoir les nouvelles tendances 
du marché ou d'administrer des programmes 
sociaux, vous ne pouvez pas vous passer de 

L'emploi et le revenu en perspective. 


Cette revue vous renseigne sur tout ce qui se 
passe dans le domaine de l'emploi... les 
employés a temps partiel, les pensions, les 
changements de l'industrie... et des 
revenus... les disparités salariales entre 
hommes et femmes, le revenu familial et les 
habitudes de consommation et plus encore. 
Chaque numéro de cette revue trimestrielle 
comprend : 


¢ Des articles de fond... des analyses 
détaillées sur des sujets de l'heure 


¢ Un forum... une tribune pour échanger vos 
idées et connaitre |'opinion des autres 
chercheurs et lecteurs 


e Des sources... un condensé de nouvelles 
sources d'information, de renseignements 
et une mise a jour sur les recherches en 
cours. 


¢ Des indicateurs clés de I’emploi et du 
revenu... plus de 60 indicateurs vous 
permettant d'analyser les tendances du 
marché provincial et national. 


Ne ratez pas un seul numéro. Abonnez-vous 
dés aujourd'hui ! 

Un abonnement a L‘emploi et le revenu en 
perspective (n° 75-001F au catalogue) codte 
50 $ pour quatre numéros par an au pays 

et 60 $ annuellement a |'étranger. 


Pour commander, écrivez a Vente des 
ublications, Statistique Canada, Ottawa 
Ontario), K1A 0T6 ou communiquez avec le 

Centre régional de consultation de Statistique 

Canada le plus prés de chez vous (voir la liste 

dans cette publication). 


For faster service, call toll Pour obtenir votre revue 
free and use your VISA or plus rapidement, composez 
MasterCard. le numéro suivant sans 


frais et portez la 
commande a votre compte 
VISA ou MasterCard. 


1-800-267-6677 
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Symbols 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


“The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 


e@ 6P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément dans 
cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
—  néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 


‘ nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


“Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigee pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance que 
l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent étre 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 


correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice n°s 2300/17, 
2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais 
d'un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e P.N. Triandafillou, directeur, Division de |'industrie 


@ G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de I'industrie 


e R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de 
l'industrie 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
increased 1.7% in September 1989 to $14.7 
billion. Excluding new and used motor vehicle 
dealers, retail trade rose 0.4% in September 1989 
following a 0.2% decline in August. 


The 1.7% gain in September represents the 
largest monthly increase in retail sales since the 
1.9% rise in April 1989. In spite of this strong 
increase, retail sales rose 0.5% in the third quarter 
of 1989 compared to an advance of 2.1% in the 
second quarter. 


The overall gain in September was primarily 
attributable, in order of dollar impact, to increases 
reported by motor vehicle dealers (+6.6%), 
combination stores (+1.4%) and service stations 
(+0.9%). Partly offsetting these increases were 
declines by department stores (-1.4%), family 
shoe stores (-9.0%) and furniture, T.V., radio and 
appliance stores (-6.2%). 


Motor vehicle dealers sales increased for the 
second consecutive month, whereas the decline 
reported by department stores followed a 1.4% 
gain in August 1989. The 0.9% increase by 
service stations constitutes the third consecutive 
monthly increase. . 


With the exception of the Yukon and Northwest 
Territories, which recorded a decline of 1.5%, all 
provinces posted increases in September. The 
gains ranged from 6.2% in Saskatchewan to 0.1% 
in British Columbia. 


Cumulative retail sales for the first nine months of 
1989 amounted to $129.2 billion, up 6.0% over the 
corresponding period in 1988. 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $14.5 billion in September 
1989, an increase of 5.4% over the same month 
last year. Cumulative retail sales for the first nine 
months of 1989 amounted to $125.4 billion, up 
5.2% over the corresponding period in 1988 


Year-over-year comparisons indicate a rise of 
6.5% for all foods stores and an increase of 2.1% 
for new and used motor vehicle dealers - the two 


Faits saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires de septembre 1989, 
les ventes au détail ont enregistré une hausse de 1.7% 
pour totaliser $14.7 milliards. En excluant les 
concessionnaires d’automobiles neuves et usagées, le 
commerce de détail s’est accru de 0.4% en septembre 
1989, suite a une baisse de 0.2% en aodt. 


Le gain de 1.7% en septembre représente la plus forte 
hausse mensuelle des ventes du commerce de détail 
depuis |’augmentation de 1.9% en avril 1989. Malgré 
cette forte hausse, les ventes au détail ont enregistré une 
augmentation de seulement 0.5% au cours du troisieme 
trimestre de 1989, comparativement a une progression 
trimestrielle moyenne d’environ 2.1% au cours du 
deuxiéme trimestre. 


Par ordre d’importance en dollars, l'augmentation globale 
en septembre est d’abord attribuable a la hausse signalée 
par les concessionnaires d’automobiles neuves (+6.6%), 
les @piceries-boucheries (+ 1.4%) et les stations-service 
(+0.9%). Ces hausses ont é6té partiellement 
contrebalancées par les baisses rapportées par les 
grands magasins (-1.4%), les magasins de chaussures 
pour la famille (-9.0%) et les magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires (-6.2%). 


Les ventes de concessionnaires d’automobiles neuves ont 
augmenté pour un deuxiéme mois consécutif, tandis que 
la baisse enregistrée par les grands magasins fait suite a 
une hausse de 1.4% en aout 1989. L’augmentation de 
0.9% des stations-service constitue la troisieme 
augmentation consécutive 


Les ventes ont augmente dans toutes les provinces, en 
septembre, a l'exception du Yukon et des Territoires du 
Nord-Ouest, qui ont enregistré une diminution de 1.5%. 
Les gains s’échelonnent de 6.2% en Saskatchewan a 
0.1% en Colombie-Britannique. 


Sur une base cumulative, les ventes se chiffrent a $129.2 
milliards, en hausse de 6.0% par rapport aux neuf 
premiers mois de l'année derniére. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s'est chiffré a $14.5 milliards en 
septembre 1989, soit une hausse de 5.4% par rapport au 
méme mois |’an dernier. Sur une base cumulative, les 
ventes se chiffrent a $125.4 milliards, en hausse de 5.2% 
par rapport aux neuf premiers mois de |’annee derniére. 


Les ventes des magasins d’alimentation ont connu une 
hausse de 6.5% et celles des concessionnaires d’automo- 
biles une augmentation de 2.1% selon les comparaisons 


largest groups within retail trade. Department 
stores sales increased by 2.7% on a year-Over- 
year basis, while service stations rose by 9.1%. 


All provinces and territories reported higher sales 
in September 1989 compared to the 
corresponding month in 1988. Sales were also 
higher in the four metropolitan areas covered by 
the survey. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 140.7, retail 
sales for September 1989, not seasonally 
adjusted, increased by 0.5% over the same month 
a year ago and totalled $10.3 billion in constant 
(1981) dollars. The seasonally adjusted value, 
deflated with an index of 141.1, increased 1.4% in 
September 1989 over the revised adjusted sales 
for August, to reach $10.4 billion in constant (1981) 
dollars. 


d’une année a |l’autre des deux plus importants groupes 
du commerce de détail. Les ventes des grands magasins 
ont enregistré une hausse de 2.7%, sur la base d'une 
année a l’autre, alors que les ventes des stations-service 
ont augmenté de 9.1%. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses de ventes en septembre 1989 compa- 
rativement a septembre 1988. Les ventes ont également 
progressé dans les quatre régions métropolitaines visées 
par l’enquéte. 


Estimations en dollars constants 


vi 


Dégonflées a l'aide d’un indice implicite de 140.7 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
septembre 1989 ont augmenté de 0.5% par rapport au 
mois correspondant de l’an passé et ont totalisé $10.3 
milliards en dollars constants (1981). La valeur 
désaisonnalisée des ventes, dégonflée a |’aide d’un indice 
de 141.1, a enregistré une hausse de 1.4% par rapport 
aux ventes désaisonnalisées revisées d’aout 1989 et s'est 
chiffrée a $10.4 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 
$ millions 
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Chart - 2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 
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Chart - 3 Graphique - 3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1987-1989 ! 


January - September 


Janvier - septembre , 
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Independent stores 
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1 Based on preliminary estimates. 
1 D’apres des estimations preliminaires. 


vill 


‘JSONO-PJON NP $asO}sII] SAP J9 UOFNA NP $auaa $aj NjIUI 'g-D , 
‘$O1OJII] JSIMYLION PUe UOFNA WO4 Sajes SapNjIu! Dg , 


LS. qiv 
JaANOIUeA OG “eUV "yses Badiuulpn 0U010] "UO jegsjuow “ano 

° 0 
0001 000’! 
00S | 00S'1 
000'2 000'2 

SUOI||!W 
00S'2 
6861 8861 
sjuepuadapu! suisebey\ 000'€ 
$310}s JUspusdapu 
sajesunoons e suisebelp\ ; 
$aj0}s uIeU) Oat 
apuabs)] — puabe7 
000't 
00S’ 
a-N 3-N 3-d-I No 
‘ueW ‘aN SN Vid “PIN 

0 000'S 
00S 00S'S 
000'1 000'9 
SUOII|IW ¢ 6861 ‘8861 SUON||IW ¢ 


aiquwiaydas - saquiaydas 


sauie}!;odosj9w sauoz sauleza>? 3a UOIba, Jed ‘sjuepuadgpu! suisebew 3a sajesinons e suisebew ‘|!e}9p ap 9249WWO? Np uolipeday 


seas uez!|0do.}aW pa}rajas pue uolBay Aq ‘sai0}s JUapUadapy] pue UleY> ‘apes |!2}9y JO UO!}NGII3S1G 
y-anbiydes5 py-yeyd 


ix 


me 


‘ 


ara. Sn = — =" 


4962’ joke 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 35,291 
3 | All other food stores 3,300 
4 | Department stores 13,497 
5 | General merchandise stores 14,506 
6 | Generai stores 9,573 
7 | Variety stores 5,858 
8 | Motor vehicle dealers 44,878 
9 | Used car dealers 950 
10 | Service stations 27,720 
11 | Garages 1,968 
12 | Automotive parts and accessories stores 5,982 
13 | Men's clothing stores 989 
14 | Women’s clothing stores 3,854 
15 | Family clothing stores 7,637 
16 | Specialty shoe stores x 
17 | Family shoe stores x 
18 | Hardware stores 3,200 
19 | Household furniture stores 2,003 
20 | Household appliance stores x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 7,258 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 17,837 
23 | Book and stationery stores 532 
24 | Florists x 
25 | Jewellery stores 1,019 
26 | Sporting goods and accessories stores 1,766 
27 | Personal accessories stores 1,440 
28 | All other stores 9,419 + 47 12,195 +atout 21,614 


111,985 164,403 + 7.1 276,388 


All stores 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 

Change | Genre de commerce 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


x 357,292 Epiceries - Boucheries 


x 302,328 Epiceries, confiseries et articles divers 
x 26,222 Tous les autres magasins d'aliments 


102,375 102,375 Grands magasins 


x 102,712 Magasins de marchandises diverses 
x 80,607 Magasins généraux 
x 45,466 Bazars 
x 457,817 Concessionnaires d'automobiles 
= 8,412 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
x 250,603 Stations-service 
- 17,677 Garages 
= : 59,333 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 
x 7,195 Magasins de véetements pour hommes 


30,095 


Magasins de vétements pour dames 


55,869 Magasins de vétements pour la famille 


x x Magasins de chaussures specialisees 


x x Magasins de chaussures pour la famille 


- & 27,610 Quincailleries 


x 19,155 Magasins de meubles 


= x Magasins d'appareils menagers 


2,144 35,552 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires 


131,673 155,979 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 


x 4,835 Librairies et papeteries 


x x Fleuristes 


5,907 


6.324 
75.263 


902,582 


Osh 
15,201 
8.79 12, 1S 
98,746 174,008 


1,472,265 2,374,848 


Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d accessoires 
Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 2,858 1327) 
3 | All other food stores 407 4 1372 
4 | Department stores 6,859 - 3.0 
5 | General merchandise stores x x 
6 | General stores 1,729 + 6.6 
7 | Variety stores x x 
8 | Motor vehicle dealers 12,888 +84 
9 | Used car dealers x x 
10 | Service stations 4,884 +7316 
11 | Garages x x 
12 | Automotive parts and accessories stores 1,856 + 3.0 
13 | Men's clothing stores x x 
14 | Women's clothing stores 962 + 11.4 
15 | Family clothing stores 918 + 25.1 
16 | Specialty shoe stores x x 
17 | Family shoe stores x x 
18 | Hardware stores 964 + 13.0 
19 | Household furniture stores x x 
20 | Household appliance stores 354 + 8.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 3,664 - 119 
23 | Book and stationery stores x x 
24 | Florists x x 
25 | Jewellery stores x x 
26 | Sporting goods and accessories stores 666 #1515 
27 | Personal accessories stores 829 = SOLS 
28 | All other stores x x 8.364 + 76 


All stores 21,300 + 2.4 41,120 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Change 


1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1989/1988 
Variation 


117,977 


x 


x 


357,652 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


x 
5,416 
7,059 

68.765 


§34,323 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de véetements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 
Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


September - 1989 - Septembre 


27 
28 


29 


All stores 


Chain stores Independent 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 110,207 + 87 
Grocery confectionery and sundries stores 18,195 + 2.4 
All other food stores 6,371 + 16:7, 
Department stores 37,216 +23 
General merchandise stores 16,944 +44 
General stores 6,269 to. 5 
Variety stores 4,714 - 47 
Motor vehicle dealers 85,890 = iy 
Used car dealers 32k ="3:6 
Service stations 45,633 + 12.8 
Garages 1,368 - 1.0 
Automotive parts and accessories stores 11,164 +713. 1 
Men's clothing stores 4,533" 
Women's clothing stores 8,251 +48 
Family clothing stores 5,750 + 89 
Specialty shoe stores 650 —1 56 
Family shoe stores 2,534 +723 
Hardware stores 5,401 +74 
Household furniture stores 3,016 + 8.3 
Household appliance stores 1,043 - 129 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,108 = 13.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 29,315 col Lat 
Book and stationery stores 3,164 - 40 
Florists 1,335 +7329 
Jewellery stores 2,230 + 42 
Sporting goods and accessories stores 3,622 +43 
Personal accessories stores 1,344 5,879 Ta2es +74 
All other stores 30,912 35,629 66.541 + ASS 
All stores 202,360 292,603 494,963 + 5.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-September - 1989 — Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Sales Change Change 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation 


x 
287,605 
102,687 : 22,321 

= S257} 

30,918 : 3,094 
= 868,556 


= 31,401 


10,840 45,295 
246,534 268,568 


1,615,275 : 2,595,361 


All stores 


Sales 


Ventes 


929,315 
153,070 
53,649 
287,605 
125,008 
52a 
34,013 
868,556 
31,401 
384,289 
15,312 
94,930 
31,402 
64,246 
42,725 
5,290 
19,427 
44,063 
25,524 
6,639 
25,305 
255,551 
27,904 
13,321 
19,149 
28,934 
56,135 


515,102 


4,210,636 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

\ 
Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 
Garages 
Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d’ accessoires 
Magasins d accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


September - 1989 - Septembre 


27 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


17,508 


132,989 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins independants 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


65,862 
17-552 
5,129 
25,121 
13,109 
12,752 
4,719 
66,580 
3,488 
39,893" 
2,778 
8,717 
2,679 
7,119 


6,048 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 
x 552,991 Epiceries - Boucheries 
x 143,675 Epiceries, confiseries et articles divers 
x 40,071 Tous les autres magasins d’aliments 
194,155 194,155 Grands magasins 
67,671 29,618 97,289 Magasins de marchandises diverses 
- 105,952 105,952 Magasins géneéraux 
30,138 4,111 34,249 Bazars 
x x 628,067 Concessionnaires d'automobiles 
= 29,283 29,283 Vendeurs d’automobiles d'occasion 
20,062* 318,816 338,878* Stations-service 
- 27,162” 27 ,162* Garages 
- 74,848 74,848 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
11,215 9,496 20,711 Magasins de vétements pour hommes 
34,403 20,985 55,388 Magasins de vétements pour dames 
29,759" 12,452 42,211* Magasins de vétements pour la famille 
x Magasins de chaussures specialisees 
x Magasins de chaussures pour la famille 
= Quincailleries 
x Magasins de meubles 
x Magasins d'appareils ménagers 
x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
15,992 187,055 203,048 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute 
11,607 4,725 16,332 Librairies et papeteries 
x 12,228 Fleuristes 
10,780 17,197 Bijouteries 
x 35,116 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
7,814" 13,428 21,242" Magasins d'accessoires personnels 
150,988 168,136 319,124 Tous les autres magasins 


1,070,549 


Independent stores 


Magasins indépendants 


2,066,083 


All stores 


Ensemble des magasins 


3,136,632 


Kind of business 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores x 


All other food stores 4,778 +97 


2S 750 


Department stores 


General merchandise stores x 


x x 


General stores 


x 


Variety stores 


694,796 


Motor vehicle dealers 


33,963 


Used car dealers 


257,693 


Service stations 


55,314 


Garages 
Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 

18 | Hardware stores 

19 | Household furniture stores 43,807 
20 | Household appliance stores 18,046 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 32,033 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 102,049 
23 | Book and stationery stores 20,180 
24 | Florists 12,082 
25 | Jewellery stores 4,546 9,035 
26 | Sporting goods and accessories stores 5,392 64,317 
27 | Personal accessories stores 17,086 34,914 
28 | All other stores 143,261 235,925 


All stores 994,732 


2,575,252 


All stores 


Ensemble des magasins 


Ventes 


569,208 
264,995 
100,514 
216,754 
31,626 
38,685 
26,862 
694,796 
33,963 
326,077 
55,314 
68,711 
34,418 
96,086 
85,805 
10,702* 
40,264 
61,239 
59,539 
18,046 
46,920 
137,426 
26,472 
12,082 
13,582 
69,708 
52,000 
379,186 


3,569,984 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


\ 
© 
a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Quebec 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x 4,938,242 Epiceries - Boucheries 
x x 2,231,573 Epiceries, confiseries et articles divers 
46,000 833,386 879,386 Tous les autres magasins d’aliments 
1,709,439 - 1,709,439 Grands magasins 
x x 239,698 Magasins de marchandises diverses 
x x 321,150 Magasins genéraux 
x x 208,976 Bazars 
= 6,728,476 6,728,476 Concessionnaires d'automobiles 
a 313,263 313,263 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
601,349 2,299,104 2,900,453 Stations-service 
= 513,035 513,035 Garages 
x x 596,640 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
121,994 141,367 263,361 Magasins de vétements pour hommes 
386,829 296,439 683,268 Magasins de vétements pour dames 
380,979 259,853 640,832 Magasins de vétements pour la famille 
49,166 40,452" 89,618" Magasins de chaussures spécialisées 
238,347 79,377 317,724 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 536,123 Quincailleries 
110,409 377,500 487,909 Magasins de meubles 
- 130,807 130,807 Magasins d'appareils ménagers 
154,845 301,029 455,874 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires 
319,618 901,968 ,221,586 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 
48,821 152,655 201,476 Librairies et papeteries 
- 110,793 110,793 Fleuristes 
37,508 78,450 115,957 Bijouteries 
47,785 618,302 666,087 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
154,743 294,470 449,214 Magasins d'accessoires personnels 
1,184,970 2,025,140 3.210.110 Tous les autres magasins 


8,154,856 


Independent stores 


Magasins indépendants 


23,006,215 


All stores 


Ensemble des magasins 


31,461,072 


Kind of business 


Ensemble des magasins 


-12- 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins independants 


Kind of business 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores x 


All other food stores 1,972 + 16.0 


121,334 


Department stores 


General merchandise stores x 
General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 300,833 - 2.4 


9,675 


Used car dealers 


Service stations Tah \\PX/ 


Garages 12,385 eas, 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


47,172 


Book and stationery stores 


10,931 


Florists 


6,613 


Jewellery stores 3,448 +755 4,125 


Sporting goods and accessories stores 3.365 19)}532 1374 


Personal accessories stores 


11,455 16.216 


All other stores 102,079 + 1313 


95,284 


All stores 574,867 


1,002,981 + 18 


All stores 


Ensemble des magasins 


262,417 
96,536 
52,514 

121,334 

8,550 
6,772* 
8,798 
300,833 
9,675 

111,614 
12,385 
24,737 
18,338 
47 066 

37,264" 
7,043* 
22,448 
29,894 
26,764 
7,240 
19,476 
69,090 
14,942 
6,613 
Lots 
22,897 
27.671 
197,364 


1,577,848 


Change 
1989/1988 
Variation 


= 15:0 


+e 1Si2 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


x 
19,623 
947,224 


x 


297,610 


x 
86,053 
213,763 
205,494 
35,534 


127,430 


69,040 


195,581 


31,044 


27,452 
29,449 
100,854 
838,255 


4,693,477 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


2,279,371 Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 


x 800,008 = 140 


433,761 = 0:5 453,384 


Tous les autres magasins d'aliments 


947,224 - 0.5 | Grands magasins 


x 65,348 + 15.2 | Magasins de marchandises diverses 


56,717* Series Magasins géneraux 


x 70,708 - 4.4 | Bazars 


2,915,691 2,915,691 Concessionnaires d'automobiles 


99,031 99,031 Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stations-service 


710,144 = 95 1,007,754 


118,888 118,888 Garages 


x 209,679 + 12.5 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 


50,249 136,302 Magasins de véetements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


122,061 335,824 


80,157" 285,652" Magasins de vetements pour la famille 


_25,900* 61,434* Magasins de chaussures spécialisees 


43,823 171,253 Magasins de chaussures pour la famille 


x 260,386 Quincailleries 


231,532 


162,492 Magasins de meubles 


53,495 


53,495 Magasins d'appareils menagers 


x 172,815 - 2.8 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires 


414,118 609,700 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 


Librairies et papeteries 


80,231 111,275 


51,127 61,127; Fleuristes 


61,991 Biyouteries 


34,539 


181,191 210,639 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


230,222 


129.369 Magasins d'accessoires personnels 


824,097 1,662,352 Tous les autres magasins 


13,669,803 Ensemble des magasins 


8,976,326 


-14- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indéependants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


639,996 + 4.0 307,668 ye ks) (3) 947,664 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 120,941 114,532 235,474 + 25 
3 | All other food stores 13,455 = (he 79,826 93,281 + 8.4 
4 | Department stores 473,813 + 3:8 473,813 + 3.8 
5 | General merchandise stores 106,220 142,642 + 43 
6 | General stores 21,148 +331 
7 | Variety stores 3,975 24,308 + 1.1 
8 | Motor vehicle dealers 1,170,092 + 2.0 1,170,092 + 2.0 
9 | Used car dealers 34,906 34,906 - 84 
10 | Service stations 222,709 + 4.0 379,465 af TEU 
11 | Garages x x 69,904 + 10.3 
12 | Automotive parts and accessories stores 150,898 154,212 +29)5 
13 | Men's clothing stores 22,912 65,334 + 5.0 
14 | Women's clothing stores 35,993 122,089 + 5.0 
15 | Family clothing stores 14,207 64,367 +75:3 
16 | Specialty shoe stores 3,924 10,397 + 3.1 
17 | Family shoe stores 13,874 45,168 +03.) 
18 | Hardware stores x 55,650 S:5, 
19 | Household furniture stores 56,723 78,979 eel IG 
20 | Household appliance stores 23,293 29,350 +7 1331 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 11,318 = 1:2 49,997 - 1.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 164,002 260,637 + 3.6 
23 | Book and stationery stores 14,027 +24 33,938 TAT 
24 | Florists 21,162 22.080 +aneO. 
25 | Jewellery stores 19,156 + 6.0 19,726 + 25 38,882 + 42 
26 | Sporting goods and accessories stores 27,043 49,042 76,085 a Tiss 
27 | Personal accessories stores 44,379 61,251 105,630 +98 
28 | All other stores 398,521 335,356 733008 + 5:0 
29 All stores 2,437,367 3,102,002 + 5.3 5,539,368 + 5.1 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


5,391,430 + 28 2,674,573 8,066,003 Epiceries - Boucheries 


1,044,775 - 08 969,231 2,014,005 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
134,555 +98 681,409 815,964 Tous les autres magasins d'aliments 3 
Salt dai +62 SiH tS Grands magasins 4 
778,670 + 3.6 303,170 1,081,840 Magasins de marchandises diverses 5 
x x x 166,211 + 2.4 | Magasins généraux 6 
160,055 ea} 72 33,105 193,160 Bazars b 

= = 11,300,252 11,300,252 Concessionnaires d'automobiles 8 

= = 331,528 331,528 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
1,397,114 Bs 1 3a / 1,989,283 3,386,398 Stations-service 10 
x x x 584,725 + 3.9 | Garages 11 

29,452 +7 155 1,349,235 1,378,687 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 12 
295,798 + 86 194,817 490,615 Magasins de vétements pour hommes 13 
637,583 +72:6 251,835 SS 22 889,418 Magasins de vétements pour dames 14 
344,821 + 16:2 106,192 451,013 Magasins de vétements pour la famille 15 
50,366 - 19.2 28,629 78,995 Magasins de chaussures spécialisées 16 
250,500 +a 1Ol7 102,512 353,013 Magasins de chaussures pour la famille 17 

x x x 469,629 + 14.9 | Quincailleries 18 

161,725 + 78 485,682 647 406 Magasins de meubles 19 
49,891 + 15.0 183,365 233,257 Magasins d'appareils menagers 20 
338,309 + 6.4 436,513 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
868,997 + 226 1,439,435 2,308,433 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté | 22 
156,067 + 83 119,588 275,654 Librairies et papeteries 23 
10,409 = bh) 204,659 215,067 Fleuristes 24 
150,575 +. 3.5 170,036 320,611 Bijouteries 25 
190,224 + 83 529,821 720,045 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
372,030 * 10:3 500,528 872,558 Magasins d'accessoires personnels 27 
3,324,962 +. 6:3 2,853,223 + 60 6.178.185 Tous les autres magasins 28 
19,948,085 + 5.8 28,022,213 47,970,297 Ensemble des magasins 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


320,395 +122 


Combination stores (groceries and meat) 253,719 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 32,783 we se: 67,309 + 341 
3 | All other food stores 5,509 §2'253 +54 
4 | Department stores 185,700 185,700 -- 
5 | General merchandise stores 30,132 - 4.1 37,438 - 12 
6 | General stores 692 141.3. 
7 | Variety stores 4,270 - 15 
8 | Motor vehicle dealers 480,004 480,004 + 1.4 
9 | Used car dealers 9,806 9,806 =1016 
10 | Service stations 77,895 145,210 + 8.3 
11 | Garages 18,024 18,024 - 0.7 
12 | Automotive parts and accessories stores 43,460 + 3.4 
13 | Men's clothing stores 31,624 + 26 
14 | Women's clothing stores 58,224 +54 
15 | Family clothing stores 31,191 + 8.4 
16 | Specialty shoe stores 6,851 +532 
17 | Family shoe stores 20,969 - 54 
18 | Hardware stores 12,486 + 5.0 
19 | Household furniture stores 26,304 +715:5) 
20 | Household appliance stores 14,543 + 17.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 25,391 => 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 70,577 99,755 +99 
23 | Book and stationery stores 5,410 14,412 - 14 
24 | Florists 8,604 9,015 + 10.3 
25 | Jewellery stores 7,427 + 43 10,047 17,475 + 28 
26 | Sporting goods and accessories stores 14,309 + 140 8,493 22,802 SS 
27 | Personal accessories stores 23,566 +119 32,501 56,067 + 202 
28 | All other stores 143,496 +50 141,051 284,547 +°3.9 
29 All stores 963,548 1,132,667 + 3.6 2,096,215 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-September - 1989 —- Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
2,127,971 603,077 2,731,048 Epiceries - Boucheries 
281,224 304,622 585,846 Epiceries, confiseries et articles divers 
52,747 389,555 442,302 Tous les autres magasins d'aliments 
1,457,197 - 1,457,197 Grands magasins 
226,401 62,480 288,880 Magasins de marchandises diverses 
= 5,810 5,810 Magasins genéraux 
32,329 2,697* 35,025" Bazars 
= 4,749,623 4,749,623 Concessionnaires d'automobiles 
= 91,280 91,280 Vendeurs d’automobiles d'occasion 
605,094 699,545 1,304,638 Stations-service 
- 154,440 154,440 Garages 
x x 394,996 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
166,277 77,782 244,058 Magasins de vétements pour hommes 
308,603 115,866 424,470 Magasins de vétements pour dames 
174,611 37,738 212,349 Magasins de vétements pour la famille 
33,255 19,258 52,513 Magasins de chaussures spécialisées 
127,860 48,275 176,135 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 107,077 Quincailleries 
116,011 101,661 217,671 Magasins de meubles 
41,475 76,741 118,216 Magasins d'appareils ménagers 
x x 218,396 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires 
259,043 617,064 876,107 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute 
75,550 44,862 120,412 Librairies et papeteries 
3.716 74,795 78,511 Fleuristes 
59.615 83,826 143,440 Bijouteries 
100,079 96,982 197,061 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
197,278 258.478 455,756 Magasins d'accessoires personnels 
15210; 131 1,237,594 2,447,725 Tous les autres magasins 
7,885,668 10,445,316 18,330,984 Ensemble des magasins 


Independent stores 


Magasins indépendants 


All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 


General merchandise stores 


General stores x 


x 


Variety stores 


100,896 


Motor vehicle dealers 


4,297 


Used car dealers 


34,364 


Service stations 


Garages 3,303 
Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 


Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


2,058 


All other stores 


22,588 


All stores 


244,534 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


121,616 
20,373 
6,434 
47,432 
13,746 
15,346 
3,227 
100,896 
4,297 
48,978 
3,303 
10,840 
4,542 
9,929 
7,475 
574 
2,813 
4,478 
6,664 
608 
6,331 
18,590 
3,312 
1,275 
2,845 
(quis? 
4,016 
53,720 


530,813 


Change 
1989/1988 
Variation 


' 
> 
° 


= aes) 


- 19 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 
x x 1,048, 669 +) tes Epiceries - Boucheries 
x x 185,402 +258 Epiceries, confiseries et articles divers 
7,362 + 3.6 53,380 + 10.2 | Tous les autres magasins d'aliments 
378,706 + 1.4 378,706 + 1.4 | Grands magasins 
x x 103,466 + 8.7 | Magasins de marchandises diverses 
x x x 135,732 + 7.5 | Magasins généraux 
x x x 24,789 + 2.1 | Bazars 
= 3 895,811 895,811 - 0.2 | Concessionnaires d'automobiles 
= 7 34,824 34,824 + 21.1 | Vendeurs d'automobiles d’occasion 
121,352 a has! 296,508 417,859 + 7.4 | Stations-service 
= = 31,257 S257 + 148 | Garages 
x x 85,627 + 16.3 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
24,093 +58 32,843 + 6.9 | Magasins de vétements pour hommes 
62,091 +03 75,435 - 1.1 | Magasins de vétements pour dames 
50,998 5 ms 57,097 + 0.6 | Magasins de vétements pour la famille 
x x 3,886" Magasins de chaussures spécialisées 
x x 22,144 + 10.1 | Magasins de chaussures pour la famille 
x x 44,791 + 18.2 | Quincailleries 
x x 54,435 + 10.6 | Magasins de meubles 
~ - 4,977" Magasins d'appareils menagers 
35,303 + 10.3 53,348 - 2.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x x 163,061 + 146 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute 
16,796 eV 26,917 + 15.0 | Librairies et papeteries 
x x 12,696 - 2.4 | Fieuristes 
15.692 + 43 26,531* - 9.1 | Bijouteries 
x x 56,740 - 43 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
18,002 +28 22.174 40,177 - 69 | Magasins d'accessoires personnels 
189,821 + 101 259,695 449 516 + 51 | Tous les autres magasins 


1,985,411 + 6.5 2,534,705 Ensemble des magasins 


4,520,116 + 5.4 


N° 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 87,131 + 10.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 11,798 +56.5) 
3 | All other food stores 4,727 + 21.0 
4 | Department stores 43,375 + 0.3 
5 | General merchandise stores Xx x 
6 | General stores x x 
7 | Variety stores x x 
8 | Motor vehicle dealers 53,281 a ot) 
9 | Used car dealers 2,884 + 33.0 
10 | Service stations 29,184 - 1.0 
11 | Garages 1,354 + 86 
12 | Automotive parts and accessories stores 6,616 theo 
13 | Men's clothing stores 3,009 tated, 
14 | Women's clothing stores 8,518 +2087 
15 | Family clothing stores 4,526" a) {51.76 
16 | Specialty shoe stores 574 —6:5 
17 | Family shoe stores 2,229 5 SES 
18 | Hardware stores 1,705 = 
19 | Household furniture stores 4,431 = ets) 
20 | Household appliance stores 267 + 4.2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 4,936 = 10:4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 11,105 + 0.2 
23 | Book and stationery stores 2,590 + 742 
24 | Florists 443 - 143 
25 | Jewellery stores 2,103 22 
26 | Sporting goods and accessories stores 3.640 - 46 
27 | Personal accessories stores 3,450* = a7 
28 | All other stores 41,855 =O 
All stores 341,442 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Winnipeg 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


716,545 Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 


x x 100,348 2 

x x 39,605 + 8.5 | Tous les autres magasins d’aliments 3 
344,451 + 1.2 344,451 Grands magasins 4 
x x x Magasins de marchandises diverses 5 

- - x x Magasins genéraux 6 

x x x x Bazars . i 

= = 499,584 499,584 Concessionnaires d'automobiles 8 

= - 22,869 22,869 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

x x 254,280 Stations-service 10 

= = 12,888 Garages 11 

x x 55,498 Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles 12 
18,761 tales 21,471 Magasins de vétements pour hommes 13 
55,131 + 2.0 62,828 Magasins de vétements pour dames 14 
31,409 = OFS 32,398" Magasins de vétements pour la famille 15 
x x 3,886* Magasins de chaussures spécialisées 16 

x x 1177252 Magasins de chaussures pour la famille 17 

x x 16,475* Quincailleries 18 

x x 38,125 Magasins de meubles 19 

- - 2,236" Magasins d'appareils menagers 20 

x x 39,920 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 21 

x x 100,721 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 22 
15,561 + 12.5 21,080 Librairies et papeteries 23 
x x 4,350 Fleuristes 24 

x x 18,585 Bijouteries 25 

x x x 28,038 - 9.4 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires 26 
16,034 + 126 18,817 34,851 Magasins d’accessorres personnels 27 
168,122 + 154 173,161 341,283 Tous les autres magasins 28 
1,612,302 + 6.9 1,260,344 2,872,647 Ensemble des magasins 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce Sales Sales 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 


101,136 


Motor vehicle dealers 


3,390" 


Used car dealers 


32,442 


Service stations 


3,691 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 


1,338 2,351 


28 | All other stores PPT LS 41,951 


29 All stores 186,033 


295,986 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


84,240 
19,888 
3,484 
SiS Til 
11,849 
27,388 
3,537 
101,136 
3,390* 
42,387" 
3,691 
12,494 
4,196 
9,350 
6,000 
414 
2,894 
4,983 
3,576 
2,011 
3,195 
18,089 
2,176 
1,129 
3,140 
7,391 
3.689 


64,724 


Change 
1989/1988 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 


1989/1988 1989/1988 1989/1988 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 
x x 701,423 Epiceries - Boucheries 
x x 168,412 Epiceries, confiseries et articles divers 
3,031 + 0.4 31,229 Tous les autres magasins d'aliments 
253,410 - 0.9 253,410 Grands magasins 
85,405 - 06 10,664 96,069 Magasins de marchandises diverses 
77,096 = 816 156,144 233,240 Magasins généraux 
26,723 = Te2 2,076 28,799 Bazars 
= = 878,350 878,350 Concessionnaires d’automobiles 
= = 23,641 23,641 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
83,717" 293,979 377,696" Stations-service 
= = Biko27 31,327 Garages 
x x 104,752 Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles 
18,812 + 3.9 34,387 Magasins de véetements pour hommes 
51,431 - 4.1 72,288 Magasins de véetements pour dames 
40,755 Sa | 47,456 Magasins de vétements pour la famille 
x x 2,442 Magasins de chaussures spécialisees 
x x 23,624 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 48,548 Quincailleries 
- - 26,087 Magasins de meubles 
- - 15,801 Magasins d’appareils menagers 
x x 23,822 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 
x x 160,908 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 
9,825 + 3.5 17,025 Librairies et papeteries 
x x 12,35% Fleuristes 
W232 - 1.1 27,143 Biyouteries 
x x 62,082 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
11,265 + 83 19,752 31,017 Magasins d'accessoires personnels 
191,425 = 16'S 336,831 528.256 Tous les autres magasins 
1,524,044 e144 2,537,549 4,061,593 Ensemble des magasins 


N° 


22 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


200,116 + 1051 240,116 


Combination stores (groceries and meat) 


49,117 + 47 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 19,601 

3 | All other food stores 701 = 47 15,497 + 7.4 
4 | Department stores 126,797 126,797 + Sat 
5 | General merchandise stores 16,875 24,141 #515:5 
6 | General stores 52,575 = 10.6 
7 | Variety stores 4,918 + 75 
8 | Motor vehicle dealers 309,342 + 6.2 
9 | Used car dealers 5,858* 

10 | Service stations 89,369 + ors 
11 | Garages 7,647 + 0.6 
12 | Automotive parts and accessories stores 35,441 - 0.7 
13 | Men's clothing stores 19,868 + 6.9 
14 | Women's clothing stores 31,744 + 13.2 
15 | Family clothing stores 24,244 + 88 
16 | Specialty shoe stores 3,323 + 85 
17 | Family shoe stores 8,826 42 PAK) 
18 | Hardware stores 13,695 + 15.6 
19 | Household furniture stores 15,812 sp APE 
20 | Household appliance stores 9,431 + 6.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 19,370 + 21.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 73,899 + 119 
23 | Book and stationery stores Zale - 10.2 
24 | Florists 4,764 + 2.2 
25 | Jewellery stores 4,926 +97 5,145" 1007 - 174 
26 | Sporting goods and accessories stores 7.677 19,604 27.281 + 66 
27 | Personal accessories stores 10,530 + 246 5,936 16,466 se tesi/ 
28 | All other stores 92,901 95,641 188,542 + 149 
29 All stores 674,658 761,213 1,435,872 + 8.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants 


Independent stores 


All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,643,110 356,531 1,999,641 Epiceries - Boucheries 
168,621 253,698 : 422,319 Epiceries, confiseries et articles divers 
6,818 124,904 131,722 Tous les autres magasins d'aliments 
992,867 992,867 Grands magasins 
120,350 176,787 Magasins de marchandises diverses 
x 499,182 Magasins généraux 
34,135 38,650 Bazars 
x 2,981,344 Concessionnaires d'automobiles 
~ 51,855" & 51,855* Vendeurs d'automobiles d’occasion 
282,908 464,148 : 747,056 Stations-service 
x 69,720 Garages 
x 300,249 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
83,128 144,944 Magasins de vétements pour hommes 
187,119 245,717 Magasins de vétements pour dames 
142,774 180,943 Magasins de vétements pour la famille 
7,956 28,750 Magasins de chaussures spécialisées 
53,795 69,530 Magasins de chaussures pour la famille 
x 121,236 Quincailleries 
x 114,061 Magasins de meubles 
x x 73,586 Magasins d'appareils ménagers 
x x 150,787 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
158, 858 477,775 636,633 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 
41,191 21,995 ‘ 63,186 Librairies et papeteries 
x x 50,828 Fleuristes 
42.149 48,430 90,580 Bijouteries 
54.012 195,354 249.365 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
85.825 49,678 135,504 Magasins d'accessoires personnels 
756.066 789,437 1,545,502 Tous les autres magasins 


5,464,926 


6,847,618 12,312,543 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


245,634 + 10.6 103,403 + 5.0 349,037 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 20,544 50,153 70,697 +4532 
3 | All other food stores SSIS: - 2.1 26,268 + 12.5 29,841 + 10.5 
4 | Department stores 157,575 157,575 + 27 
5 | General merchandise stores 15,274 20,810 + 11.6 
6 | General stores 13,448 + 8.6 
7 | Variety stores 6,564 + 6.6 
8 | Motor vehicle dealers 321,735 + 86 
9 | Used car dealers 14,484 + 40 
10 | Service stations 148,086 4 12132 
11 | Garages 15,346 1053 
12 | Automotive parts and accessories stores 24,745 + 7.2 
13 | Men's clothing stores 13,399 + 9.3 
14 | Women's clothing stores 36,116 + 11:9 
15 | Family clothing stores 26,076 +1873 
16 | Specialty shoe stores 3,688" + 219 
17 | Family shoe stores 10,322 ONC 
18 | Hardware stores 13,448 + 22.8 
19 | Household furniture stores 22,529 + 29.0 
20 | Household appliance stores 4,422" + 145 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 14,355 + 27.1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 75,889 + 41 
23 | Book and stationery stores 8,262 + 26 
24 | Florists 5,291 + 179 
25 | Jewellery stores 4,995 +1297, 7,463 12,458 +94 
26 | Sporting goods and accessories stores 8.746 + 101 24.847 33,593 + EF 7 
27 | Personal accessories stores 9,278 + 46 26.036 +94 35,314 + 81 
28 | All other stores 109,567 125,707 235,274 + 22.2 
29 All stores 764,250 $ 11k2 958,555 + 10.9 1,722,804 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 


Ventes 


2,048,487 867,660 2,916,147 Epiceries - Boucheries 
177,920 431,556 609,477 Epiceries, confiseries et articles divers 
34,442 228,684 263,126 Tous les autres magasins d’aliments 
1,230,001 1,230,001 Grands magasins 
114,274 164,043 Magasins de marchandises diverses 
x 104,954 Magasins geénéraux 
43,837 51,461 Bazars 
x 3,183,182 Concessionnaires d'automobiles 
- 134,379 134,379 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
437,338 758,948 1,196,287 Stations-service 
- 139,257 139,257 Garages 
83,955 138,029 221,984 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
63,724 40,019 103,743 Magasins de vetements pour hommes 
166,338 117,890 284,228 Magasins de vétements pour dames 
129,917 57,140 187,056 Magasins de vétements pour la famille 
10,391 16,765 27,155 Magasins de chaussures spécialisees 
48,589 29,358 77,947 Magasins de chaussures pour la famille 
x 112,359 Quincailleries 
x 159,732 Magasins de meubles 
2,730 34,249 Magasins d'appareils ménagers 
x 122,050 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires 
279,013 398,813 677,826 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 
30,662 42,443 73,105 Librairies et papeteries 
x x 53,333 Fleuristes 
39,779 62,704 102,483 Bijoutenies 
65,520: 245.661 Sia a8" Magasins d/articles de sport et d'accessorres 
75,406 206.996" 282,402" Magasins d accessoires personnels 
885,527 1,024,376 1,909,903 Tous les autres magasins 
6,211,138 8,521,911 14,733,048 Ensemble des magasins 


Variation 


Ventes 


Variation 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


157,153 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 40,935 +620 
3 | All other food stores 18,355 + 12.9 
4 | Department stores 89,991 + 0.1 
5 | General merchandise stores 6,129 #165 
6 | General stores 173 = ds 
7 | Variety stores 670* 

8 | Motor vehicle dealers 178,800 + 7.0 
9 | Used car dealers 5,513 = Oe 
10 | Service stations 50,731 +1510 
11 | Garages 7,293 10.5 
12 | Automotive parts and accessories stores 11,743 +99 
13 | Men's clothing stores 8,576 # 1154 
14 | Women's clothing stores 23,735 + 12.4 
15 | Family clothing stores 11,653 + 6.4 
16 | Specialty shoe stores 2,010 + 279 
17 | Family shoe stores 5.774 Tatese | 
18 | Hardware stores 4,392 + 28:7 
19 | Household furniture stores 14,990 + 27.0 
20 | Household appliance stores 1,925 - 12.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 8,668 + 88 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 39,228 —sie 
23 | Book and stationery stores 3,892 + O57) 
24 | Florists 2,388 +88 
25 | Jewellery stores 7,991 +915 
26 | Sporting goods and accessories stores 17,328 + 13.1 
27 | Personal accessories stores 6,925 +9257 16,870 23,796 ae Hs) 
28 | All other stores 59,276 TeSSeo 55.116 114,393 + 245 
29 All stores 422,464 435,761 858,225 + 9.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Sales 


Ventes Ventes Ventes 


1,301,777 Epiceries - Boucheries 


358,398 -- Epiceries, confiseries et articles divers 


x x x 


28,039 => ff 136,999 165,037 Tous les autres magasins d'aliments 


703,483 + 43 703,483 Grands magasins 
x x 49,334 + 9.5 | Magasins de marchandises diverses 
= ~ USLITA Magasins généraux 
x x 5,329 Bazars 
x x 1,792,915 Concessionnaires d’automobiles 
= = 49,689 49,689 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
189,595 ae Us: 256,109 445,704 Stations-service 
= - 71,688 71,688 Garages 
x x 106,462 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
47,947 + 6.4 67,555 Magasins de vétements pour hommes 
103,169 2a 186,050 Magasins de vétements pour dames 
Set + 1:8 85,415 Magasins de vétements pour la famille 
x x 14,407 + 22.8 | Magasins de chaussures spécialisées 
x x 43,549 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 37,997 Quincailleries 
42,065 +91 107,595 Magasins de meubles 
x x 16,346 Magasins d'appareils ménagers 
x x 80,222 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x x 361,876 Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté 
19,652 1D kets) 34,712 Librairies et papeteries 
x x 24,550 Fleuristes 
23,606 + 1033 66,241 Bijouteries 
x x 175,409" Magasins d'articles de sport et d'accessoures 
57.061 + 13:2 132:5955 189,655" Magasins d’accessoires personnels 
488,561 oe Aref, 467.564 956,125 Tous les autres magasins 


3,470,916 + 10.2 4,027,983 7,498,899 Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Change | 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores x 


16,671 + 9.8 


All stores 


Ensemble des magasins 


All stores 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


7,100 +eti202 
1,559 +44 
Soin 
x x 
13,139 HE 
x x 
4,132 - 19.8 
x x 
1,843 = 14:2 
x x 
578 = (25.8) 
x x 
110 + 16.0 
252 +12:0 
x x 
x x 
562 - 16.6 
x x 
x x 
x x 
1,569 + 15.1 
x x 
x x 
x x 
656 =t2.2 
1,048 +e 23h 
4,268 =30 2 


41,828 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes Ventes 


Epiceries - Boucheries 


- Epiceries, confiseries et articles divers 2 
= Tous les autres magasins d’aliments 3 
= Grands magasins 4 
x Magasins de marchandises diverses 5 
x Magasins généraux 6 
x Bazars 7 
= Concessionnaires d'automobiles 8 
= Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 
= Stations-service 10 
= Garages 11 
x Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
- Magasins de vétements pour hommes 13 
= Magasins de vétements pour dames 14 
x Magasins de vétements pour la famille 15 
= Magasins de chaussures spécialisées 16 
= Magasins de chaussures pour la famille 17 
z Quincailleries 18 
- Magasins de meubles 19 
= Magasins d'appareils menagers 20 
- Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires 21 
- Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beaute 22 
= Librairies et papeteries 23 
a Fleuristes 24 
x x Bijouteries 25 
- 6.477 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
x 8,149 Magasins d'accessoires personnels 27 
x 35,061 + 57 | Tous les autres magasins 28 
129,263 345,741 Ensemble des magasins 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


September - 1989 - Septembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 1,632,880 + 6.4 912,820 2,545,700 +76 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 188,166 ; +516 547,833 735,999 + 2.9 
3 | All other food stores 24,437 240,172 + 6.4 264,610 + 6.0 
4 | Department stores 1,135,644 aD CAE = = 1,135,644 $0257, 
5 | General merchandise stores 217,784 75,824 293,608 + 6:2 
6 | General stores 80,050 = aif 132,002 + 6.8 212,052 1.7 
7 | Variety stores 72,937 12,984 85,921 tale 
8 | Motor vehicle dealers 36,860 + 11.1 2,875,507 2,912,366 Go ec! 
9 | Used car dealers = = 104,956 104,956 - 49 
10 | Service stations 348,304 a eilbtlaré 806,033 1,154,337 + 9.1 
11 | Garages x x 161,915 + 15 
12 | Automotive parts and accessories stores 19,436 = 3.5 315,303 334,739 + 7.0 
13 | Men's clothing stores 91,508 + 88 59,111 150,620 +2551 
14 | Women's clothing stores 216,188 a0 hs). 74 109,422 325,610 +514 
15 | Family clothing stores 165,309 (+94 69,263 +74 234,572 + 88 
16 | Specialty shoe stores 14,834 - 52 15,383 30,216 + 29 
17 | Family shoe stores 82,604 - 4.3 34,391 +24 116,996 = 2.5 
18 | Hardware stores 22,741 146,117 168,858 + 9:9 
19 | Household furniture stores 54,032 + 18.3 144,013 + 83 198,045 + 10.9 
20 | Household appliance stores 6,794 60,043 66,837 +94 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 91,143 61,819 152,963 +07 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 202,018 458,287 660,305 + (5i2 
23 | Book and stationery stores 41,509 +7373 46,321 87,829 + 3.4 
24 | Florists x x 49,652 + 66 
25 | Jewellery stores 40,773 + 59 46,048 86,821 + 10 
26 | Sporting goods and accessories stores 56,571 174,837 231,407 + 102 
27 | Personal accessories stores 87,924 142,293 230.218 +84 
28 | All other stores 854,040 940,931 1,794,971 + 86 

All stores 5,786,879 8,740,887 + 5.3.| 14,527,766 + 54 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-September - 1989 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes Ventes 


$'000 % $'000 


13,687,528 ne Bhs) 7,958,393 21,645,921 +955 Epiceries - Boucheries 


1,606,423 + 06 4,663,848 6,270,271 +.4.3 Epiceries, confiseries et articles divers 


239,016 +95 2,062,440 2,301,456 + 6.0 | Tous les autres magasins d'aliments 


8,918,368 +45 8,918,368 + 4.5 | Grands magasins 


1,594,568 + 40 624,481 2,219,049 + 6.3 


Magasins de marchandises diverses 


TA e272), eae 1,107,126 1,818,347 Sh, 


Magasins geénéraux 


563,650 —- 5.4 105,035 668,686 - 4.5 | Bazars 


345,592 + 13 27,731,120 28,076,712 + 2.6 | Concessionnaires d’automobiles 


962,130 962,130 + 7.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion 


3,029,794 +99 7,025,258 10,055,053 + 5.1 | Stations-service 


x x x 1,434,342 + 2e) 


Garages 


171,999 ta eS 2,766,245 2,938,244 + 11.9 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 


640,017 +74 493,625 


1,133,643 + 48 


Magasins de véetements pour hommes 


1,596,447 +1350 812,402 2,408,848 + 3.7 


Magasins de vétements pour dames 


1,184,518 + 8.0 529,062 1,713,580 + 88 


Magasins de vétements pour la famille 


125,452 —- 2.6 114,130 239,582 + 8.1 | Magasins de chaussures spécialisées 


661,334 +156 252,945 914,278 + 5.0 | Magasins de chaussures pour la famille 


209,759 trOuf 1,250,260 1,460,019 + 11.4 | Quincailleries 


371,928 75:6 1,208,280 1,580,207 + 8.1 | Magasins de meubles 


55,613 + 14.0 514,049 + 3.8 


Magasins d'appareils ménagers 


458,436 


768,828 + 12.2 552,250 1,321,078 + 6.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


1,794,377 + 12.9 4,036,133 5,830,510 + 9.2 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 

334,505 +7615 375,370 709,875 + 8.2 | Librairies et papeteries 
x x x 488,039 + 11.5 | Fleuristes 

331,189 + 46 401,627 732,817 + 3.2 | Bijouteries 
412,560 + 136 1,744,083 2,156,643 + 87 | Magasins d'articles de sport et d’'accessoires 
743,706 + 13.2 1,17 1,865. 1,915,570 + 12.2 | Magasins d'accessoires personnels 

7,059,320 + 60 7,874,212 14,933,532 + 75 | Tous les autres magasins 

47,182,800 + 5.1 78,178,049 Ensemble des magasins 


125,360,849 + 5.2 


N2 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


August - 1989 - Aoit 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 
Genera! merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


9,427 tS 3a 


All other stores 


105,985 + 7.1 171,240 


All stores 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


3,957 
18,638" 
639 

x 

1,168 
1,749 
1,634 
20,764 


277,225 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 15.6 


+ 296 


ESTIMATIONS REVISEES 
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TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


August - 1989 - Aoit 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Sales Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes Ventes 


x x 


45,549 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d’automobiles d'occasion 
Stations-service 

Garages 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 


Magasins de vetements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour ia famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires 
Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d' accessoires 

Magasins d accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


August - 1989 - Aott 


Independent All stores 


Chain stores 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 ‘1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


106,638 


Combination stores (groceries and meat) 


19,481 + 56 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 

3 | All other food stores 6,966 + 22'5 
4 | Department stores 3G, 550 +45 
5 | General merchandise stores 13,869 = (0S) 
6 | General stores 6,388 - 48 
7 | Variety stores 4,309 = 510 
8 | Motor vehicle dealers 85,448 —85:0 
9 | Used car dealers 3,305 —uOi2 
10 | Service stations 49,197 rni20 
11 | Garages 1,470 + 42 
12 | Automotive parts and accessories stores 10,979 HZ 
13 | Men's clothing stores 3,480 an 6340) 
14 | Women’s clothing stores 7,263 tao’ 
15 | Family clothing stores 6,290 2.0 
16 | Specialty shoe stores 552 -- 
17 | Family shoe stores 2,553 lone 
18 | Hardware stores 5,154 + 5.4 
19 | Household furniture stores 3,047” 

20 | Household appliance stores 870 - 44 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 2.726 - 117 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 30,936 +79 
23 | Book and stationery stores 3,354 =- 0.2 
24 | Florists 1,217 + 46 
25 | Jewellery stores 2,549" + 12.8 
26 | Sporting goods and accessories stores 3.436 +62 
27 | Personal accessories stores 1,505 + 2ind 6,489 ARN 7,994 + 143 
28 | All other stores 33039 35,168 68,903 + 196 
29 All stores 194,545 + 48 301,162 +53 495,707 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


August - 1989 - Aoit 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


N° 

$'000 
x x Epiceries - Boucheries 1 
x x Epiceries, confiseries et articles divers 2 
x x Tous les autres magasins d'aliments 3 
26,662 + 12.4 Grands magasins 4 
qede = 0:3 Magasins de marchandises diverses 5 
= = Magasins généraux 6 
3,974 = 192 Bazars 7 
x x Concessionnaires d'automobiles 8 
- - Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
2,346" Stations-service 10 
= = Garages 11 
= rs Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 12 
1,061 + 42 Magasins de vétements pour hommes 13 
4,152 +253 Magasins de vetements pour dames 14 
4,313* Magasins de vétements pour la famille 15 
x x Magasins de chaussures spécialisees 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille 17 
= = Quincailleries 18 
x x Magasins de meubles 19 
x x Magasins d'appareils ménagers 20 
x x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 21 
1,996" 23,595* Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute 22 
1,420 = 510 2,046 Librairies et papeteries 23 
x x 1,148 Fleuristes 24 
1,383 + 13.0 2,054 Bijouteries 25 
x x 4,006 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
025" LS 2,803" Magasins d'accessoires personnels 27 
18,952 +1207 21,785 40,737 Tous les autres magasins 28 
128,395 + 15:9 246,434 374,828 Ensemble des magasins 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


x 


Grocery confectionery and sundries stores x 


All other food stores 4,771 101,158 + 2.3 


4 | Department stores 210,822 +13,4 =~ = 
5 | General merchandise stores x x 

6 | General stores x x x 

7 | Variety stores x 

8 | Motor vehicle dealers 719,043 =n 
9 | Used car dealers 36,358 
10 | Service stations 271,742 

11 | Garages 59,095 

12 | Automotive parts and accessories stores 

13 | Men's clothing stores 

14 | Women's clothing stores 

15 | Family clothing stores 

16 | Specialty shoe stores 

17 | Family shoe stores 

18 | Hardware stores 

19 | Household furniture stores 41,627 aa ee) 
20 | Household appliance stores 15,911 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 34,734 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 103,164 

23 | Book and stationery stores 22,601 

24 | Florists 9,912 

25 | Jewellery stores 4,671 - 2.1 9,065 

26 | Sporting goods and accessories stores 5,101 67,855 

27 | Personal accessories stores 20,873 +5155 38.682 

28 | All other stores 141,898 = 15 233,576 


All stores 


974,664 2,607,878 + 3.1 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


555,540 + 6.3 
271,950 + 2.4 
105,929 BS hd 
210,822 + 3.4 
25,249 =1019 
42,226 = 1th 0f 
27,329 =10:5 
719,043 =O 
36,358 - 11.0 
343,751 +53:5 
59,095 - 8.4 
60,473 + 11.8 
24,021 - 3.4 
76,499 + 4.0 
78,742 + 17.0 
10,749* +2 35.5 
41,889 + 6.0 
65,009 + 88 
57,690 = 71-9 
15,911 + 13.4 
53,331 + 41 
139,956 + 10.2 
29,349 + 16.1 
9,912 +76 
13,736 Oe 
72,957 = 62,9) 
59,555 F155 
375,474 + 43 


3,582,542 +.°3:6 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montreal 


August - 1989 - Aodt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 
$'000 
x x x x 250,388 Epiceries ~ Boucheries 
x x x x 93,578 Epiceries, confiseries et articles divers 
1,950 a2 42),33 51,184 2 4g 53,134 Tous les autres magasins d'aliments 
113,458 + 0.2 - - 113,458 Grands magasins 
x x x x 7,364 Magasins de marchandises diverses 
- - 7,180* 7,180* Magasins généraux 
x x x x 8,937 Bazars 
= = 312,203 —0:3 312,203 Concessionnaires d'automobiles 
= = 10,659 = Vee 10,659 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
34,483 oo 283 81,005 = 5) 115,488 Stations-service 
- = 13,866 + 18.7 13,866 Garages 
x x x x 22,052 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
8,254 =< F351 5,012 - 77 13,265 Magasins de vétements pour hommes 
25,356 +41 12,002 =0:5 37,358 Magasins de vétements pour dames 
25,358 + 10.0 8,869" 34,227* Magasins de vétements pour la famille 
AW57= 2,938" 7,095" Magasins de chaussures spécialisées 
16,891 +158 5,224 + 10.6 225 Magasins de chaussures pour la famille 
x x x x 31,165 Quincailleries 
10,056 +91 15,309* 25,365" Magasins de meubles 
= - 6,087 + 1.1 6,087 Magasins d'appareils ménagers 
x x x x 17,585 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
22,656 - 44 46,881 + 145 69,536 Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté 
4,026 + 195 11,174 + 13.4 15,200 Librairies et papeteries 
- - 4,517 + 16.6 4,517 Fleuristes 
3,559 + 86 4,063 + Wipie, 7,622 Bijouteries 
3,060 - 165 20,829 =< Tt 23,889 Magasins d'articles de sport et d'accessorres 
13,508 + 81 17,059 + 296 30,567 Magasins d'accessoires personnels 
100,654 + 18 93.096 + 41 193,750 Tous les autres magasins 


1,547,652 


548,056 + 3.8 999,595 + 2.4 Ensemble des magasins 


N° 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


August - 1989 - Aott 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation 


590,595 no bee 302,571 


Combination stores (groceries and meat) 


129,695 tant 117,141 


Grocery confectionery and sundries stores 


14,900 


78,569 + 10.2 


All other food stores 


445,047 +76 


Department stores 


83,175 37,318* 


General merchandise stores 


General stores x 


3,986 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 1,153,740 - 3.9 


36,889 


Used car dealers 


238,681 


Service stations 


Garages x 


154,044 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 19,368 


Women's clothing stores 27,733 


Family clothing stores 13,418 


Specialty shoe stores 2,899 


Family shoe stores 10,861 + 10.6 


Hardware stores x 


Household furniture stores 54,677 + VAG 


Household appliance stores 


20,503 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 11,283 + 9.0 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


168,770 


Book and stationery stores 14,223 + 6.2 


Florists 


22,866 


Jewellery stores 


18,135 edt 21,873 


Sporting goods and accessories stores 23,649 59.233 


Personal accessories stores 


48,811 64,530 


All other stores 


413,669 336,484 


All stores 


2,341,984 3,112,822 + 3.2 


Ensemble des magasins 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


893,166 + 6.7 
246,836 na thes) 
93,469 + 10:2 
445,047 + 7.6 
120,494* +9 16/2 
21,873 + 6.8 
23,340 + 1.5 
1,153,740 = 13.9 
36,889 - 6.8 
408,683 + 5:6 
71,042 + 10.3 
157,064 + 12.2 
47,921 +259 
102,026 + 50 
55,987 + 6.5 
S.2i25 = 15.7 
39,616 + 117 
59,981 + 217 
76,538 +213.3 
26,879 = (1.7% 
55,934 + 3.6 
266,591 +93 
33,385 +90,9 
23,710 + 129 
40,008 +66 
82.882 -'0'6 
113,341 + 169 
750,153 + 43 


5,454,807 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


August - 1989 - Aodt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 
230,901 + 6.4 296,910 + 6.5 | Epiceries - Boucheries 
35,263 + 4.2 70,277 = 0:4 Epiceries, confiseries et articles divers 
5,618 +54 50,105 + 3.7 | Tous les autres magasins d'aliments 
170,954 +Sl5 170,954 + 3.5 | Grands magasins 
23,811 + 10.7 31,475 + 13.5 | Magasins de marchandises diverses 
= - SWS + 15.7 | Magasins généeraux 
sh hs: + 08 289 4,067 - 0.4 | Bazars 
S = 501,501 501,501 - 1.1 | Concessionnaires d'automobiles 
- = 10,349 10,349 - 0.3 | Vendeurs d'automobiles d'occasion 
71,228 Pl oul 77,763 148,991 + 5.0 | Stations-service 
- - 18,010 18,010 + 12.3 | Garages 
x x 44,915 + 0.3 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
16,341 +92 22,681 + 3.0 | Magasins de véetements pour hommes 
34,234 +250 46,666 + 2.4 | Magasins de vétements pour dames 
20,814 + 10.8 25,268 + 7.3 | Magasins de véetements pour la famille 
S400e 5,404* - 15.8 | Magasins de chaussures spécialisées 
14,380 ae Urs 18,779 + 11.9 | Magasins de chaussures pour la famille 
x x 12,750 + 17.4 | Quincailleries 
15,576 + 18.3 27,249 + 15.1 | Magasins de meubles 
5io23 we Shih 13,952 + 2.5 | Magasins d'appareils menagers 
x x 28,333 - 1.8 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires 
28,878 t1S:5 70,792 99,670 + 16.2 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute 
9,387 +94 4,648 14,035 - 0.1 | Librairies et papeteries 
370 +7513; 7,526 7,896 + 5.4 | Fleuristes 
7,107 +45 10,810 17,917 + 93 | Biyouteries 
12,133 +515 9,546 21,680 + 0.2 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
24,656 + W202 31,815 56,471 + 23.5 | Magasins d’accessoires personnels 
147,772 + 45 138.210 285,982 + 5.0 | Tous les autres magasins 
911,590 + 65 1,141,433 2,053,023 + 4.2 Ensemble des magasins 


N° 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


2,363°* 


All other stores 


32,412 


All stores 


275,916 


All stores 


111,891 
22,245 
6,338 
46,156 
11,761 
14,778 
3,202 
88,365 
4,022 
49,699 
3.505 
10,527 
3,072 
8,670 
TAOS 
475 
2,763 
4,707 
6,845 
587 
7,300 
19,513 
312K 
1,211 
2,939" 
6,284 
4,716" 
5,372 


507,182 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 3.7 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


August —- 1989 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Epiceries - Boucheries 


x x Epiceries, confiseries et articles divers 2 

x x Tous les autres magasins d’aliments 3 
41,768 + 4.8 Grands magasins 4 
x x Magasins de marchandises diverses 3 

= = Magasins généraux 6 

x x Bazars Uf 

= a Concessionnaires d'automobiles 8 

= = Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

x x Stations-service 10 

= £ Garages 1 

x x Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 12 
1,719 =—— 14 Magasins de vétements pour hommes iks: 
6,422 + 06 Magasins de vétements pour dames 14 
4,030 +093 Magasins de vétements pour la famille tS: 
x x Magasins de chaussures spécialisées 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille 17 

x x Quincailleries 18 

x x Magasins de meubles 19 

- ~ Magasins d'appareils ménagers 20 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 

x x Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute | 22 
1,767 +99 Librairies et papeteries 23 
x x Fleuristes 24 

x x 2,071 Bijouteries 25 

x x x 3,224 - 155 | Magasins d’articles de sport et d accessoires 26 
2421 + 10.1 1,946° 4,067" Magasins d'accessoires personnels 27 
20,219 + 141 21,297 41,516 Tous les autres magasins 28 
140,431 326,607 Ensemble des magasins 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


August - 1989 - Aoit 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 78,315 + 6.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 20,723 + 9.0 
3 | All other food stores 3,512 - 0.8 
4 | Department stores 32,138 +43 
5 | General merchandise stores 10,454* = 3.0 
6 | General stores 25,7100 - 10.6 
7 | Variety stores Soon = 2.0 
8 | Motor vehicle dealers 92,269 74.0 
9 | Used car dealers 2,671 - 43 
10 | Service stations 46,047* 49220) 
11 | Garages 3,480 + 15.0 
12 | Automotive parts and accessories stores 12,466 Pis:2 
13 | Men's clothing stores 3,400* + 20.2 
14 | Women's clothing stores 8,515 415.7 
15 | Family clothing stores 5,902 + 1:5 
16 | Specialty shoe stores 265 + 86 
17 | Family shoe stores 3,066 + 12.0 
18 | Hardware stores 4,922 BOW 
19 | Household furniture stores 3,300 + 23:8 
20 | Household appliance stores 1,933 +25 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 2,924 + 3.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 18,850 +90 
23 | Book and stationery stores 2,120 +97 
24 | Florists 1,159 =7'5.0 
25 | Jewellery stores 3,035 - 08 
26 | Sporting goods and accessories stores 7,609 +79 
27 | Personal accessories stores 1,503 + 140 2,181 3,684 +04 
28 | All other stores 23,763 42,648 66.412 47 212 

All stores 180,678 287,993 468,672 23.0 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 


August - 1989 - Aoit 


Chain stores Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


179,593 + 12.0 221,438 Epiceries - Boucheries 1 
22,845 + 20.6 53,142 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
701 - 97 16,093 Tous les autres magasins d'aliments 3 
123,578 ton 123,578 Grands magasins 4 
13,189 + 58 20,529 Magasins de marchandises diverses 5 
x x 60,180 Magasins généraux 6 
4,239 2 (3}s0/ 4,734 Bazars 7 
x x 312,504 Concessionnaires d'automobiles 8 

= = 6,145* Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 
34,054 + 89 92,363 Stations-service 10 
x x 7,695 Garages 11 

x x 37,573 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 12 
8,608 + 45 15,570 Magasins de vétements pour hommes 13 
23,111 + 90 30,308 Magasins de vétements pour dames 14 
17,988 = 7.0 23,428 Magasins de vétements pour la famille 15 
758* 3,068* Magasins de chaussures spécialisées 16 
6,902 + 11.4 8,592 Magasins de chaussures pour la famille VW 

x x 14,146 Quincailleries 18 

x x 15,636 Magasins de meubles 19 

x x 8,928 Magasins d'appareils meénagers 20 

x x 22,150 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires 21 
20,169 +i 20ee 75,566 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté 22 
4,923 13.8 Ue Librairies et papeteries 23 

x x 4,731 Fleuristes 24 

Say, 22 Ucir:| 4,942* 10,060* Bijouteries 25 
fron + 148 24,624 31,974 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
11,499 + 296 6,509 18,008 Magasins d'accessoires personnels 2t 
96.273 +579 100,147 196,420 Tous les autres magasins 28 
657,777 + 8.3 784,510 1,442,288 Ensemble des magasins 29 


- 46 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


August - 1989 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Ensemble des magasins 


Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 230,351 + 117 100,846 331,197 + 11.5 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 22,130 +909 50,345 72,475 + 0.9 
3 | All other food stores 3,679 27,805 31,485 + 85 
4 | Department stores 151,457 +99 151,457 +99 
5 | General merchandise stores 12,822 19,006 +SO 
6 | General stores 13,146 + 2.6 
7 | Variety stores 6,815 + 6.0 
8 | Motor vehicle dealers 349,750 +485 
9 | Used car dealers 158155 + 15.0 
10 | Service stations 153,564 +1815 
11 | Garages 14,875 +5219 
12 | Automotive parts and accessories stores 26,969 ‘Gre 
13 | Men's clothing stores 11,540 + G2 
14 | Women's clothing stores 35,489 ae CAL 
15 | Family clothing stores 25,052 + 0.2 
16 | Specialty shoe stores 3,665* + 25.6 
17 | Family shoe stores 10,236 “+ 14.4 
18 | Hardware stores 13,838 + 20.3 
19 | Household furniture stores 25355 + 24.5 
20 | Household appliance stores 4,141 + 21.3 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 15,299* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 77,628 + 47 
23 | Book and stationery stores 9,123 + 17.6 
24 | Florists 5,415 + 346 
25 | Jewellery stores 5,047 + 13.6 7,328 125375 + 46 
26 | Sporting goods and accessories stores 7,870 34,368" 42,237" + 32.9 
27 | Personal accessories stores 10,538 + 14.1 28,735 39,272 2305 
28 | All other stores 112,677 11S 133,324 246,001 + 16.1 

All stores 745,306 + 11.3 1,013,255 + 1253 1,758,560 


ESTIMATIONS REVISEES 
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TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone metropolitaine de Vancouver 


August - 1989 - Aott 


Chain 


Magasins a 


Sales 


Ventes 


$'000 


stores 


succursales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


% 


+ 109 


+ 10.4 


1 W2At 
59,062 


462,622 


$'000 


143,285 
40,677 
18,943 
84,062 

5,838 
151 
645* 
194,319 
5,698 
51,794 
7,079 
13,077 
7,263 
23,187 
11,019 
1,935* 
5,691 
4,327 
14,642 
1,805 
10,060 
39,593 
4,008 
2,560 
7,780 
22,119% 
25,422* 
117,889 


864,868 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 25.5 


+ 168 


+ 12.2 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


N° 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 

1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes 

No. 

$'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) 7,747 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 1,778 
3 | All other food stores 393% 
4 | Department stores ® 
5 | General merchandise stores x 
6 | General stores 12,475 
7 | Variety stores x 
8 | Motor vehicle dealers 3,692 
9 | Used car dealers x 
10 | Service stations 2,170 
11 | Garages x 
12 | Automotive parts and accessories stores 582 
13 | Men's clothing stores x 
14 | Women’s clothing stores 112 
15 | Family clothing stores 251 
16 | Specialty shoe stores x 
17 | Family shoe stores x 
18 | Hardware stores 647 
19 | Household furniture stores x 
20 | Household appliance stores x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 1,529 
23 | Book and stationery stores x 
24 | Florists x 
25 | Jewellery stores x 
26 | Sporting goods and accessories stores 763 
27 | Personal accessories stores 1,273 
28 | All other stores x 4,499 
29 All stores 15,936 42,711 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 69 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


August - 1989 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales Magasins indéependants 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,513,113 +77 904,652 2,417,765 Epiceries - Boucheries 


203,450 +94 564,652 768,102 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
25,989 +1853 247 648 273,637 Tous les autres magasins d’aliments 3 
1,094,878 NOLO 1,094,878 Grands magasins 4 
171,090 + 43 77,520 248,610 Magasins de marchandises diverses 5 
84,484 + 0.9 137,031 221515 Magasins généraux 6 
71,259 Ol 13,941 85,200 Bazars 7 
36,278 SO 2,895,505 2,931,783 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 109,561 109,561 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
371,020 27, 855,186 1,226,206 Stations-service 10 
x x x 167,024 + 2.4 | Garages 11 
20,960 -- 312,487 333,448 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 12 
62,347 + 49 50,202 + 2.2 112,549 Magasins de vétements pour hommes 13 
190,211 +0753 90,074 280,285 Magasins de vétements pour dames 14 
151,738 + 65 65,328 217,066 Magasins de vétements pour la famille 15 
13,920 - 3.6 13,444 27,365 Magasins de chaussures spécialisées 16 
83,509 + 10.4 29,115 112,624 Magasins de chaussures pour la famille 17 
24,164 + 48 153,972 178,136 Quincailleries 18 
52,558 are ates 138,996 191,554 Magasins de meubles 19 
7,064 + 6.2 54,065 61,130 Magasins d'appareils meénagers 20 
100,881 a CMS} 64,653 165,534 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
204,774 + 10.2 472,136 676,910 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute | 22 
41,391 + 42 50,008 91,399 Librairies et papeteries 23 

x x x 49,308 Fleuristes 24 

40,571 + 68 48,071 88,643 Bijouteries 25 
51,189 +70 203,434 254,624 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
99,241 + 154 154.562 253,803 Magasins d'accessoires personnels 27 
881,536 + 3:9 953,306 1,834,843 Tous les autres magasins 28 
5,599,966 + 7.0 8,873,533 14,473,500 Ensemble des magasins 29 


_ 


Supplementary Data Donnees suppléementaires 


Retail Trade Commerce de détail 


Ea de 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


1989 

<<< 

January February March April May June° July " 

Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin © Juillet * 

No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,382.4 2,405.8 2,417.3 2,442.4 2,455.7 2,469.5 
2 Grocery confectionery and sundries stores 689.3 692.3 691.2 676.2 701.0 699.8 704.1 
3. All other food stores 258.9 257.9 25515 257.8 25125 263.8 266.8 
4 Department stores 1,107.9 1,113.6 1,118.7 TENS123 1,159.5 1,154.8 1,141.9 
5 General merchandise stores 265.2 274.7 253.0 272.4 275.0 275:9 292.0 
6 General stores 204.8 207.3 199.4 205.9 203.8 209.4 211.6 
7 ~~ Variety stores 84.1 84.9 82.1 82.6 85.1 84.3 82.8 
8 Motor vehicle dealers 3,048.9 3,058.7 3,011.0 3,130.6 3,075.1 3,031.0 2,971.6 
9 Used car dealers 108.9 108.5 100.9 105.5 103.9 105.8 101.2 
10 Service stations 1,062.8 1,079.9 1,097.4 Wale) AASiles 1,129.5 T1370 
11 Garages 156.2 158.6 158.3 158.9 162.0 163.7 i 161.7 
12 Automotive parts and accessories stores 342.0 341.4 337.4 345.3 349.5 348.8 348.2 
13. Men's clothing stores 144.9 145.2 142.5 147.1 148.5 154.8 145.6 
14 Women's clothing stores 280.6 280.9 279.6 286.3 291.8 295.7 294.4 
15 Family clothing stores 204.4 203.9 205.9 209.7 217.0 217.6 213.0 
16 Specialty shoe stores 27.9 27.8 26.5 28.6 27.4 28.8 27.6 
Ws Family shoe stores 112.6 110.7 106.1 109.5 114.2 TitSat 116.1 
18 Hardware stores 164.0 165.0 158.1 166.0 167.7 169.7 166.7 
19 Household furniture stores 186.1 186.4 179.6 186.4 178.6 Witee 176.9 
20 Household appliance stores 59.7 56.8 57.0 60.8 60.4 60.7 59.8 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 144.7 148.7 148.0 154.6 156.4 162.1 149.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 655.3 657.7 673.5 661.5 668.1 675.7 677.5 
stores 
23 Book and stationery stores 86.4 90.6 90.7 87.0 89.6 92.1 90.3 
24 + Florists 56.1 5531 54.8 56.2 55.4 Sis 55.8 
25 Jewellery stores “at One 102.3 102.7 102.9 102.2 103.6 101.9 
26 Sporting goods and accessories stores 245.0 230.9 . 222.3 Zoe 2448 236.9 241-2 
27 ~ Personal accessories stores 226.3 Zale 230.9 233.5 234.5 238.7 238.5 
28 ~All other stores WAT 1,701.0 1,709.8 175553 1,751.9 1,767.8 1,782.7 
29 TOTAL ALL STORES 14,158.0 14,144.4 14,099.2 14,371.5 14,4546 14,476.0 14,426.4 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 264.2 265.5 266.9 272.9 273.3 279.3 274.2 
31 Prince Edward Island 61.1 60.2 60.6 60.8 57.2 60.8 62.3 
32 Nova Scotia 485.6 480.4 485.7 480.4 4790 483.4 488.1 
33 New Brunswick 358.1 351.9 359.9 360.0 359.6 360.6 361.4 
34 Quebec 3,481.5 3,488.7 3,475.7 3,525.9 eitotayy| 43) 3,577.0 Sone. 
35 Ontario 5,520.9 5,499.4 5,433.4 5,581.6 5.6144 5,514.2 5,509.7 
36 Manitoba 502.1 530.3 504.7 527.8 528.2 527.8 525.2 
37 Saskatchewan 459.4 461.1 464.6 467.5 468.2 450.3 476.3 
38 Alberta 1,370.0 1,354.6 1370-5 1,461.1 1,423.3 1,424.4 1,428.4 
39 ~—- British Columbia 1,633.4 1,638.0 1,623.9 1,679.4 1,688.1 1,709.5 1,719.1 
40 Yukon and Northwest Territories 38.9 39.1 Size 40.1 395 407 39.3 
41 Montreal 1,534.1 1,553.6 1,545.2 1,562.3 1,582 3 1,566 4 15703 
42 Toronto PEA) TFA0) 2,098.6 2,058.7 2,132.8 2.1627 2,109 4 2.1192 
43 Winnipeg Sao SSitns 3244 3341 336 5 Boe) 333 0 
44 Vancouver 839 3 835.3 837.3 861.5 864 2 8795 8772 


a aa 
1 Each series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals 


2 Per cent change !s calculated on data expressed in thousands of dollars 


og 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


meétropolitaine! 
Canada 
Per cent change2 
1989 1988 
Variation 
procentuelle2 
August’ SeptemberP September October November December August/ September/ 
July August 
1989 1989 
Aout’ Septembre? Septembre Octobre Novembre Décembre Aoit/ Septembre/ 
Juillet Aout 
1989 1989 No 


oo ee eee eee EEE 


millions of dollars - millions de dollars 


2,437.1 2,471,2 2,328.4 2,370.8 2,326.0 2,380.1 -1.3 
706.8 713.7 697.5 701.4 718.8 674.8 +0.4 
266.7 269.0 253.7 255.4 257.0 260.6 - 

1,157.4 1,140.7 SOM a AZT. S 1,115.0 1,129.8 +1.4 
278.2 282.2 260.0 264.7 261.5 267.5 -4.7 
209.7 206.5 204.1 210.4 207.9 201.2 -0.9 

85.8 84.7 86.3 86.9 89.8 85.3 +3.7 

2,989.7 3,185.6 3,077.7 2,989.6 3,066.8 3,236.5 +06 
103.1 101.7 104.2 104.6 107.1 109.9 +1.8 

1,138.1 1,148.1 1,049.8 1,054.3 1,053.1 ViOT27. +0.1 
160.9 162.3 158.1 157.0 157.9 153.9 -0.5 
345.9 345.2 322.0 332.2 307.9 335.5 -0.7 
147.2 150.7 146.2 146.3 143.3 147.8 etal 
291.7 293.4 280.9 286.6 280.5 287.7 -0.9 
211.3 216.7 202.2 207.7 202.6 209.1 -0.8 

27.6 Zi 26.5 PASS. 24.0 30.8 - 
114.1 103.8 108.3 112.7 96.6 113.6 -1.8 
ICs her 168.7 1525 155.0 158.5 158.9 +3.0 
180.6 184.8 168.9 165.7 179.0 177.0 +2.1 

60.7 62.9 58.0 58.0 59.2 58.8 +1.5 
155.0 145.4 145.8 142.3 145.8 145.6 TS 0) 
683.1 675.4 635.0 637.5 646.2 652.9 +08 

91.9 90.0 85.8 85.5 86.6 91.1 +17 

58.0 56.7 53.2 53.2 56.8 65:2 +3.9 
102.1 103.1 102.2 103.4 101.8 103.8 +0.1 
240.8 248.2 228.2 230.2 22a 236.1 -0.2 
240.2 237.8 216.6 220.2 233.0 227.7 +0.7 

1,764.8 1,786.3 1,653.0 1,677.2 1,654.9 1,682.9 -1.0 

14,420.1 14,662.1 13,920.3 13,958.1 13,965.2 14,286.9 - 
268.5 281.9 263.2 259.9 260.5 272.2 -2.1 

Gilay: 63.7 59.2 59.6 60.9 60.9 -1.0 
489.8 500.1 473.6 476.3 473.9 482.2 +0.3 
367.5 368.7 353.1 349.6 349.3 352.2 mets 

3,527.1 3,596.3 3,491.3 3,502.1 3,454.8 3,528.6 -1.3 

5,528.1 5,623.2 §,327.1 5,394.1 5,348.1 5,482.5 +0.3 
513.3 527.8 503.5 500.0 508.2 504.9 -2.3 
465.2 494.0 460.7 464.9 460.3 459.7 -2.3 

1,431.2 1,443.0 1337-0 §1°356.7 1,365.0 1,375.0 +0.2 
E7205 1,723.8 155 ata iS 7ice 1,603.3 1,623.5 +0.1 

40.2 39.6 37.8 38.6 39.1 38.6 +25 
1,559 4 1,591.0 1550.9 1,562.2 1,543.3 1,570.3 -07 

2,142.1 2,153:8 2,061.0 2,088.3 2,041.1 2,107.9 eet 
331.9 335:5 326 4 325.2 328.4 326.1 -03 
8744 867.9 792.7 806.1 8178 829.8 -03 


Genre de commerce: 


+1.4 Epiceries - Boucheries 1 
+10 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
+0.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 
-1.4 Grands magasins 4 
+1.4 Magasins de marchandises diverses 5 
-1.5 Magasins géneraux 6 
-1.3 Bazars 7 
+6.6 Concessionnaires d'automobiles 8 
-1.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
+0.9 Stations-service 10 
+0.9 Garages 11 
-0.2 Magasins de pieces et d'accessoires 12 
d'automobiles 
+2.4 Magasins de vetements pour hommes 13 
+0.6 Magasins de vétements pour dames 14 
+25 Magasins de vétements pour la famille 15 
-1.7 Magasins de chaussures spécialisees 16 
-9.0 Magasins de chaussures pour la famille 17 
-1.8 Quincailleries 18 
+2.3 Magasins de meubles 19 
+3.6 Magasins d'appareils menagers 20 
-6.2 Magasins de meubles, teéleviseurs, radios et 21 
accessoires 
-1.1 Pharmacies, medicaments breveteés et 22 
produits de beaute 
-2.0 Librairies et papeteries 23 
-2.3 Fleuristes 24 
+1.0 Bijouteries 25 
+3.1 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
-1.0 Magasins d'accessoires personnels Pf 
+1.2 Tous les autres magasins 28 
+1.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Regions et certaines zones métropolitaines: 
+5.0 Terre-Neuve _ 30 
nach lle-du-Prince-Edouard 31 
+20 Nouvelle-Ecosse 32 
+0.3 Nouveau-Brunswick 33 
+2.0 Quebec 34 
melts Ontario 35 
+28 Manitoba 36 
+6.2 Saskatchewan 37 
+08 Alberta 38 
+0.1 Colombie-Britannique 39 
-1,5 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
+2.0 Montreal 41 
+06 Toronto 42 
wee Winnipeg 43 
-07 Vancouver 44 


1 Chacune des series du tableau 25 excluant “l'ensemble des magasins" a ete ajustee individuellement en divisant la serie brute par le facteur 
combine approprie du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a ete obtenu en additionnant les totaux desaisonnalisés de tous les 


genres de commerce. 


2 Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimees en milliers de dollars. 


TABLE 26. 


542 


Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


January 


Janvier 


February 


Fevrier 


March 


Mars 


1989 


April 


Avril 


May 


Mai 


June 


Juin 


July 


Juillet 


Nol gage sa a 


OMNONRWN — 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 


Montreal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


2,214.9 
613.2 
225.3 
738.4 
210.6 
169.4 

52a 

2,322.8 

82.3 
981.6 
140.4 
237.9 


107.2 
216.9 
146.5 
24.8 
81.5 
112.9 
160.0 
52.0 


125.8 
628.6 


74.4 
39.9 
64.7 
185.0 
182.7 
1,333.9 


11,525.8 


204.9 
46.1 
390.1 
283.4 
2,763.9 
4,523.2 
408.9 
377.3 
112631 
1 Stes 
30.7 


1,227.9 
1,783.8 
266 8 
727.8 


2,160.0 
585.0 
221.2 
734.0 
205.0 
166.5 

Soa 
2,596.4 
87.2 
954.9 
136.2 
206.2 


84.5 
186.7 
126.7 

19.0 

64.8 
104.8 
151.4 

43.8 


113:2 
598.2 


75.3 
57.4 
66.0 
153.8 
164.9 
1,283.9 


11,402.1 


207.8 
43.8 
378.0 
278.8 
2,782.2 
4,418.1 
424.4 
370.7 
1,116.9 
1,350.5 
30.9 


1,241.7 
1,7243 
2706 
705.9 


millions of dollars - millions de dollars 


2,453.5 
656.6 
253.4 
967.3 
240.4 
188.3 

70.3 

3,279.3 
110.2 

1,069.0 
152.8 
266.3 


111.0 
249.8 
175.7 
22.0 
87.7 
124.0 
163.1 
52.5 


134.0 
666.1 


80.9 
55.9 
CA 
183.7 
196.9 
1,571.0 


13,652.7 


260.0 
547 
469.0 
345.4 
3,418.1 
5,222.8 
481.1 
439.2 
1,342.0 
1,584.9 
35.4 


ihoZent 
2,020.1 
312.0 
8215 


2,363.3 
654.6 
240.2 

1,022.1 
244.9 
192.7 

he.5 

3,799.0 
119.5 

1,056.4 
156.9 
337.9 


137.0 
285.2 
198.0 

28.7 
110.9 
155.1 
175.6 

55.8 


141.7 
625.3 


69.2 
50.9 
47.3 
240.0 
195.9 
1,584.8 


14,391.6 


272.5 
58.5 
477.0 
348.1 
3,606.7 
551601 
531.2 
467.1 
1,428.3 
1,649.5 
36.7 


1,596 1 
Dees 
335 9 
8476 


2,431.5 
721.9 
263.0 

1,131.6 
264.4 
216.1 

83.8 

3,830.8 
1247 

elititez 
175.4 
421.3 


151.8 
301.3 
213.4 

29.8 
VUZE 
209.1 
175.6 

60.5 


152.4 
656.6 


75.9 
80.9 
92.7 
319.2 
Pawar 
1,787.4 


15,487.0 


300.3 
60.3 
502.6 
384.5 
3,973.0 
5,931.3 
550i, 
492.9 
1,496.0 
1,748.1 
40.4 


1,738 4 
2,209.3 
353 6 
886 7 


2,613.4 
753.8 
280.8 

1,130.7 
265.5 
23252 

86.3 

3,467.8 
120.4 

1,205.0 
178.2 
433.4 


163.8 
298.9 
PANT fe 

315 
118.9 
PA TEAS: 
185.5 

64.0 


170.7 
673.8 


80.3 
60.4 
99.8 
314.0 
235.9 
1,896.1 


15,595.1 


299.6 
69.6 
514.3 
385.1 
3,903.8 
5,979.0 
570.1 
493.9 
1,524.2 
1,810.2 
45.3 


1,707.6 
2,259 3 
349 6 
922.5 


2,446.0 
781.1 
279.2 
963.8 
245.9 
219.6 

RE: 

2,936.5 
103.3 

1,230.4 
165.4 
367.1 


WSs 
264.1 
184.6 
26.3 
99.7 
189.8 
179.4 
575 


164.9 
644.7 


74.7 
43.7 
85.9 
2749 
237.6 
1,846.6 


14,305.3 


276.2 
70.0 
489.2 
365.2 
3,560.9 
5,385.5 
508.6 
469 8 
1,400 8 
1,737.3 
417 


1,509 8 
2.0128 
3161 
863 8 


«55% 


TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
eee 
Per cent change 
1989 1988 
Variation 
procentuelle 


August" September? September October November December August September 
1989/1988 1989/1988 


Aott’ SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Aott Septembre 
1989/1988 1989/1988 NO 
EE Retin tn Serie Cn 
millions of dollars - millions de dollars % %o 
Genre de commerce: 

2,417.8 2,545.7 2,364.9 2,330.8 2,246.2 2,812.6 +87 +7.6 Epiceries - Boucheries 1 
768.1 736.0 714.9 706.5 684.0 TWAS) +3.4 +29  Epiceries, confiseries et articles divers 2 
273.6 264.6 249.6 249.7 246.5 329.7 +7.9 +6.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,094.9 1,135.6 1,106.0 1,112.8 1,444.5 2,184.8 +6.5 +27 Grands magasins 4 
248.6 293.6 276.4 301.4 362.7 359.4 +93 +6.2 Magasins de marchandises diverses 5 
221.5 212.1 208.4 214.2 207.3 240.4 +47 +17 Magasins genéraux 6 

85.2 85.9 84.9 86.3 106.0 163.8 +0.8 +1.2  Bazars Tf 

2,931.8 2,912.4 2,846.0 2,990.8 2,966.5 2,604.1 -0.8 +2.3. Concessionnaires d'automobiles 8 
109.6 105.0 110.4 104.6 100.8 86.6 -1.8 -4.8 | Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,226.2 1,154.3 1,057.8 1,064.9 1,034.6 TOTS +77 +91 Stations-service 10 
167.0 161.9 159.5 162.4 168.3 144.5 +2.4 +1.5 Garages 1 
333.4 334.7 312.8 331.8 364.2 445.3 + 10.0 +7.0 Magasins de pieces et d'accessoires 12 

d’automobiles 
112.5 150.6 143.3 157.4 185.3 29571, aril + Sal Magasins de vétements pour hommes 13 
280.3 325.6 308.8 299.4 305.9 447.9 +69 +5.4 Magasins de vetements pour dames 14 
PANTO 234.6 215.4 213.9 228.1 376.2 +7.9 +8.8 | Magasins de vetements pour la famille ie 
27.4 30.2 29.4 29.9 26.7 36.9 +6.7 +2.9  Magasins de chaussures spécialisées 16 
112.6 ajz.0, 120.0 127.9 121.8 164.2 +9.6 -2.5 | Magasins de chaussures pour la famille 17 
178.1 168.9 153.5 153.9 164.1 196.1 +143 +99  Quincailleries 18 
191.6 198.0 178.6 173.8 193.3 205.3 +6.2 +10.9  Magasins de meubles 19 
61.1 66.8 61.1 60.4 65.1 76.4 +3.6 +9.4 Magasins d'appareils menagers 20 
165.5 153.0 151.9 147.1 156.5 177.5 +86 +0.7 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et 21 
accessoires 
676.9 660.3 627.5 635.0 642.2 845.4 +98 +5.2 Pharmacies, medicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
91.4 87.8 84.9 79.3 97.4 186.2 +93 +3.4 Librairies et papeteries 23 
49.3 49.7 46.6 46.0 48.0 84.0 5 on ia ar A +6.6 Fleuristes 24 
88.6 86.8 85.9 88.8 oad 302.9 aA +1.0 Bijouteries 25 
254.6 231.4 209.8 177.0 187.8 320.6 +49 +10.2 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
253.8 230.2 212.2 209.0 248.7 409.6 + 16.7 +8.4 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,834.8 1,795.0 1,652.4 1,645.6 Voces 2,491.3 +72 +86 Tous les autres magasins 28 
14,473.5 14,527.8 13,773.1 13,900.7 14,453.5 17,773.0 Sar, +5.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Regions et certaines zones métropolitaines: 
QTtee. 276.4 255.8 254.0 2747 343.8 +5.9 +80  Terre-Neuve 30 
69.0 62.4 58.4 58.5 61.9 (52 +44 +68 lle-du-Prince-Edouard 31 
495.7 495.0 468.3 472.2 496.7 623.2 Saye +56 Nouvelle-Ecosse 32 
374.8 SiA3 351.2 350.7 369.8 4457 +65 +57 Nouveau-Brunswick 33 

3,582.5 3,570.0 3,492.2 3,488.4 3,509.5 4,160.5 +3.6 +2.2 Quebec 34 

5,454.8 5,539.4 5,267.8 5,358.5 5,624.8 7,075.3 +46 +5.1 Ontario 35 
507.2 530.8 506.6 508.2 536.4 641.7 +3.7 +47 Manitoba 36 
4687 482.0 452.6 473.3 485.3 570.1 +3.6 +64 Saskatchewan SH 

1,442.3 1,435.9 1,329.1 1,354.1 1,426.1 1,738.4 +9.3 +80 Alberta 38 
1.7586 Vte2.8 ates be) 15440 1,629.4 2,051.0 +119 tO Colombie-Britannique 39 
427 418 400 38.9 38.8 48.1 +69 +44 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
1.5477 1.5779 1.5489 1,560 2 1,595 3 1.9426 +29 +116 Montreal 4) 
2,053.0 2,096.2 2,010 5 2.0710 POM hPa 2,759 4 +42 +42 Toronto 42 
326 6 3414 3319 3279 3465 427 2 +28 +28 Winnipeg 43 


864.9 858 2 786.6 794.0 836 9 1,066.9 12:2 +90 Vancouver 4a 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de detail, MDC et coefficients combines de correction des variations saisonnieres et 
des jours commerciaux 


Canada 
1989 
MCD in September August" SeptemberP October! 
MDC en Septembre Aout ' SeptembreP Octobre! 


ee ee 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries — Boucheries 2 99.21 103.01 94.63 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 


et articles divers 2 108.67 103.13 99.46 
All other food stores - Tous les autres magasins d’aliments &} 102.61 98.36 96.59 
Department stores - Grands magasins 3 94.60 99.55 97.39 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 89.35 104.06 118.32 
General stores - Magasins géneraux 3 105.65 102.70 100.59 
Variety stores —- Bazars 5 99.33 101.49 96.99 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’automobiles 4 98.06 91.42 103.83 
Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d’occasion 3 106.28 103.16 99.01 
Service stations - Stations-service 2 107.74 100.54 101.07 
Garages 3 103.79 99.75 105.14 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pieces et 

d’accessoires d’automobiles 4 96.40 96.98 100.53 
Men’s clothing stores - Magasins de vetements pour hommes 4 76.45 99.96 105.83 
Women’s clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 96.10 110.96 103.97 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 102.71 108.23 101.60 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisees 4 99.05 111.22 106.47 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 98.73 112.67 111.08 
Hardware stores — Quincailleries 3 103.73 100.11 98.63 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 106.07 107.17 104.65 
Household appliance stores - Magasins d’appareils meénagers 4 100.67 106.27 103.92 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

teléviseurs, radios et accessoires 3 106.82 105.19 101.66 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beaute 2 99.10 97.77 99.54 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 99.45 97.56 92.17 
Florists — Fleuristes 4 85.00 87.56 86.24 
Jewellery stores — Bijouteries 3 86.85 84.22 84.76 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d’articles 

de sport et d’accessoires 3 105.73 93.23 Ties 
Personal accessories stores - Magasins d’accessoires personnels 2 105.68 96.81 94.93 
All other stores - Tous les autres magasins : x 103.97 100.48 é, 
All storesTotal - Ensemble des magasins se 100.37 99.08 
Regions and Selected Metropolitan Areas — Regions et certaines 

zones méetropolitaines: 
Newfoundland — Terre-Neuve ‘ 3 103.25 98.06 97.36 
Prince Edward Island — lle-du-Prince-Edouard 3 111.85 98.05 97.59 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 101.21 98.97 98.76 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 102.00 100.70 99.00 
Quebec 3 101.57 99.27 99.46 
Ontario 3 98.67 98.51 99.01 
Manitoba 3 98.80 100.57 100.89 
Saskatchewan 3 100.74 97.58 102.32 
Alberta 2 100.77 99.51 99.09 
British Columbia — Colombie-Britannique 2 102.15 99.94 97.22 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires 

du Nord-Ouest 3 106.12 105.53 99.59 
Montreal 3 99.24 99.17 99.24 
Toronto 2 95.84 97.32 98.53 
Winnipeg 3 98.40 WO avait 99.68 
Vancouver 2 98.91 98.88 98.19 


1 Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


1 Prévision des coefficients combines de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de details, consulter l'Appenaice 
Vi 
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Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


TABLEAU 28. Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change change dollars change change per cent dollars’ per cent 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants enpour- constants en pour- des courants enpour- constants en pour- 
prix centage 1981 centage prix centage 1981' centage 
pour pour pour pour 
l'année ’annee le mois le mois 
millions of dollars — millions de dollars 
1987: 
January — Janvier 1200 melO,e valor On 8,025.3 +1.8 270 IeOOOre -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Fevrier 128.0 9,951.1 +76 WUC: +41 127.7% V2:288.6 ore 9,625.9 +3.4 
March - Mars 128.0 11,492.2 +8.3 8,977.9 +4.3 WAR ORE Gps: OS 9,634.0 +0.1 
April - Avril 128.1 12,867.4 +106 10,043.6 +6.6 1283 12,072.10 +2.6 9,876.5 1.5 
May — Mai 128.7 13,508.4 +6.4 10,495.7 +2.9 120.72, O05H7/, -0.5 9,791.2 -0.9 
June — Juin 128.8 13,608.3 Pakeyy Ke keteke We: seal} sl, 129.0 12,966.3 +2.9 10,052.4 edi 
July — Juillet SOLZee is 2719.5 +11.2 10,200.9 +6.9 129.9 12,833.6 -1.0 9,882.4 -1.7 
August — Aout 129.8 12,728.2 +7.3° °.9,805:1 +3.6 129.6 12,946.3 +0.9 9,985.7 +1.0 
September - Septembre 129.4 12,616.2 +9.3 9,747.6 +516 130:0 eec026.7 TOI mee 1 OL022:3 +0.4 
October - Octobre 130.2 13,760.8 we WP NOS AO) 7 +8.7 NS OF/meiiorcene ze litey, a0) ates) +0.9 
November - Novembre 13078 135380) + Ohm OO eOue Oa 130.9 13,262.1 TORS Om cosy, Oo 
December - Déecembre 130.4 16,269.8 fe. 4 ee 2 4 AO +8.9 USHA) AC SACHS 10/8 O24 181 +0.8 
Year - Année 129539153) 732.8 +9.8 118,919.3 +6.0 ae ss 
1988: 
January - Janvier WSs. Wl Vee +8.4 8,443.4 +5.2 ewes} 6) A13%53,7/ -0.8 10,088.6 -1.2 
February — Fevrier 131.9 10,959.4 +10.1 8,300.5 +6.8 lens? VIN -0.8 9,982.0 1.1 
March — Mars 13129 BS i768 + 14.7 9,985.6 Fallee 131: 9g n.3,095-2 spiel). OZR Eon 
April — Avril 1S2;2eedi;0660:5 +6: 20910333126 +2.9 132.2 13,404.2 -1.4 10,120.5 -1.7 
May — Mai 1322514 267..5 5. Ome |On7.6:1 1877 +2.5 132.5 13,597.3 +14 10,242.6 tle 
June — Juin 132.9 14,432.9 f OnlmeeLOSOGtO i Ony 132.9 13;555:0 0.3 10,182.4 -0.6 
July — Juillet 133.9 13,960.8 On Oa Ai7aS en 13S Dm 74 6.6 Thee OOO sO) 
August — Aowt 133.9 13,691.3 +7.5 10,218.9 +4.2 133.9 13,750.0 - 10,254.5 -0.3 
September - Septembre (ENS) NIE AASEL Ohl Os27,0.9 +5.4 134.4 13,920.3 + ike) 10%342'5 +0.9 
October — Octobre 133.9  13,900.7 fl OMmmnOLSvasee -1.8 134.4 13,958.1 +10: G el Ors7 476 +0.3 
November — Novembre 134.9 14,453.5 3,0 meal Ox/al eO +46 135:0gmnlo. GO5.e Oi) NOLS We -0.4 
December - Décembre 13S) leen 7,773.0 7 O 2mm onloOr2 +5.4 135.3 14,286.9 +2.3. 10,545.9 +2.1 
Year - Année 133.4 165,190.3 +7.5 123,826.4 +4.1 ee ne eee 
1989: 
January - Janvier 135.8 11,525.8 Shs 8,469.3 +0.3 135.8 14,158.0 -0.9 10,426.0 -1.1 
February — Fevrier 136.8 11,402.1 +4.0 8,312.3 +0.1 136.7 14,144.4 -0.1 10,344.3 -0.8 
March —- Mars 3 7c eo OO. +3.6 9,937.1 -0.5 137.3 14,099.2 Osho Geyetaivar -0.7 
April - Avril 137.9 14,391.6 +5.3 10,434.9 +1.0 138: 04s a7ie5 +1.9 10,414.6 +1.4 
May - Mai 139.1 15,487.0 +8.5 ~~ 11,136.0 +3.5 139.2 14,454.6 TOLOMmlOnsb4ce -0.3 
June —- Juin 140.0 15,595.1 +8.05 115138-8 +2.6 139.8" 14,476.0° +0.1" 10,354.4° 0.3° 
July - Juillet 141.2 14,305.3 + 2:4 1051333 -2.7 140.6" 14,426.4° OS"  10;260570" 0.9° 
August’ - Aout" 141.0 14,473.5 +517 NO;205nt +015 140.8 14,420.1 - 10,242.7 0.2 
September? - Septembre? 14070 ont4.527.8 +15 4 eel 324-2 +0.5 141.1 14,662.1 sed INOS feksh som Weel 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
Year - Annee 


! Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate 
For more details, see the Appendix VI and ViIl 
1’ La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s‘obtient en déegonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisees en dollars 
courants. Pour plus de details, consulter |'appendice Vi et VIl 


TABLE 29. 


January 


Janvier 


Sei 


February 


Fevrier 


March 


Mars 


1989 


April 


Avril 


Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


May 


Mai 


June 


Juin 


July 


Juillet 


No 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Appliance repair shops 
All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 

Total excluding automotive group 
Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


2,214,876 
613,226 
225,345 


3,053,447 


738,393 
210,580 
169,355 

52,104 


1,170,432 


107,238 
216,873 
146,468 
24,789 
81,531 
110,864 


687,763 


112,923 
159,978 

52,030 
125,790 


31,507 
381,886 


864,114 


628,627 


74,418 
39,896 
64,731 
5,230 
185,001 
182,692 
365,553 
222,796 


1,768,944 
7,544,700 
2,322,815 
82,330 
981,574 
140,383 
237,908 


216,082 


3,981,092 


11,525,792 


2,160,005 
584,971 
221,189 


2,966,165 


733,963 
204,956 
166,505 

55,150 


1,160,574 


84,518 
186,729 
126,697 

19,012 

64,782 

91,975 


573,713 


104,782 
151,389 

43,809 
113,153 


29,591 
352,473 


795,197 


598,246 


75,255 
57,436 
65,957 
3,069 
153,835 
164,877 
374,937 
214,135 


1,707,747 
7,203,396 
2,596,431 
87,230 
954,874 
136,226 
206,202 


PINT AS: 


4,198,688 


11,402,084 


2,453,457 
656,558 
253,418 


3,363,433 


967,308 
240,441 
188,337 

70,262 


1,466,348 


110,957 
249,843 
175,664 
21,960 
87,723 
108,415 


754,562 


124,028 
163,082 

52,481 
134,001 


32,139 
415,209 


920,940 


666,056 


80,924 
55,895 
71,059 
3,366 
183,750 
196,911 
497,968 
266,775 


2,022,704 
8,527,987 
3,279,264 
110,164 
1,069,010 
152,839 
266,320 


247,094 


5,124,691 


13,652,678 


2,363,263 
654,645 
240,220 


3,258,128 


1,022,150 
244,932 
192,746 

72,474 


1,532,302 


137,032 
285,155 
197,992 

28,664 
110,913 
111,779 


871,535 


155,142 
175,638 

55,756 
141,720 


33,049 
403,566 


964,871 


625,279 


69,192 
50,933 
77,264 
3,377 
240,002 
195,923 
454,324 
326,161 


2,042,455 
8,669,291 
3,799,035 
119,519 
1,056,383 
156,934 
337,877 


252,535 


5,722,283 


14,391,574 


2,431,497 
721,869 
263,036 


3,416,402 


1,131,556 
264,440 
216,102 

83,802 


1,695,900 


151,800 
301,316 
213,426 

29,839 
121,088 
110,902 


928,371 


209,108 
175,596 

60,524 
152,353 


37,058 
418,621 


1,053,260 


656,649 


75,891 
80,894 
92,691 
3,734 
319,168 
217,658 
504,909 
441,979 


2,393,573 
9,487,506 
3,830,775 
124,681 
1,177,194 
175,416 
421,254 


270,200 


5,999,520 


15,487,026 


2,613,359 
753,795 
280,759 


3,647,913 


1,130,685 
265,549 
232,171 

86,290 


1,714,695 


163,805 
298,912 
217,090 

31,460 
118,873 
123,124 


953,264 


217,269 
185,477 

63,966 
170,703 


38,990 
438,518 


1,114,923 


673,779 


80,28 
60,3°73 
99,761 
3,879 
313,951 
235,853 
575,173 
442,199 


2,485,252 
9,916,047 
3,467,759 
120,352 
1,205,046 
178,181 
433,433 


274,264 


5,679,035 


15,595,082 


2,445,998 
781,106 
279,242 


3,506,346 


963,791 
245,933 
219,564 

77,484 


1,506,772 


116,124 
264,126 
184,605 
26,277 
99,750 
108,227 


798,109 


189,772 
179,447 

57,516 
164,861 


38,184 
423,916 


1,053,696 


644,660 


74,683 
43,652 
85,890 
3,160 
274,905 
237,636 
601,155 
413,450 


2,379,191 
9,244,114 
2,936,485 
103,336 
1,230,430 
165,424 
367,064 


258,495 


5,016,234 


14,305,348 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 
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September 


Septembre 


1988 
October November 
Octobre Novembre 


December 


Deécembre 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


September 


1989/1988 


Septembre 
1989/1988 


NO 


uO ee 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1989 
August" SeptemberP 
Aoit’ SeptembreP 
2,417,765 2,545,700 
768,102 735,999 
273,637 264,610 
3,459,504 3,546,309 
1,094,878 1,135,644 
248,610 293,608 
221,515 212,052 
85,200 85,921 
1,650,203 1,727,225 
112,549 150,620 
280,285 325,610 
217,066 234,572 
27,365 30,216 
112,624 116,996 
122,810 132,411 
872,699 990,425 
178,136 168,858 
191,554 198,045 
61,130 66,837 
165,534 152,963 
40,837 37,792 
446,211 457,728 
1,083,402 1,082,223 
676,910 660,305 
91,399 87,829 
49,308 49,652 
88,643 86,821 
3,539 3,731 
254,624 231,407 
253,803 230,218 
566,043 541,366 
388,331 369,193 
2,372,600 2,260,522 
9,438,408 9,606,704 
2,931,783 2,912,366 
109,561 104,956 
1,226,206 1,154,337 
167,024 161,915 
333,448 334,739 
267.070 252,749 
5,035,092 4,921,062 
14,473,500 14,527,766 


2,364,938 
714,921 
249,551 


3,329,410 


1,106,044 
276,429 
208,443 

84,869 


1,675,785 


143,309 
308,799 
215,448 

29,364 
120,029 
121,228 


938,177 


153,550 
178,551 

61,054 
151,855 


34,087 
422,641 


1,001,738 


627,549 


84,928 
46,562 
85,947 
35250 
209,838 
212,226 
510,614 
316,310 


2,097,231 
9,042,341 
2,845,966 
110,425 
1,057,779 
159,505 
312,837 


244,256 


4,730,768 


2,330,839 
706,463 
249,729 


3,287,031 


1,112,843 
301,423 
214,248 

86,319 


1,714,833 


157,362 
299,417 
213,949 

29,914 
127,870 
135,597 


964,109 


153,906 
173,796 

60,397 
147,149 


31,823 
447,769 


1,014,840 


635,020 


79,260 
45,970 
88,823 
2,883 
176,968 
208,955 
480,082 
313,856 


2,031,817 
9,012,630 
2,990,793 
104,601 
1,064,940 
162,394 
331,790 


233,595 


4,888,113 


13,773,109 13,900,743 


rst /== Cains ata ann SESE nnnnEESSSnnER an 


2,246,242 
683,972 
246,514 


3,176,728 


1,444,476 
362,674 
207,331 
105,977 


2,120,458 


185,339 
305,913 
228,127 

26,731 
121,758 
150,329 


1,018,197 


164,143 
193,298 

65,124 
156,458 


32,048 
502,968 


1,114,039 


642,195 


97,418 
48,034 
113,709 
3,218 
187,798 
248,728 
497,536 
317,434 


2,156,070 
9,585,492 
2,966,543 
100,758 
1,034,617 
168,267 
364,219 


233,565 


4,867,969 


14,453,461 


2,812,605 
712,494 
329,664 


3,854,763 


2,184,766 
359,433 
240,424 
163,771 


2,948,394 


295,071 
447,853 
376,193 

36,914 
164,188 
186,884 


1,507,103 


196,082 
205,259 

76,353 
177,532 


37,464 
681,921 


1,374,611 


845,443 


186,247 
84,004 
302,939 
5,104 
320,612 
409,588 
972,547 
396,369 


3,522,853 
13,207,724 
2,604,056 
86,575 
1,073,717 
144,521 
445,350 


211,047 


4,565,266 


17,772,990 


+4.0 


+55 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de I’alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins generaux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vetements pour hommes 
Magasins de vetements pour dames 
Magasins de vetements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vetements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils menagers 

Magasins de meubles, televiseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d’appareils electro-menagers 

Autres articles d’'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et 
fournitures de maison 


Pharmacies, medicaments brevetes et produits 
de beaute 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de reparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d’accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 
Total exciuant groupe de I’'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d' automobiles d'occasion 
Stations-service 
Garages 
Magasins de pieces et d’accessoires 
d' automobiles 
Autres commerces dans le domaine de 
automobiles 


Groupe de I|'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


42 


TABLE 30. 
Yukon 


2602 


Retail Trade, by Kind of Business Group,1 1987-1989 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, 1987-1989 


Yukon 


1987: 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March —- Mars 

April -— Avril 

May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
Year — Annee 


1988: 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 

April — Avril 

May — Mai 

June — Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1989: 


January - Janvier 
February — Fevnier 
March - Mars 
April — Avril 

May —- Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August’ - Aout’ 


September? - Septembre? 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
Year — Annee 


Food 
group 


Groupe 
d’alimen- 
tation 


General 
merchandise 
and apparel 
group 


Groupe de 
magasins de 
marchandises 
diverses et 
de magasins 
de vétements 


2,033 
2,176 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
Se 
5,068 
36,821 


1,953 
2,203 
2,841 
2,734 
3,232 
3,442 
3,468 
3,684 
3,621 
3,798 
3,850 
5,719 
40,545 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d’automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d’automobiles 


Hardware, 
home fur- 
nishings and 
other retail 
stores group 


Groupe de 
quincailleries, 
de magasins 

de meubles 
et de tous les 
autres maga- 
sins de détail 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1,130 
1,147 
1,337 
1,365 
1,874 
2,297 
2,677 
2,470 
1,851 
1,022 
889 
1,060 
19,119 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent2 
change 


Variation? 
procentuelle 


apn a PP PN a 


1 


For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89 


2 Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de | annee 


TABLE 31. 
Northwest Territories 


Sey lo 


Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987-1989 


TABLEAU 31. Commerce de detail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Territoires du Nord-Ouest 


Food General 
group merchandise 
and apparel 
group 
Groupe Groupe de 
d’alimen- magasins de 
tation marchandises 
diverses et 
de magasins 
de vétements _ 
1987: 
January — Janvier 3,811 8,945 
February — Fevrier 3,547 7,865 
March — Mars 3,765 10,635 
April — Avril 4,003 9,626 
May — Mai 4,696 10,820 
June —- Juin 4,584 10,257 
July - Juillet 4,709 9,638 
August — Aott 4,246 10,088 
September - Septembre 4,264 10,255 
October - Octobre 4,401 11,849 
November — Novembre 3.575 10,666 
December - Décembre 4,190 13,762 
Year - Année 49,791 124,406 
1988: 
January - Janvier 3,603 8,651 
February — Fevrier 3,504 8,705 
March — Mars 3,929 11,083 
April — Avril 3,746 10,350 
May — Mai 3,932 11,845 
June - Juin 4,372 11,836 
July — Juillet 4,124 11,644 
August — Aott 4,007 11,219 
September - Septembre 4,026 11,660 
October - Octobre 4,165 12,434 
November - Novembre 3,951 12,546 
December - Decembre 4,713 15,762 
Year - Annee 48,072 AS77385 
1989: 
January - Janvier 3,781 8,982 
February — Fevrier 3,533 9,364 
March - Mars 3,842 heal 7A 
April — Avril 4,096 11,844 
May - Mai 4,502 12,795 
June —- Juin 4,934 13,020 
July - Juillet 4,299 11,803 
August’ - Aout’ Ce vars 12,447 
September? - SeptembreP 4,415 13,055 


October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Decembre 
Year - Annee 


’ For composition of kind of business groups. see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce. voir la page 89 


Automobile Automotive Hardware, 
dealers group home fur- 
nishings and 

other retail 

stores group 

Conces- Groupe Groupe de 
sionnaires d’automobiles —_quincailleries, 
d’automobiles de magasins 
de meubles 

et de tous 


les autres ma- 
gasins de detail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,258 710 3,524 
1,354 745 3,631 
1,514 816 3,900 
UpcAsye Loo 3,901 
1,666 685 4,723 
1,899 892 4,494 
1,866 1,072 4,685 
1,321 985 4,336 
1,109 1,084 4,267 
1,206 1,094 4,690 
1,297 999 4,792 
1,078 976 6,409 
WiAOZo 10,813 53,352 
1,218 1,240 3,834 
1,609 1,404 3,920 
1,968 1,422 4,873 
1,359 12a 4,184 
1,879 1,405 4,534 
1,905 1,479 5,323 
2,569 1,691 5,033 
1,895 1,909 5,020 
2,502 ies 5,247 
1,651 1,680 5,149 
1,630 1,720 4,914 
1,565 1,592 7,293 
2700 18,466 59,284 
1,441 1,774 3,635 
1,082 1,598 4,175 
1,389 1,724 4,631 
1,536 1,340 4,524 
1,249 1,549 4,796 
2,306 1,663 5,974 
1,283 1,816 5,749 
alts 1,880 5,548 
1,349 1,719 Sylizat 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


18,248 
17,142 
20,630 
20,042 
22,590 
22,126 
21,970 
20,976 
20,979 
23,240 
21,329 
26,415 
255,687 


18,546 
19,142 
Pao hvalpe, 
20,850 
23,595 
24,915 
25,061 
24,050 
25,148 
25,079 
24,761 
30,885 
285,307 


19,613 
19,752 
22,758 
23,340 
24,891 
27,897 
24,950 
25,367 
25,709 


Per cent2 
change 


Variation? 
procentuelle 


2 Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au Cours de | annee 
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Appendix 


Appendice 


Appendix | 


Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,! those whose establishments 
are “primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix II for more details). 


1 See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 


Champ de l’enquéte 


Des grandes enquétes _ statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, |l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est |’une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
découle. Car si |’activité de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c’est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et Echangée sur des marchés entre les 
différents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories économiques contemporaines a largement mis 
l’accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme economique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces theories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |’une des priorités 
des grandes politiques economiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialises. La mesure 
courante du commerce de_ detail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que presentee 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérives. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de l’enquéte sur les ventes au détail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a l'intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les _ industries 
considérées comme appartenant au commerce de detail sont, 
d’aprés la classification type des industries', celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent." Les estimations sont ventilees suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activites economiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d'une 
enquéte statistique qui est |’amalgame d'un echantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les repondants a 
l'enquéte sont divisés en deux grandes categories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquetee afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l'appendice Il pour plus de 
details). 


1’ Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.2 For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 


266. 


L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques relies au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusees 
au grand public en plus d’étre réguliérement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquetes 
statistiques de la Division de l'industrie en general, 
communiquer avec la Section du commerce de detail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tel: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de detail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au Catalogue) constitue une 
source tres interessante de renseignements detaillés en plus 
des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour d'autres 
references, consulter la section du choix des publications a la 
fin du present bulletin. 


Appendix Il 


Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store” category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad _ debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a “location” survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 


’ For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 


Appendice II 


Definitions 


“Commerce de detail" signifie, pour les besoins de la 
présente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au detail”. 


Un “point de vente au detail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d’affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unités auxiliaires, par exemple, entrepdots, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont l’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de detail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
reparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des_ reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prélevees par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploiteées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme public. 


Classification 


Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
Stratifiges par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les categories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donne que I’enquéte mensuelle 
du commerce de detail est axee sur les points de vente 


1 Pour une definition complete de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 


“63:2 


comme on I’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code “genre de 
commerce" d’aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de detail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifices selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilees 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la definition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portés en 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 


Appendix III 


Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "Census 
value added",2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 


Appendice Ill 


Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’apres la “valeur ajoutée recensée"2, qui 
représente dans ce secteur, la difference entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
détail sont ensuite classees dans des catégories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités économiques de 1960) d’aprés la "principale 
activité", c’est-a-dire d’apres la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au detail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agrégeés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axeée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au detail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au detail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des reponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des donnees 
provisoires pour le mois en cours et des donnees revisees 
pour le mois precedent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la presente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la methodologie 
differe sensiblement de celle utilisee pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au Catalogue, pages 9-11. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by region’ and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time? in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 


L70= 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les _ tendances 
mensuelles mesurées par l'ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été complétee par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
l'univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région’ et selon le 
schéma de codage de la Classification des activites 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l'objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
region. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unite 
échantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de I’unité par l’inverse de la probabilite de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a l'aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonneée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques ‘et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevees (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une . 
surestimation dans des cellules particulieres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones metropolitaines du 
recensement de 1971. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérees dans le 
calcul des estimations revisees. 


Appendix IV 


Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store 
Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 


Appendice IV 


Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de lenquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate |’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au détail est fondé sur une série de profils tires de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activités 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numero de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a l’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l’impdt). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas _ d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impot) et de Statistique Canada. 
Dés que l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |’échantillon et un 
échantillon de créations est prelevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de |’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de selection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schema de codage de 
la Classification des activités economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l'enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l'objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands 
magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de l’element fichier 
principal de l’enquéte. Les eétablissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont ete identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont ete éechantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’echantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d/apres les 
donnees de Revenu Canada, fait egalement l'objet d'une mise 
a jour annuelle. Ces dernieres mises a jour sont fondees 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d'autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on. the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (areolaire) 
Le but premier du fichier géographique est de compléter | 
la base de |’échantillon. Cet élement supplementaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent | 
pas dans le fichier principal de l’'enquéte (entreprises ne- 
comptant aucun salarié pour lequel on procede a des 
déductions aux fins de |’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de |’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-OQuest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entigrement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l'enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, I’univers 
a été représenté par |’échantillon d’entreprises preleveé sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans_ 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont ete automatiquement 
incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douzieme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l'année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de |l’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutees au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impdt) sont reappariées chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précedemment deécrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de |l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
l’échantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 
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Fiabilite des donnees 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par consequent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a differents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes categories: les erreurs qui sont 
dues a l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de |’échantillon, la variabilite de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnee 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’echantillonnage sera 
fonction de la méthode de_ stratification adoptee, de 
l’attribution de I’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les memes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l'erreur d’échantillonnage peut étre directement mesuree 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a I’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut resulter d'un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visee. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caracteristiques de la question, a 
l'incapacité ou au refus de lenquéete de fournir des 
renseignements exacts, a |'interpretation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre semantique, Ou aux variations, 
d'un interviewer a l'autre, dans |l’explication des questions ou 
dans l'interpretation des reponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and 
Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore repondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l’importance de !’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 


prend habituellement de l’ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de — 


réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses — 


étapes du traitement, telles que le codage, entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liges a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont ete definies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires), les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l’objet de controles 
d'acceptation détaillés; on n’a absolument rien néglige pour 


que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 


faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et 
de l’erreur non liée a l’echantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un — 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre — 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 


chaque échantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menee 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 


s'attendre a ce que |’estimation calculée varie d'un echantillon | 


a l'autre. On nomme valeur probable |'estimation moyenne ~ 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la_ 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute — 


la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un echantillon peuvent ne — 


pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d'un échantillon probabiliste, i! est 


possible d’en mesurer la variabilite par rapport a leur valeur — 


probable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carres de la difference entre 
l'estimation et la valeur probable. 


| 
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Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table |, "Measures of 
Reliability”, is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


ESTA ES 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, l’erreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure |l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
l’estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire l’erreur-type divisée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
l’erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilite”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ou I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d’environ 68% que l’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage reel d’erreur inférieur a 
5%. 


Erreur non liée a l’échantillonnage 


L'enquéte par eéchantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite precise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, i! 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La difference entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systematiques des donnees en recourant 
aux mesures de probabilite de l'erreur d’echantillonnage 
décrites plus haut. La précision d'une estimation est 
déterminée par l’effet conjuge des erreurs d’echantillonnage 
et des erreurs non liées a |’echantillonnage. 


TEXT TABLE |. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, September 1989 Preliminary, 


ea a 


August 1989 Revised 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montreal 

Toronto 

Winnipeg 
Vancouver 


276 = 


Chain stores 


Response rate 


Taux de reponse 


Magasins a succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
preliminaire 


Revised Preliminary 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
revisee préliminaire 


per cent — pourcentage 


88.5 
70.3 
92.2 


100.0 
95.3 
89.5 


88.1 
100.0 


66.4 
100.0 
36.8 


88.4 
78.1 
81.4 


78.2 
‘786 
93.7 


75.9 


70.6 
83.3 


75.4 
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Independent stores 


Magasins indépendants 


597 
576 
63.4 
63.0 
Ace) 
61.3 
615 
61.9 
59 1 
63 4 
562 
669 
585 
613 
63.2 


Revised 
estimate 


Estimation | 
revisee 
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TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de la fiabiliteé, selon le genre de commerce et la région, septembre 1989 
préliminaire, aout 1989 révisé 


Response fraction Coefficient of 

variation, 

Fraction de reponse preliminary 

estimate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 

variation, 

Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 

preliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire revisee préliminaire revisee No 


per cent — pourcentage 
Genre de commerce: 


73 94.0 74.3 81.5 .022 Epiceries - Boucheries 1 
74.9 49.6 61.5 69.4 .063 Epiceries, confiseries et articles divers Pe 
95.1 95.8 50.4 62.6 114 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - ~ - Grands magasins 4 
96.5 98.7 77.8 85.7 .031 Magasins de marchandises diverses 5 
99.7 96.3 67.1 80.4 045 Magasins geneéraux 6 
78.5 98.5 69.7 82.1 .012 Bazars 7 
52.4 100.0 76.8 87.3 .022 Concessionnaires d’automobiles 8 
= - 62.9 71.9 .029 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
75.0 74.3 68.0 ite .047 Stations-service 10 
100.0 100.0 69.5 81.2 .020 Garages 1 
67.6 273 78.4 85.5 (073 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d'automobiles 
93.7 91.9 70.9 78.4 .004 Magasins de vétements pour hommes 13 
77.1 87.2 63.9 76.4 .004 Magasins de vétements pour dames 14 
76.7 89.8 74.4 81.6 .010 Magasins de vétements pour la famille 15 
64.7 69.9 64.7 78.1 .029 Magasins de chaussures spécialisees 16 
68.2 848 76.7 84.1 041 Magasins de chaussures pour la famille 17 
95.3 97.8 82.6 84.1 024 Quincailleries 18 
42.2 92.2 78.0 82.7 .057 Magasins de meubles 19 
67.8 69.2 74.4 79.3 .070 Magasins d’appareils menagers 20 
98.9 97.8 88.4 94.1 012 Magasins de meubles, teléviseurs, radios 21 
et accessoires 
48.3 48.2 TASSTL 82.2 .002 Pharmacies, medicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
74.6 66.8 75.8 79.5 .005 Librairies et papeteries 23 
80.1 79.1 68.2 78.3 .169 Fleuristes 24 
845 95.3 68.1 77.0 .070 Bijouteries 25 
31.9 95.3 72.9 79.5 .006 Magasins d’articles de sport et 26 
d'accessoires 
89.1 84.9 73.8 78.9 .019 Magasins d’accessoires personnels 27 
87.3 87.0 64.8 78.6 Ay Tous les autres magasins 28 
82.8 88.8 72.0 81.4 .009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 


Régions et certaines zones métropolitaines 


82.8 84.3 64.2 74.2 .026 Terre-Neuve _ 30 
94.0 94.4 69.0 79.2 021 lle-du-Prince-Edouard 31 
93.7 96.0 75.4 75.5 043 Nouvelle-Ecosse 32 
940 957 71.1 79.5 038 Nouveau-Brunswick 33 
84.2 88.1 75.2 84.7 .020 Quebec 34 
80.8 859 He 81.9 012 Ontario 35 
92.8 949 69.5 82.2 022 Manitoba 36 
93.5 924 675 79.7 031 Saskatchewan 37 
88 2 917 675 76.8 014 Alberta 38 
715 908 72.4 79.0 026 Colombie-Britannique 39 
987 998 663 68.4 037 Yukon et Territoirres du Nord-Ouest 40 
85.1 893 701 82.5 031 Montreal 41 
83.4 85.8 69.8 80.7 021 Toronto 42 
919 941 70.8 82.6 019 Winnipeg 43 


73.0 89.0 72.0. 77.9 024 Vancouver 44 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion of 
those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est 
erreur da a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux. 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de |’échantillon qui ont répondu assez tot pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, pai 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire le 
proportion de |’estimation de l'échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cinc 
répondent lors d'un mois donne atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités declarantes représentent $8 millions sul 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éleverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait 
4 lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de l’estimation; i 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure 
puisque la fraction de reponse est la plus représentative de le 


situation. 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic 
processes through time."5 !n using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month's 
unadjusted data as well as the previous month's 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 

6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 


Deésaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
elements .essentiels a la description, |’explication et la 
préevision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de l’évolution des 
processus economiques dans le temps"5. L’observation par 
les economistes et les statisticiens de |’activité économique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par différents facteurs, soit Economiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres €venements qui se répéetent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d’activité. 


Afin de favoriser linterprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénomene économique et de produire 
une meilleure prediction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11-ARMMI& afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d'une année de 
données brutes a chacunes des deux extréemités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives realisees par des modéles 
ARMMI (modeéles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la serie modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustee) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers définitifs ne sont 
produits que lorsque ces operations ont été exécutees a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces etapes déterminant 
les facteurs saisonniers necessaires au calcul des donnees 
désaisonnalisées finales sont executees a chaque mois. |! 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
series de référence desquelles on derive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les donnees les 
plus récentes disponibles qui se referent au mois Courant et 
aux données révisees du mois precedent. 


5 La desaisonnalisation des series temporelies economiques 
quelques remarques; tire a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La methode de 
desaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum. 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors serie. 


While seasonal adjustment permits a_ better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".” Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates® 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix VII on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la 
série désaisonnalisée n’en_ contient pas moins une) 
composante irreguliere. De légéres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de. 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idée. 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc. 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de| 
mois. | 


A cette fin, on retient l'usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit. 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et. 
reste inférieur a |’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéré comme | 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse | 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la’ 
série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série | 
lisse. L'’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les | 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle — 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC . 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. | 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du_ 
Canada est dérivé de "facon indirecte” en faisant la somme | 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparement au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu = en) 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du | 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation | 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période © 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une- 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, | 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour | 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a. 
l'aide de prévisions (une année a |’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants® 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars — 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisees en dollars courants | 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division. 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a I'édition — 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisees en 
dollars constants étaient obtenues par |l’emploi de la méthode — 
de désaisonnalisation directe. 


7 Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggregation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des series chronologiques. de /a- 
recherche et de |'analyse, Statistiques Canada. | 


8 Consulter l'appendice Vil, sur les estimations en dollaraal 
constants. | 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject 
to different types of errors (as described previously in 
this section) and that to obtain a 100% response rate 
each month under a data collection program by mail 
would prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first relates to 
the way data are gathered while the second 
results from the seasonal adjustment procedures. 
In each case, revisions are both monthly and annual. In 
the first type of revision, monthly corrections apply 
only to the previous month, while in the second type, 
monthly corrections apply to the three previous 
months. In both cases, annual revisions relate to the 
previous year data. The monthly revisions for the 
current month (June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the following 
month issue of the present catalogue (July), while the 
annual revisions are conducted after the end of the 
year and, consequently, the revised figures are 
published in the March issue of the following year of 
the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


ote 


Procedures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment 
dans cette section) et qu’il serait trés cotteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliere afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard 
a l’enquéte sur le commerce de détail: les premiéres sont 
liges a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les _ révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois precédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l’année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l'année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a coté du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basees les données présentées ici varie d’un mois a |'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days by Month 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux par mois 
1989 1988 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 

January — Janvier 26 4 25 5 
February - Fevrier 24 4 25 4 
March - Mars 26 4 27 4 
April - Avril 25 5 25 5 
May - Mai 26 4 26 4 
June —- Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August - Aout 27 4 Zi, 4 
September - Septembre 25 5 25 4 
October - Octobre 25 4 25 5 
November — Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 5 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: 
including the effects of price change on sales and net 
of the effects of price change. The latter measure is 
also referred to as "retail trade in constant dollars". In 
theory, the method of calculation for the first of these 
two measures should be by aggregating the value of 
each commodity sold by each retail outlet. Likewise, 
the method to calculate the second measure should be 
to aggregate these same values making sure, however, 
that their price stayed the same as in some selected 
base period. 


There are, however, no estimates of the current 
values of retail trade by commodity. Accordingly, some 
approximations are required and because of data 
limitations these are crude. They are calculated by 
adjusting the results of a 1974 retail commodity survey 
so that they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output tables. These 
values are divided by the most appropriate price index 
taken from the CPI. These indexes have provincial 
sales taxes removed from them since by definition 
retail trade excludes these taxes. Total retail trade in 
constant dollars is obtained by adding up these 
constant dollar commodity values. The result, which is 
an approximate total sales in constant dollars, is 
divided into the current dollar estimate to yield an 
"implicit" price deflator. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
"Secrecy". 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux 
maniéres: soit en incluant, soit en excluant les effets de 
changement de prix sur les ventes. La premiere mesure 
s'appelle "commerce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars constants". En 
théorie, la méthode de calcul pour la premiere de ces deux 
mesures est la sommation de la valeur de chaque bien vendu 
par chaque point de ventes au deétail. En contre-partie, la 
méthode de calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ses mémes biens, mais tout en s’assurant que les prix 
utilisés se situent tous sur une méme base de reference (ex: 
année 1981). 


ll n’existe présentement, aucunes estimations des valeurs, 
en dollars courants, du commerce de detail par produits. Par 
conséquent, on utilise des approximations mais a cause des 
limitations des données, celles-ci sont brutes. Ces 
approximations sont calculées en ajustant les résultats de 
l'enquéte des marchandises et biens du commerce de detail 
de 1974, pour les rendre cohérents avec les balances des 
produits de la plus récente version des tables d’intrants- 
extrants. Ces valeurs sont divisées par l’indice des prix le plus 
approprié, provenant de I’IPC. Ces indices n’incluent aucunes 
taxes provinciales car, par définition, le commerce de detail 
n’en tient pas compte. Donc la valeur totale du commerce de 
détail en dollars constants, est obtenue par l’addition des 
valeurs de tous les biens en dollars constants. Le resultat, qui 
est une approximation des ventes totales en dollars constants, 
est divisé par |l’estimation en dollars courants, pour ainsi 
produire un indice implicite de dégonflement. 


Confidentialiteé des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniere9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de réeveler des 
renseignements précis sur l'activite d'une entreprise 
particuliére est systématiquement controle suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'application des regles 
sur le caractére secret d'une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s‘établit donc de maniere a ce qu’aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) Composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominees par 
une ou deux compagnies. Par la suite l'information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux differents 
postes visés dans la publication. 


9 Voir l'article 16, intitulee Secret, du chapitre 15 de /a Lo: sur la 
Statistique. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


a4 


Une autre facon de préserver le caractere confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "xX", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme_ poste. ll suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 


Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de — 


commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres regions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l’information est préservé et n’affecte que 


tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 


des enquétes sur le commerce. 
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Kind of Business Composition Used in 
Tables 1 to 27 


Lin 


13. 


Combination stores. Combination stores 


(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Grocery, confectionery and sundries stores; 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department _ stores. Department _ stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets operated 
by department store firms, as well as department 
store mail-order and catalogue sales offices.) 


General merchandise _ stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than one- 
third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 


(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Men’s_ clothing stores. Men's and boys’ 
clothing stores; men's and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 
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Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


1 


13, 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épiceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; épiceries (avec 
20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix 
et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et légumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de _ |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que ceux 
des grands magasins, qui sont exploités par les societes 
propriétaires de grands magasins, ainsi que les bureaux 
de vente par commande postale et par catalogue des 
grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers 
du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs 
d’automobiles (neuves et d'’occasion ou _ neuves 
seulement). 

Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d'automobiles d’occasion (automobiles et Ccamions 


d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 
Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 
d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et ‘automobile. 


Magasins de vetements pour hommes. Magasins de 
véetements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et garcons. 
chapelleries pour hommes et garcons, tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vetements sur mesure). 


14. 


15: 


TG: 


Lh 


18. 
19. 


20. 


PM 


eel 


23. 


24. 


ao 
26. 


Mon 


28. 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores, accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe __ stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and appliance 
stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and_ stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic supply 
stores; luggage and leather goods stores; toy and 
hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and body 
shops; other specialty repair shops; car washes; 
other automotive businesses, n.e.c. 


a6. 


14. 


15: 


16. 


Avs 


18. 
19. 


20. 


21. 


Bee 


23. 


24. 
20: 


26. 


2: 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 


| 
1) 


chaussures pour hommes et garcons; magasins de ~ 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de | 


chaussures pour enfants et bebes. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de  fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téleviseurs, de 
radios et d’appareils menagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de- 
beauté. Drogueries, y compris magasins de spécialites 


pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins di’articles de sport et d’accessores. 


Magasins d'articles de sport; embarcations, moteurs” 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
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bicyclettes et ateliers de reparation; vendeurs de 


motocycliettes. | 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautes et de 
souvenirs; magasins d'appareils et de  fournitures” 
photographiques; magasins de sacs de voyage, valises, 
malles, mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers - 
depeinture et de débosselage: autres ateliers de. 
reparation specialises; lavage d'’automobiles: autres 
commerces d'automobiles, n.c.a. 


Other apparel and accessories _ stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; children’s 
and infants’ wear stores; secondhand clothing 
stores; piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.¢.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and service 
shops; television, radio and hi-fi stores; china, 


glassware and_ kitchenware — stores; _ floor 
coverings, curtains, upholstery and_ interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique _ stores; 


secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores, n.e€.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair shops; 
household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; retail beer stores; retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opticians; 
health appliance stores; monument and 
tombstone dealers; pet shops; religious goods 
dealers; artists’ supply stores; art galleries; coin 
and stamp dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail stores, n.e.c. 


ei = 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
beéebes; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piéce; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins~ dl’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et réparation de téléviseurs; magasins de 
téléviseurs, radios et appareils de haute fidélité: 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de rideaux, 
capitonnage et décoration intérieure; magasins de 
toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquités; magasins de meubles d’occasion; magasins 
de pianos et orgues; comptoirs de disques; tous les 
autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de reparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Reparation de téléviseurs et 
radios; reparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de _ bieére; 
déetaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piété; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 30 and 31 


a: 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women's clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance stores; 
furniture, television, radio and appliance stores; 
pharmacies, patent medicine and cosmetic stores; 
book and stationery stores; florists; jewellery 
stores; sporting goods and accessories stores; 
personal accessories stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilises 
dans les tableaux 30 et 31 


i) 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins généraux; 
bazars; magasins de vétements pour hommes; magasins 
de vétements pour dames; magasins de vétements pour 
la famille; magasins spécialisés de chaussures; et 
magasins de chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de meuble 
et des autres magasins de detail. Quincailleries; 
magasins de meubles ménagers; magasins d’appareils 
ménagers; magasins de meubles, téléviseurs, radio et 
accessoires; pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d’articles de sport et d’accessoires; 
magasins d’accessoires personnels; et tous les autres 
magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 


Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 

Canada. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007. New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
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adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 
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Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
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terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 
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NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 
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(télephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
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Highlights 


Note to Users 
Changes to Retail Trade 


Current estimates of retail trade result from a monthly 
survey designed and introduced in the early 1970's. 
The survey has come to underestimate by a significant 
margin the value of total sales. A new survey has been 
developed and conducted in "parallel" to the old 
survey since the January 1989 reference month. 
Estimates derived from the new survey are to be 
published starting with the January 1990 reference 
month. 


The parallel run is being conducted to tune the new 
automated system, to adjust the processing 
procedures, to evaluate the quality of the new 
estimates and to provide a means of linking the new to 
the old estimates (at least for some of the highly 
aggregated series). 


The major changes to be introduced with the new 
Survey for January 1990 reference month are: 


1. The new survey relies on a new and more up to 
date list of names and addresses of retail 
businesses. The list is designed in such a way that 
ultimately it will enable meaningful comparisons of 
monthly retail trade data with those from other 
surveys. 


2. Data collection has been regionalized and 
respondents have the option of replying to the 
Survey by telephone. This has resulted in 
significantly higher response rates. 


3. Estimates will be published for 16 trade groups for 
Canada and total retail sales for the provinces and 
territories. Work is progressing to produce 
estimates of trade groups by province as well as 
for total retail trade for a limited number of major 
metropolitan areas. A decision on publishing this 
information is not expected before the Fall of 1990. 


4. The new survey is based upon the 1980 version of 
the Standard Industrial Classification and the 1986 
version of the Standard Geographical Classifica- 
tion. 


Faits saillants 


Note aux utilisateurs 
Changements au Commerce de détail 


Les estimations courantes du commerce de détail sont 
obtenues a partir d'une enquéte mensuelle qui fut congue et 
lancée au début des années 1970. Au fil des ans, la valeur 
totale des ventes mesurée par l’enquéte a été 
considérablement sous-estimée. Aussi une nouvelle enquéte a 
été élaborée et est menée en "paralléle" avec |’ancienne 
enquéte depuis le mois de référence de janvier 1989. Nous 
prévoyons publier les estimations provenant de la nouvelle 
enquéte a partir du mois de référence de janvier 1990. 


L’enquéte en paralléle doit permettre la mise au point du 
nouveau systéme automatisé, le redressement des 
procédures de traitement, |’évaluation de la qualité des 
nouvelles estimations et le raccordement des nouvelles 
estimations avec les anciennes (au moins pour certaines des 
séries les plus agrégées). 


Pour le mois de référenre de janvier 1990, les principaux 
changements qui déroulent de l’enquéte remaniée sont les 
suivants: 


1. La nouvelle enquéte s’appuie sur une nouvelle liste a jour 
de noms et d’adresses de détaillants. La liste a été 
concgue de telle sorte qu’elle permettra en fin de compte 
de vraiment comparer les données mensuelles du 
commerce de détail avec celles provenant d’autres 
enquétes. 


2. La collecte des données reléve des bureaux régionaux et 
les répondants ont la possibilité de répondre a |’enquéte 
par téléphone. Il en est résulté des taux de réponse 
sensiblement plus élevés. 


3. Les estimations seront publiées pour 16 groupes de 
commerce au niveau du Canada et les ventes totales du 
commerce de détail, au niveau des provinces et des 
territoires. On travaille actuellement a produire des 
estimations ventilées par groupe de commerce selon la 
province ainsi que pour la valeur totale du commerce de 
détail pour un nombre restreint des principales régions 
métropolitaines. Toutefois, la décision de publier ces 
données ne sera pas prise avant |’automne de 1990. 


4. La nouvelle enquéte est basée sur la Classification type 
des industries de 1980 et sur la Classification géo- 
graphique type de 1986. 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
decreased 1.3% in October 1989 to $14.5 billion. 
Excluding new and used motor vehicle dealers, 
retail trade remained unchanged in October 1989 
following a 0.4% increase in September. 


The 1.3% decline in October followed an increase 
of 2.0% in September and a decrease of 0.1% in 
August. The decline in October extended the 
trend of generally weak sales observed since the 
beginning of the year. 


The overall decline in October was primarily 
attributable, in order of dollar impact, to decreases 
reported by motor vehicle dealers (-6.2%), general 
merchandise stores (-6.5%) and womens clothing 
stores (-2.4%). Partly offsetting these decreases 
were increases by department stores (+ 2.0%) and 
pharmacies, patent medicine and cosmetic stores 
(+1.5%). 


The decline in sales reported by motor vehicle 
dealers followed two consecutive monthly 
increases whereas the gain reported by 
department stores followed a 1.4% decline in 
September 1989. Service stations increased by 
0.3%, the fourth consecutive monthly increase. 


On a provincial basis, seven provinces posted 
sales decreases, ranging from 6.0% in Nova 
Scotia to 1.0% in Ontario. Increases in sales 
occurred in the Yukon and Northwest Territories 
(+2.5%), British Columbia (+0.9%), Alberta and 
New Brunswick (+0.4%). 


Unadjusted cumulative retail sales for the first ten 
months of 1989 amounted to $139.7 billion, up 
5.0% over the corresponding period in 1988. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 140.5, retail 
sales for October 1989, not seasonally adjusted, 
decreased by 1.7% from the same month a year 
ago and totalled $10.2 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 141.0, decreased 1.3% in October 
1989 over the revised adjusted sales for 
September, to reach $10.3 billion in constant 
(1981) dollars. 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires d’octobre 1989, les 
ventes au détail ont enregistré une baisse de 1.3% pour 
totaliser $14.5 milliards. En excluant les concessionnaires 


d’automobiles neuves et usagées, le commerce de détail — 


est demeuré inchangé en octobre 1989, suite a une 
hausse de 0.4% en septembre. 


La baisse de 1.3% en octobre, fait suite a une hausse de 
2.0% en septembre et une baisse de 0.1% en aout. La 
diminution d’octobre a accentué la tendance géné- 
ralement faible observée depuis le début de |’année. 


Par ordre d’importance en doliars, la diminution globale - 


en ociobre est d’abord attribuable a la baisse signalée par 
les concessionnaires d’automobiles neuves (-6.2%), les 
magasins de marchandises diverses (-6.5%) et les 
magasins de vétements pour dames (-2.4%). Ces 
baisses ont été partiellement contrebalancées par les 
hausses rapportées par les grands magasins (+ 2.0%) et 
les pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté (+ 1.5%). 


La diminution dans les ventes de concessionnaires 
d’automobiles neuves fait suite a deux gains mensuels 
consécutifs, tandis que la hausse enregistré par les grand 
magasins fait suite 4 une baisse de 1.4% en septembre 
1989. Les stations-service se sont accrues de 0.3%, la 
quatriéme augmentation mensuelle consécutive. 


Sur une base provinciale, sept provinces ont enregistré 
des baisses s’échelonnant de 6.0% en Nouvelle-Ecosse 
a 1.0% en Ontario. Des hausses ont été observées au 
Yukon et dans les Territoires du Nord-Ouest (+2.5%), la 
Colombie-Britannique (+ 0.9%) et |’Alberta et le Nouveau- 
Brunswick (+0.4%). 


Sur une base cumulative, les ventes non ajustées se 
chiffrent a $139.7 milliards, en hausse de 5.0% par 
rapport aux dix premiers mois de l'année derniére. 


Estimations en dollars constants 


vi 


Dégonflées a l'aide d’un indice implicite de 140.5 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois 
d’octobre 1989 ont diminué de 1.7% par rapport au mois 
correspondant de |’an passé et ont totalisé $10.2 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisée des 


ventes, dégonflée a l’aide d’un indice de 141.0, a : 
enregistré une baisse de 1.3% par rapport aux ventes — 


désaisonnalisées revisées de septembre 1989 et s'est 
chiffrée a $10.3 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart - 1 


Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de detail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 
$ millions $ millions 
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Chart - 2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 


Commerce de detail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 


$ millions $ millions 
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Chart - 3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1987-1989 | 


January - October 


Janvier - octobre 
4 Chain stores 


4] Magasins a succursales $ millions 
140,000 


Independent stores 
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Cumulative total 
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a ne 
1 Based on preliminary estimates. 
1 D’apres des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of 
Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 

October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 


11 | Garages 

12 | Automotive parts and accessories stores 

13 | Men's clothing stores 

14 | Women's clothing stores 

15 | Family clothing stores 

16 | Specialty shoe stores 

17 | Family shoe stores 

18 | Hardware stores 

19 | Household furniture stores 

20 | Household appliance stores 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 | Book and stationery stores 

24 | Florists 

25 | Jewellery stores 

26 | Sporting goods and accessories stores 

27 | Personal accessories stores 

28 | All other stores 13,419 


158,867 


All stores 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation — 


32,452 + 69 
3,412 + 31.4 
14,055 + 47 
13,977 - 12 
8,995 + 3.2 
5,882 + 4.2 
42,443 - 55 
918" 

27,974 +59 
1,778 + 16.0 
6,298 + 69 

942 + 3.0 
3,563 + 46 
7,516 + 3.1 

x x 
x x. 
3,197 + 20.9) 
2,528 - 4g 
x x 
5,018 + 10.0 

18,148 + 16.1 

530 + 9.0 

x x 

1,011 - 05 
1,529 “+ 13.0 
1,453 + 148 
22,050 + 14.0 

263,350 


i ne 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-October - 1989 — Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales - Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 % 
x x 394,310 Epiceries - Boucheries 
x x 333,032 Epiceries, confiseries et articles divers 
x x 29,629 Tous les autres magasins d’aliments 

116,430 + 42 116,430 Grands magasins 
x x 115,949 Magasins de marchandises diverses 
x x 89,240 Magasins genéraux 
x x 51,285 Bazars 
x x 498,887 Concessionnaires d'automobiles 
= = 9,392 Vendeurs d’automobiles d’occasion 
x x 278,679 Stations-service 
- - 19,331 Garages 
= = 65,610 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
x x 8,136 Magasins de vétements pour hommes 
30,517 + 14.3 33,736 Magasins de vétements pour dames 
44,167 - 3.3 63,410 | Magasins de vétements pour la famille 
x x Magasins de chaussures spécialisées 
x x Magasins de chaussures pour la famille 
= ~ Quincailleries 
x x Magasins de meubles 
= = Magasins d'appareils menagers 
38,058 + 17.0 2,517 40,575 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 
27,457 + 29.0 146,687 174,144 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 

x x 5,362 Librairies et papeteries 
x x x Fleuristes 

6,559 + 15.2 10,153 Bijouteries 
x x 16,574 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 

6,993 + 14.3 6,606 13,599 Magasins d’accessoires personnels 

83,914 + 43 111,428 195,342 Tous les autres magasins 
1,006,377 + 5.1 1,628,155 2,634,532 Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 


11 | Garages 

12 | Automotive parts and accessories stores 

13 | Men's clothing stores 

14 | Women's clothing stores 

15 | Family clothing stores 

16 | Specialty shoe stores 

17 | Family shoe stores 

18 | Hardware stores 

19 | Household furniture stores 

20 | Household appliance stores 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 | Book and stationery stores 

24 | Florists 

25 | Jewellery stores 

26 | Sporting goods and accessories stores 

27 | Personal accessories stores 

28 | All other stores x 


All stores 40,194 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 


Variation 


+ 15.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


x Epiceries - Boucheries 
x Epiceries, confiseries et articles divers 
x Tous les autres magasins d’aliments 
65,754 Grands magasins 
x Magasins de marchandises diverses 
= 16,367 Magasins généraux 
x x Bazars 
- 131,059 ( 131,059 Concessionnaires d'automobiles 
- x Vendeurs d'automobiles d'occasion 
x x Stations-service 
= x Garages 
x Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 
x Magasins de vétements pour hommes 
3,320 Magasins de vétements pour dames 
x Magasins de vétements pour la famille 
- Magasins de chaussures spécialisées 
x Magasins de chaussures pour la famille 
= Quincailleries 
~ Magasins de meubles 
= Magasins d’appareils ménagers 
) - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
x Librairies et papeteries 
sf Fleuristes 
x x | Bijouteries 
x 6,010 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
x 7,721 Magasins d'accessoires personnels 


Sales 


Ventes 


x 


195,937 


’ Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


x 76,364 


397,795 : 593,732 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


October - 1989 — Octobre 


27 
28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicie dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent ‘All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des m 
Sales Change Sales Change 


1989/1988 é 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


91,830 
16,915 
5,959 
38,484 
17,943 
6,028 
4,829 
91,811 
3,381 
45,014 
2,097" 
11,223 
4,494" 
7,560 
5,540 
612 
2,463 
4,813 
2,873 
917 
2,854 
29,810 
3,173 
1,238 
2,095 
2,991 
1,398 5,268 6,667 


26,960 : 28,186 : 55,146 


180,969 : 287,789 : 468,758 


agasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


' 
Py 
© 


' 
° 
co) 


= 154 
+ 8.4 
- 10 
- 15 

- 17.0 

- 18.6 
+ 5.2 
- 15:8 
+78 
= OF 
- 14.9 
= '3'5 
+ 3:3 


=O 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind.of business 


Sales * Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


x x 1,021,031 Epiceries - Boucheries 


x x 169,622 Epiceries, confiseries et articles divers 


x x 59,628 Tous les autres magasins d’aliments 


326,089 + 3.6 


326,089 Grands magasins 


117,629 - 0.1 25,101 142,730 Magasins de marchandises diverses 


58,720 58,720 Magasins généraux 


35,212 = (ha: 3,457 


38,669 Bazars 


965,314 


965,314 Concessionnaires d'automobiles 


34,609 34,609 Vendeurs d'automobiles d'occasion 


428,702 Stations-service 


18,046 - 7.4 | Garages 


106,208 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 


19,528 36,055 Magasins de vétements pour hommes 


26,857 


TAyuse Magasins de vétements pour dames 


26,674 48,069 Magasins de vétements pour la famille 


5,902 Magasins de chaussures spécialisées 


21,954 Magasins de chaussures pour la famille 


48,852 Quincailleries 


28,385 Magasins de meubles 


7,380 Magasins d’appareils ménagers 


28,159 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


285,249 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé 


31,087 Librairies et papeteries 


Fleuristes 


14,548 


21,210 Bijouteries 


32,047 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 


63,082 Magasins d'accessoires personnels 


12,227 LO 50,855 


571,181 Tous les autres magasins 


273,827 + 9.3 297,354 


4,684,258 + 4.4 Ensemble des magasins 


1,796,462 + 43 2,887,796 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 
Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores W777! 


All stores 122,909 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Sales 


Ventes Ventes 


60,710 
15,627 
4,083 
25,397 
13,761 
12,728 
5,046 
69,475 
3,306 
40,056" 
3,488* 
9,053 
2,551 
6,583 


5,271 


23,913 

1,784 

1,108 

2,015" 

3,765 

1,549 2,478 
20,663 36,434 


241,909 364,818 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


\ 
° 
ro) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales - Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 % 


x x 613,762 : Epiceries - Boucheries 
x x 159,190 ; Epiceries, confiseries et articles divers 
x x x 43,250 .9 | Tous les autres magasins d'aliments 
219,552 +44 - 219,552 .4 | Grands magasins 
77,774 + 2.6 33,245 111,019 .0 | Magasins de marchandises diverses 
- = 118,402 118,402 .7 | Magasins généraux 
34,381 - 14.8 4,850 i 39,231 Bazars 
x x x 696,747 .4 | Concessionnaires d'automobiles 
= = 32,518 32,518 Vendeurs d’automobiles d’occasion 
22,545* om 356,564 y 379, 109* .4 | Stations-service 
= = 30,625*- bs 30,625* ... | Garages 
c = 83,744 83,744 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
12,776 + 10.3 10,500 23,276 Magasins de vétements pour hommes 
38,693 +19 23,239 61,932 .8 | Magasins de vétements pour dames 
33,503* am, 13,755 : 47 ,258* Magasins de vétements pour la famille 
x x x x Magasins de chaussures spécialisées 
x x x x Magasins de chaussures pour la famille 
= - 48,095 48,095 Quincailleries 
x x x 45,871 Magasins de meubles 
x x x 9,080 .5 | Magasins d'appareils ménagers 
x x x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
18,201 + 25.0 208,700 ; 226,901 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté 
12,832 sy SW 5,355 18,187 .5 | Librairies et papeteries 
x x 13,321 Fleuristes 
12,065 + 12:2 ; 19,229 .8 | Bijouteries 
x x 39,328 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
Sit =. 14,980 23,758" Magasins d'accessoires personnels 
166,910 + 9.9 186,322 ; 353,232 .1 | Tous les autres magasins 


1,193,789 + 5.9 2,303,403 : 3,497,192 : Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


October - 1989 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicie dealers 

Used car dealers 


Service stations 


| Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
4,479 
215,697 
x 


x 


16,479 
36,245 
5,077 
4,272 
4,934 
16,883 
140,446 


987,912 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 
Magasins indépendants 
Sales Change 


1989/1988 
Ventes Variation 


x 

XK 
724,991 
30,231 
270,374 


61,523 


39,513 
14,026 
34,238 
103,662 
17,489 
10,930 
8,886 
50,389 
34,533 
218,167 


2,542,451 


All stores 


Ensemble des m 


Sales 


Ventes 


540,953 
252,394 
95,598 
215,697 
37,170 
37,545 
26,963 
724,991 
30,231 
338,715 
61,523 
72,636 
35,508 
83,106 
83,710 
12,960 
48,835 
61,321 
53,850 
14,026 
50,718 
139,907 
22,566 
10,930 
13,158 
55,323 
51,417 
358,614 


3,530,363 


agasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


' 
se 
fon) 


! 
—_ 
o 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
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TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


x 

x 

50,492 
1,925,136 
x 


x 


139,949 
435,109 
433,581 

57,425 


281,254 


125,162 


174,366 
355,729 
53,898 
41,732 
52,838 
171,904 
1,328,078 


9,159,067 


- Change 
1989/1988 
Variation 


% 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


x 
922,879 

x 

x 

x 

7,453,160 
342,072 
2,569,404 
574,242 

x 

158,705 
330,342 
292,698 

47,046" 
90,991 

x 

417,102 
143,770 
335,228 
1,005,988 
169,042 
121,697 
87,053 
668,188 
329,063 
2,244,917 


25,542,606 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


5,480,271 
2,483,859 
973,371 
1,925,136 
277,091 
359,030 
235,121 
7,453,160 
342,072 
3,239,048 
574,242 
668,899 
~ 298,654 
765,451 
726,280 
104,471* 
372,245 
597,516 
542,264 
143,770 
509,594 
1,361,717 
222,940 
121,697 
128,785 
721,025 
500,968 
3,572,995 


34,701,673 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d’automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 


1989/1988 : 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation | Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 252,537 - 2.2 
2 | Grocery confectionery and sundries stores | 93,302 - 66 
3 | All other food stores : 51,760 +10°3 
4 | Department stores : 119,711 - 7.1 
5 | General merchandise stores 9,882 +/5:2 
6 | General stores wh 6,632" 
7 | Variety stores i 8,364 - 04 
8 | Motor vehicle dealers 311,465 ‘ 311,465 2a 
9 | Used car dealers 9,652 , 9,652 —79:0 
10 | Service stations 81,546 : 114,475 + 3.4 
11 | Garages ; 14,206 : 14,206 +1857 
12 | Automotive parts and accessories stores 26,739 ade] 
13 | Men's clothing stores a 18,800" - 12.5 
14 | Women's clothing stores : : 41,062 - 2.1 
15 | Family clothing stores : ha 36,578" + 7.6 
16 | Specialty shoe stores | : au 9,002* 
17 | Family shoe stores ‘ 26,042 - 14.1 
18 | Hardware stores 30,250 + 7.0 
19 | Household furniture stores ; ; 25,294 + 6.1 
20 | Household appliance stores ; 5,919 - 8.7 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 17,647 - 5.1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 22,374 : 48,213 70,587 ALA: 
23 | Book and stationery stores 3,244 : 8,868 F V2 a2 + 6.1 
24 | Florists 5,684 5,684 + 14.1 
25 | Jewellery stores | 3,790 7,000 - 0.4 
26 | Sporting goods and accessories stores é 14,202 j 17,428 =1619 
27 | Personal accessories stores 4 16,187 27,285 + 114 
28 | All other stores 90,145 : 187,535 o 


29 All stores i 996,546 F 1,556,949 - 0.2 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change } Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


Ventes 


Ventes 


2,533,177 Epiceries - Boucheries 


x x 893,310 Epiceries, confiseries et articles divers 2 

21,508 + 5.0 505,001 Tous les autres magasins d'aliments 3 
1,066,936 - 1.2 1,066,936 Grands magasins 4 
x x 75,382 + 14.0 | Magasins de marchandises diverses 5 

= = 63,399" 63,399* Magasins generaux 6 

x x x 78,731 - 4.4 | Bazars i 

= = 3,227,156 3,227,156 - 3.2 | Concessionnaires d'automobiles 8 

© = 109,163 109,163 - 9.8 | Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
330,417 a eee} 791,387 1,121,804 - 2.2 | Stations-service 10 
= - 133,068 - 11.2 133,068 - 11.2 | Garages 11 

x x x 236,829 Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 12 
98,736 + 1.4 56,591 155,328 Magasins de vétements pour hommes 13 
240,309 + 18 136,668 + 0.4 376,977 Magasins de vétements pour dames 14 
233,887 +94 89,693* 323,580* Magasins de vétements pour la famille 15 
42,016 + 25.6 29,986* 72,002* Magasins de chaussures spécialisées 16 
149,186 - 40 50,615 199,801 Magasins de chaussures pour la famille 17 
x x x 290,635 Quincailleries 18 
78,128 + 11.6 178,966 257,093 Magasins de meubles 19 
= Ss 59,027 59,027 Magasins d’appareils ménagers 20 

x x x 190,461 - 3.0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 21 
217,809 - 6.4 462,207 680,016 + 4.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22 
34,288 + 118 89,149 + 84 123,437 + 9.3 | Librairies et papeteries 23 
= = 56,782 56,782 Fleuristes 24 
30,636 - 0.1 38,054 - 3.6 68,690 Bijouteries 25 
32,791 Hie c| 194,549 227,340 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 26 
111,833 + 3.1 145,624 257,457 Magasins d'accessoires personnels 27 
936,642 = Sa ler 4 914,311 1,850,953 Tous les autres magasins 28 


5,260,011 aS 9,973,523 = 0.1 15,233,534 Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


October - 1989 - Octobre 


27 
28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Sales Change 


1989/1988 


Ventes Variation 


566,833 295,407 


117,976 110,267 
13,476 ; 76,867 
461,596 é = 
106,977 33,514 
x 

3,514 
2aoon 
38,357 
219,969 
x 

143,978 
24,300 
31,387 
13,280 
3,143 


12,126 


x 


19,188 ; 56,717 
5,936 f 21,554 
36,268 11,486 
102,433 168,667 
16,606 13,991 
978 21,024 
17,980 4 19,756 
21,592 42,223 
42,648 58,217 
364,806 342,726 


2,296,621 3,162,988 


Independent 


Magasins indépendants 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


862,240 
228,243 
90,343 
461,596 
140,491 
19,663 
24,788 
1,271,591 
38,357 
375,766 
68,776 
147,582 
67,462 
111,131 
59,263 
9,047 
46,058 
52,416 
75,905 
27,489 
47,754 
271,100 
30,597 
22,002 
37,735 
63,815 
100,865 
707,531 


5,459,609 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
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TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
1989/1988 

Ventes Variation 
$'000 % 
5,954,893 + 2.0 
1,162,727 = Vo) 
148,034 + 9.0 
4,172,707 a2 tay! 
885,863 + 2.9 
x x 
181,142 = 0.6 
1,552,870 + 13.0 
x x 

33,056 + 0.5 
338,960 +750 
718,142 +19 
390,882 + 5.7 
56,332 - 17.7 
288,324 + 12.3 
x x 
181,013 +075 
55,671 + 13.5 
374,577 +44 
971,430 + 21.0 
172,673 +75 
11,548 - 10.9 
168,458 + 2.2 
211,434 + 8.2 
414,259 + 8.9 
3,691,694 + 58 


22,247,281 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


2,972,334 
1,078,534 
758,644 
337,211 

x 

36,538 
12,551,495 
370,048 


2,207,206 


x. 


1,493,863 
217,810 
281,952 
119,505 
31,381 
114,366 
x 
542,341 
204,752 
109,621 
607,524 
134,590 
225,732 
189,250 
572,016 
559,551 

3,196,223 


31,161,357 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


8,927,227 
2,241,261 
906,679 
4,172,707 
1,223,074 
185,839 
217,680 
12,551,495 
370,048 
3,760,075 
652,831 
1,526,919 
556,770 
1,000,093 
510,387 
87,713 
402,689 
520,793 
723,354 
260,423 
484,198 
2,578,955 
307,263 
237,280 
357,708 
783,450 
973,810 


6,887,916 


53,408,637 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d’aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins genéraux 

Bazars 

Concessionnaires d’automobiles 

Vendeurs d’automobiles d'occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 


October - 1989 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women's clothing stores 


Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins independants 


Change 
1989/1988 
Variation 


229,796 
31,971 
5,544 
180,959 


30,352 


529,345 
10,094 
75,384 


18,278 


73,506 

5,732 

8,087 

6,940 : 9,408 
12,215 7,709 
22,716 : 31,756 
137,642 ; 148,042 


919,451 1,183,644 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des m 


Sales 


Ventes 


298,353 
66,298 
50,582 
180,959 
37,645 
638 
4,471 
529,345 
10,094 
143,641 
18,278 
42,611 
33,234 
53,048 
28,648 
5,886 
22,535 
11,820 
25,052 
14,068 
23,396 
103,723 
13,967 
8,375 
16,349 
19,924 
54,473 

285,684 


2,103,096 


agasins 


Change 
1989/1988 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes Ventes 


$'000 


2,355,442 + 2:6 


672,882 


3,028,324 Epiceries - Boucheries 


313,126 ih lef 339,021 652,148 Epiceries, confiseries et articles divers 


58,291 + 9.0 433,556 491,846 Tous les autres magasins d’aliments 


1,638,156 + 1.6 - - 1,638,156 + Grands magasins 


256,760 +5:5 69,596 


326,356 Magasins de marchandises diverses 


6,396 6,396 Magasins généraux 


36,444 = 151 3,087 39,530 Bazars 
= = 5,276,445 5,276,445 Concessionnaires d’automobiles 
- - 101,057 101,057 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
673,211 + 13.4 774,406 1,447,616 + 2.0 | Stations-service 
= = 170,588 170,588 Garages 
x x 438,041 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
189,695 + 7.3 276,776 Magasins de vétements pour hommes 
347,136 +S 477,123 Magasins de vétements pour dames 
199,008 + 7.4 240,769 Magasins de vétements pour la famille 
37,182 - 15.0 58,079 Magasins de chaussures spécialisées 
148,068 + 10.3 201,410 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 118,796 Quincailleries 
129,484 +99 242,803 Magasins de meubles 
46,224 + 13.4 132,065 Magasins d'appareils menagers 
x x 241,729 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
289,260 + 27.6 690,277 979,537 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
83,784 ae 51,366 135,150 + 3.9 | Librairies et papeteries 
4,004 - 0.4 82,851 86,855 + 2.2 | Fleuristes 
66,511 + 3.5 92,670 159,181 Bijouteries 
111,889 + 119 104,567 216,456 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
219,887 + 9.5 290,973 510,859 Magasins d'accessoires personnels 
1,349,186 + 7-5 1,385,708 2,734,894 + 5.4 | Tous les autres magasins 


20,428,987 +73.5 Ensemble des magasins 


8,806,407 + 5.0} 11,622,580 


NO 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


October - 1989 -— Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


1989/1988 : 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 110,433 + 0.4 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 21,563 + 7.4 
3 | All other food stores : . 5,965 + 6.0 
4 | Department stores , 47,907 + 2.1 
5 | General merchandise stores 14,072 +50. 
6 | General stores Ueeeey/ = 1S.S 
7 | Variety stores 3,320 + 3.8 
8 | Motor vehicie dealers ! 98,949 + 3.9 
9 | Used car dealers 4,673 + 24.0 
10 | Service stations : 48,525 - 18 
11 | Garages 3,424 + 14.7 
12 | Automotive parts and accessories stores 11,067 + 22.6 
13 | Men's clothing stores ; ; 4,901 + 55 
14 | Women's clothing stores : 8,988 =. 1.0 
15 | Family clothing stores : a 6,731" alec! 
16 | Specialty shoe stores | 664 - 11.5 
17 | Family shoe stores 3,373 + 9.8 
18 | Hardware stores 4,738 - 7.2 
19 | Household furniture stores 6,609 + toot 
20 | Household appliance stores 672 +atiOi2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ; J, 6,416 + 2.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 18,322 | +09 
23 | Book and stationery stores ' : 2,953 = 20 
24 | Florists 1,219 +59 
25 | Jewellery stores : f 3,186 + 0.7 
26 | Sporting goods and accessories stores 6,297 + 6.9 
27 | Personal accessories stores 2,284 ; 1,948 4,231 - 7.8 
28 | All other stores 23,075 32,289 : 55,364 + 3.9 


29 All stores 233,539 : 284,584 : 518,123 +19 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


) 
. 
Magasins a succursales 
| 


Sales 


Ventes 


$'000 


x 

x 

8,144 
426,613 
x 


x 


135,505 


20,286 
213,299 


2,219,697 


Variation 


+7972 


+ 6.0 


- Change 
1989/1988 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


1,159,280 Epiceries - Boucheries 


208,162 


Epiceries, confiseries et articles divers 


59,493 Tous les autres magasins d'aliments 


426,613 


Grands magasins 


117,060 Magasins de marchandises diverses 


x 147,731 + 3.4 | Magasins geneéraux 


x 28,106 Bazars 


990,005 990,005 Concessionnaires d'automobiles 


40,020 


40,020 Vendeurs d'automobiles d’occasion 


331,499 467,004 Stations-service 


34,756 


34,756 Garages 


96,741 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 


37,628 Magasins de vétements pour hommes 


84,374 Magasins de vétements pour dames 


63,710 Magasins de vétements pour la famille 


4,551* Magasins de chaussures spécialisees 


25,662 Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


49,425 


60,891 Magasins de meubles 


5'652° Magasins d’appareils menagers 


60,028 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


181,319 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 


29,844 Librairies et papeteries 


Fleuristes 


13,934 


29,748 Bijouteries 


62,657 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


44,663 


24,377 


506,717 Tous les autres magasins 


293,418 


5,035,775 


Ensemble des magasins 


2,816,078 


N° 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores x 
Personal accessories stores 1,913 
All other stores 19,453 


All stores 187,023 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales Change 
1989/1988 


Ventes Variation 


x 
1,612 
21,942 


143,513 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


' 
N 
ro) 


2,161 - 07 
3,351 ‘+ 97 


3,525 = 916 


41,395 + 2.4 


330,536 + 08 


- ?1- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Winnipeg 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales . Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


x x 794,126 .1 | Epiceries - Boucheries 
x x 112,936 : Epiceries, confiseries et articles divers 
x x 44,067 .7 | Tous les autres magasins d’aliments 
388,050 eee 388,050 .2 | Grands magasins 
x x x Magasins de marchandises diverses 
= = x x Magasins généraux 
x x x x Bazars 
= = 551,810 551,810 .5 | Concessionnaires d'automobiles 
= = 25,856 25,856 Vendeurs d'automobiles d’occasion 
x x 282,235 .4 | Stations-service 
- = 14,376 Garages 
x x 62,138 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
21,338 + 0.7 : 24,344 é Magasins de vétements pour hommes 
61,774 + 1.0 : 70,297 .4 | Magasins de vétements pour dames 
35,389 + 0.1 5. 36,456” .8 | Magasins de vétements pour la famille 
x x 4,551* ... | Magasins de chaussures spécialisées 
x x 20,206 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 18,242 Quincailleries 
x x 42,604 Magasins de meubles 
= ~ re 2,516* ... | Magasins d'appareils ménagers 
x x 44,905 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x x 112,207 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute 
17,257 + 10.5 23,329 Librairies et papeteries 
x x 4,829 : Fleuristes 
x x 20,747 Bijouteries 
x x x 31,267 ; Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
17,947 + 11.0 20,703 38,650 . Magasins d'accessoires personnels 
187.975 + 13:2 195,333 : 383,308 .6 | Tous les autres magasins 


1,799,985 + 6.3 1,402,545 3 3,202,531 ; Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


October - 1989 - Octobre 


27 
28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Sales Change 


1989/1988 
Ventes Variation 


31,498 
12,542 
9,151 


3,354 


1,407 
21,095 


177,709 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales Change 
; 1989/1988 
Ventes Variation 


1,159 
17,914 
248 
111,845 


3,980 


2,363 
41,412 


303,215 


All stores 


Ensemble des magasins 


74,516 
19,051 
3,578 
31,498 
13,701 
27,065 
3,602 
111,845 
3,980 
42,415 
4,770 
11,124 
4,577 
8,116 
5,667 
408* 
3,358 
4,619" 
3,209 
2,021 
3,725 
19,800 
1,960 
1,144 
3,396 
5,504 
3,769 
62,507 


480,924 


Change 
1989/1988 
Variation 


\ 
oO 
Co) 


I 
on 
N 


f 
= 
© 


' 
es 
on 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
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TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-October - 1989 — Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 

3,369 
284,907 
98,163 
86,247 


30,078 


93,509* 


12,707 
212,794 


1,702,416 


' Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


x x 
=BOr6 31,476 
= Wie, = 


= 1.4 11,810 


' 
© 
N 


174,187 
2 2,323 
= 989,842 


= 27,774 


326,386 


= 36,430 
x x 
+ 3.8 17,368 
- 46 22,909 
+ 2:6 7,394 


x x 


+784 21,962 
- 6.0 373,343 


tae 2,834,132 


Independent stores 


Magasins indépendants 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


775,934 
186,719 
34,845 
284,907 
109,973 
260,434 
32,401 
989,842 
27,774 
419,895" 
36,430 
115,938 
39,013 
80,167 
53,101 
2,849 
26,978 
53,165 
29,344 
17,804 
20,514 
180,824 
18,941 
13,438 
30,540 
66,973 
34,670 
586,136 


4,536,548 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


' 
° 
0) 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 
Bazars 
Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d'occasion 
Stations-service 
Garages 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d'appareils menagers 


Magasins de meubles, téléeviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouteries 
Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
Magasins d'accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


NO 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Alberta 


October - 1989 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


177,723 
20,747 


687 


5,185 
5,804 
10,765" 
82,404 


649,035 


Change 
1989/1988 


Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


5,179* 
18,403 
6,097 
97,929 


801,281 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des m 


216,487 
49,712 
14,962 

129,839 
25,353 
60,862 

4,849 
344,728 
6,156 
93,269 
8,201 
35,745 
20,093 
28,418 
22,539 
3,199 
9,304 
12,158 
14,043 
10,397 
20,327 
75,897 
6,902 
5,109 
10,364* 
24,207 
16,863" 
180,333 


1,450,316 


agasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


i} 
® 
b 


t 
°o 
~N 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,820,831 394,282 2,215,113 Epiceries - Boucheries 
189,368 281,558 470,926 Epiceries, confiseries et articles divers 
7,504 138,555 146,059 Tous les autres magasins d’aliments 
1,122,706 1,122,706 Grands magasins 
138,612 201,968 Magasins de marchandises diverses 
x 559,987 Magasins genéraux 
38,533 43,471 Bazars 
x 3,344,795 Concessionnaires d'automobiles 
= 58,081" 58,08 1* Vendeurs d'automobiles d'occasion 
316,729 523,439 840,168 Stations-service 
x 77,936 Garages 
x 336,174 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
95,171 164,840 Magasins de vétements pour hommes 
208,910 273,916 Magasins de vétements pour dames 
161,107 203,779 Magasins de vétements pour la famille 
8,786 31,961 Magasins de chaussures spécialisées 
61,679 79,458 Magasins de chaussures pour la famille 
x 133,382 Quincailleries 
x 128,128 Magasins de meubles 
x x 84,010 Magasins d'appareils ménagers 
x x 171,135 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
179,443 533,015 712,457 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
45,455 24,733 70,188 Librairies et papeteries 
x x 56,031 Fleuristes 
47,312 53,662 100,973 Bijouteries 
59,952 212,596 272,548 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
96,568 55,867 152,435 Magasins d'accessoires personnels 
839,150 885,494 1,724,644 Tous les autres magasins 
6,115,644 7,661,628 13,777,272 Ensembie des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia 


October - 1989 - Octobre 


27 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


232,208 
20,621 
3,603 
169,203 


18,042 


5,071 
6,990* 
9,101 
103,318 


751,822 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Change 
1989/1988 
Variation 


TAS2 
22,972 
19,737 

123,381 


943,726 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


329,148 
70,807 
29,673 

169,203 
23,283 
12,695 

7,303 

325,551 
15,755 

137,507 
17,180 
25,923 
14,250 
34,239 
24,274 

3,817" 
10,836* 
12,017 
20,565 
4,622* 
15,355 
80,146 
8,391 
5,287 
12,223 
29,962* 
28,839 
226,698 


1,695,549 


Change 
1989/1988 
Variation 


+58 
+ 46 
+etS 
ASL 
net fat 
+ 5.6 
#350 
nears 
+ 10.3 
+ 16.0 
# 15:2 
+42 
+ 85 
+ 66 
RTA 
+927.3 
+ 29.7 
13.3 
+ 29.3 
- 0.1 
+ 29.7 
+ 3.7 
+ 47 
ee ie 
+47 
+931°6 
ag eet! 
* 102 


+ 9.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
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TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-October - 1989 — Janvier-Octobre 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Sales ' Change 


1989/1988 
Ventes Variation 


$'000 % 


2,279,921 + 6.6 
198,541 —13.4 
38,045 iy 
1,399,204 + 722 
132,257 + 8.4 
x x 
50,025 - 04 
x x 
484,047 + 8.0 
93,280 + 7.4 
72,846 + 68 
187,329 + 46 
147,105 + 23 
11,932" 
56,113 + 16.3 
x x 
x x 
2,963 = 740}, 
x x 
310,998 a SE 
33,986 aoa 
x x 
44,851 +96 
72,958" 
84,625 + 11.8 
989,869 +98 


6,961,335 ABT fs 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Change 


1989/1988 
Variation 


963,719 
480,957 


255,740 


149,994 
847,622 
156,364 
154,616 
45,296 
131,673 
64,315 
19,045 


32,740 


446,853 
47,940 

x 

69,981 
269,221 
226,146 
1,149,653 


9,469,328 


All stores 


Ensemble des magasins 


3,243,640 
679,498 
293,785 

1,399,204 
187,276 
117,652 

58,677 

3,511,221 
149,994 

1,331,669 
156,364 
247,896 
118,142 
319,002 
211,420 

30,977* 
88,852 
123,314 
180,376 
38,653 
137,392 
757,851 
81,926 
58,578 
114,832 
342,180" 
310,770 
2,139,522 


16,430,663 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d’aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d’occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


October - 1989 - Octobre 


27 
28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


6,649 
S73 


418,595 


Change 
1989/1988 
Variation 


Magasins indépendants 


Independent 


Sales Change 
1989/1988 


Ventes Variation 


147,077 

x 40,678 
15,761 18,692 
97,606 
7,316 
143* 
688* 
183,725 
5,583 
51,513 
8,588 
12,169 
9,144 
22,073 
10,955" 
2,085 
5,869 
4,422 
13,665 
2,099 
9,516 
40,737 
3,921 
2,409 
7,708 
18,094" 
12,163 18,812 
58,108 115,426 


442,119 860,714 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 5.6 
tLe 
+ 9.5 
+ 14.7 


Site 


+93'o 
+34 


+ 8.4 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Vancouver 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales " Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1,448,050 Epiceries - Boucheries 
x x 398,344 Epiceries, confiseries et articles divers 
30,969 153,380 184,349 Tous les autres magasins d’aliments 
801,089 801,089 Grands magasins 
x 56,664 Magasins de marchandises diverses 
= 1,502 Magasins généraux 
x 6,010 Bazars 
x 1,979,762 Concessionnaires d'automobiles 
2 55,110 55,110 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
210,870 286,647 497,518 Stations-service 
~ 80,379 ° 80,379 Garages 
x 118,579 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
54,760 76,853 Magasins de vétements pour hommes 
116,270 208,439 Magasins de vétements pour dames 
65,083 96,430 Magasins de vétements pour la famille 
x 16,492 Magasins de chaussures spécialisées 
x 49,474 Magasins de chaussures pour la famille 
x 42,416 Quincailleries 
48,167 121,258 Magasins de meubles 
x 18,625 Magasins d'appareils ménagers 
x 89,725 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 
x 402,478 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
21,786 38,780 Librairies et papeteries 
x 26,926 Fleuristes 
26,626 74,076 Bijouteries 
x 194,219" Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
63,746 144,482” 208,228" Magasins d'accessoires personnels 
546,314 526,486 1,072,800 Tous les autres magasins 


3,889,503 


4,475,071 


8,364,574 


Ensembie des magasins 


27 
28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 


October - 1989 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


| Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Change Sales Change Change 


1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


3,973 + 1:2 


40,814 + 49 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores Ali stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales - Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$'000 % 


oe = 65,672 ; 65,672 1 | Epiceries - Boucheries 

- = 15,582 15,582 Epiceries, confiseries et articles divers 

= > 3,541" ~ 3,541" ... | Tous les autres magasins d' aliments 

S = <2 = Grands magasins 

x x x Magasins de marchandises diverses 

x x 116,706 .5 | Magasins généraux 

x x Bazars 

= = : .5 | Concessionnaires d'automobiles 

- = Vendeurs d'automobiles d’occasion 

= a .2 | Stations-service 

- - Garages 

x x .9 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
- - Magasins de vétements pour hommes 

= = abe ... | Magasins de vétements pour dames 

x x .8 | Magasins de vétements pour la famille 

- - Magasins de chaussures spécialisees 

- - Magasins de chaussures pour la famille 

= = i .3 | Quincailleries 

- ~ Magasins de meubles 

Ss = Magasins d'appareils ménagers 

- - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
- - .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
= = Librairies et papeteries 

= - Fleuristes 

x x x Bijouteries 

= 5 1 7,199 : Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

x x 9,116 Magasins d'accessoires personnels 

x x 38,985 .1 | Tous les autres magasins 


145,341 + 46 241,195 : 386,536 ; Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


October - 1989 -— Octobre 


27 
28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 


General merchandise stores 


| General stores 


Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,460,905 
184,299 
24,066 
1,140,732 
232,953 
86,246 
75,456 
37,006 
341,798 
x 
21,078 
93,561 
196,315 
154,966 
16,364 
94,966 
23,113 
47,678 
6,586 
88,990 
211,864 
35,547 
x 

39,581 
45,373 
86,255 
792,045 


5,540,339 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


875,614 
526,801 
230,194 
71,530 
127,416 
12,158 
3,061,812 
107,114 
813,613 
x 
312,075 
61,725 
96,327 
66,401 


14,850 


32,962 


138,801 
137,753 
55,544 
65,595 
470,441 
43,762 
x 
46,088 
149,307 
131,826 
924,147 


8,791,768 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


2,336,519 
711,100 
254,260 

1,140,732 
304,483 
213,662 

87,615 

3,098,818 
107,114 

1,155,411 
171,837 
333,153 
155,285 
292,642 
221,367 

31,214 
127,928 
161,914 
185,431 

62,131 
154,585 
682,304 

79,309 

48,671 

85,670 
194,679 
218,081 

1,716,192 


14,332,107 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-October - 1989 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


. Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


Ventes Ventes 


Ventes 


$'000 
15,146,395 ao BO 8,834,827 23,981,222 Epiceries - Boucheries 
1,789,171 + 0.5 5,187,637 6,976,808 Epiceries, confiseries et articles divers 
263,098 + 8.5 2,291,036 a 2,554,134 Tous les autres magasins d'aliments 
10,059,100 + 43 = = 10,059,100 Grands magasins 
1,827,609 +7353 695,383 2,522,992 Magasins de marchandises diverses 
797,467 eee 1,232,643 2,030,109 Magasins généraux 
638,119 - 48 116,685 754,803 Bazars 
380,562 + 0.9} 30,793,271 31,173,833 Concessionnaires d'automobiles 
- = 1,068,377 1,068,377 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
3,370,578 Tare 7,835,310 11,205,888 Stations-service 
x x x 1,606,030 + 2.5 | Garages 
193,076 ao UO 3,078,738 3,271,814 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
733,578 + 66 553,752 1,287,330 Magasins de vétements pour hommes 
1,793,811 + 2.9 906,246 2,700,057 Magasins de vétements pour dames 
1,341,694 + 75 594,924 1,936,618 Magasins de vétements pour la famille 
143,291 a es 129,084 272,376 Magasins de chaussures spécialisées 
767,642 + 6.6 284,794 1,052,437 Magasins de chaussures pour la famille 
232,872 arly f 1,386,717 1,619,588 Quincailleries 
420,137 + 6:7, 1,346,057 1,766,194 Magasins de meubles 
62,043 + 12.5 512,370 574,413 Magasins d'appareils ménagers 
861,124 + 11.4 617,635 1,478,759 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 
2,006,156 + 12.2 4,505,919 6,512,075 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté 
370,073 + 56 419,538 789,610 Librairies et papeteries 
x x x 536,861 Fleuristes 
370,678 + 38 447,093 817,772 Bijouteries 
458,415 + 13.9 1,891,576 2,349,991 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
829,973 ve ysl 1,304,617 2,134,590 Magasins d'accessoires personnels 
7,858,836 + 5:6 8,794,198 16,653,034 Tous les autres magasins 


139,686,817 Ensemble des magasins 


52,743,344 + 4.7] 86,943,473 


N° 


REVISED ESTIMATES 
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TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 


September - 1989 - Septembre 


No. 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


9,440 


111,296 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


11,458 


161,425 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


42,833 
33,542 
3,295 
13,497 
13,767 
9,211 
5,795 
43,506 
1,012 
27,822 
1,844 
5,960 


988 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales - Change 
1989/1988 


Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


x 


41,069 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1989/1988 
Variation 
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All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins genéraux 

Bazars 

Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 


Garages 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d'accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
1989/1988 1989/1988 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

No. 
$'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) 110,092 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 17,832 
3 | All other food stores 6,391 
4 | Department stores 37,216 
5 | General merchandise stores 16,723 
6 | General stores 6,190 
7 | Variety stores 4,541 
8 | Motor vehicle dealers 90,837 
9 | Used car dealers 3,102 
10 | Service stations 45,032 
11 | Garages 2,005* 
12 | Automotive parts and accessories stores 11,219 
13 | Men's clothing stores 4,692* 
14 | Women's clothing stores 8,176 
15 | Family clothing stores 5,554 
16 | Specialty shoe stores 650 
17 | Family shoe stores 2,598 
18 | Hardware stores 5,377 
19 | Household furniture stores 3,005 
20 | Household appliance stores 867* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,108 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 29,204 
23 | Book and stationery stores Salts 
24 | Florists 1,324 
25 | Jewellery stores 2,195 
26 | Sporting goods and accessories stores 3,743 
27 | Personal accessories stores 6,171 7,504 
28 | All other stores 36,229 67,474 


29 All stores 297,249 499,827 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 10:2 


SAC EIS 


+ 


3.9 


5.6 


+79 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


September -— 1989 — Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales ’ Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 
x x 65,923 : Epiceries - Boucheries 
x x 17,440 : Epiceries, confiseries et articles divers 
x x 4,225 .O | Tous les autres magasins d’aliments 
25,121 ae (8h4 25,121 .2 | Grands magasins 
9,432 + 47 ; 13,078 .6 | Magasins de marchandises diverses 
- - : 12,476 .3 | Magasins généraux 
4,011 - 89 4,656 .6 | Bazars 
x x 65,786 .8 | Concessionnaires d'automobiles 
ag — 3,418 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
2,425* Bee : 40,068* .5 | Stations-service 
= - 2,753 Garages 
= = 8,559 .8 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
1,618 + 14.5 2,692 Magasins de vétements pour hommes 
4,639 + 0.8 : 7,080 .7 | Magasins de vétements pour dames 
4,268 + 33.9 5,824 Magasins de vétements pour la famille 
x x Magasins de chaussures spécialisées 
x x Magasins de chaussures pour la famille 
z= = ; .O | Quincailleries 
x x .7 | Magasins de meubles 
x x .8 | Magasins d'appareils menagers 
x x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 
2,082 + 35.4 23,330 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
1,301 12:3 1,902 .2 | Librairies et papeteries 
x x 1,046 ; Fleuristes 
1,279 + 12.8 2,092 Bijouteries 
x x 3,935 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
996* a: 1,604 y 2,600* Magasins d'accessoires personnels 
17,659 + 8.3 18,875 36,534 .7 | Tous les autres magasins 


133,319 + 7.0 233,730 : 367,049 : Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change | ‘Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) 570,283 + 5:9 
2 | Grocery confectionery and sundries stores x 264,887 +07 
3 | All other food stores 4,791 98,901 ine 
4 | Department stores 215,757 ; 215,757. 13 
5 | General merchandise stores x 31,849 + 7.7 
6 | General stores x x 39,020 + 15.4 
7 | Variety stores x 26,044 - 25 
8 | Motor vehicle dealers 694,488 694,488 = 3 
9 | Used car dealers 32,543* 32,543* 
10 | Service stations 257,619 325,957 70-5 
11 | Garages 54,998 54,998 - 10.4 
12 | Automotive parts and accessories stores 68,334 + 3.1 
13 | Men's clothing stores 34,203 —- 3.4 
14 | Women’s clothing stores 95,162 - 03 
15 | Family clothing stores 87,543 + 13.6 
16 | Specialty shoe stores 12,595 + 12.9 
17 | Family shoe stores 45,949 +07 
18 | Hardware stores 61,310 +73 
19 | Household furniture stores 43,895 60,043 + 0.4 
20 | Household appliance stores 16,984 16,984 Ee 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 17,928 31,994 49,922 - 3.8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 35,243 , 102,407 137,650 +555 
23 | Book and stationery stores 6,292 : 19,077 25,370 = 0:2 
24 | Florists = 12,057 12,057 teen 
25 | Jewellery stores 4,499 : 8,753 13,251 - 5.4 
26 | Sporting goods and accessories stores 5,510 : 63,814 69,324 + 12.6 
27 | Personal accessories stores 17,364 34,973 52,337 + 15.9 
28 | All other stores 145,923 ; 237,534 383,457 40a 
29 All stores 1,011,031 ; 2,569,191 3,580,222 + 2.5 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


September - 1989 -— Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales * Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 


Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


x x 263,685 .2 | Epiceries - Boucheries 
x x 96,536 ; Epiceries, confiseries et articles divers 
1,985 + 16.8 : 52,371 .4 | Tous les autres magasins d’aliments 
121,334 - 2.0 121,334 : Grands magasins 
x x 8,702 Magasins de marchandises diverses 
= = A 6,822* ... | Magasins généraux 
x x 8,457 .1 | Bazars 
= = 300,833 : 300,833 .4 | Concessionnaires d'automobiles 
= = 10,155 10,155 Vendeurs d'automobiles d’occasion 
34,366 + 20.0 76,824 : 111,190 .4 | Stations-service 
= = 12,358 ; 12,358 .0 | Garages 
x x x 25,148 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 
12,235 + 5.4 6,330 : 18,565 } Magasins de vétements pour hommes 
30,331 + 2.9 16,826 ; 47,157 .4 | Magasins de vétements pour dames 
28,379 + 13.6 10,235* is 38,614" Magasins de vétements pour la famille 
4,608 + 1.0 4,001* ae 8,608" ... | Magasins de chaussures spécialisées 
18,588 + 47 6,365 24,953 .1 | Magasins de chaussures pour la famille 
x x 29,893 Quincailleries 
9,937 +2 23:3 27,031 .6 | Magasins de meubles 
= = 6,853 Magasins d'appareils ménagers 
x x 19,475 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
21774 - 14.0 47,049 68,820 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
4,011 + 10.3 10,981 : 14,992 .2 | Librairies et papeteries 
= = 6,585 6,585 Fleuristes 


3,422 +0457, 3,850 7,272 .1 | Bijouteries 


3,481 - 96 18,689 i 22,170 .9 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
11,336 - 08 16,285 27,621 Magasins d'accessoires personnels 
103,076 + 43 95,354 198,430 .2 | Tous les autres magasins 


580,998 + 3.0 1,003,632 : 1,584,630 ; Ensemble des magasins 


REVISED ESTIMATES 
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TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


September - 1989 - Septembre 


27 
28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


636,626 
120,918 

13,458 
473,813 


106,436 


22,355 
5,900 
38,679 
96,635 
19,911 
1,080 
19,060 
26,661 
43,961 
400,447 


2,439,942 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent All stores 


Magasins independants 


Sales 


Ventes 


310,021 
113,569 


80,194 


3,893 
1,149,744 
35,069 


220,663 


56,666 
23,126 
11,250 
163,424 
15,039 
21,211 
19,184 
49,014 
62,056 
335,630 


3,078,157 


Change 
1989/1988 
Variation 


946,647 
234,486 
93,652 
473,813 
143,385 
21,112 
24,039 
1,149,744 
35,069 
377,377 
69,233 
154,862 
64,027 
121,633 
64,478 
10,068 
48,788 
54,399 
79,021 
29,026 
49,929 
260,059 
34,950 
22,291 
38,243 
75,675 
106,017 
736,077 


5,518,099 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 
wo 
oo 


+ 
By 
© 


i 
ad 
(2) 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales * Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


Ventes Ventes 


Ventes 


$'000 


251,394 + 5.1 67,925 319,319 Epiceries - Boucheries 
32,714 + 1.3 34,598 67,313 Epiceries, confiseries et articles divers 
5,509 =HO!S 45,707 51,215 Tous les autres magasins d’aliments 
185,700 -- 185,700 Grands magasins 
30,139 =st0 37,268 Magasins de marchandises diverses 
= = 639 Magasins généraux 
3,962 =O 4,304 Bazars 
= is 477,481 477,481 Concessionnaires d’automobiles 
= Eo 9,489 9,489 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
67,176 + 14.1 77,372 144,548 Stations-service 
= = 15,893 15,893 Garages 
x x 43,894 Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 
23,176 + 6.1 31,108 Magasins de vétements pour hommes 
41,546 + 3.0 57,829 Magasins de vétements pour Games 
26,306 #124 30,963 Magasins de vétements pour la famille 
4,350 +65 6,531 Magasins de chaussures spécialisées 
17,703 + 9.0 23,709 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 12,384 Quincailleries 
15,566 + 1551 26,382 Magasins de meubles 


4,874 +15:5 14,324 Magasins d'appareils menagers 


x x 25,328 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


29,178 + 15.6 99,462 + 9.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


70,284 


9,001 + 6.4 6,181 15,183 + 3.7 | Librairies et papeteries 
412 + 13.3 8,574 8,986 Fleuristes 
7,384 +0300 44 9,484 16,867 Bijouteries 
13,905 + 10.8 8,369 22,274 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
23,459 + 11.4 33,239 56,698 Magasins d'accessoires personnels 
144,909 + 6.7 141,123 286,032 Tous les autres magasins 


2,091,122 + 4.0 Ensemble des magasins 


964,835 775s 1,126,287 


NO 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. ( 


1 | Combination stores (groceries and meat) 121,794 +91 
2 | Grocery confectionery and sundries stores | 21,569 + 98 
3 | All other food stores 6,581 + 20.7 
4 | Department stores i 47,432 + 0.2 
5 | General merchandise stores 13,268 + 4.4 
6 | General stores 13,788 - 12.3 
7 | Variety stores 3,224 + 6.3 
8 | Motor vehicle dealers 96,141 = 1.0 
9 | Used car dealers A 4,819* 
10 | Service stations : 49,598 + 66 
11 | Garages 3,378 talent 
12 | Automotive parts and accessories stores 10,886 $°33: 
13 | Men's clothing stores : 4,426 +79 
14 | Women's clothing stores : 9,880 + 2.4 
15 | Family clothing stores : : - 35a + 4.0 
16 | Specialty shoe stores 574 - 6.5 
17 | Family shoe stores 2,958 +78 
18 | Hardware stores 4,374 - 82 
19 | Household furniture stores 6,511 - 34 
20 | Household appliance stores : 611 - 0.2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores : : 6:595 0 22 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 18,526 + 5.2 
23 | Book and stationery stores ; 3,286 + 3.6 
24 | Florists 1,295 + 3.2 
25 | Jewellery stores : : 2,876 + 1.0 
26 | Sporting goods and accessories stores 6,772 + 5.0 
27 | Personal accessories stores 2,058 ; 2,213 : 4,271 - 75 
28 | All other stores 22,991 32,566 55,558 nae, 


29 All stores 245,281 : 283,068 ; 528,349 + 43 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
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Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales - Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


x 
1,866 
20,410 


198,921 


Magasins independants 


Independent stores 


Sales Change Sales 
1989/1988 
Ventes Variation Ventes 


87,222 
12,128 
4,900 
43,375 
x 

x 

x 
51,012 
3,006* 
29,152 
1,419 
6,631 
292s 
8,443 
4,549" 
574 
2,404 
Alte 
4,328 
270 
5,103 
11,077 
2,588 
462 
2,105 
x 3,518 
1,857 L 3,723 


22,075 : 42,485 


141,869 : 340,790 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d’automobiles d'occasion 
Stations-service 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


Magasins d'accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


rH 
28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 f 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 84,235 + 65 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 19,143 - 1.8 
3 | All other food stores s } 3,522 - 0.4 
4 | Department stores : 31,577 - 1.4 
5 | General merchandise stores ‘ 12,052 -- 
6 | General stores . 27,517 -15 
7 | Variety stores , 3 3,537 =-'5.7 
8 | Motor vehicle dealers 100,783 100,783 +16.9 
9 | Used car dealers 3,543” - 3,543" 
10 | Service stations sh 32,222 42,172* +25: 
11 | Garages 4,025 4,025 + 34.6 
12 | Automotive parts and accessories stores 12;555 $7311 
13 | Men's clothing stores 4,246 $23 
14 | Women's clothing stores : 9,113 + 9.9 
15 | Family clothing stores ; 5,977 + 11.8 
16 | Specialty shoe stores 414 + 246 
17 | Family shoe stores 2,889 =Ilee 
18 | Hardware stores 4,981 - 13.5 
19 | Household furniture stores 3,623 + 10:2 
20 | Household appliance stores ; 1,992 + 3.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,159 | + 0.5 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 18,205 + 83 
23 | Book and stationery stores : 2,132 = 1:7, 
24 | Florists 1,066 - 7.8 
25 | Jewellery stores ; : 3,141 +1351 
26 | Sporting goods and accessories stores 6,779 5 Suz) 
27 | Personal accessories stores 1,374 2,198 : 3,572 + 6.4 
28 | All other stores 23,047 : 37,051 : 60,098 - 09 


29 All stores 186,696 3 289,354 ; 476,050 +*5u5 


| 
I 
i 
i 


ESTIMATIONS REVISEES 
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TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


200,114 
19,601 
701 
126,797 


16,745 


4,475 


4,904 
7,813 
10,507 
93,581 


676,341 


’ Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


239,101 

48,012 

14,873 

126,797 

23,969 

52,518 

4,889 

328,066 

5,928* 

89,213 

7,663 

35,621 

19,671 

31,526 

24,541 

3,335 

9,450 

13,683 

15,836 

9,458 

19,391 

73,826 

7,816 

4,859 

SST x 10,101* 
18,444 26,257 
6,027 16,534 


93,769 187,351 


773,943 1,450,284 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d’aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d’occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


REVISED ESTIMATES 
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TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 


September - 1989 - Septembre 


27 
28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stcres 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Sales Change Sales 
1989/1988 
Ventes Variation Ventes 


$'000 


244,860 102,523 

20,544 : 49,367 

3,573 : 27,299 
157,575 


15,216 


14,344 
94,444 
15,272 
15,711 

4,874 
15,283 

7,650 


2,252 


3,630 . 


4,996 7,588 
9,194 25,435 
9,396 : 25,448 
110,592 127,602 


762,625 962,245 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des m 


347,383 
69,912 
30,828 

157,575 
20,760 
13,451 

6,478 

324,222 
14,344 

145,961 
15,272 
24,733 
13,548 
36,652 
26,166 

3,692" 
10,390 
12,386 
22,608 

4,205* 
14,341 
75,769 

8,692 
5,249 

12,583 
34,629 
34,844 

238,195 


1,724,870 


agasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS REVISEES 
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TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales ' Change 
1989/1988 

Ventes Variation 
$'000 % 
x x 

x x 
2,883 - 2.1 
89,991 PuON 
x x 

x x 

x x 
22,489 + 8.2 
x x 
6,519 + 9.7 
13,289 + 8.9 
8,064 + 0.5 
x x 

x x 

x x 
6,708 ae Palas 
x x 

x x 

x x 
PAM. + 9.9 
x x 
3,010 + 8.7 
x x 
6,962 + 3.3 
59,712 + 34.9 
422,455 + 10.1 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change Sales 


1989/1988 


Variation Ventes 


156,350 

40,202 

18,976 

89,991 

6,144 

155 

664* 

181,921 

5,351 5,351 
28,542 51,031 
7,396 7,396 
11,691 
8,730 
24,050 
Vala? 
2,010 
5,830 
4,388 
14,987 
2,104 
8,654 
39,093 
4,039 
2,354 
8,117 
18,044 
23,557 
115,642 


863,185 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d’aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d’automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) | Fates 
2 | Grocery confectionery and sundries stores : + 40 
3 | All other food stores 
4 | Department stores = 
5 | General merchandise stores x 
6 | General stores + 11.3 
7 | Variety stores , x 
8 | Motor vehicle dealers - 18.9 
9 | Used car dealers x 
10 | Service stations : 202 
11 | Garages x 
12 | Automotive parts and accessories stores = 185 
13 | Men's clothing stores x 
14 | Women's clothing stores ' + 14.2 
15 | Family clothing stores . 12:2 
16 | Specialty shoe stores x 
17 | Family shoe stores x 
18 | Hardware stores ; =) Ai 
19 | Household furniture stores x 
20 | Household appliance stores x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores : x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ; + 14.2 
23 | Book and stationery stores x 
24 | Florists x 
25 | Jewellery stores x 
26 | Sporting goods and accessories stores ; ‘+ 2.8 
27 | Personal accessories stores 1,053 + 24.2. 
28 j All other stores x 4,219 - 1.4 


29 All stores 16,697 : 41,809 +44 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


September - 1989 - Septembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales - Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


1,630,843 + 6.3 913,640 2,544,483 Epiceries - Boucheries 


186,614 +48 544,821 731,435 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
24,453 + 2.1 238,574 + 5.7 263,028 Tous les autres magasins d'aliments 3 
1,135,644 + 2.6 = ae 1,135,644 + Grands magasins 4 
217,873 +530) 75,196 293,069 Magasins de marchandises diverses 5 
80,050 = LI 130,102 210,152 Magasins généraux 6 
71,949 = Ae 12,475 84,423 - 0.5 } Bazars 7 
34,823 +25.0 2,875,846 2,910,669 + 2.2 | Concessionnaires d'automobiles 8 
= = 104,090 104,090 - 5.7 | Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
347,290 + 11.4 802,472 1,149,761 Stations-service 10 
x x x 161,766 + 1.4 | Garages 11 
19,436 - 3.8 315,721 335) 104 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
91,508 + 88 57,514 - 2.9 149,022 Magasins de vétements pour hommes 13 
217,237 + 5:7, 106,940 324,177 Magasins de vétements pour dames 14 
167,519 + 10.9 68,724 236,243 Magasins de vétements pour la famille 15 
16,309 + 42 15,487 31,796 Magasins de chaussures spécialisées 16 
93,947 + 87 33,279 - 11 127,226 Magasins de chaussures pour la famille 17 
22,741 = 3h74 143,772 166,513 + 8.4 | Quincailleries 18 
54,564 + 19.4 144,038 + 83 198,601 Magasins de meubles 19 
6,637 +79 58,433 65,071 Magasins d’appareils meénagers 20 
94,450 +79 61,609 - 42 156,059 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
201,934 + 6.4 457 632 659,566 + 5.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
41,530 taSit 46,726 + 4.4 88,256 + 3.9 | Librairies et papeteries 23 
x x x 49,803 + 6.9 | Fleuristes 24 
40,680 +56 45,426 - 42 86,106 + 0.1 | Bijouteries 25 
57,053 + 76 173,023 230,076 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
87,936 +93 143,219 231,156 Magasins d'accessoires personnels 27 
861,510 + 89 936,770 1,798,280 Tous les autres magasins 28 


14,521,628 Ensemble des magasins 


5,807,084 + 6.0 8,714,544 
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Supplementary Data 


Retail Trade 


Donnees supplementaires 


Commerce de détail 


— Noy = 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 
pa Im ne eRe ae SIE Rl Ee Fo PE | Nano ee 
1989 
January February March April May June July" 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet ' 
No. 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,382.4 2,405.8 2,417.3 2,442.4 2,455.7 2,469.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores 689.3 692.3 691.2 676.2 701.0 699.8 703.5 
3 All other food stores 258.9 257.9 255.5 257.8 257.5 263.8 266.1 
4 Department stores 1,107.9 1,113.6 1,118.7 etoile 1,159.5 1,154.8 1,143.2 
5 General merchandise stores 265.2 274.7 253.0 272.4 275.0 2155 292.3 
6 General stores 204.8 207.3 199.4 205.9 203.8 209.4 211.8 
7 Variety stores 84.1 84.9 82.1 82.6 85.1 84.3 83.0 
8 Motor vehicle dealers 3,048.9 3,058.7 3,011.0 3,130.6 3,075.1 3,031.0 2,960.4 
9 Used car dealers 108.9 108.5 100.9 105.5 103.9 105.8 101.5 
10 Service stations 1,062.8 1,079.9 1,097.4 ttd0 1,131.3 1,129.5 1,135.5 
11 Garages 156.2 158.6 158.3 158.9 162.0 163.7 161.8 
12 Automotive parts and accessories stores 342.0 341.4 337.4 345.3 349.5 348.8 346.7 
13. Men's clothing stores 144.9 145.2 142.5 147.1 148.5 154.8 145.4 
14 Women’s clothing stores 280.6 280.9 279.6 286.3 291.8 295.7 293.6 
15 Family clothing stores 204.4 203.9 205.9 209.7 217.0 217.6 213.2 
16 Specialty shoe stores 27.9 27.8 26.5 28.6 27.4 28.8 27.8 
17 Family shoe stores 112.6 110.7 106.1 109.5 114.2 nt Sa 116.4 
18 Hardware stores 164.0 165.0 158.1 166.0 167.7 169.7 166.1 
19 Household furniture stores 186.1 186.4 179.6 186.4 178.6 177.2 176.4 
20 Household appliance stores 59.7 56.8 57.0 60.8 60.4 60.7 59.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 144.7 148.7 148.0 154.6 156.4 162.1 149.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 655.3 657.7 673.5 661.5 668.1 675.7 677.2 
stores 
23 Book and stationery stores 86.4 90.6 90.7 87.0 89.6 92.1 89.9 
24 ~=Filorists 56.1 55a 54.8 56.2 55.4 57.3 55.7 
25 Jewellery stores 101.4 102.3 102.7 102.9 102.2 103.6 101.7 
26 Sporting goods and accessories stores 245.0 230.9 222.3 231.5 244.8 236.9 241.5 
Zi Personal accessories stores 226.3 221.2 230.9 2330 234.5 238.7 237.7 
28 ~—Alll other stores UNACTE 1,701.0 1,709.8 1,755.3 1,751.9 1,767.8 1,781.5 
29 TOTAL ALL STORES 14,158.0 14,144.4 14,099.2 14,371.5 14,454.6 14,476.0 14,408.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas 
30 Newfoundland 264.2 265.5 266.9 272.9 273.3 279.3 2°33 
31 Prince Edward Island 61.1 60.2 60.6 60.8 57.2 60.8 62.1 
32 Nova Scotia 485.6 480.4 485.7 480.4 479.0 483.4 486.6 
33 New Brunswick 358.1 351.9 359.9 360.0 359.6 360.6 361.1 
34 Québec 3,481.5 3,488.7 3,475.7 3,525.9 3,551.5 3,577.0 » 3,568.5 
35 Ontario 5,520.9 5,499.4 5,433.4 5,581.6 5,614.4 5,514.2 5,503.8 
36 Manitoba 502.1 530.3 504.7 527.8 528.2 527.8 524.0 
37 Saskatchewan 459.4 461.1 464.6 467.5 468.2 450.3 476.0 
38 #8 Alberta 1,370.0 1,354.6 1,377.5 1,461.1 1,423.3 1,424.4 1,431.3 
39 = British Columbia 1,633.4 1,638.0 1,623.9 1,679.4 1,688.1 1,709.5 1,719.7 
40 Yukon and Northwest Territories 38.9 39.1 37.2 40.1 39.5 40.7 39.3 
41 Montréal 1,534.1 1,553.6 1,545.2 1,562.3 1,582.3 1,566.4 1,569.1 
42 Toronto 2,117.0 2,098.6 2,058.7 2,132.8 2,162.7 2,109.4 2,117.3 
43 Winnipeg 327.3 olen 324.4 334.1 336.5 332.2 332.5 
44 Vancouver 839.3 835.3 837.3 861.5 864.2 879.5 877.6 


1 Each series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


2 Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de detail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


métropolitaine’ 
Canada 


___-<Sas S  e 
Per cent change2 


1989 1988 
Variation 
procentuelle2 
August’ September" OctoberP October November December September/ October/ 
August September 
1989 1989 
Aoait' Septembre’ OctobreP Octobre Novembre Décembre Septembre Octobre/ 
Aoit Septembre 
1989 1989 NO 


i 


millions of dollars — millions de dollars 


Genre de commerce: 


2,440.9 2,469.3 2,471.9 2,370.8 2,326.0 2,380.1 +1.2 +0.1 Epiceries - Boucheries 1 
705.6 709.3 712.6 701.4 718.8 674.8 +0.5 +0.5 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
265.6 266.9 264.5 255.4 257.0 260.6 +0.5 -0.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,158.9 1,142.7 1,165.2 1,121.5 1,115.0 1,129.8 -1.4 +2.0 Grands magasins 4 
276.3 279.4 261.2 264.7 261.5 267.5 +1.1 -6.5 Magasins de marchandises diverses 5 
209.9 205.5 210.0 210.4 207.9 201.2 -2.1 +2.2 Magasins geénéraux 6 

86.1 84.2 89.4 86.9 89.8 85.3 -2.3 +6.2 Bazars 7 

2,976.2 3,219.1 3,020.7 2,989.6 3,066.8 3,236.5 +8.2 -6.2 Concessionnaires d’automobiles 8 
103.7 101.8 106.4 104.6 107.1 109.9 -1.8 +45 Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 

1,136.1 1,143.0 1,146.1 1,054.3 1,053.1 1,072.7 +0.6 +0.3 Stations-service 10 
161.0 162.3 163.1 157.0 157.9 153.9 +0.8 +0.5 Garages 11 
344.2 343.7 339.9 332.2 307.9 335.5 -0.2 -1.1 Magasins de piéces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
146.6 149.1 148.1 146.3 143.3 147.8 +1.7 -0.7 Magasins de vétements pour hommes 13 
290.7 291.4 284.2 286.6 280.5 287.7 +0.2 -2.4 Magasins de vétements pour dames 14 
211.6 217.9 217.1 207.7 202.6 209.1 +3.0 -0.4 Magasins de vétements pour la famille 15 
27.8 28.3 29.0 27.5 24.0 30.8 +1.9 +2.3 Magasins de chaussures spécialisées 16 
114.5 112.8 114.5 112.7 96.6 113.6 -1.4 +1.5 Magasins de chaussures pour la famille 17 
171.1 166.4 166.5 155.0 158.5 158.9 -2.7 +0.1 Quincailleries 18 
180.0 184.8 180.7 165.7 179.0 177.0 +2.6 2:2 Magasins de meubles 19 
60.5 61.4 60.5 58.0 59.2 58.8 +1.6 -1.5 Magasins d'appareils ménagers 20 
155.0 149.5 152.0 142.3 145.8 145.6 -3.5 +1.6 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 21 
accessoires 
682.6 675.7 686.0 637.5 646.2 652.9 -1.0 +1.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 22 
91.3 89.4 87.6 85.5 86.6 91.1 -2.0 -2.0 Librairies et papeteries 23 
58.2 56.7 56.7 53.2 56.8 55.2 -2.7 +0.1 Fleuristes 24 
101.8 102.3 101.8 103.4 101.8 103.8 +0.5 -0.5 Bijouteries 25 
241.7 248.0 250.1 230.2 227.7 236.1 +2.6 +0.8 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
237.4 236.5 232.5 220.2 233.0 227.7 -0.4 -1.7 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,763.0 1,786.4 1,770.9 1,677.2 1,654.9 1,682.9 +1.3 -0.9 Tous les autres magasins 28 
14,398.4 14,683.9 14,489.1  13,958.1 13,965.2 14,286.9 +2.0 1.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones 
meétropolitaines: 
269.9 278.1 272.2 259.9 260.5 272.2 + 3.0 =o Terre-Neuve | 30 
61.5 63.7 61.5 59.6 60.9 60.9 +3.7 -3.6 lle-du-Prince-Edouard 31 
487.4 506.2 475.8 476.3 473.9 482.2 +3.9 -6.0 Nouvelle-Ecosse 32 
367.3 366.7 368.4 349.6 349.3 352.2 -0.1 +0.4 Nouveau-Brunswick 33 

3,524.1 3,597.8 3,559.5 3,502.1 3,454.8 3,528.6 +2.1 -1.1 Québec 34 

5,517.7 5,593.6 5,537.3 5,394.1 5,348.1 5,482.5 +1.4 -1.0 Ontario 35 
514.5 524.8 518.3 500.0 508.2 504.9 +2.0 -1.2 Manitoba 36 
464.4 487.2 471.7 464.9 460.3 459.7 +49 -3.2 Saskatchewan 37 

1,434.0 1,455.4 1,461.0 1,356.7 1,365.0 1,375.0 +15 +0.4 Alberta 38 

1,722.2 1,725.8 1,742.1 1,577.2 1,603.3 1,623.5 +0.2 +0.9 Colombie-Britannique 39 

40.3 39.7 40.7 38.6 39.1 38.6 -1.5 +25 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,558.0 1,593.8 1,572.8 1,562.2 1,543.3 1,570.3 +2.3 -1.3 Montréal 41 

2,138.6 2,146.3 2,141.1 2,088.3 2,041.1 2,107.9 +0.4 -0.2 Toronto ; 42 
331.4 334.5 332.8 325.2 328.4 326.1 +0.9 -0.5 Winnipeg 43 
874.8 871.4 877.6 806.1 817.8 829.8 -0.4 +0.7 Vancouver 44 


re ee ar eae awe ms tht rer > yer ee ts 6 SR Ee ee 
1 Chacune des séries du tableau 25 excluant “l'ensemble des magasins” a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur 
combiné approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a eté obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les 


genres de commerce. . — -_ 
2 Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimees en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 

SS 
1989 
January February March April May June July 
Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 2,160.0 2,453.5 2,363.3 2,431.5 2,613.4 2,446.0 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 585.0 656.6 654.6 721.9 753.8 781.1 
3 ‘All other food stores 225.3 221.2 253.4 240.2 263.0 280.8 279.2 
4 Department stores 738.4 734.0 967.3 1,022.1 1,131.6 1,130.7 963.8 
5 General merchandise stores 210.6 205.0 240.4 244.9 264.4 265.5 245.9 
6 General stores 169.4 166.5 188.3 192.7 216.1 232.2 219.6 
7 + Variety stores 52.1 55.1 70.3 72.5 83.8 86.3 775 
8 Motor vehicle dealers 2,322.8 2,596.4 3,279.3 3,799.0 3,830.8 3,467.8 2,936.5 
9 -Used car dealers 82.3 87.2 110.2 119.5 124.7 120.4 103.3 
10 Service stations 981.6 954.9 1,069.0 1,056.4 1,177.2 1,205.0 1,230.4 
11 Garages 140.4 136.2 152.8 156.9 175.4 178.2 165.4 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 206.2 266.3 337.9 421.3 433.4 367.1 
13. Men's clothing stores 107.2 84.5 111.0 137.0 151.8 163.8 115.1 
14 Women’s clothing stores 216.9 186.7 249.8 285.2 301.3 298.9 264.1 
15 Family clothing stores 146.5 126.7 UCASE 198.0 213.4 2171 184.6 
16 Specialty shoe stores 248 19.0 22.0 28.7 29.8 31-5 26.3 
17 Family shoe stores 81.5 64.8 87.7 110.9 121.1 118.9 99.7 
18 Hardware stores 112.9 104.8 124.0 155.1 209.1 Paes! 189.8 
19 Household furniture stores 160.0 151.4 163.1 175.6 175.6 185.5 179.4 
20 Household appliance stores 52.0 43.8 52:5 55.8 60.5 64.0 57.5 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 113.2 134.0 141.7 152.4 170.7 164.9 
22 Pharmacies, patent medicine and 628.6 598.2 666.1 625.3 656.6 673.8 644.7 
cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 74.4 75.3 80.9 69.2 75.9 80.3 74.7 
24 ~=€Filorists 39.9 57.4 55.9 50.9 80.9 60.4 43.7 
25 Jewellery stores 64.7 66.0 71.1 Ue 92.7 99.8 85.9 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 153.8 183.7 240.0 319.2 314.0 274.9 
27 Personal accessories stores 182.7 164.9 196.9 195.9 217.7 235.9 237.6 
28 ~All other stores 1,333.9 1,283.9 1,571.0 1,584.8 1,787.4 1,896.1 1,846.6 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 11,402.1 13,652.7 14,391.6 15,487.0 15,595.1 14,305.3 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 204.9 207.8 260.0 272.5 300.3 299.6 276.2 
31 Prince Edward Island 46.1 43.8 54.7 58.5 60.3 69.6 70.0 
32 Nova Scotia 390.1 378.0 469.0 477.0 502.6 514.3 489.2 
33 New Brunswick 283.4 278.8 345.4 348.1 384.5 385.1 365.2 
34 Québec 2,763.9 2,782.2 3,418.1 3,606.7 3,973.0 3,903.8 3,560.9 
35 Ontario 4,523.2 4,418.1 5,222.8 5,516.1 5,931.3 5,979.0 5,385.5 
36 Manitoba 408.9 424.4 481.1 531.2 557.7 570.1 508.6 
37 Saskatchewan 377.3 370.7 439.2 467.1 492.9 493.9 469.8 
38 Alberta 1,126.1 1,116.9 1,342.0 1,428.3 1,496.0 1,524.2 1,400.8 
39 British Columbia 1,371.3 1,350.5 1,584.9 1,649.5 4,748.1 1,810.2 AS Ye 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 30.9 35.4 36.7 40.4 45.3 41.7 
41 Montréal 1,227.9 1,241.7 1,522.7 1,596.1 1,738.4 1,707.6 1,509.8 
42 Toronto 1,783.8 1,724.3 2,020.1 Dene 2,259.3 2,259.3 2,012.8 
43 Winnipeg 266.8 270.6 312.0 335.9 353.6 349.6 316.1 


44 Vancouver 727.8 705.9 821.5 847.6 886.7 922.5 863.8 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1989 1988 
Variation 
procentuelle 

August September’ OctoberP October November December September October 

1989/1988 1989/1988 

Aoit Septembre" OctobreP Octobre Novembre Décembre Septembre Octobre 
1989/1988 1989/1988 NO 

millions of dollars - millions de dollars % % 

Genre de commerce: 

2,417.8 2,544.5 2,336.5 2,330.8 2,246.2 2,812.6 +75 +0.2 Epiceries - Boucheries 1 
768.1 731.4 Wale 706.5 684.0 712.5 +2.3 +0.6  Epiceries, confiseries et articles divers 2 
273.6 263.0 254.3 249.7 246.5 329.7 +5.4 +1.8 Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,094.9 1,135.6 1,140.7° ©1,412.8 1,444.5 2,184.8 +2.6 +2.5 Grands magasins 4 
248.6 293.1 304.5 301.4 362.7 359.4 +6.0 +1.0 | Magasins de marchandises diverses 5 
2215 210.2 213.7 214.2 207.3 240.4 +0.8 -0.2. Magasins géeneraux 6 

85.2 84.4 87.6 86.3 106.0 163.8 -0.5 +1.5  Bazars 7 

2,931.8 2,910.7 3,098.8 2,990.8 2,966.5 2,604.1 +2.2 +3.6 | Concessionnaires d’automobiles 8 
109.6 104.1 107.1 104.6 100.8 86.6 -5.7 +2.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,226.2 1,149.8 1,155.4 1,064.9 1,034.6 1,073.7 +8.6 +8.4 Stations-service 10 
167.0 161.8 171.8 162.4 168.3 144.5 +1.4 +5.8 Garages 11 
333.4 335.2 333.2 331.8 364.2 445.3 +7.1 +0.4 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
25 149.0 155.3 157.4 185.3 295.1 +3.9 -1.3. Magasins de vétements pour hommes 13 
280.3 324.2 292.6 299.4 305.9 447.9 +49 -2.2 | Magasins de vétements pour dames 14 
217.1 236.2 221.4 213.9 228.1 376.2 +9.6 +3.4 | Magasins de vétements pour la famille 15 
27.4 31.8 Silke 29.9 26.7 36.9 +8.2 +43 Magasins de chaussures spécialisées 16 
112.6 127.2 127.9 127.9 121.8 164.2 +5.9 --  Magasins de chaussures pour la famille 17 
178.1 166.5 161.9 153.9 164.1 196.1 +8.4 +5.2 Quincailleries 18 
191.6 198.6 185.4 173.8 193.3 205.3 +11.2 +6.6 | Magasins de meubles 19 
61.1 65.1 62.1 60.4 65.1 76.4 +6.5 +2.8 | Magasins d'appareils ménagers 20 
165.5 156.1 154.6 147.1 156.5 177.5 +2.7 +5.0 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et 21 
accessoires 
676.9 659.6 682.3 635.0 642.2 845.4 +5.1 +7.4 Pharmacies, médicaments brevetés et 22 
produits de beauté 
91.4 88.3 79.3 79.3 97.4 186.2 +3.9 -- Librairies et papeteries 23 
49.3 49.8 48.7 46.0 48.0 84.0 +6.9 +5.8  Fleuristes 24 
88.6 86.1 Chepy/ 88.8 Wisse 302.9 +0.1 -3.5 _ Bijouteries 25 
254.6 230.1 194.7 177.0 187.8 320.6 +9.6 +10.0 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
253.8 231.2 218.1 209.0 248.7 409.6 +8.9 +4.3 | Magasins d'accessoires personnels 27 
1,834.8 1,798.3 1,716.2 1,645.6 1,737.1 2,491.3 +8.8 +4.2 Tous les autres magasins 28 
14,473.5 14,521.6 14,332.1  13,900.7 14,453.5 17,773.0 +5.4 +3.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones meétropolitaines: 
277.2 272.7 263.3 254.0 274.7 343.8 +6.6 +3.6 Terre-Neuve 30 
69.0 62.3 59.5 58.5 61.9 75.2 +6.7 +1.7  lle-du-Prince-Edouard 31 
495.7 499.8 468.8 472.2 496.7 623.2 +6.7 0.7 Nouvelle-Ecosse 32 
374.8 367.0 364.8 350.7 369.8 445.7 +45 +4.0 Nouveau-Brunswick 33 
3,582.5 3,580.2 3,530.4 3,488.4 3,509.5 4,160.5 +25 +1.2 Québec 34 
— 5,454.8 5,518.1 5,459.6 5,358.5 5,624.8 7,075.3 +47 +1.8 Ontario 35 
| 507.2 528.3 518.1 508.2 536.4 641.7 +43 +1.9 Manitoba 36 
468.7 476.0 480.9 473.3 485.3 570.1 +5.1 +1.6 Saskatchewan 37 
1,442.3 1,450.3 1,450.3 1,354.1 1,426.1 1,738.4 +9.1 +7.1 Alberta 38 
1,758.6 1,724.9 1,695.5 1,544.0 1,629.4 2,051.0 +11.2 +9.8 Colombie-Britannique 39 
42.7 41.8 40.8 38.9 38.8 48.1 +4.4 +49 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
| 1,547.7 1,584.6 1,556.9 1,560.2 1,595.3 1,942.6 +2.3 -0.2 Montréal 41 

2,053.0 2,091.1 2,103.1 2,071.0 PERT MCLE 2,759.4 +40 +1.5 Toronto 42 
326.6 340.8 330.5 327.9 346.5 427.2 +2.6 +0.8 Winnipeg 43 
864.9 863.2 860.7 794.0 836.9 1,066.9 +9.7 +8.4 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieéres et 
des jours commerciaux 


' Canada 
a 
1989 
MCD in October September ' OctoberP November! 
MDC en Octobre Septembre ' OctobreP Novembre! 

Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 103.04 94.52 99.27 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confiseries 

et articles divers — 2 103.12 99.78 96.44 
All other food stores - Tous les autres magasins d’aliments 3 98.54 96.13 98.31 
Department stores - Grands magasins 3 99.38 97.90 130.97 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 104.90 116.56 1S 7eo7, 
General stores - Magasins généraux 3 102.28 101.73 100.47 
Variety stores —- Bazars 5 100.31 98.04 119.55 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’automobiles 4 90.42 102.59 96.52 
Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d’occasion 3 102.22 100.65 97.12 
Service stations - Stations-service 2 100.59 100.81 98.06 
Garages 3 99.65 105.35 106.67 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 

d’accessoires d’automobiles 4 97.52 98.03 117.06 
Men’s clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 99.93 104.87 130.42 
Women’s clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 111.26 102.96 108.23 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 108.40 101.97 112.68 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures speécialisées 4 112.18 107.64 109.94 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 112.74 111.74 126.44 
Hardware stores — Quincailleries 3 100.04 97.22 103.80 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 107.48 102.62 107.40 
Household appliance stores - Magasins d’appareils ménagers 4 105.96 102.73 108.75 
Fumiture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 3 104.38 101.72 106.45 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 97.61 99.46 100.15 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 3 98.70 90.49 111.18 
Florists — Fleuristes 4 87.90 85.79 85.11 
Jewellery stores — Bijouteries 3 84.17 84.19 113.27 
Sporting goods and accessories stores —- Magasins d’articles 

de sport et d’accessoires 3 92.78 77.85 83.92 
Personal accessories stores - Magasins d’accessoires personnels 2 97.75 93.80 107.73 
All other stores - Tous les autres magasins “ 100.67 96.91 ha 
All stores — Total - Ensemble des magasins 4s 98.89 98.92 Cs 
Regions and Selected Metropolitan Areas — Regions et certaines 

zones métropolitaines: 
Newfoundland — Terre-Neuve ‘ 3 98.08 96.76 105.31 
Prince Edward Island — lle-du-Prince-Edouard 3 97.82 96.77 103.75 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 2 98.74 98.52 105.55 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 100.08 99.04 106.73 
Québec 3 99.51 99.18 * 102.23 
Ontano 3 98.65 98.60 105.66 
Manitoba 3 100.68 99.97 105.86 
Saskatchewan 3 97.70 101.95 106.14 
Alberta 2 99.65 99.27 105.50 
British Columbia — Colombie-Britannique 2 99.95 97.33 101.55 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires 

du Nord-Ouest 3 105.21 100.19 100.04 
Montréal 6) 99.43 98.99 104.59 
Toronto 2 97.43 98.22 107.18 
Winnipeg 3 101.87 99.31 106.57 
Vancouver 2 99.06 98.07 102.11 


1 Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
1 Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter l’Appendice 
Vi. 
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TABLE 28. ‘Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 
een sa ee sean aa eea area mr een imma a tana ean ant ae lntn er ee 


Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 percent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars' per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants enpour- constants enpour- des courants enpour- constants en pour- 
prix centage 1981 centage prix centage 1981! centage 
pour pour pour pour 
l'année ’annee le mois le mois 


I ee ae 
millions of dollars - millions de dollars 


1987: 
January — Janvier 128.0 10,271.7 Sere 8,025.3 +1.8 127.8 11,900.2 -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Février 128.0 9,951.1 tad Orn a ts 2 dado +4.1 127.7 12,288.6 +3.3. 9,625.9 +3.4 
March — Mars 128.0 11,492.2 +8.3 8,977.9 +4.3 128.1 12,345.5 +0.5 9,634.0 +0.1 
April — Avril 128.1 12,867.4 +10.6 10,043.6 +6.6 128.3 12,672.1 +26 9,876.5 +25 
May - Mai 128.7 13,508.4 +6.4 10,495.7 +2.9 128° 7a 2;605.7 -0.5 9,791.2 -0.9 
June — Juin 128.8 13,608.3 +15.1  10,563.6 +11.1 129.0 12,966.3 +29 10,052.4 ah 
July — Juillet 130.2 13,278.5 +11.2 10,200.9 +6.9 129.9 12,833.6 -1.0 9,882.4 -1.7 
August - Aout 129.8 12,728.2 7.4 = 9.8054 +3.6 129.6 12,946.3 +0.9 9,985.7 +1.0 
September - Septembre 129.4 12,616.2 aac RG} 9,747.6 +5.6 130.0 13,026.7 +0.6 10,022.3 +0.4 
October - Octobre 130.2 13,760.8 PUPAL TON OPA Ol 7/ ss hi7/ NO S/manlcr;e2eieo +1.5 10,116.5 +0.9 
November — Novembre 130.7 13,380.1 +9.7 10,237.6 +6.1 130.9 13,262.1 +0.3 10,129.7 +0.1 
December — Décembre 130.4 16,269.8 +12.4 12,477.6 +8.9 31 ONenS537/3-0 +O: me tOsedaiat +0.8 
Year — Année 129.3 153,732.8 +9.8 118,919.3 +6.0 ce a el a a 
1988: 
January — Janvier 131.8 11,134.0 +8.4 8,443.4 +5.2 131:3. 13.266.7 -0.8 10,088.6 -1.2 
_ February — Février 131.9 10,959.4 +10.1 8,300.5 +6.8 131.7. 13,161.2 -0.8 9,982.0 -1.1 
_ March - Mars 131.9 13,177.8 +14.7 9,985.6 +11.2 131.9 13,595.2 +3.3 10,293.8 +3.1 
April - Avril 132.2 13,666.3 +6.2 10,331.6 +2.9 132.2 13,404.2 -1.4 10,120.5 = E7/ 
_ May - Mai 132.5 14,267.5 +5.6 10,761.7 ap abe, 132.5 13,597.3 +14 10,242.6 lee 
| June — Juin 132.9 14,432.9 +6.1  10,853.0 3 eal b 132.9 13,555.0 70.3 10,182.4 -0.6 
July - Juillet 133.9 13,960.8 +5.1 10,417.3 +2.1 133.5 13,748.8 +1.4 10,283.1 +1.0 
_ August - Aoit 133.9 13,691.3 +7.5 10,218.9 +4.2 133:95 135750:0 -- 10,254.5 -0.3 
; September - Septembre 133:9e 13; 77oen +9.1 10,275.9 +5.4 134.4 13,920.3 +1.2 10,342.5 +0.9 
October - Octobre 133.9 13,900.7 +1.0 10,377.2 -1.8 134.4 13,958.1 +0.3 10,374.6 +0.3 
| November - Novembre 1384.9 14,453.5 +8.0 10,711.0 +4.6 135.0 13,965.2 +0.1. 10,333.0 -0.4 
_ December - Décembre 435.900 °173773.0 +9.2 13,150.2 +5.4 135.3 14,286.9 +2.3 10,545.9 +2.1 
_ Year - Année 133.4 165,190.3 +7.5 123,826.4 +4.1 s - ~ “ee aes 
{ 
1989: 
i 
January —- Janvier 135.8 11,525.8 apace io, 8,469.3 +0.3 135.8 14,158.0 -0.9 10,426.0 -1.1 
February — Feévrier 136.8 11,402.1 +4.0 8,312.3 +0.1 136.7 14,144.4 -0.1 10,344.3 -0.8 
| March —- Mars 137.4 13,652.7 +3.6 9,937.1 -0.5 137.3 14,099.2 -0.3 10,267.7 -0.7 
| April — Avril 137.9 14,391.6 +5.3 10,434.9 +1.0 138.0 14,371.5 +19 10,414.6 +1.4 
| May - Mai 139.1 15,487.0 +8.5 11,136.0 +3:0 139.2 14,454.6 +0.6 10,384.2 -0.3 
| June — Juin 140.0 15,595.1 +8.0 11,138.8 + 2.6 139.8 14,476.0 +0.1 10,354.4 -0.3 
July — Juillet 141.2 14,305.3 +2.4 10,133.3 -2.7 140.5" 14,408.7° “O'S 1072535 -0.8° 
August - Aoit 141.0 14,473.5 +5.7  10,265.1 +0.5 140.7" 14,398.4' -0.1' 10,233.8° -0.2° 
September’ — Septembre’ 140.6 14,521.6 +5.4 10.324.9 +0.5 141.0 14,683.9 +2.0 10,414.7 +1.8 
OctoberP — OctobreP 140.5 14,332.1 +3.1  10,204.4 -1.7 141.0 14,489.1 -1.3 10,276.0 -1.3 


November -— Novembre 
December — Décembre 
' Year - Année 


4 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate. 


| For more details, see the Appendix VI and VIL. ; } 7 on ‘. alt - 
| 1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s obtient en degonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliseées en dollars 
| 


courants. Pour plus de détails, consulter l'appendice VI et Vil. 


TABLE 29. 


No. 


et 


Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1989 
January February March April May June July 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


ei ay a ee eee oe ee 
thousands of dollars - milliers de dollars 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores - 


Appliance repair shops 
All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 

Total excluding automotive group 
Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


2,214,876 
613,226 
225,345 


3,053,447 


738,393 
210,580 
169,355 

52,104 


1,170,432 


107,238 
216,873 
146,468 
24,789 
81,531 
110,864 


687,763 


112,923 
159,978 

52,030 
125,790 


31,507 
381,886 


864,114 


628,627 


74,418 
39,896 
64,731 
5,230 
185,001 
182,692 
365,553 
222,796 


1,768,944 
7,544,700 
2,322,815 
82,330 
981,574 
140,383 
237,908 


216,082 


3,981,092 


11,525,792 


2,160,005 
584,971 
221,189 


2,966,165 


733,963 
204,956 
166,505 

55,150 


1,160,574 


84,518 
186,729 
126,697 

19,012 

64,782 

91,975 


573,713 


104,782 
151,389 

43,809 
113,153 


29,591 
352,473 


795,197 


598,246 


75,255 
57,436 
65,957 
3,069 
153,835 
164,877 
374,937 
214,135 


1,707,747 
7,203,396 
2,596,431 
87,230 
954,874 
136,226 
206,202 


PA (UPS, 


4,198,688 


11,402,084 


2,453,457 
656,558 
253,418 


3,363,433 


967,308 
240,441 
188,337 

70,262 


1,466,348 


110,957 
249,843 
175,664 
21,960 
87,723 
108,415 


754,562 


124,028 
163,082 

52,481 
134,001 


32,139 
415,209 


920,940 


-666,056 


80,924 
55,895 
71,059 
3,366 
183,750 
196,911 
497,968 
266,775 


2,022,704 
8,527,987 
3,279,264 
110,164 
1,069,010 
152,839 
266,320 


247,094 


5,124,691 
13,652,678 


2,363,263 
654,645 
240,220 


3,258,128 


1,022,150 
244,932 
192,746 

72,474 


1,532,302 


137,032 
285,155 
197,992 

28,664 
110,913 
111,779 


871,535 


155,142 
175,638 

55,756 
141,720 


33,049 
403,566 


964,871 


625,279 


69,192 
50,933 
77,264 
3,377 
240,002 
195,923 
454,324 
326,161 


2,042,455 
8,669,291 
3,799,035 
119,519 
1,056,383 
156,934 
337,877 


252,535 


5,722,283 


14,391,574 


2,431,497 
721,869 
263,036 


3,416,402 


1,131,556 
264,440 
216,102 

83,802 


1,695,900 


151,800 
301,316 
213,426 

29,839 
121,088 
110,902 


928,371 


209,108 
175,596 

60,524 
152,353 


37,058 
418,621 


1,053,260 


656,649 


75,891 
80,894 
92,691 
3,734 
319,168 
217,658 
504,909 
441,979 


2,393,573 
9,487,506 
3,830,775 
124,681 
1,177,194 
175,416 
421,254 


270,200 


5,999,520 
15,487,026 


2,613,359 
753,795 
280,759 


3,647,913 


1,130,685 
265,549 
232,171 

86,290 


1,714,695 


163,805 
298,912 
217,090 

31,460 
118,873 
123,124 


953,264 


217,269 
185,477 

63,966 
170,703 


38,990 
438,518 


1,114,923 


673,779 


80,284 
60,373 
99,761 
3,879 
313,951 
235,853 
575,173 
442,199 


2,485,252 
9,916,047 
3,467,759 
120,352 
1,205,046 
178,181 
433,433 


274,264 


5,679,035 


15,595,082 


2,445,998 
781,106 
279,242 


3,506,346 


963,791 
245,933 
219,564 

77,484 


1,506,772 


115,124 
264,126 
184,605 
26,277 
99,750 
108,227 


798,109 


189,772 
179,447 

57,516 
164,861 


38,184 
423,916 


1,053,696 


644,660 


74,683 
43,652 
85,890 
3,160 
274,905 
237,636 
601,155 
413,450 


2,379,191 


9,244,114 


2,936,485 
103,336 
1,230,430 
165,424 
367,064 


258,495 


5,016,234 


14,305,348 


TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Bite 


Per cent 
change 
1989 1988 

Variation 

procen- 

tuelle 

August September’ OctoberP October November December October 

1989/1988 

Aoit Septembre’ OctobreP Octobre Novembre Decembre Octobre 
1989/1988 No 

thousands of dollars — milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,417,765 2,544,483 2,336,519 2,330,839 2,246,242 2,812,605 +0.2 Epiceries - Boucheries 1 
768,102 731,435 711,100 706,463 683,972 712,494 +0.6  Epiceries, confiseries et articles divers 2 
273,637 263,028 254,260 249,729 246,514 329,664 +1.8 Tous les autres magasins d’aliments 3 

3,459,504 3,538,946 3,301,879 3,287,031 3,176,728 3,854,763 +0.5 Groupe de l’alimentation 4 

1,094,878 1,135,644 1,140,732 1,112,843 1,444,476 2,184,766 +2.5 Grands magasins 5 
248,610 293,069 304,483 301,423 362,674 359,433 +1.0 | Magasins de marchandises diverses 6 
221,515 210,152 213,662 214,248 207,331 240,424 -0.2 Magasins generaux 7 

85,200 84,423 87,615 86,319 105,977 163,771 +15 Bazars 8 

1,650,203 1,723,288 1,746,492 1,714,833 2,120,458 2,948,394 +1.8 Groupe de marchandises diverses 9 
112,549 149,022 155,285 157,362 185,339 295,071 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 10 
280,285 324,177 292,642 299,417 305,913 447,853 -2.2 Magasins de vetements pour dames 11 
217,066 236,243 221,367 213,949 228,127 376,193 +3.4Magasins de vétements pour la famille 12 

27,365 31,796 31,214 29,914 26,731 36,914 +4.3  Magasins de chaussures spécialisées 13 
112,624 127,226 127,928 127,870 121,758 164,188 --  Magasins de chaussures pour la famille 14 
122,810 135,317 142,939 135,597 150,329 186,884 +5.4 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
872,699 1,003,781 971,375 964,109 1,018,197 1,507,103 +0.8 Habillement et accessoires 16 
178,136 166,513 161,914 153,906 164,143 196,082 +5.2  Quincailleries 17 
191,554 198,601 185,431 173,796 193,298 205,259 +6.6 | Magasins de meubles 18 

61,130 65,071 62,131 60,397 65,124 76,353 +2.8 | Magasins d’appareils menagers 19 
165,534 156,059 154,585 147,149 156,458 177,532 +5.0 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 20 

accessoires 

40,837 37,995 39,300 31,823 32,048 37,464 +23.5 Réparation d'appareils électro-menagers 21 
446,211 461,288 469,210 447,769 502,968 681,921 +48 Autres articles d'ameublement 22 

1,083,402 1,085,527 1,072,571 1,014,840 1,114,039 1,374,611 +5.7 Groupe des quincailleries, meubles et 23 

fournitures de maison 
676,910 659,566 682,304 635,020 642,195 845,443 +7.4 Pharmacies, médicaments brevetes et produits 24 
de beaute 

91,399 88,256 79,309 79,260 97,418 186,247 -- _Librairies et papeteries 25 

49,308 49,803 48,671 45,970 48,034 84,004 +58 Fleuristes 26 

88,643 86,106 85,670 88,823 113,709 302,939 -3.5  Bijouteries 27 

3,539 3,585 3,516 2,883 3,218 5,104 +22.0 Ateliers de reparation de bijoux 28 
254,624 230,076 194,679 176,968 187,798 320,612 +10.0 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 29 
253,803 231,156 218,081 208,955 248,728 409,588 +4.3 | Magasins d’accessoires personnels 30 
566,043 541,366 460,521 480,082 497,536 972,547 -4.1 Magasins de boissons alcooliques 31 
388,331 364,078 333,806 313,856 317,434 396,369 +6.4 Tous les autres magasins 32 

2,372,600 2,253,992 2,106,557 2,031,817 2,156,070 3,522,853 +3.7 Groupe de tous les autres magasins 33 

9,438,408 9,605,534 9,198,874 9,012,630 9,585,492 13,207,724 +2.1 Total excluant groupe de I’automobile 34 

2,931,783 2,910,669 3,098,818 2,990,793 2,966,543 2,604,056 +3.6 | Concessionnaires d’automobiles 35 
109,561 104,090 107,114 104,601 100,758 86,575 +2.4 | Vendeurs d’automobiles d'occasion 36 

1,226,206 1,149,761 1,155,411 1,064,940 1,034,617 1,073,717 +8.4 Stations-service 37 
167,024 161,766 171,837 162,394 168,267 144,521 +5:8 Garages ‘ 38 
333,448 335,157 333,153 331,790 364,219 445,350 +0.4 Magasins de piéces et d’accessoires 39 

d'automobiles 
267,070 254,651 266,900 233,595 233,565 211,047 +143 Autres commerces dans le domaine de 40 
l'automobiles 

5,035,092 4,916,094 5,133,233 4,888,113 4,867,969 4,565,266 +5.0 Groupe de l’automobile 41 

14,473,500 14,521,628 14,332,107 13,900,743 14,453,461 17,772,990 +3.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 30. 
Yukon 


~ 60 


Retail Trade, by Kind of Business Group,’ 1987-1989 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Yukon 
Peis nel AR oR a Te eg a A oe ba me 
Food General Automobile Automotive Hardware, Total Per cent? 
group merchandise dealers group home fur- all stores change 
and apparel nishings and 
group other retail 
stores grouo 
Groupe Groupe de Conces- Groupe Groupe de Total, Variation2 
d’alimen- magasins de sionnaires d’automobiles quincailleries, ensemble procentuelle 
tation marchandises  d’automobiles de magasins des magasins 
diverses et de meubles 
de magasins et de tous les 
de vétements autres maga- 
sins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1987: 
January — Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 1,937 9,712 +8.3 
February — Février 3,155 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 + 22.3 
March — Mars 3,255 2,422 1,510 1,337 2,261 10,785 +17.4 
April -— Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 12,173 +21.4 
May — Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 +21.6 
June — Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 +12.4 
July - Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +14.6 
August - Aout 4,452 3,276 2,349 2,470 3,399 15,946 +11.4 
September — Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 2:9 
November — Novembre 3,386 oF A 2,466 889 2,808 13,320 +16.8 
December — Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 +10.2 
Year — Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 + 13.4 
1988: 
January — Janvier 3,694 1,953 1,878 Til 2,234 10,530 +8.4 
February — Février 2,929 2,203 1,987 824 2,111 10,054 -0.7 
March —- Mars 3,121 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 +13.5 
April — Avril 3,399 2,734 3,277 873 2,392 12,675 +4.1 
May — Mai 3,314 gece 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June — Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +1.6 
July — Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 3,521 15,532 -11.5 
August — Aoit 3,982 3,684 3,136 1,538 3,544 15,884 -0.4 
September — Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 3,154 14,896 +9.0 
October — Octobre 3,907 3,798 2,171 975 2,966 13,817 +6.0 
November — Novembre 3,660 3,850 2,273 1,032 3,198 14,013 +5.2 
December - Décembre 4,073 5,719 1,912 909 4,611 17,224 +8.1 
Year - Année 44,073 40,545 30,297 14,200 36,661 165,776 +2.9 
1989: 
January — Janvier 3331 2,226 1,629 1,108 2,780 11,074 +5.2 
February — Février 3,353 2,274 2,250 1,023 2,298 11,198 +11.4 
March — Mars 3,550 2,820 2,664 898 2,736 12,668 +3.5 
April — Avril 3,520 3,045 2,975 997 2,834 UREA, abe. 
May — Mai 4,057 3,543 Salo 1,428 3,318 15,503 +123 
June —- Juin 5,450 3,651 3,315 1,269 3,704 17,389 +15.1 
July — Juillet 5,048 3,487 2,782 1,520 3,961 16,798 +8.1 
August — Aoit 5,541 3,838 2,578 1,429 3,958 17,344 +9.2 
September’ - Septembre’ 4,532 3,953 2,783 1,089 3,652 16,009 7S 
October? - OctobreP 4,202 3,903 3,046 974 3,307 15,432 Ae 7 


November — Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


2 Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de |’année. 


TABLE 31. 
Northwest Territories 


Stic 


Retail Trade, by Kind of Business Group,’ 1987-1989 


TABLEAU 31. Commerce de detail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Territoires du Nord-Quest 


Food General Automobile Automotive Hardware, Total Per cent2 
group merchandise dealers group home fur- all stores change 
and apparel nishings and 
group other retail 
stores group 
Groupe Groupe de Conces- Groupe Groupe de Total, Variation2 
d’alimen- magasins de sionnaires d’automobiles  quincailleries, ensemble procentuelle 
tation marchandises  d’automobiles de magasins des magasins 
diverses et de meubles 
de magasins et detous les 
de vétements autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1987: 
January — Janvier 3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 +3.4 
February - Février 3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
March —- Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April -— Avril 4,003 9,626 1,757 755 3,901 20,042 +1.4 
May — Mai 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +8.6 
June — Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 +1.2 
July — Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +9.1 
August — Aout 4,246 10,088 1,321 985 4,336 20,976 tore 
September - Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October — Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 +5.4 
November — Novembre 3075 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +4.2 
December - Décembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
Year - Année 49,791 124,406 A 7A329 10,813 53,352 255,687 +2.0 
1988: 
January — Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 +1.6 
February — Février 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 mala IETS 
March — Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 23:e75 +12.8 
April — Avril 3,746 10,350 1,359 2ti 4,184 20,850 +4.0 
May - Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +4.4 
June — Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 5,320 24,915 +126 
July — Juillet 4,124 11,644 2.569 1,691 5,033 25,061 +14.1 
August - Aoit 4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 +14.7 
September - Septembre 4,026 11,660 2,502 1,713 5,247 25,148 +19.9 
October — Octobre 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +7.9 
November — Novembre 3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 + 16.1 
December -— Décembre 4,713 15,762 1,565 1,592 7,253 30,885 + 16.9 
Year - Année 48,072 137,735 21,750 18,466 59,284 285,307 +1126 
1989: 
January — Janvier 3,781 8,982 1,441 1,774 3,635 19,613 +5.8 
February - Février 3,533 9,364 1,082 1,598 4,175 19,752 +32 
March - Mars 3,842 Aline 1,389 1,724 4,631 22,758 -2.2 
April — Avril 4,096 11,844 1,536 1,340 4,524 23,340 +11.9 
May — Mai 4,502 12,795 1,249 1,549 4,796 24,891 +:5:5 
June — Juin 4,934 13,020 2,306 1,663 5,974 27,897 +12.0 
July - Juillet 4,299 11,803 1,283 1,816 5,749 24,950 -0.4 
August - Aott 4,377 12,447 1,115 1,880 5,548 25,367 +5.5 
October? - OctobreP 4,396 12,854 1,333 1,762 5,037 25,382 +12 


November — Novembre 
December — Déecembre 
Year — Année 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. 
2 Percentage changes shown are over-the-year changes. — 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Les pourcentages indiquent les variations au cours de |'annee. 


Wis Se 


Tuo 


A 2 , 
4 = 
o aS 
A a 
ei 


* 
—_ 


eet Crag, Cy Mei of Guphhors | 


‘>on Gerty ce RTE Soerpomecng RRR MES WGN Ob 


—_ Go eee 


(ature. cv -efegaee- uel eee atipeTe® *4 Seaa4 


Dark within ts caaetng 2 SO niyere cae 


fii e was 


4 rd 


an 


- es. el al etic eae 


iv 


“<_< 


2a 


ee 


athyee 


o> yssleaty 


face 
ea | 
i 


sta g ae i 


2e0 Qo OQ 


J 
_ 
— 
a 7 


Teen es a 


7 


pie cn 


es ud 


- ‘ 
a 


ee 


wots te. ae 
erg - << 
: 


‘1 Ae oe neers 'S * 
wiesty ay: (2 (UB Ge lh | 
19 eetwre@) 49 22S 
crea ah | Wi. : 


OSL Yar 


- 
* 
« 
‘ 
<r 
af 
h 
> eal 
a 
7 
’ 
‘ 
a 
‘ 
7] . 
a 
= 
a 


Appendix Appendice 


Appendix | 


Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 


_ The development of modern economic theories has 
_ focused mainly on the concept of (national) demand for 


goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 


| up the economic system. Moreover, in recent decades, 


management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 


- become a priority in the short and medium term 


economic policies of governments of the industrialized 


- countries. The current measure of retail trade is, 
_ therefore, one of the key components used by 
statisticians and economists to estimate 
- consumption levels and final consumer demand, 


as shown in the national accounts and the many 


~ economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,’ those whose establishments 
are “primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix Il for more details). 


1 See Division J of the 1980 Standard Industrial 


Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 


Champ de Il’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, |l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de Il’information qui en 
découle. Car si |’activité de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c’est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et échangée sur des marchés entre les 
différents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories économiques contemporaines a largement mis 
l’accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |’une des priorités 
des grandes politiques économiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de détail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentée 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de l’enquéte sur les ventes au détail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérées comme appartenant au commerce de détail sont, 
d’apres la classification type des industries’, celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) l'achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent.". Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activites economiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d'une 
enquéte statistique qui est l’'amalgame d’un échantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l’enquéte sont divisés en deux grandes categories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétee afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’appendice II pour plus de 
détails). 


1 Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.2 For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, opérent ou sont 
impliqués d'une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reliées au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusees 
au grand public en plus d’étre régulierement publi¢ées dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
statistiques de la Division de l'industrie en général, 
communiquer avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tel: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de detail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue une 
source trés intéressante de renseignements détaillés en plus 
des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour d’autres 
références, consulter la section du choix des publications a la 
fin du présent bulletin. 


Appendix Il 


Definitions 

“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)”. 


A “retail location", as defined by Statistics 


Canada, is a “business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 


-and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 


estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store” category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
‘whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
‘merchandise and receipts from repairs, equipment 
‘rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 


1 For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 


Appendice II 


Définitions 


_ "Commerce de détail" signifie, pour les besoins de la 
presente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail". 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d'affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d'un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu'une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la peste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont l’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
réparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prélevées par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme public. 


Classification 


Genre de commerce!’ 


Les estimations relatives au commerce de détail sont 
Stratifigées par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activités 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |l’enquéte mensuelle 
du commerce de détail est axée sur les points de vente 


’ Pour une définition complete de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being “department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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comme on I’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce” d’aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de detail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les — 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la définition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portés en 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 


Appendix Ill 


Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "census 
value added",2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
Survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
$0 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 


Appendice III 


Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
représente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
detail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités Economiques de 1960) d’aprés la "principale 
activité", c’est-a-dire d’aprés la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice II), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subsequemment, ces genres de commerce sont agrégés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploités 
par des entreprises autres que des magasins de détail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procéde de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
administration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la présente publication au 
moyen d'une enquéte par sondage dont la méthodologie 
différe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au Catalogue, pages 9-11. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by region’ and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adequate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes — 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région? et selon le 
schéma de codage de la Classification des activités 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l'objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activite de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par Chaque unite 
échantillonnée aux dimensions de Il’univers en multipliant les 
données de |’unité par |’inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a l’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d'autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues. dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevées (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 1971. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store 
Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 


Appendice IV 


Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate |’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impdét) se rapportant 
aux commerces de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activités 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a |’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l'impét). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s'appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impot) et de Statistique Canada. 
Dés que l’on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |’échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de |l’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schéma de codage de 
la Classification des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l’objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands 
magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |’élément fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifiés (d’aprés 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été échantillonnés 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’échantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet d’une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondées 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l’enquéete annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puisés a 
d'autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time Jag involved in obtaining a 
birth adjustment-through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 


tO ay 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compléter 
la base de I’échantillon. Cet élement supplémentaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procede a des 
déductions aux fins de l’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de l’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entigrement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l'enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a été représenté par |’échantillon d’entreprises préleve sur le 
fichier principal de l'enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l’année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
’échantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample Survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
Sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
Calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
Survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
Sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
Provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Appendice V 


Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ge genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de |’échantillon, la variabilité de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adoptée, de 
’attribution de |’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur |l’ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a l’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La reponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapaciteé ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l’'interprétation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d’un interviewer a l'autre, dans |’explication des questions ou 
dans |'interprétation des réponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and 
Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 


Bi) 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d'autres en sont incapables ou encore repondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l'importance de |’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’'ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses _ 
étapes du traitement, telles que le codage, l’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’6chantillonnage. Ainsi, les unités ont éte définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l’objet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de reponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et 
de l’erreur non liée a l’echantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s'attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la difference entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
Standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
Same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table I, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


CV(X) = a) 
X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can Say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
Sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
Sampling errors. 


mats JE) 


Une fois qu'on a calculé l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, lerreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l'erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire l'erreur-type divisée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a évaluer l’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


cuxy = S$) 


Xx 


dans laquelle X est I’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ot I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
-05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que l’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 


Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l’ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitee sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l'ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilite de l’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La précision d'une estimation est 
déterminée par l'effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a |’échantillonnage. 


TEXT TABLE |. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, October 1989 Preliminary, 


No. 


September 1989 Revised 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montreal 

Toronto 

Winnipeg 
Vancouver 


=i fom 


Response rate 


Taux de reponse 


i 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
preliminaire 


75.0 
82.2 
77.2 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Revised Preliminary 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
revisee préliminaire 


per cent - pourcentage 


85.8 
68.7 
93.5 


100.0 
92.2 
94.7 


89.8 
83.3 


67.1 
100.0 
36.8 


81.4 
80.8 
84.1 


71.8 
90.6 
87.5 


66.7 
64.7 
97.6 


66.9 


84.0 
93.7 


73.3 
73.5 


84.8 
74.2 


79.8 


87.4 
90.9 
86.0 
85.8 
80.5 
76.0 
81.1 
83.1 
77.8 


66.6 
55.0 
51.8 


59.5 
65.1 


62.1 
71.9 
51.8 


57.2 
60.4 
67.4 


65.9 
57.0 
59.0 


64.7 
71.3 
69.0 


62.2 
64.4 
747 
67.9 


62.5 
57.5 


61.7 
61.6 


61.5 
58.4 


Revised 
estimate 


Estimation 
revisee 


76.8 
67.1 
63.7 


71.4 
78.6 


70.7 
82.2 
64.9 


70.1 
69.4 
78.6 


76.2 
67.0 
72.6 


75.0 
82.8 
79.1 


70.9 
67.0 
83.8 


79.7 


73.0 
70.8 


71.2 
71.9 


TZ 
70.1 


72.9 


71.8 
69.1 
72.8 
11h 
78.8 
em 
69.0 
71.8 
69.9 


Chain stores 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Fraction 


Magasins a succursales 


Revised 
estimate 


' Estimation 


revisee 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, 


préliminaire, septembre 1989 révisé 


de réponse 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


70.5 
58.9 
56.8 


71.8 
64.6 


68.2 
78.6 
54.2 


65.1 
74.8 
75.2 


75.5 
64.3 
66.8 


67.5 
74.2 
69.7 


73.2 
74.7 
80.0 


73.8 


70.5 
61.5 


66.4 
62.7 


74.3 
61.3 


70.9 


68.7 
69.0 
72.6 
TANTS 
75.6 
69.9 
69.4 
67.1 
66.1 
67.1 
54.6 
en 
67.2 
68.3 
66.9 


Revised 
estimate 


Estimation 
revisee 


80.1 
78.9 
75.8 
78.9 


variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
Variation, 
estimation 
preliminaire 


Selon le genre de commerce et la région, octobre 1989 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins genéraux 


Bazars 
Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires 
d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils menagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 


Pharmacies, medicaments brevetés et 
produits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et 
d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones metropolitaines 


Terre-Neuve | 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montreal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 
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per cent — pourcentage 
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One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion of 
those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the. response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Une source d’erreur non liées a |l’échantillonnage, est 
erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de I’échantillon qui ont répondu assez tot pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de |’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de l’estimation; il _ 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
statistical records of the evolution of economic 
processes through time."5 In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method& to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
Operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month's 
revised unadjusted data. 


5 “A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series,” Canada Statistical Review, August 1974. 

6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 


Désaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de |’évolution des 
processus économiques dans le temps"5. L’observation par 
les 6conomistes et les statisticiens de |’activité économique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par différents facteurs, soit économiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres événements qui se répétent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d’activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénoméne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11-ARMMI6 afin de justement minimiser l’impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers définitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont été exécutées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. Il 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se réferent au mois courant et 
aux données révisees du mois précédent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles @conomiques: 
quelques remarques; tiré a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. . 

6 Pour de plus amples informations voir La methode de 
desaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au Catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data “directly".? Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the “end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates® 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la 
série désaisonnalisée n’en contient pas moins une 
composante irréguliére. De légeres variations d’un mois a 
autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idée 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- | 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu'on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la 
série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série 
lisse. L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a l’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants® 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisees en 
dollars constants étaient obtenues par l’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


7 Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de |'analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter l'appendice VII, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject 
to different types of errors (as described previously in 
this section) and that to obtain a 100% response rate 
each month under a data collection program by mail 
would prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first relates to 
the way data are gathered while the second 
results from the seasonal adjustment procedures. 
In each case, revisions are both monthly and annual. In 
the first type of revision, monthly corrections apply 
only to the previous month, while in the second type, 
monthly corrections apply to the three previous 
months. In both cases, annual revisions relate to the 
previous year data. The monthly revisions for the 
current month (June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the following 
month issue of the present catalogue (July), while the 
annual revisions are conducted after the end of the 
year and, consequently, the revised figures are 
published in the March issue of the following year of 
the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont Sujettes a 
différents types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment 
dans cette section) et qu’il serait trés cotteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d'un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, 4 mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard 
a l’enquéte sur le commerce de détail: les premiéres sont 
liées a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent é6tre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de |l’année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l'année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l’année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise |’utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cOté du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 
Nombre de jours commerciaux par mois 


1989 1988 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 

days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 25 5 
February — Fevrier 24 4 25 4 
March - Mars 26 4 27 4 
April — Avril 25 5 25 5 
May — Mai 26 4 26 4 
June - Juin 26 4 26 : 
July - Juillet 25 4 25 : 
August — Aoit Pat 4 27 P 
September - Septembre 25 5 25 : 
October - Octobre 25 4 2 A 
November - Novembre 26 4 26 

December - Décembre 25 5 26 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: 
including the effects of price change on sales and net 
of the effects of price change. The latter measure is 
also referred to as "retail trade in constant dollars". In 
theory, the method of calculation for the first of these 
two measures should be by aggregating the value of 
each commodity sold by each retail outlet. Likewise, 
the method to calculate the second measure should be 
to aggregate these same values making sure, however, 
that their price stayed the same as in some selected 
base period. 


There are, however, no estimates of the current 
values of retail trade by commodity. Accordingly, some 
approximations are required and because of data 
limitations these are crude. They are calculated by 
adjusting the results of a 1974 retail commodity survey 
‘so that they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output tables. These 
values are divided by the most appropriate price index 
taken from the CPI. These indexes have provincial 
sales taxes removed from them since by definition 
retail trade excludes these taxes. Total retail trade in 
constant dollars is obtained by adding up these 
constant dollar commodity values. The result, which is 
an approximate total sales in constant dollars, is 
divided into the current dollar estimate to yield an 
"implicit" price deflator. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
“Secrecy”. 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux 
manieres: soit en incluant, soit en excluant les effets de 
changement de prix sur les ventes. La premiére mesure 
S'appelle "commerce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars constants". En 
théorie, la méthode de calcul pour la premiére de ces deux 
mesures est la sommation de la valeur de chaque bien vendu 
par chaque point de ventes au détail. En contre-partie, la 
méthode de calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ses mémes biens, mais tout en s’assurant que les prix 
utilisés se situent tous sur une méme base de réference (ex: 
année 1981). 


ll n’existe présentement, aucunes estimations des valeurs, 
en dollars courants, du commerce de détail par produits. Par 
conséquent, on utilise des approximations mais a cause des 
limitations des données, celles-ci sont brutes. Ces 
approximations sont calculées en ajustant les résultats de 
l’enquéte des marchandises et biens du commerce de détail 
de 1974, pour les rendre cohérents avec les balances des 
produits de la plus récente version des tables d’intrants- 
extrants. Ces valeurs sont divisées par l’indice des prix le plus 
approprié, provenant de I’IPC. Ces indices n’incluent aucunes 
taxes provinciales car, par définition, le commerce de détail 
n’en tient pas compte. Donc la valeur totale du commerce de 
détail en dollars constants, est obtenue par |’addition des 
valeurs de tous les biens en dollars constants. Le résultat, qui 
est une approximation des ventes totales en dollars constants, 
est divisé par l’estimation en dollars courants, pour ainsi 
produire un indice implicite de dégonflement. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable l’autorisation écrite de cette derniére9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activité d'une entreprise 
particuliére est systematiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L’application des régles 
sur le caractére secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) Composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l'information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux différents 
postes visés dans la publication. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
Statistique. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. : 


eds 


Une autre facon de préserver le caractére confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d’agréger les données visées et de les présenter sous une ~ 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est préservé et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used in 
Tables 1 to 27 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and sundries stores. 
Grocery, confectionery and sundries stores: 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products stores: 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets operated 
by department store firms, as well as department 
store mail-order and catalogue sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


6. General stores. General stores (more than one- 
third food). 


7. Variety stores. Variety stores. 
8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 


(new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 


12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


13. Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


te 


10. 


ti 


13. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (6piceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; épiceries (avec 
20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix 
et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles: 
magasins de fruits et Iégumes; boucheries: 
poissonneries; magasins d’aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que ceux 
des grands magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que les bureaux 
de vente par commande postale et par catalogue des 
grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers 
du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs 
d’automobiles (neuves et d’occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 
d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et |’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


hie 


18. 


9. 


20. 


ot 


22. 


23. 


24. 
25. 


26. 


27. 


28. 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores, accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s-and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and appliance 
stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and _ stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic supply 
stores; luggage and leather goods stores; toy and 
hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and body 
shops; other specialty repair shops; car washes; 
other automotive businesses, n.e.c. 
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14. 


15. 


16. 
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18. 


19. 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 
Zo: 


26. 


27. 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 

chaussures pour enfants et bébes. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de _ fournitures 
électriques. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 


accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, de 
radios et d’appareils menagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de spécialités 
pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et de 
souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, valises, 
malles, mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers de reparation 
spécialisés; lavage d’automobiles; autres commerces 
d’automobiles, n.c.a. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; children’s 
and infants’ wear stores; secondhand clothing 
stores; piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and service 
shops; television, radio and hi-fi stores; china, 
glassware and kitchenware stores; floor 
coverings, curtains, upholstery and _ interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair shops; 
household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; retail beer stores; retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opticians; 
health appliance stores; monument and 
tombstone dealers; pet shops; religious goods 
dealers; artists’ supply stores; art galleries; coin 
and stamp dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail stores, n.e.c. 


oF me 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bebés; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piéce; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et réparation de téléviseurs; magasins de 
teléviseurs, radios et appareils de haute fidélité; 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de rideaux, 
capitonnage et décoration intérieure; magasins de 
toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquités; magasins de meubles d’occasion; magasins 
de pianos et orgues; comptoirs de disques; tous les 
autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de biére; 
détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piéeté; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 30 and 31 


iF 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance stores; 
furniture, television, radio and appliance stores; 
pharmacies, patent medicine and cosmetic stores; 
book and stationery stores; florists; jewellery 
stores; sporting goods and accessories stores; 
personal accessories stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans les tableaux 30 et 31 


1. 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers: et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins généraux; 
bazars; magasins de vétements pour hommes; magasins 
de vétements pour dames; magasins de vétements pour 
la famille; magasins spécialisés de chaussures; et 
magasins de chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
g’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de meuble 
et des autres magasins de détail. Quincailleries; 
magasins de meubles ménagers; magasins d’appareils 
ménagers; magasins de meubles, téléviseurs, radio et 
accessoires; pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d’articles de sport et d’accessoires; 
magasins d’accessoires personnels; et tous les autres 
magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-01 7%). 

63-213. Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus Book- Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M.— Monthly A.—Annual Bil. - Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 


Choix de publications, commerce de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017%X). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 

63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M.-Mensuel A.-Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. — Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 
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Francais au ‘| 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


ike Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
¢ transportation e health and personal care 


° food e recreation, reading and education 
e clothing e tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


Lees des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de fagon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix a la consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e |’alimentation 

e |’habillement 

e |’habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par l’ameublement de maison 
et le matériel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour |’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cinq derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 89 $ au Canada et 107 $a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


How long 

would it take you 
to get 10,000 
price quotes from 
3,500 companies? 


A;; longer than it takes to open a copy of Industry 
Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 


Industry Price Indexes are indispensable if you need cCur- 
rent, consistent and reliable reports on price fluctuations 
at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
escalation contracts, inventory management, charting 
trends, forecasting price changes or compiling data to 
create your own index. 


This monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 


A subscription to the monthly Industry Price Indexes 
(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Combien de temps 
vous faudrait-il pour 
obtenir 10 00O 
propositions de prix de 
3 500 compagnies? 


Bev plus de temps qu’il n’en faut pour lire un 
exemplaire d’Indices des prix de l’industrie. Abonnez- 
vous des maintenant afin d’avoir accés aux données les 
plus complétes possible sur les prix de vente des manu- 
facturiers Canadiens. 


Indices des prix de l’industrie est indispensable si vous 
avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au 
sujet des fluctuations des prix ala production au Canada. 
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des 
contrats d’indexation, a gérer des stocks, a Suivre des 
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua- 
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir 
votre propre indice. 


Cette publication mensuelle porte sur les matiéres pre- 
miéres, l’énergie et plus de 700 produits classés dans 

20 grandes catégories. Les articles répertoriés vont des 
filets de poisson aux fours industriels en passant par 

les bovins et le pétrole brut. Pour la plupart des produits, 
les statistiques ont une portée nationale; toutefois, pour 
certains, elles revétent un caractére régional. 


Chaque numéro donne également une perspective histori- 
que; des tableaux indiquent les moyennes annuelles et 
les indices des prix mensuels des produits au cours des 
cing derniéres années. 


Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
complet et détaillé. II fait autorité en ce qui touche les 
fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées au Canada. 


Abonnez-vous ! 


L’abonnement au mensuel Indices des prix de l’industrie 
(n° 62-011 au catalogue) cote 173 $ au Canada et 208 $a 
Vétranger. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Industry Division, 
Retail Trade Section, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 
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Des données sous plusieurs formes . 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre leg 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct 4 des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 

| 
Comment obtenir d’autres renseignements | 
Toutes demandes de rénseignements au sujet de cette publication Ou de 
statistiques et services connexes doivent étre adressées a: . 


Division de l’industrie, 
Section du commerce de deétail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-3552) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


(983-4020) 


St. John’s (772-4073) Winnipeg 

Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent é 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831) 
Ontario 1-800-263-1136. 
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1-800-472-9708 
1-800-663-1551 
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NorthwesTel Inc.) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 


e  P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


uniformément dans les publications de Statistique Canada: 


Les signes conventionnels suivants sont employés ti 


nombres indisponibles. | 
n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. | 
P nombres provisoires. 
‘ nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. | 


| 
* Le lecteur est prié de noter que les données sont | 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigée pour la publication ou que | 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance que | 
l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la_ 
structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements | 
dans le classement; elles doivent par conséquent étre © 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne: 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisees de Statistique | 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-. 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice n°s 2300/17, 
2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais| 
d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des: 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e  P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie . 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l'industrie 


eR. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


Table of Contents 


Page 
Highlights Vv 
Chart 
Monthly Retail Trade Unadjusted and 
Seasonally Adjusted Canada, 1987-1989 vii 
Monthly Retail Trade Seasonally Adjusted, in 
Current and Constant (1981) Dollars, 
Canada, 1987-1989 vii 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of 
Organization, Canada, 1987-1989 viii 
Distribution of Retail Trade, Chain and 
Independent Stores, by Region and 
Selected Metropolitan Areas ix 
Table 
Preliminary Estimates - Current Month 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
by Kind of Business 
1. Newfoundland 2 
2. Prince Edward Island 4 
3. Nova Scotia 6 
4. New Brunswick 8 
5. Québec 10 
6. Metropolitan Montréal 12 
7. Ontario 14 
8. Metropolitan Toronto 16 
9. Manitoba | 18 
10. Metropolitan Winnipeg 20 
11. Saskatchewan 22 
12. Alberta 24 
13. British Columbia 26 
14. Metropolitan Vancouver 28 
15. Yukon and Northwest Territories 30 
16. Canada 32 
Revised Estimates - Previous Month 
Retail Trade, Chain and Independent Stores 
by Kind of Business 
17. Newfoundland 34 
17. Prince Edward Island 35 
18. Nova Scotia 36 
18. New Brunswick 37 


19. Québec 38 


Table des matieres 


Points saillants 


Graphique 


Commerce de détail mensuel, non-désaisonnalisé et 
désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé 
en dollars courants et constants (1981), Canada, 
1987-1989 


Commerce de détail, total cumulatif par type 
d’entreprise, Canada, 1987-1989 


Répartition du commerce de détail, magasins a 
succursales et magasins indépendants, par 
région et certaines zones métropolitaines 


Tableau 


Estimations préliminaires - Le mois en cours 


Commerce de détail, magasins a succursales et 
magasins indépendants, suivant le genre de 
commerce 


Terre-Neuve _ 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 

Québec 

Zone métropolitaine de Montréal 
Ontario 

Zone métropolitaine de Toronto 
Manitoba 

10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. Colombie-Britannique 

14. Zone métropolitaine de Vancouver 
15. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
16. Canada 


100 


Estimations révisées - Le mois précédent 


Commerce de détail, magasins a succursales et 
magasins indépendants suivant le genre de 
commerce 


17. Terre-Neuve © 

17. Ile-du-Prince-Edouard 
18. Nouvelle-Ecosse 

18. Nouveau-Brunswick 
19. Québec 


Page 


vil 


vil 


34 
35 
36 
37 
38 


Table of Contents - Concluded 


Table 
19. Metropolitan Montréal 
20. Ontario 
20. Metropolitan Toronto 
21. Manitoba 
21. Metropolitan Winnipeg 
22. Saskatchewan 
22. Alberta 
23. British Columbia 
23. Metropolitan Vancouver 
24. Yukon and Northwest Territories 
24. Canada 
Supplementary Data, Retail Trade 
25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by 
Kind of Business and by Region and 
Metropolitan Area 
26. Retail Trade, by Kind of Business and 
by Region and Metropolitan Area 
27. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 
28. Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
29. Retail Trade, by Kind of Business 
Group, Canada 
30. Yukon 
31. Northwest Territories 
Appendix 
|. Scope of the Survey 
ll. Definitions 
Classification 
Ill. Methodology 
Sample 
IV. Components of the Survey Universe 
The Survey Master File 
Chain and Department Store 
Component 
Area File Component 
V. Data Reliability 
Sampling and Non-sampling Errors 
Measures of Sampling and Non- 
Sampling Errors 
Measures of Reliability, by Kind of 
Business and by Region 
Vi. Seasonal Adjustment 
Revision Procedures 
Number of Shopping Days 
Vil. Constant Dollar Estimates 
Data Confidentiality 
Vill. Kind of Business Composition used in 
Tables 1 to 27 
IX. Grouping of Kinds of Business used in 


Tables 30 and 31 


Selected Publications 


Page 


39 
40 
41 
42 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 


52 
54 
56 
57 


58 
60 
61 


65 
67 
67 
69 
70 
71 
71 


71 
te 
73 
73 


74 


76 
79 
81 
81 
83 
83 


85 
89 


Table des matieres - fin 


Tableau 
19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 
20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 
21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 
22. Alberta 
23. Colombie-Britannique 
23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 
Données supplémentaires sur le 
commerce de detail 
25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre 
de commerce et par région et zone 
métropolitaine 
26. Commerce de détail par genre de commerce 
et par région et zone métropolitaine 
27. Commerce de détail, MDC et coefficients 
combinés de correction des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 
28. Commerce de détail, Canada, estimations en 
dollars courants et constants, 1987-1989 
29. Commerce de détail, par groupes de genres 
’ de commerce, Canada 
30. Yukon 
31.  Territoires du Nord-Ouest 
Appendice 
|. Champ de l’enquéte 
ll. ‘Définitions 
Classification 
Ill. Méthodologie 
Echantillon 
IV. Eléments de l’univers de |’enquéte 
Fichier principal de l’enquéte 
Elément magasins a succursales et grands 
magasins 
Elément fichier géographique (aréolaire) 
V.  Fiabiliteé des données 
Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs — 
Evaluation de |’erreur d’échantillonnage et de 
l’erreur non liée a |’échantillonnage 
Mesure de la fiabilité, selon le genre de 
commerce et la région 
VI. Désaisonnalisation 
Procédures de révision 
Nombre de jours commerciaux 
Vil. Estimations en dollars constants 
Confidentialité des données 
Vill. Composition par genre de commerce utilisé 
dans les tableaux 1 a 27 
IX. Groupes de genres de commerce utilisés dans 


les tableaux 30 et 31 


Choix de publications 


Page 


39 
40 
re 
42. 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 


52 
54 


Highlights 


Note to Users 
Changes to Retail Trade 


Current estimates of retail trade result from a monthly 
survey designed and introduced in the early 1970's. 
The survey has come to underestimate by a significant 
margin the value of total sales. A new survey has been 
developed and conducted in "parallel" to the old 
survey since the January 1989 reference month. 
Estimates derived from the new survey are to be 
published starting with the January 1990 reference 
month. 


The parallel run is being conducted to tune the new 
automated system, to adjust the processing 
procedures, to evaluate the quality of the new 
estimates and to provide a means of linking the new to 
the old estimates (at least for some of the highly 
aggregated series). 


The major changes to be introduced with the new 
survey for January 1990 reference month are: 


1. The new survey relies on a new and more up to 
date list of names and addresses of retail 
businesses. The list is designed in such a way that 
ultimately it will enable meaningful comparisons of 
monthly retail trade data with those from other 
surveys. 


2. Data collection has been regionalized and 
respondents have the option of replying to the 
survey by telephone. This has_ resulted in 
significantly higher response rates. 


3. Estimates will be published for 16 trade groups for 
Canada and total retail sales for the provinces and 
territories. Work is progressing to produce 
estimates of trade groups by province as well as 
for total retail trade for a limited number of major 
metropolitan areas. A decision on publishing this 
information is not expected before the Fall of 1990. 


4. The new survey is based upon the 1980 version of 
the Standard Industrial Classification and the 1986 
version of the Standard Geographical 
Classification. 


Faits saillants 


Note aux utilisateurs 
Changements au Commerce de détail 


Les estimations courantes du commerce de détail sont 
obtenues a partir d’une enquéte mensuelle qui fut concue et 
lancée au début des années 1970. Au fil des ans, la valeur 
totale des ventes mesurée par l’enquéte a été 
considérablement sous-estimée. Aussi une nouvelle enquéte a 
ete élaborée et est menée en "paralléle" avec |’ancienne 
enquéte depuis le mois de référence de janvier 1989. Nous 
prevoyons publier les estimations provenant de la nouvelle 
enquéte a partir du mois de référence de janvier 1990. 


L’enquéte en paralléle doit permettre la mise au point du 
nouveau. systeme automatisé, le redressement des 
procédures de traitement, |’évaluation de la qualité des 
nouvelles estimations et le raccordement des nouvelles 
estimations avec les anciennes (au moins pour certaines des 
séries les plus agrégées). 


Pour le mois de référenre de janvier 1990, les principaux 
changements qui déroulent de l’enquéte remaniée sont les 
suivants: 


1. La nouvelle enquéte s’appuie sur une nouvelle liste a jour 
de noms et d’adresses de détaillants. La liste a été 
concue de telle sorte qu’elle permettra en fin de compte 
de vraiment comparer les données mensuelles du 
commerce de détail avec celles provenant d'autres 
enquétes. 


2. Lacollecte des données reléve des bureaux régionaux et 
les repondants ont la possibilité de répondre a l’enquéte 
par téléphone. Il en est résulté des taux de réponse 
sensiblement plus élevés. 


3. Les estimations seront publi¢es pour 16 groupes de 
commerce au niveau du Canada et les ventes totales du 
commerce de détail, au niveau des provinces et des 
territoires. On travaille actuellement a produire des 
estimations ventilees par groupe de commerce selon la 
province ainsi que pour la valeur totale du commerce de 
détail pour un nombre restreint des principales régions 
métropolitaines. Toutefois, la décision de publier ces 
données ne sera pas prise avant l’automne de 1990. 


4. La nouvelle enquéte est basée sur la Classification type 
des industries de 1980 et sur la_ Classification 
géographique type de 1986. 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
increased 0.8% in November 1989 to $14.6 billion. 
Excluding new and used motor vehicle dealers, 
retail trade increased 0.7% in November 1989, 
following a 0.4% decrease in October. 


The 0.8% increase in November followed a sharp 
decline of 1.5% in October. During the first eleven 
months of 1989, retail sales have experienced 
generally modest growth, rising on average by 
about 0.2% on a monthly basis. 


The overall increase in November was primarily 
attributable, in order of dollar impact, to increases 
reported by motor vehicle dealers (+1.2%), 
general merchandise stores (+5.0%) and service 
stations (+0.8%). Partly offsetting these increases 
were declines by department stores (-0.6%) and 
combination stores (-0.1%). 


The gain in sales reported by motor vehicle 
dealers followed a 5.5% decline in October 1989. 
The decrease reported by department stores 
followed a 2.0% increase. Service stations 
increased by 0.8%, the fifth consecutive monthly 
increase. 


On a provincial basis, eight provinces posted 
sales increases, ranging from 3.5% _ in 
Newfoundland to 0.2% in Quebec and British 
Columbia. Decreases in sales occurred in New 
Brunswick (-0.8%) and Alberta (-0.6%). Sales 
increased by 1.4% in the Yukon and Northwest 
Territories. 


Year-to-date 


Cumulative retail sales for the first eleven months 
of 1989 amounted to $154.8 billion, up 5.0% over 
the corresponding period in 1988. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 140.7, 
retail sales for November 1989, not seasonally 
adjusted, increased by 0.6% over the same month 
a year ago and totalled $10.8 billion in constant 
(1981) dollars. The seasonally adjusted value, 
deflated with an index of 140.8, increased 0.9% in 
November 1989 over the revised adjusted sales 
for October, to reach $10.3 billion in constant 
(1981) dollars. 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires de novembre 1989, 
les ventes au détail ont enregistré une hausse de 0.8% 
pour totaliser $14.6 milliards. En excluant les 
concessionnaires d’automobiles neuves et usagees, le 
commerce de détail s’est accru de 0.7% en novembre 
1989, suite a une baisse de 0.4% en octobre. 


La hausse de 0.8% en novembre fait suite a une baisse 
importante de 1.5% en octobre. Au cours des onze 
premiers mois de 1989, les ventes du commerce de detail 
ont enregistré une croissance généralement modeste, 
augmentant en moyenne d’environ 0.2% sur une base 
mensuelle. 


Par ordre d’importance en dollars, l'augmentation globale 
en novembre est d’abord attribuable a la hausse signalée 
par les concessionnaires d’automobiles neuves (+ 1.2%), 
les magasins de marchandises diverses (+5.0%) et les 
stations-service (+0.8%). Ces hausses ont été 
partiellement contrebalancées par les baisses rapportées 
par les grands magasins (-0.6%) et les épiceries- 
boucheries (-0.1%). 


La hausse dans 
d’automobiles neuves fait suite a une diminution de 5.5% 
en octobre 1989. La baisse enregistré par les grands 
magasins fait suite a une hausse de 2.0%. Les stations 
services se sont accrues de 0.8%, la cinquiéme 
augmentation mensuelle consécutive. 


Sur une base provinciale, huit provinces ont enregistré 
des hausses s’échelonnant de 3.5% a Terre-Neuve a 
0.2% au Québec et en Colombie-Britannique. Des baisses 
ont été observées au Nouveau-Brunswick (-0.8%) et en 
Alberta (-0.6%). Les ventes se sont accrues par 1.4% au 
Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


Cumulatif 


Les ventes se chiffrent a $154.8 milliards depuis le début 


de l’année, en hausse de 5.0% par rapport aux onze | 


premiers mois de l'année derniére. 


Estimations en dollars constants 


vi 


les ventes des concessionnaires — 


Dégonflées a l’aide d’un indice implicite de 140.7 les — 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de ~ 
novembre 1989 ont augmentées de 0.6% par rapport au 
mois correspondant de |’an passé et ont totalisé $10.8 


milliards en dollars constants (1981). La 


valeur — 


désaisonnalisée des ventes, dégonflée a |’aide d'un indice — 


de 140.8, a enregistré une hausse de 0.9% par rapport 


aux ventes désaisonnalisées revisées d’octobre 1989 et — 
s'est chiffrée a $10.3 milliards en dollars constants de — 


1981. 
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Graphique - 1 
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Chart - 2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 


November - 1989 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


9,937 


126,885 


Change Sales Change Sales Change 


1989/1988 1989/1988 1989/1988 © 


Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 
id 
b 


1,812 — 1.58) 


1,947 + 10.8 


1,810 + 10:2 


17,543 27,479 + 122 


170,294 297,178 + 8.1 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


433,013 


Epiceries - Boucheries 


x x 363,928 


Epiceries, confiseries et articles divers 


x x 32,532 Tous les autres magasins d’aliments 


136,962 ne PTL 136,962 Grands magasins 


x x 133,361 Magasins de marchandises diverses 


x x 98,323 Magasins généraux 


59,883 Bazars 


542,226 Concessionnaires d’automobiles 


9,651 Vendeurs d’automobiles d'occasion 


306,057 Stations-service 


20,885 20,885 


Garages 


74,516 74,516 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 


9,869 


Magasins de vétements pour hommes 


38,677 Magasins de vétements pour dames 


73,614 Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


2,980 47,505 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


192,552 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


162,087 


Librairies et papeteries 


6,054 


x Fleuristes 


11,960 Bijouteries 


7,750 ae ala li7y 


18,478 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


7,807 + 14.2 7,607 15,414 Magasins d'accessoires personnels 


223,412 Tous les autres magasins 


93,789 + 3.4 


129,623 


1,797,224 2,930,191 Ensemble des magasins 


1,132,968 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 
3 | All other food stores 
4 | Department stores 
5 | General merchandise stores 
6 | General stores 
7 | Variety stores 
8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers 
10 | Service stations 
11 | Garages 
12 | Automotive parts and accessories stores 
13 | Men's clothing stores 
14 | Women’s clothing stores 
15 | Family clothing stores 
16 | Specialty shoe stores 
17 | Family snoe stores 
18 | Hardware stores 
19 | Household furniture stores 
20 | Household appliance stores 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 | Book and stationery stores 
24 | Florists 
25 | Jewellery stores 
26 | Sporting goods and accessories stores 
27 | Personal accessories stores 
28 | All other stores x x 


All stores 23,766 53:3 39,875 + 2.4 


All stores 


Sales 


Ventes 


524 
7,205 


63,641 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 — 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


Ventes 


$'000 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 


143,742 Concessionnaires d'automobiles 


x Vendeurs d’automobiles d’occasion 


x Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


x x x 


Tous les autres magasins 


x x x 


Ensemble des magasins 


219,722 + 2:4 437,345 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


NO 


22 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


November - 1989 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,593 
29,776 


227,469 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


5,172 
34,341 


292,142 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


100,995 
16,992 
5,445 
57,654 
23,945 
5,949 
6,682 
85,112 
3,196 
44,039 
2,180* 
15,100 
6,152 
8,675 
6,988 
621 
2,810 
4,703 
3,698 
929 
2,925 
30,955 
4,268 
1,205 
3,341 
4,169 
6,765 
64,117 


519,610 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 
Ke 
oO 


\ 
© 
(o) 


+ 11.6 


\ 
S 
2a) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


Ventes 


$'000 


x x 1,121,390 


Epiceries - Boucheries 


x x 186,450 Epiceries, confiseries et articles divers 


x x 64,571 


Tous les autres magasins d’aliments 


383,743 ny ie. 383,743 Grands magasins 
139,196 +50'5 27,641 166,837 Magasins de marchandises diverses 
- - 64,495 64,495 Magasins généraux 
41,431 Tore 3,842 45,273 Bazars 


1,051,463 1,051,463 Concessionnaires d’automobiles 


38,011 38,011 Vendeurs d'automobiles d'occasion 


473,056 


Stations-service 


20,178 Garages 


121,360 


Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles 


42,163 Magasins de vétements pour hommes 


80,389 Magasins de vétements pour dames 


55,016 Magasins de vétements pour la famille 


6,523 Magasins de chaussures spécialisées 


24,491 


Magasins de chaussures pour la famille 


53,508 Quincailleries 


32,094 


Magasins de meubles 


8,281 Magasins d'appareils ménagers 


31,084 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


316,292 


Librairies et papeteries 


35,317 


15,743 Fleuristes 


24,528 Bijouteries 


36,198 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


13,735 + 13.2 55,688 69,422 


Tous les autres magasins 


303,262 + 9.0 332,363 635,624 


2,023,309 + 4.2 3,180,193 5,203,502 Ensemble des magasins 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


NO 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


November - 1989 -— Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 15,589 + 3715 
3 | All other food stores 4,427 + Oe 
4 | Department stores 37,201 + 0.3 
5 | General merchandise stores 18,547 + 6.4 
6 | General stores 12,182 + 83 
7 | Variety stores 5,981 - 12.7 
8 | Motor vehicle dealers 61,092 = Sie 
9 | Used car dealers 3,224 3,224 +19 
10 | Service stations 36,796 39,273 + 12.4 
11 | Garages 3,568 3,568 + 2%2 
12 | Automotive parts and accessories stores 12,087 12,087 + 11.7 
13 | Men's clothing stores 1,503 3,790 + 08 
14 | Women’s clothing stores 2,384 7,456 = 3:6 
15 | Family clothing stores 1,863 6,585 + 247 
16 | Specialty shoe stores x x 
17 | Family snoe stores x x 
18 | Hardware stores 5,360 + Ag 
19 | Household furniture stores 5,381 = NG 
20 | Household appliance stores 1,007 - 41 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 23,894 + 9.3 
23 | Book and stationery stores 2,245 + 2.9 
24 | Florists LA] + 3:6F 
25 | Jewellery stores 3,309* - 112 
26 | Sporting goods and accessories stores 3,912* 
27 | Personal accessories stores 1,176 + 0.2 1,730 2,905 - 0.4 
28 | All other stores 17,329 19,465 36,794 = 


All stores 151,779 + 4.1 232,690 + 3.8 384,470 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


25,044* 


15,046 
43,717 
38,145* 
x 


x 


14,265 
x 

9,953 
184,120 


1,345,308 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Change 


1989/1988 
Variation 


37,055 
130,645 
5,392 

x 
35,810 
393,525 
34,273* 
95,664 
12,091 
25,782 


155751 


x 
230,675 


6,005 


16,726 
204,979 


2,532,768 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


671,056 
175,229 
47,666 
256,753 
129,746 
130,645 
45,136 
758,768 
35,810 
418,568* 
34,273* 
95,664 
27,137 
69,499 


53,897* 


250,856 
20,432 
14,508 
22,534 
43,274 
26,679 

389,099 


3,878,076 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d'occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d'’accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


November - 1989 — Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 

4,618 
268,394 
x 


x 


19,139 
48,308 
53,675 

6,789 


43,533 


War acy 
32,855 
6,826 
5,463 
5,947 
23,577 
172,454 


1,105,787 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


x 

x 
657,507 
28,042 
269,292 


66,025 


45,927 
16,611 
32,679 
104,803 
18,202 
10,669 
11,068 
55,652 
36,018 
220,931 


2,511,656 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


561,776 
244,278 
99,411 
268,394 
46,165 
38,027 
28,524 
657,507 
28,042 
333,859 
66,025 
80,209 
37,559 
82,135 
86,484 
132s 
55,798 
59,261 
59,387 
16,611 
50,411 
137,658 
25,028 
10,669 
16,532 
61,599 
59,595 
393,385 


3,617,443 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 
ee 
N 


\ 
we 
° 


\ 
Se 
fo) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Quebec 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change } Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 
x x 6,036,507 Epiceries - Boucheries 
x x x 2,728,220 - 1.8 | Epiceries, confiseries et articles divers 
55,110 15:5 1,024,366 +225 1,079,476 Tous les autres magasins d’aliments 
2,193,531 HEZ.0 = - 2,193,531 Grands magasins 
x x x 322,410 + 1.3 | Magasins de marchandises diverses 
x x x 397,183 + 18.0 | Magasins généraux 
x x x 263,323 Bazars 
= = 8,109,041 8,109,041 Concessionnaires d'automobiles 
= = 369,947 369,947 Vendeurs d'automobiles d’occasion 
734,244 a> Lis 2,838,722 3,572,966 Stations-service 
3 a 640,688 640,688 Garages 
x x x 744,760 + 9.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
159,127 + 0.9 176,890 336,017 Magasins de vétements pour hommes 
483,339 + 3.0 363,744 847,083 Magasins de vétements pour dames 
486,873 tals) 326,015 812,888 Magasins de vétements pour la famille 
64,023 + 18:3 53,676” 117,699* Magasins de chaussures spécialisées 
326,115 +24 103,229 429,343 Magasins de chaussures pour la famille 
x x x 656,739 + 6.7 | Quincailleries 
136,715 + 9.1 463,297 600,011 Magasins de meubles 
= c 160,301 160,301 Magasins d'appareils ménagers 
192,098 + 17.7 368,054 560,152 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
386,846 - 2.2 1,110,452 1,497,299 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
60,724 thie 186,314 247,038 Librairies et papeteries 
- - 132,416 132,416 Fleuristes 
a7 Ave - 49 98,212 145,385 Bijouteries 
58,634 + 0.2 721,644 780,278 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
195,570 + 9.8 365,003 560,573 Magasins d'accessoires personnels 
, 1.496,839 = 1.0 2,469,089 3,965,928 Tous les autres magasins 


10,252,501 + 1.9 | 28,054,701 38,307,202 Ensemble des magasins 


NO 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


November - 1989 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) 270,017 


2 | Grocery confectionery and sundries stores x x 91,669 + 08 
3 | All other food stores 1,955 - 1.4 53,400 + 12.1 55,355 + 11.6 
4 | Department stores 148,108 148,108 + 1.6 
5 | General merchandise stores x 12,385 25 
6 | General stores 6,792* 
7 | Variety stores 8,791 - 1.4 
8 | Motor vehicle dealers 285,023 285,023 = 54 
9 | Used car dealers 8,221 8,221 - 19.4 
10 | Service stations 85,154 117,540 + 45 
11 | Garages 15,660 15,660 + 14.2 
12 | Automotive parts and accessories stores 30,348 + 10.4 
13 | Men's clothing stores 19,796 = 
14 | Women's clothing stores 40,462 + 1.5 
15 | Family clothing stores 37,314 + 9.1 
16 | Specialty shoe stores 8,985* 
17 | Family shoe stores 29,449 + 17.8 
18 | Hardware stores 28,892 +39 
19 | Household furniture stores 27,339 + 43 
20 | Household appliance stores 6,367 - 14.2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 19,740 +35 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 48,421 70,003 + 18 
23 | Book and stationery stores 9,799 14,091 + 9.6 
24 | Florists 5,504 5,504 + 17 
25 | Jewellery stores 3,971 = 16:4 4,533 =1050 8,504 - 35 
26 | Sporting goods and accessories stores 4,029 12,331 16,360 - 9.4 
27 | Personal accessories stores 15,260 - 5.4 16,836 32,096 + 19m 
28 | All other stores 120,337 95,414 215,751 - | 0 


All stores 633,196 997,368 1,630,564 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone méetropolitaine de Montréal 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 
x x 2,801,433 Epiceries - Boucheries 
x x x 984,912 - 6.8 | Epiceries, confiseries et articles divers 
23,463 +44 543,641 567,104 Tous les autres magasins d’aliments 
1,215,044 =" 0:9 1,215,044 Grands magasins 
x x 87,952 Magasins de marchandises diverses 
- = 70,627* Magasins généraux 
x x 87,465 Bazars 
— = 3,509,882 3,509,882 Concessionnaires d' automobiles 
= os WF, 355 UA Shots: Vendeurs d'automobiles d'occasion 
362,828 + 16.9 876,534 1,239,363 Stations-service 
- - 149,078 149,078 Garages 
x x x 266,151 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 
112,379 + 1.9 62,656 175,036 Magasins de vétements pour hommes 
266,703 + 1.6 150,684 417,387 Magasins de véetements pour dames 
261,818 xP Cots. 99,069* 360,887* Magasins de vétements pour la famille 
46,763 +2357 34,064* 80,827* Magasins de chaussures spécialisées 
172,689 = "0:4 57,356 230,045 Magasins de chaussures pour la famille 
x x x 319,588 + 1.5 | Quincailleries 
84,758 + 9.0 198,590 283,348 Magasins de meubles 
= = 65,398 65,398 Magasins d'appareils ménagers 
x x x 210,223 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
238,750 - 75 510,648 749,399 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
38,580 + 11.9 98,888 137,468 Librairies et papeteries 
= = 62,335 62,335 Fleuristes 
34,607 = O'S 42,677 77,284 Bijouteries 
36,670 + 1.6 206,394 243,064 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
127,128 +) 220 162,363 289,491 Magasins d'accessoires personnels 
1,055,034 + 08 1,010,590 2,065,624 Tous les autres magasins 


16,863,767 Ensemble des magasins 


5,889,422 + 1.4] 10,974,345 


N° 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


November - 1989 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 592,099 305,634 897,732 +96 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 117,912 106,362 224,275 +45 
3 | All other food stores 14,890 77,204 92,094 $722 
4 | Department stores 643,691 643,691 +) 6:5 
5 | General merchandise stores 141,862 179,132 + 10.3 
6 | General stores 22,030 2k 
7 | Variety stores 3,569 27,430 - 48 
8 | Motor vehicle dealers 1,238,789 1,238,789 =) eo 
9 | Used car dealers 38,723 38,723 =u 
10 | Service stations 219,815 25:2 372,078 1} 
11 | Garages x 69,889 + 5.0 
12 | Automotive parts and accessories stores 174,543 178,127 + 8.4 
13 | Men's clothing stores 30,653 85,091 + 3.4 
14 | Women’s clothing stores 31,912 121,550 et 
15 | Family clothing stores 14,594 68,901 + 10.4 
16 | Specialty shoe stores San2 9,644 + 10.6 
17 | Family shoe stores 14,368 52,592 + 19.4 
18 | Hardware stores x 60,795 + 9.5 
19 | Household furniture stores 19,671 59,540 79,211 - 17 
20 | Household appliance stores 6,473 25,075 31,549 +l 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 41,933 12,031 53,965 = 3.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 102,502 166,718 269,219 + 8.5 
23 | Book and stationery stores 23,021 + 2.4 17,969 40,990 +54 
24 | Florists 1,089 20,810 21,900 = 3 
25 | Jewellery stores 22,909 23,990 46,899 = 30 
26 | Sporting goods and accessories stores 27,842 35,963 63,805 + 3.0 
27 | Personal accessories stores 62,318 + 8.4 57,700 120,018 + 204 
28 | All other stores 399,760 362,302 762,063 +49 


All stores 2,655,421 3,216,761 5,872,182 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-November — 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


6,548,080 
1,280,773 
162,924 
4,816,399 
1,030,353 
x 


203,142 


1,705,084 
x 

36,641 
392,100 
807,291 
444,668 
62,776 
323,782 

x 

199,328 
62,144 
416,511 
1,073,737 
195,645 
12,772 
191,350 
239,177 
477,285 
4,085,893 


24,893,046 


Variation 


Change 
1989/1988 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation 


3,274,922 9,823,003 Epiceries - Boucheries 


1,184,897 2,465,670 


Epiceries, confiseries et articles divers 


834,928 + 6.3 


997,853 Tous les autres magasins d'aliments 


4,816,399 Grands magasins 


374,821 


1,405,174 Magasins de marchandises diverses 


x 


207,762 + 1.6 | Magasins généraux 


39,986 243,128 Bazars 


13,790,284 


13,790,284 Concessionnaires d’automobiles 


408,714 408,714 Vendeurs d’automobiles d’occasion 


2,427,039 4,132,122 


Stations-service 


x 723,080 + 4.3 | Garages 


1,666,653 1,703,293 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 


248,516 640,616 Magasins de vétements pour hommes 


311,639 1,118,930 


Magasins de vétements pour dames 


133,829 578,498 Magasins de vétements pour la famille 


34,339 97,115 Magasins de chaussures spécialisées 


128,562 452,344 Magasins de chaussures pour la famille 


x 581,668 + 13.1 | Quincailleries 


Magasins de meubles 


601,356 800,684 


229,861 292,005 Magasins d'appareils ménagers 


538,169 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


121,659 


2,847,875 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


1,774,139 


348,123 Librairies et papeteries 


152,478 


258,554 Fleuristes 


245,782 


213,023 404,374 Bijouteries 


847,181 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


608,004 


616,505 1,093,790 Magasins d’accessoires personnels 


7,627,624 Tous les autres magasins 


3,541,730 


34,350,986 59,244,032 Ensemble des magasins 


NO 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 


November - 1989 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) 237,674 307,335 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 31,904 65,779 + 8.1 

3 | All other food stores 6,441 50,933 + 3.3 

4 | Department stores 246,679 246,679 + 3.4 

5 | General merchandise stores 39,711 48,036 +197 

6 | General stores 599 saat her= 

7 | Variety stores 4,917 - 42 

8 | Motor vehicle dealers 520,907 520,907 = 36 

9 | Used car dealers 10,517 10,517 =21573 
10 | Service stations 80,624 147,800 + 13.4 
11 | Garages 19,231 19,231 + 6.2 
12 | Automotive parts and accessories stores x 50,031 + 66 
13 | Men’s clothing stores 11,840 40,682 = 14 
14 | Women’s clothing stores 15,005 FAVS 57,045 + 2.8 
15 | Family clothing stores 4,459 32,816 + 13.6 
16 | Specialty shoe stores 1,823 + 45 5,948 +94 
17 | Family shoe stores 6,503 26,084 + 17.0 
18 | Hardware stores x 13,265 + 35 
19 | Household furniture stores 11,183 24,811 - 46 
20 | Household appliance stores 9,947 15,273 - 18 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores x 26,024 ' - 10.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 73,666 103,439 + 89 
23 | Book and stationery stores 7,756 18,774 + 10.3 
24 | Florists 7,704 8,098 + (253 
25 | Jewellery stores 9,386 - 46 10,945 20,331 - 46 
26 | Sporting goods and accessories stores 14,823 6,466 21,289 + 1021 
27 | Personal accessories stores 31,931 + 7.6 30,819 62,750 + 8.3 
28 | All other stores 152,575 + 8.4 159,831 312,406 + 9.0 


All stores 1,053,199 1,208,599 2,261,798 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Toronto 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants i Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
2,593,048 740,086 3,333,133 Epiceries — Boucheries 
345,016 372,127 717,143 Epiceries, confiseries et articles divers 
64,731 476,771 541,502 Tous les autres magasins d'aliments 
1,884,835 = 1,884,835 Grands magasins 
297,303 77,920 375,223 Magasins de marchandises diverses 
- 7,000 7,000 Magasins généraux 
40,748 3,408 44,157 Bazars 
= 5,795,580 5,795,580 Concessionnaires d'automobiles 
- aren 17S Vendeurs d’automobiles d’occasion 
740,338 854,659 1,594,997 Stations-service 
= 189,853 189,853 Garages 
x x 487,850 Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 
218,265 98,964 317,230 Magasins de vétements pour hommes 
388,803 143,524 532,327 Magasins de vétements pour dames 
226,987 46,327 273,313 Magasins de vétements pour la famille 
41,307 22,540 63,847 Magasins de chaussures spécialisées 
166,677 59,728 226,405 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 132,162 Quincailleries 
142,047 124,484 266,531 Magasins de meubles 
51,550 96,089 147,639 Magasins d'appareils ménagers 
x x 267,758 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
318,971 764,131 083,102 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté 
94,802 58,984 153,786 Librairies et papeteries 
4,532 90,366 94,898 Fleuristes 
75,881 103,557 179,438 Bijouteries 
126,572 110,503 237,075 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
PAS VIR HE 321,715 573,992 Magasins d’accessoires personnels 
1,499,658 1,543,279 3,042,937 Tous les autres magasins 


9,855,251 


12,820,193 


22,675,444 


Kind of business 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


November - 1989 — Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 3,074 2.126" 


All other stores 24,595 32,742 


269,601 


All stores 278,058 


Ensemble des magasins 


All stores 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation — 


116,226 
21,124 + 0.8 
6,049 +itoet 
64,473 + 3.9 
17,347 +°0.5 
16,202 = 81 
4,143 =——Ant 
91,273 + 1.1 
4,368 +72912 
47,801 = 1057 
3,471 + 17.6 
10,521 + 5.9 
6,298 + 7.4 
9,528 =2354 
8,038 aon 

435* 
3,689 + 19.2 
5,474 - 0:8 
6,502 - 
758 + Wie 
6,786 + 68 
18,746 + 1.2 
3,939 - 06 
1,225 - 5g 
4,094 +19 
6,610 + 10.6 
5,200* - 14.3 
57,336 + 1.3 


547,659 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 

8,962 
491,085 
x 


x 


149,243 


23,329 
237,123 


2,487,554 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1989/1988 
Variation 


x 

56,579 

x 

x 

x 
1,083,969 
44,187 
366,052 


38,231 


26,774 
326,579 


3,097,766 
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All stores 
Ensemble des magasins 
Sales Change 


1989/1988 
Ventes Variation 


1,274,879 
229,163 
65,541 
491,085 
134,244 
163,868 
31,994 
1,083,969 
44,187 
515,295 
38,231 
107,296 
43,878 
93,760 
71,611 
4,880* 
28,882 
54,911 
67,291 
6,414* 
66,814 
201,007 
33,771 
15,160 
33,870 
69,514 
50,103 
563,703 


5,585,319 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d'automobiles d’occasion 
Stations-service 


Garages 


Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


Magasins d'accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


November - 1989 — Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 
3 | All other food stores 
4 | Department stores 
5 | General merchandise stores 
6 | General stores 
7 | Variety stores 
8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers 
10 | Service stations 
11 | Garages 
12 | Automotive parts and accessories stores 
13 | Men's clothing stores 
14 | Women’s clothing stores 
15 | Family clothing stores 
16 | Specialty shoe stores 
17 | Family shoe stores 
18 | Hardware stores 
19 | Household furniture stores 
20 | Household appliance stores 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 | Book and stationery stores 
24 | Florists 
25 | Jewellery stores 
x 


26 | Sporting goods and accessories stores x 


27 | Personal accessories stores 2,818 


1,684* 


28 | All other stores 


20,655 


21,420 


29 All stores 214,530 141,188 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


2,995 
3,381 
4,501” 
42,075 


355,718 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


' 
24 
© 


+ 26 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Sales 


Ventes 


x 
x 
446,726 


x 


x 
20,896 
207,854 


2,013,246 


Chain stores 


Magasins a succursales 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Change 
1989/1988 
Variation 


Magasins indépendants 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


Independent stores All stores 


Sales Change Sales 
1989/1988 
Ventes Variation Ventes 


876,262 

124,359 

48,434 

446,726 

x 

x x 

x x 
604,372 ; 604,372 
28,187 28,187 
311,072 

15,688 

69,987 

28,031 

78,175 

40,850* 

4,880* 

ZO 

20,280 

47,067 

2,807* 

50,288 

123,661 

26,358 

5,266 

23,758 

x 34,851 
22,631 43,527 


216,835 : 424,689 


1,545,017 é 3,558,263 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 


Garages 


Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d'appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce Sales Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 100,855 


Used car dealers 3,199 + 27.0 


Service stations 


29,929 


Garages 4,641 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women's clothing stores 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


2,569 


Personal accessories stores 2,889 


All other stores 28,679 + 4.4 40,668 


All stores 210,942 


293,513 + 4.4 


Ensemble des magasins 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


79,148 
19,963 + 8.4 
3,797 + 47 
43,758 + 0.8 
16,381 - 88 
23,942* - 17.5 
4,865 =) 5:6 
100,855 + 0.3 
3,199 + 27.0 
39,674 + 14.3 
4,641 + 16.0 
13,449 + 6.0 
6,564 + 15.8 
8,788 =A:2 
6,783 +40:2 
236 - 98 
3,381 +341 
5,707 = 17 
3,677 - 89 
2,005 isa 
3476 - 47 
19,308 + 6.8 
2,968 + 0.3 
1,051 - 4.0 
4,639 + 9.6 
7,699 + 10.0 
5,458 + 11.2 
69,347 + 15.4 


504,455 


=(D9«— 
: ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 
January-November - 1989 - Janvier-Novembre 
Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
: 1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 854,874 Epiceries - Boucheries 
| x 206,638 Epiceries, confiseries et articles divers 
3,751 38,627 Tous les autres magasins d’aliments 
| 328,665 328,665 Grands magasins 
113,404 12,745 126,149 Magasins de marchandises diverses 
96,269 184,386 280,655 Magasins généraux 
34,649 2,614 37,263 Bazars 
- 1,095,471 1,095,471 Concessionnaires d'automobiles 
= 30,984 30,984 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
| 103,251* 355,822 459,073* Stations-service 
) - 40,878 40,878 Garages 
) x 129,414 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 
25,556 45,581 Magasins de vétements pour hommes 
63,528 89,132 Magasins de vétements pour dames 
51 641 59,847 Magasins de vétements pour la famille 
x 2,941 Magasins de chaussures spécialisées 
x 29,774 Magasins de chaussures pour la famille 
x 58,853 Quincailleries 
i= 32,990 Magasins de meubles 
- 19,787 Magasins d’appareils ménagers 
) x 30,414 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x 200,021 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
12,531 21,974 Librairies et papeteries 
x 14,475 Fleuristes 
14,406 35,194 Bijouteries 
x 74,947 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
15,534 24,838 y 40,372 Magasins d'accessoires personnels 
240,758 408,270 649,027 Tous les autres magasins 


1,912,053 


3,121,967 


5,034,020 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Alberta 


November - 1989 -— Novembre 


No. 


10 


11 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


184,585 
19,887 
797 
165,738 


24,133 


6,527* 
20,828 
7,206 
97,633 


804,973 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


225,629 
47,572 
16,570 

165,738 
30,300 
59,460 

5,976 

335,709 

6,008 
88,707 
8,040 
41,113 
24,660 
30,573 
25,489 
3,725%* 
10,125 
13,245 
14,166 
10,656 
21,217 
80,609 
9,451 
5,102 
14,105* 
28,369 
23,457 
190,576 


1,536,347 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


\ 
2 
© 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Alberta 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


2,005,344 433,860 2,439,203 Epiceries - Boucheries 
208,763 309,061 517,824 Epiceries, confiseries et articles divers 
8,301 153,970 162,271 Tous les autres magasins d’aliments 
1,288,444 1,288,444 Grands magasins 
162,933 232,341 Magasins de marchandises diverses 
x 619,898 Magasins généraux 
43,709 49,185 Bazars 
x 3,695,823 Concessionnaires d’automobiles 
= 64,220* 64,220* Vendeurs d'automobiles d’occasion 
349,192 579,807 928,999 Stations-service 
x 86,132 Garages 
x 378,676 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
110,922 189,038 Magasins de vétements pour hommes 
233,530 303,606 Magasins de vétements pour dames 
181,866 229,090 Magasins de vétements pour la famille 
9,589 35,688 Magasins de chaussures spécialisées 
68,491 88,377 Magasins de chaussures pour la famille 
x 146,596 Quincailleries 
x 143,325 Magasins de meubles 
x x 94,881 Magasins d'appareils ménagers 
x x 192,376 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
201,448 591,531 792,979 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
51,594 28,059 79,653 Librairies et papeteries 
x x 61,095 Fleuristes 
54,880 60,143 115,022 Bijouteries 
67,493 232,785 300,278 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
112,872 63,046 175,919 Magasins d'accessoires personnels 
930,676 983,304 1,913,979 Tous les autres magasins 


6,843,478 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


8,481,442 


Change Sales 
1989/1988 
Variation Ventes 


15,324,920 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


November -— 1989 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


335,477 


Combination stores (groceries and meat) 244,296 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 19,772 65,675 + 45 

3 | All other food stores 3,891 =-2.4 30,495 + 12.3 

4 | Department stores 205,334 205,334 + 6.2 

5 | General merchandise stores 22,144 + 7.8 27,499 el 

6 | General stores 12,424 + 98 

7 | Variety stores 7,495 = S}h3 
8 | Motor vehicle dealers 335,019 i574 
9 | Used car dealers 15,389 y litee 
10 | Service stations. 133,898 + 16.4 
11 | Garages 17,214 + 6.5 
12 | Automotive parts and accessories stores 29,634 42.9 
13 | Men’s clothing stores 16,457 + 4.14 

14 | Women's clothing stores 36,596 + 12:0 
15 | Family clothing stores 25,436 + 0.3 
16 | Specialty shoe stores 3:5:16> +215 
17 | Family shoe stores 10,240 + 13.8 
18 | Hardware stores 13,638 + 7.4 
19 | Household furniture stores 23,403 + 21.9 
20 | Household appliance stores 4,939 +92 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 18,728" 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 85,159 aar owls 
23 | Book and stationery stores 10,619 + 2) 
24 | Florists 5,398 + 19.6 
25 | Jewellery stores 6,974 8,849 15,823 +79 
26 | Sporting goods and accessories stores 8,913 24,506 33,418 eo2h2 
27 | Personal accessories stores 13,148 20,609 33,757 + 112 
28 | All other stores 104,983 121,146 226,129 + 10.1 
29 All stores 826,394 + 9.2 952,416 + 9.0 1,778,810 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-November — 1989 —- Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
2,537,051 1,054,901 3,591,952 Epiceries - Boucheries 
217,882 526,799 744,682 Epiceries, confiseries et articles divers 
41,841 282,768 324,609 Tous les autres magasins d’aliments 
1,604,538 1,604,538 Grands magasins 
154,372 214,762 Magasins de marchandises diverses 
x 129,892 Magasins généraux 
55,747 65,049 Bazars 
x 3,849,495 | Concessionnaires d’automobiles 
= 165,292 165,292 Vendeurs d’automobiles d'occasion 
530,745 934,842 1,465,587 Stations-service 
- 173,742 173,742 Garages 
103,794 174,089 277,883 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
83,961 50,873 134,834 Magasins de vétements pour hommes 
210,343 145,998 356,341 Magasins de vétements pour dames 
166,073 70,105 236,179 Magasins de vétements pour la famille 
13,211* 21,103 34,314* Magasins de chaussures spécialisées 
61,082 36,561 97,642 Magasins de chaussures pour la famille 
x 136,960 Quincailleries 
x 203,276 Magasins de meubles 
3,246 43,658 Magasins d’appareils ménagers 
x 156,139 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
348,494 494,077 842,571 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
38,781 53,816 92,597 Librairies et papeteries 
x x 63,861 Fleuristes 
51,825 78,708 130,532 Bijouteries 
81,871 295,653 377,524 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
98,130 247 460 345,590 Magasins d'accessoires personnels 
1,092,697 V27 A T2S 2,363,820 Tous les autres magasins 


7,795,005 


Independent stores 


Magasins indépendants 


10,428,317 


All stores 


18,223,322 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


November - 1989 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


159,382 


Combination stores (groceries and meat) 


37,699 + 3.0 


2 | Grocery confectionery and sundries stores x 
3 | All other food stores 3,108 = 13.0 18,621 + 10.2 
4 | Department stores 115,930 115,930 + 57 
5 | General merchandise stores x 8,004 +» 11.6 
6 | General stores 162 - 48 
7 | Variety stores 738 = 1.6 
8 | Motor vehicle dealers 191,538 +75:6 
9 | Used car dealers 5,558 + 40 
10 | Service stations 53/227 + 16.9 
11 | Garages 7,936 = 15:6 
12 | Automotive parts and accessories stores 13,828 + 46 
13 | Men's clothing stores 10,356 + 3.9 
14 | Women's clothing stores 22,909 + 11.6 
15 Family clothing stores 11,633 + 0.9 
16 | Specialty shoe stores 1,987 + 30.0 
17 | Family shoe stores 5,485 Om 
18 | Hardware stores 5,028 + 20.2 
19 | Household furniture stores 14,307 + 14.0 
20 | Household appliance stores 2,202 - 8.7 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 12,129” 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 43,938 - 2.3 
23 | Book and stationery stores 5,066 +97 
24 | Florists 2,260 #7 
25 | Jewellery stores 9,869 + 84 
26 | Sporting goods and accessories stores 20,348* 
27 | Personal accessories stores 9,423 + 4.9 11,411 + 14.3 20,833 + 9.9 
28 | All other stores 59,148 58,047 117,195 +117 
29 All stores 466,539 + 9.9 451,628 + 9.4 918,168 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x 1,620,595 Epiceries - Boucheries 
x x 435,200 Epiceries, confiseries et articles divers 
34,006 169,239 203,245 Tous les autres magasins d'aliments 
917,019 917,019 Grands magasins 
x 64,608 Magasins de marchandises diverses 
= 1,667 Magasins généraux 
x 6,699 Bazars 
x 2,171,300 Concessionnaires d'automobiles 
= 60,692 Vendeurs d'automobiles d’occasion 
231,730 551,424 Stations-service 
= 88,275 Garages 
x 132,542 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 
62,864 24,317 87,181 Magasins de vétements pour hommes 
130,242 101,978 232,220 Magasins de vétements pour dames 
73,759 33,933 107,692 Magasins de vétements pour la famille 
x x 18,359 Magasins de chaussures spécialisées 
x 54,393 Magasins de chaussures pour la famille 
x 47,468 Quincailleries 
52,803 135,075 Magasins de meubles 
x 20,892 Magasins d'appareils ménagers 
x 101,874 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x 446,253 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
24,779 43,906 Librairies et papeteries 
x 29,104 Fleuristes 
30,579 83,963 Bijouteries 
x 214,29 1* Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
73,488 155,983* 229,471* Magasins d'accessoires personnels 
603,727 585,568 1,189,295 Tous les autres magasins 


4,365,839 


Independent stores 


Magasins indépendants 


4,928,864 


All stores 


Ensemble des magasins 


9,294,703 


Kind of business 


Ensemble des magasins 


- 30 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


November - 1989 -— Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 1,413 + 1.1 
3 | All other food stores 313% 

4 | Department stores = oe 
5 | General merchandise stores x x 
6 | General stores 12,931 +74 
7 | Variety stores x x 
8 | Motor vehicle dealers 3,507 = 4051 
9 | Used car dealers x x 
10 | Service stations 1,434 =16'5 
11 | Garages x x 
12 | Automotive parts and accessories stores 621* 

13 | Men's clothing stores x x 
14 | Women’s clothing stores 97 + 11.9 
15 | Family clothing stores 268 +. 13:7 
16 | Specialty shoe stores x x 
17 | Family shoe stores x x 
18 | Hardware stores 590 + 14.0 
19 | Household furniture stores x x 
20 | Household appliance stores x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 1,463 + 1:2 
23 | Book and stationery stores x x 
24 | Florists Xx x 
25 | Jewellery stores x x 
26 | Sporting goods and accessories stores 887 + 42 
27 | Personal accessories stores x 1,028 + 19.4 
28 | All other stores x 4,168 + 10.1 


All stores 16,757 24,603 + 5.2 41,360 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November — 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


x 


162,178 : 265,377 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1989/1988 
Variation 
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All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 
8,143 
10,115 
43,257 


427,555 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d'automobiles d’occasion 
Stations-service 


Garages 


Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 
Magasins de meubles 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d'accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 1,540,668 +75 892,311 2,432,979 + 83 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 181,758 +44 509,612 691,370 + 1.0 
3 | All other food stores 26,117 + 4.2 235,965 + 6.5 262,082 + 6.3 
4 | Department stores 1,516,268 = - 1,516,268 + 5.0 
5 | General merchandise stores 307,340 taal 75,467 + 11.4 382,807 $35:5 
6 | General stores 92,961 120,879 213,840 + 3.1 
7 | Variety stores 88,968 —- 5.3 A2et00 + 0.9 101,069 - 46 
8 | Motor vehicle dealers 33,773 2,930,470 2,964,243 = 
9 | Used car dealers = = 102,897 Cn. 102,897 a2 
10 | Service stations 332,140 + 8.6 800,769 1,132,909 + 9.5 
11 | Garages x x 177,419 +54 
12 | Automotive parts and accessories stores 21,887 + 3.8 370,508 392,395 bY Ae f 
13 | Men's clothing stores 116,772 + 3.7 72,256 189,028 aa) 
14 | Women's clothing stores 215,870 + 0.6 95,279 311,149 AT 
15 | Family clothing stores 177,354 ne 8.0 68,957 246,311 + 7.9 
16 | Specialty shoe stores 16,505 + 11.3 15,272 HH EZATIT/ + 18.8 
17 | Family shoe stores 107,468 36,110 143,578 + 17.9 
18 | Hardware stores 26,790 - 2.2 147,070 ar hse 173,860 + 5:9 
19 | Household furniture stores 46,648 152,841 199,489 +73.2 
20 | Household appliance stores 7,281 + 5.1 62,107 +16 0/ 69,388 + 6:5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 99,584 67,322 166,906 + 6.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 215,115 474,072 689,186 +73 
23 | Book and stationery stores 49,592 51,096 100,687 + 313 
24 | Florists x x 48,333 + 0.6 
25 | Jewellery stores 53,918 57,136 111,054 ~ 23g 
26 | Sporting goods and accessories stores 58,175 154,837 213,013 + 13.4 
27 | Personal accessories stores 124,696 + 5.7 135,821 260,517 + 47 
28 | All other stores 885,878 952,721 1,838,599 + 58 
29 All stores 6,346,176 +15:2 8,816,979 + 46) 15,163,155 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-November - 1989 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
16,695,337 9,716,399 26,411,735 Epiceries - Boucheries 
1,970,086 5,696,372 7,666,458 Epiceries, confiseries et articles divers 
289,120 2,532,068 2,821,188 Tous les autres magasins d'aliments 
11,575,368 - 11,575,368 Grands magasins 
2,138,389 769,173 2,907,562 Magasins de marchandises diverses 
890,423 1,349,786 2,240,209 Magasins généraux 
723,855 127,980 851,835 Bazars 
414,335 33,750,749 34,165,084 | Concessionnaires d'automobiles 
- 1,170,877 1,170,877 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
S702 0h 8,636,004 12,338,781 Stations-service 
x x 1,784,400 Garages 
214,963 3,444,844 3,659,807 Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
848,940 625,734 1,474,674 Magasins de vétements pour hommes 
2,008,825 999,259 3,008,084 Magasins de vétements pour dames 
1,517,508 663,370 2,180,878 Magasins de vétements pour la famille 
159,064 144,536 303,600 Magasins de chaussures spécialisées 
869,570 320,588 1,190,158 Magasins de chaussures pour la famille 
259,661 1,533,792 1,793,453 Quincailleries 
462,800 1,499,757 1,962,558 Magasins de meubles 
69,324 574,595 643,919 | Magasins d'appareils ménagers 
960,708 684,880 1,645,588 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
2,219,210 4,979,997 7,199,207 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté 
419,615 469,674 889,289 Librairies et papeteries 
x x 584,453 Fleuristes 
424,478 503,977 928,456 Bijouteries 
516,340 2,046,056 2,562,396 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
955,997 1,440,328 2,396,325 Magasins d'accessoires personnels 
8,729,858 9,729,008 18,458,866 Tous les autres magasins 


59,067,122 


95,748,087 


154,815,209 


Kind of business 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 31,554 + 3.9 
3 | All other food stores 3,173 +) 2272 
4 | Department stores 14,055 + 4.7 
5 | General merchandise stores 13,831 = e22 
6 | General stores 8,892 + 2.0 
7 | Variety stores 5,770 + 2.2 
8 | Motor vehicle dealers 43,054 =a 
9 | Used car dealers 687 + 15:8 
10 | Service stations 27,587 + 45 
11 | Garages 1,762 + 14.9 
12 | Automotive parts and accessories stores 6,319 +73 
13 | Men's clothing stores 943 + 3.0 
14 | Women's clothing stores 3,643” + 6.9 
15 | Family clothing stores 7,148 - 19 
16 | Specialty shoe stores x x 
17 | Family shoe stores x x 
18 | Hardware stores 3278 + 235 
19 | Household furniture stores 2,543 - 41 
20 | Household appliance stores x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 4,996 — + 96 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 18,095 + 15354 
23 | Book and stationery stores 519 + 6.6 
24 | Florists x x 
25 | Jewellery stores 1,006 - 09 
26 | Sporting goods and accessories stores 1,486 + 98 
27 | Personal accessories stores 1,459 + 15.2 
28 | All other stores 8,569 - 57 14,072* 22,641* + 17.0 


157,642 261,831 


All stores 104,190 + 1.3 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x Epiceries — Boucheries 
x Epiceries, confiseries et articles divers 
x Tous les autres magasins d’aliments 
7,055 Grands magasins 

x Magasins de marchandises diverses 
= Magasins généraux 
x Bazars 
= Concessionnaires d'automobiles 
= Vendeurs d’automobiles d'occasion 
x Stations-service 
= Garages 
x Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles 
x Magasins de vétements pour hommes 

329 Magasins de vétements pour dames 
x Magasins de vétements pour la famille 
- Magasins de chaussures spécialisées 
x Magasins de chaussures pour la famille 
= Quincailleries 
= Magasins de meubles 
~ | Magasins d'appareils ménagers 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté 
x Librairies et papeteries 
= Fleuristes 
x Bijouteries 
x Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
x Magasins d'accessoires personnels 
x Tous les autres magasins 


Kind of business 


Ensemble des magasins 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores Sus + 2.6 4,929 - 12.4 


All other stores 


26,619 28,854 


All stores 180,348 = OMe) 288,045 + 2.0 


Ensemble des magasins 


All stores 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


91,194 
16,751 - 1.4 
5,457 - 8.3 
38,484 +15 
18,105 - 23 
5,855 - 28 
4,750 - 9.0 
92,848 + 0.1 
3,588 + 6.2 
45,328 + 13.0 

2,050* 
275 + 3.4 
4,450" + 20.5 
7,543 - 57 
5,500 - 15 
612 - 15.1 
2,189 - 35 
4,766 - 19 
2,884 - 44 
889 - 19.6 
2,854 - 18.6 
29,897 + 5.6 
3,135 - 168 
1,228 + 69 
2,072 - 10.7 
2,973 - 15.4 
6,242 - 9.6 
55,473 + 40 

468,392 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x Epiceries - Boucheries 
x Epiceries, confiseries et articles divers 
x Tous les autres magasins d'aliments 
25,397 Grands magasins 
10,284 Magasins de marchandises diverses 
= Magasins généraux 
4,228 Bazars 
x Concessionnaires d’automobiles 
= Vendeurs d'automobiles d'occasion 
2,488* Stations-service 
= Garages 
= Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 
1,543 Magasins de vétements pour hommes 
4,215 Magasins de vétements pour dames 
3,687 Magasins de vétements pour la famille 
x Magasins de chaussures spécialisées 
x Magasins de chaussures pour la famille 
- Quincailleries 
x Magasins de meubles 
x Magasins d'appareils ménagers 
x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
2,193 23,974 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Wwe 1,783 Librairies et papeteries 
x 1,115 Fleuristes 
EZ 7A Z0t1= Bijouteries 
x 3,798 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
929 1,566 2,495 Magasins d’accessoires personnels 
15,651 19,855 . 35,506 Tous les autres magasins 


122,649 


238,583 . 361,232 


Kind of business 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce Sales Change Change 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores x 


All other food stores 4,479 


Department stores 215,697 - 2.5 


General merchandise stores x 


General stores x x x 


Variety stores x 


Motor vehicle dealers 723,366 


Used car dealers 30,063 


Service stations 270,400 + 


Garages 61,945 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


17,994 


Women's clothing stores 48,033 - 69 


Family clothing stores 50,714 


Specialty shoe stores 6,655 - 5.4 


Family shoe stores 38,079 - 12.1 


Hardware stores 


Household furniture stores 


39,781 


Household appliance stores 


13,945 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


34,385 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


103,323 


Book and stationery stores 16,559 - 55 


Florists 


10,979 


Jewellery stores 4,249 - 17.9 8,977 + 9.1 


Sporting goods and accessories stores 4,783 


48,193 


Personal accessories stores 16,972 + 1.0 34,455 + 9.3 


All other stores 136,752 


221,409 


All stores 975,559 - 2.1 2,542,891 + 2.0 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


535,414 
252,477 
102,291 
215,697 
36,324 
37,671 
26,640 
723,366 
30,063 
338,774 
61,945 
68,288 
35,312 
82,604 
83,834 
13,075 
50,136 
61,283 
527204 
13,945 
50,864 
137,830 
21,637 
10,979 
13,225 
52,976 
51,427 
358,161 


3,518,450 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 6.4 
+18 


+ 0.8 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
_ Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


: 
| Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Verites Variation Ventes Variation 
NO 
$'000 % $'000 
x x 250,776 - 2.9 | Epiceries - Boucheries 1 
x x 93,235 = (Shf Epiceries, confiseries et articles divers 2 
1,872 -0'S 58,508 + 13.4 | Tous les autres magasins d'aliments 3 
119,711 lige 119,711 - 7.1 | Grands magasins 4 
| x x 10,067 + 7.2 | Magasins de marchandises diverses 5 
- - 7,068* Magasins généraux 6 
| x x 8,307 - 1.1 | Bazars 7 
= = 309,168 309,168 + 1.3 | Concessionnaires d’automobiles 8 
= = 9,622 9,622 - 9.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 
32,953 P1203 81,540 114,493 + 3.4 | Stations-service 10 
| = = 14,556 14,556 + 11.4 | Garages 11 
x x 25,713 - 1.7 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 12 
12,645 = Sh 18,712” - 12.9 | Magasins de vétements pour hommes 13 
26,396 = i) 41,010 - 2.2 | Magasins de vétements pour dames 14 
26,978 =10/9 36 5/4le + 7.6 | Magasins de vétements pour la famille 15 
4,857 - 41 8,842* Magasins de chaussures spécialisées 16 
20,030 =m 210 26,837 - 11.5 | Magasins de chaussures pour la famille 17, 
x x 30,311 + 7.3 | Quincailleries 18 
7,461 +105 24,209 + 1.6 | Magasins de meubles 19 
= = 5,923 - 8.6 | Magasins d'appareils ménagers 20 
x x 17,669 - 4.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
21,734 = 15.9 48,233 69,967 + 0.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
3,244 + 16.7 8,808 12,052 + 5.6 | Librairies et papeteries 23 
= = 5,733 By7S3 + 15.1 | Fleuristes 24 
3,210 =e tO 3,879 7,090 + 0.8 | Bijouteries 25 
3,075 - 9.9 13,716 16,791 - 10.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 26 
11.133 = 298 16,089 27 223 + 11.1 | Magasins d'accessoires personnels 27 
95,444 - 44 91,010 186,454 - 0.5 | Tous les autres magasins 28 
556,618 - 37 1,000,000 1,556,618 = 0:2 Ensemble des magasins 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


October - 1989 — Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 567,922 - 41 292,362 860,284 - 0.3 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 118,110 110,268 228,378 + 0.3 
3 | All other food stores 13,476 + 1.4 75,946 89,423 = O51 
4 | Department stores 461,596 461,596 - 0.4 
5 | General merchandise stores 109,605 + 0.3 143,459 + 4.2 
6 | General stores 19,557 = tals: 
7 | Variety stores 3,393 Sie 22,807 - 47 
8 | Motor vehicle dealers 1,271,591 1,271,591 #5 
9 | Used car dealers 38,301 2K) 38,301 = 2.9 
10 | Service stations 219,987 375,736 + 8.3 
11 | Garages x 69,136 +7126 
12 | Automotive parts and accessories stores 142,225 145,829 - 1.0 
13 | Men's clothing stores 24,353 66,217 = 12.0 
14 | Women's clothing stores 29,162 108,418 - 65 
15 | Family clothing stores 13,010 58,473 + 1.4 
16 | Specialty shoe stores 2,989 8,805 =— 7:9 
17 | Family shoe stores 11,953 43,121 + 1.3 
18 | Hardware stores x 52,496 +49 
19 | Household furniture stores 17,832 56,192 74,024 +17 
20 | Household appliance stores 5,936 O10 21,587 + 3.3 27,523 + 3.7 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 36,268 11,492 47,760 | "18:5 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 102,238 + 9.0 168,564 + 7.5 270,801 + 8.1 
23 | Book and stationery stores 16,557 13,910 30,467 +oks 
24 | Florists Uae =a 2A 20,265 21,376 - 1.3 
25 | Jewellery stores 17,963 - 40 19,539 37,502 + 1.1 
26 | Sporting goods and accessories stores 21,493 42,248 63,741 + 12.1 
27 | Personal accessories stores 43,356 + 0.5 57,471 100,826 + hs 
28 | All other stores 359,245 325,931 685,176 = 0:9 
29 All stores 2,286,965 = 0.3 3,135,857 5,422,822 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
229,728 295,826 Epiceries - Boucheries 
31,957 65,514 Epiceries, confiseries et articles divers 
5,544 49,304 Tous les autres magasins d'aliments 
180,959 180,959 Grands magasins 
31,184 38,477 Magasins de marchandises diverses 
= 642 Magasins généraux 
3,845 4,181 Bazars 
= 527,573 527,573 Concessionnaires d'automobiles 
= 10,251 10,251 Vendeurs d’automobiles d’occasion 
68,209 75,014 143,222 Stations-service 
= 18,312 18,312 Garages 
x 42,389 Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles 
23,147 33,005 Magasins de vétements pour hommes 
38,094 51,207 Magasins de véetements pour dames 
24,206 28,377 Magasins de vétements pour la famille 
3,864 5,705 Magasins de chaussures spécialisées 
16,144 21,446 Magasins de chaussures pour la famille 
x 11,921 Quincailleries 
12,309 23,970 Magasins de meubles 
4,926 14,370 Magasins d’appareils ménagers 
x 23,401 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
30,155 73,694 103,849 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
8,234 5,594 13,829 Librairies et papeteries 
422 7,898 8,319 Fleuristes 
6,923 9,350 16,274 Bijouteries 
12,075 7,179 19,254 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
23,176 31,679 54,855 Magasins d'accessoires personnels 
135,539 145,781 281,321 Tous les autres magasins 


915,096 


1,172,659 


2,087,755 


Kind of business 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores x 


Variety stores m 


101,639 


Motor vehicle dealers 


4,472 


Used car dealers 


Service stations 34,997 - 5.0 


3,428 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 2,253 - 2.3 2,218 


All other stores 22,304 > Bhi 32,708 


All stores 231,795 + 0.3 288,214 + 3.9 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


109,806 
21,440 
5,964 
47,907 
13,909 
13,492 
3,064 
101,639 
4,472 
49,015 
3,428 
11,101 
4,853 
8,846 
6,594* 
558* 
2,903 
4,750 
6,507 
676 
6,416 
19,264 
2,941 
1,220 
3,214 
6,544 
4,471 
55,013 


520,009 


Change 
1989/1988 
Variation 


i} 
a 
wo 


\ 
fo 
° 


+ 3.2 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


Epiceries - Boucheries 


x x Epiceries, confiseries et articles divers 2 

x x Tous les autres magasins d’aliments 3 
43,599 +7 1E9 Grands magasins 4 
x x Magasins de marchandises diverses 5 

= = Magasins généraux 6 

x x Bazars 7 

= = Concessionnaires d'automobiles 8 

- - Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 

x x Stations-service 10 

> = Garages 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 12 
2,595 == 283 Magasins de vétements pour hommes 13 
6,717 "ial Magasins de vétements pour dames 14 
3,881 + 11 Magasins de vétements pour la famille 15 
x x Magasins de chaussures spécialisées 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille 17 

x x Quincailleries 18 

x x Magasins de meubles 19 

- - Magasins d'appareils ménagers 20 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1,696 - 46 Librairies et papeteries 23 
x x Fleuristes 24 

x x 2,176 Bijouteries 25 

x x x 3,554 + 16.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 26 
2,044 + 6.2 1,857 3,901 Magasins apevesaciny personnels 27 
18,678 SG 22,023 40,701 Tous les autres magasins 28 
144,797 330,550 Ensemble des magasins 29 


185,753 e 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


October - 1989 - Octobre 


No. 


28 


29 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
1989/1988 1989/1988 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 

Combination stores (groceries and meat) 74,308 
Grocery confectionery and sundries stores 19,007 
All other food stores 3,564 
Department stores 31,498 
General merchandise stores 13,496 
General stores 14,198* 23,343" 
Variety stores 243 3,599 
Motor vehicle dealers 116,619 116,619 
Used car dealers 3,991 3,991 
Service stations S2mSS 41,918 
Garages 4,576 4,576 
Automotive parts and accessories stores 11,152 
Men's clothing stores 4,581 
Women’s clothing stores 8,293 
Family clothing stores 5,631 
Specialty shoe stores 264 
Family shoe stores PAT Tiss 
Hardware stores 4,599* 
Household furniture stores 3,179 
Household appliance stores 2,000 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,452 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 19,688 
Book and stationery stores 2,025 
Florists 1,130 
Jewellery stores 3,411 
Sporting goods and accessories stores 5,779 
Personal accessories stores 1,664 2,350 4,014 
All other stores 20,380 35,671 56,051 


All stores 176,403 297,538 473,941 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 10.6 


= 1014 
='216 
+ 11.4 
- 10.3 


+ 0.1 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


177,650 214,948 Epiceries - Boucheries 
20,255 49,039 Epiceries, confiseries et articles divers 
687 14,604 Tous les autres magasins d'aliments 
129,839 129,839 Grands magasins 
18,581 PAsy Whey Magasins de marchandises diverses 
x 61,312 Magasins généraux 
4,134 4,588 Bazars 
x 360,047 Concessionnaires d’automobiles 
= 6,287 Vendeurs d’automobiles d’occasion 
33,831 93,393 Stations-service 
x 8,357 Garages 
x 37,133 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 
12,044 19,631 Magasins de vétements pour hommes 
21,690 27,534 Magasins de vétements pour dames 
17,729 22,361 Magasins de vétements pour la famille 
809* 3;201* Magasins de chaussures spécialisées 
6,111 8,098 Magasins de chaussures pour la famille 
x 12,127 Quincailleries 
x 15,075 Magasins de meubles 
x 10,612 Magasins d'appareils ménagers 
x 20,352 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
20,561 75,810 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
4,264 6,916 Librairies et papeteries 
x 5,071 Fleuristes 
SarS 5,133" - 10,308* Bijouteries 
5,804 17,763 23,567 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
10,820* 6,070 ; 16,890* Magasins d’accessoires personnels 
80,986 98,107 179,093 Tous les autres magasins 


645,495 


Change 
1989/1988 
Variation 


Magasins indépendants 


Change Sales 
1989/1988 


Variation Ventes 


816,123 1,461,618 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 245,042 341,982 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 20,190 70,315 
3 | All other food stores 3,509 > (3310) 30,002 
4 | Department stores 169,203 169,203 
5 | General merchandise stores 18,014 + 6.3 23,271 
6 | General stores 12:5 
7 | Variety stores 6,179" 
8 | Motor vehicle dealers 328,806 
9 | Used car dealers 15,664 
10 | Service stations 137,527 
11 | Garages 17,345 
12 | Automotive parts and accessories stores 26,277 
13 | Men's clothing stores 14,486 
14 | Women’s clothing stores 34,982 
15 Family clothing stores 23,596 
16 | Specialty shoe stores 3,638* 
17 | Family shoe stores 9,386 
18 | Hardware stores 12,025 
19 | Household furniture stores 20,061 
20 | Household appliance stores 4,688* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 15,374 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 79,706 
23 | Book and stationery stores 8,444 
24 | Florists Saa2 
25 | Jewellery stores 5,071 + 8.4 7,029 + 0.5 12,100 
26 | Sporting goods and accessories stores 6,990* 24,898* 31,888" 
27 | Personal accessories stores 9,458 se (48 20,443 + 10.9 29,901 
28 | All other stores 101,162 123,706 224,868 
29 All stores 759,098 950,300 + 10.7 1,709,398 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 3.9 
+a13:2 
+ 15:7; 
Gr Ath 
+ 4.0 
=i 
+ 88 
eat 
+ 16.0 
+ 16.3 
+.5:6 
+ 10.3 
+ 8:9 
+ 7.9 
+ 21.3 
+ 12.3 
+ 13.4 
+ 26.1 
+ 1.3 
+ 29.9 
Sat 
+ 5.4 
+ 14.5 


+ 3.7 


+96 


+98 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


Ventes Ventes 


160,240 


Epiceries - Boucheries 


39,836 Epiceries, confiseries et articles divers 


18,966 Tous les autres magasins d'aliments 


97,606 


Grands magasins 


7,255 Magasins de marchandises diverses 


147* Magasins généraux 


638 Bazars 


183,725 


Concessionnaires d'automobiles 


5,607 Vendeurs d’automobiles d’occasion 


52,193 Stations-service 


8,549 


Garages 


12,304 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


9,116 


Magasins de vétements pour hommes 


22,944 Magasins de vétements pour dames 


10,586 


Magasins de vétements pour la famille 


1,965 Magasins de chaussures spécialisées 


5,304 


Magasins de chaussures pour la famille 


4,447 Quincailleries 


13,175 


Magasins de meubles 


2,164 Magasins d’appareils ménagers 


9,535 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


40,574 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


3,980 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


2,328 


7,726 


Bijouteries 


17,818" 


Magasins d'articles de sport et d’accessoires 


19,222 Magasins d'accessoires personnels 


12,253 


114,726 


59,144 Tous les autres magasins 


872,677 Ensemble des magasins 


444,284 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


October - 1989 — Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


| General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 | Book and stationery stores 

24 | Florists 

25 | Jewellery stores 

26 | Sporting goods and accessories stores 

27 | Personal accessories stores 

28 | All other stores 


All stores 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


- 4.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Canada 


October - 1989 - Octobre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 
1,469,178 NOS 864,875 2,334,053 Epiceries - Boucheries 
183,456 Sn @ en] 525,924 709,381 Epiceries, confiseries et articles divers 
23,971 = he 235,261 am CAGe 259,232 Tous les autres magasins d'aliments 
1,140,732 se P43) = 1,140,732 Grands magasins 
236,392 -- 69,853 306,245 Magasins de marchandises diverses 
86,241 =1314 123,681 209,921 Magasins généraux 
72,225 = 23} 11,352 83,577 Bazars 
37,006 + 73:3 3,088,819 3,125,825 Concessionnaires d'automobiles 
= = 106,716 106,716 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
341,857 + 12.5 813,538 1,155,395 Stations-service 
x x x 172,789 + 6.4 | Garages 
21,078 - 7.9 307,673 328,751 Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 
92,150 a (OE 61,451 153,601 Magasins de vétements pour hommes 
195,459 = 4.4 94,061 289,519 Magasins de vétements pour dames 
153,426 t1e0 65,891 219,316 Magasins de vétements pour la famille 
15,632 - 40 15,029 30,661 Magasins de chaussures spécialisées 
89,426 - 49 32,646 122,072 Magasins de chaussures pour la famille 
2393 <2 (Ae) 138,806 161,919 Quincailleries 
43,694 + 3.4 138,612 182,306 Magasins de meubles 
6,586 ae Rees) 55,661 62,248 Magasins d'appareils ménagers 
88,990 + 1.1 65,518 154,508 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
209,803 + 57 470,447 680,250 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
35,497 = 2.7 42,802 78,299 Librairies et papeteries 
x x x 47,929 + 4.2 | Fleuristes 
39,464 - 2.8 45,837 85,300 Bijouteries 
45,123 + 14.1 148,950 194,073 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
87,583 + 5.1 131,716 219,299 Magasins d'accessoires personnels 
777,189 Old 906,237 1,683,425 Tous les autres magasins 


14,297,343 


5,517,940 + 0.9 8,779,403 Ensemble des magasins 


N° 
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Supplementary Data 


Retail Trade 


Données supplémentaires 


Commerce de détail 


Seo 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 
1989 
ee a 
January February March April May June July 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,382.4 2,405.8 2,417.3 2,442.4 2,455.7 2,469.6 

2 Grocery confectionery and sundries stores 689.3 692.3 691.2 676.2 701.0 699.8 703.5 

3 All other food stores 258.9 257.9 255.5 257.8 257.5 263.8 266.1 

4 Department stores 1,107.9 1,113.6 1,118.7 aloites 1,159.5 1,154.8 1,143.2 

5 General merchandise stores 265.2 274.7 253.0 272.4 275.0 215.5 292.3 

6 General stores 204.8 207.3 199.4 205.9 203.8 209.4 211.8 

7 ~~ Variety stores 84.1 84.9 82.1 82.6 85.1 84.3 83.0 

8 Motor vehicle dealers 3,048.9 3,058.7 3,011.0 3,130.6 3,075.1 3,031.0 2,960.4 

9 Used car dealers 108.9 108.5 100.9 105.5 103.9 105.8 101.5 
10 Service stations 1,062.8 1,079.9 1,097.4 1,111.0 ese! 1,129.5 UAUGIHS) 
11 Garages 156.2 158.6 158.3 158.9 162.0 163.7 161.8 
12 Automotive parts and accessories stores 342.0 341.4 337.4 345.3 349.5 348.8 346.7 
13. Men's clothing stores 144.9 145.2 142.5 147.1 148.5 154.8 145.4 
14 | Women's clothing stores 280.6 280.9 279.6 286.3 291.8 295.7 293.6 
15 Family clothing stores ' 204.4 203.9 205.9 209.7 217.0 217.6 tor 
16 Specialty shoe stores 27.9 27.8 26.5 28.6 27.4 28.8 27.8 
17 Family shoe stores 112.6 110.7 106.1 109.5 114.2 115.1 116.4 
18 Hardware stores 164.0 165.0 158.1 166.0 167.7 169.7 166.1 
19 Household furniture stores 186.1 186.4 179.6 186.4 178.6 WATE 2 176.4 
20 Household appliance stores 59.7 56.8 57.0 60.8 60.4 GON 59.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 144.7 148.7 148.0 154.6 156.4 162.1 149.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 655.3 657.7 673.5 661.5 668.1 675.7 677.2 

stores 
23 Book and stationery stores 86.4 90.6 90.7 87.0 89.6 92.1 89.9 
24 + Florists 56.1 Hou 54.8 56.2 55.4 S73 55°71 
25 Jewellery stores 101.4 102.3 102.7 102.9 102.2 103.6 101.7 
26 Sporting goods and accessories stores 245.0 230.9 2223 231.9 2448 236.9 241.5 
27 Personal accessories stores 226.3 2enee : 230.9 233.5 234.5 238.7 230.1 
28 ~All other stores leviciien 1,701.0 1,709.8 1,755.3 1,751.9 1,767.8 1,781.5 
29 TOTAL ALL STORES 14,158.0 14,144.4 14,099.2 14,371.5 14,454.6 14,476.0 14,408.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 264.2 265.5 266.9 272.9 273.3 279.3 2133 
31 Prince Edward Island 61.1 60.2 60.6 60.8 Sie 60.8 62.1 
32 Nova Scotia 485.6 480.4 485.7 480.4 479.0 483.4 486.6 
33. New Brunswick 358.1 Soo 359.9 360.0 359.6 360.6 . 361.1 
34 Quebec 3,481.5 3,488.7 3,475.7 3,525.9 3/551°5 3,577.0 3,568.5 
35 Ontario 5,520.9 5,499.4 5,433.4 5,581.6 5,614.4 5,514.2 5,503.8 
36 Manitoba 502.1 530.3 504.7 527.8 528.2 527.8 524.0 
37 Saskatchewan 459.4 461.1 464.6 467.5 468.2 450.3 476.0 
38 Alberta 1,370.0 1,354.6 1,377.5 1,461.1 1,423.3 1,424.4 1,431.3 
39 ~— British Columbia 1,633.4 1,638.0 1,623.9 1,679.4 1,688.1 1,709.5 1,719.7 
40 Yukon and Northwest Territories 38.9 39.1 37.2 40.1 39.5 40.7 39.3 
41 Montreal 1,534.1 1553-6 1,545.2 1,562.3 1,582.3 1,566.4 1,569.1 
42 Toronto 2 ANeO 2,098.6 2,058.7 2,132.8 2,162.7 2,109.4 2,1 Vite 
43. Winnipeg 327.3 SEU 324.4 334.1 336.5 332.2 332.5 
44 Vancouver 839.3 835.3 837.3 861.5 864.2 879.5 877.6 


es a ee eee 


1 Each series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combine 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


2 Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


métropolitaine! 
Canada 
Per cent change2 
1989 1988 


Variation 
procentuelle2 
ee 
August’ September’ October" November? November December October/ November/ 


September October 
1989 1989 


Aott’ Septembre’ Octobre’ NovembreP Novembre Décembre Octobre/ Novembre/ 
Septembre Octobre 


1989 1989 No 
millions of dollars — millions de dollars 


Genre de commerce: 


2,439.9 2,467.1 2,469.4 2,465.9 2,326.0 2,380.1 +0.1 -0.1 Epiceries - Boucheries 1 
705.2 709.0 711.4 714.3 718.8 674.8 +0.3 +0.4  Epiceries, confiseries et articles divers 2 
266.0 267.3 267.7 266.6 257.0 260.6 +0.2 -0.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1158:9 1,142.9 1,165.6 1,158.4 1,115.0 1,129.8 +2.0 -0.6 Grands magasins 4 
276.4 279.3 264.5 277.8 261.5 267.5 -5.3 +5.0 Magasins de marchandises diverses 5 
209.8 205.5 208.6 2AAL8 207.9 201.2 +15 +1.3 Magasins généraux 6 

85.9 83.8 85.5 84.7 89.8 85.3 +21 -0.9 Bazars iG 

2,977.2 3,213.7 3,036.3 3,071.9 3,066.8 3,236.5 55 +1.2 Concessionnaires d'automobiles 8 
103.7 101.8 106.0 105.4 107.1 109.9 +44 -0.6 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 

1,136.2 Watlasis 1,146.5 1,155.7 1,053.1 WOT 257 +0.3 +0.8 Stations-service 10 
161.2 162.6 164.1 165.7 157.9 153.9 +0.9 +0.9 Garages 11 
343.5 342.6 335.6 337.9 307.9 335.5 -2.0 +0.7 Magasins de piéces et d'accessoires 12 

d'automobiles 
146.1 148.3 146.3 146.3 143.3 147.8 -1.3 --  Magasins de vétements pour hommes 13 
290.3 291.0 281.6 288.5 280.5 287.7 -3.2 +2.4  Magasins de vétements pour dames 14 
211.5 217.8 PINGS 218.4 202.6 209.1 -1.0 +1.2 | Magasins de vétements pour la famille 15 
27.8 28.3 28.6 28.8 24.0 30.8 +1.2 +0.6 | Magasins de chaussures spécialisées 16 
114.0 112.5 111.8 113-7 96.6 113.6 -0.6 a8 Wath Magasins de chaussures pour la famille iA 
170.9 166.2 166.3 168.4 158.5 158.9 +0.1 +1.2 Quincailleries 18 
179.9 184.7 178.8 184.3 179.0 177.0 -3.2 om Magasins de meubles 19 
60.6 61.6 60.8 63.3 59.2 58.8 -1.2 +41 Magasins d'appareils ménagers 20 
HS5:3 150.1 152.7 156.0 145.8 145.6 smuilete’ neh | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
681.8 676.8 683.9 688.3 646.2 652.9 spd kad +0.6 Pharmacies, médicaments brevetés et 22 
produits de beaute 
91.4 89.6 86.3 90.0 86.6 91.1 -3.6 +4.2 Librairies et papeteries 23 
58.2 56.5 56.1 56.8 56.8 562 -0.7 +1.3 Fleuristes 24 
101.3 101.6 100.8 99.5 101.8 103.8 -0.8 -1.2  Bijouteries 25 
241.4 248.2 250.1 253.0 PIPE TS 236.1 +0.8 +1.2  Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
238.2 PVE 234.2 239.3 233.0 227.7 -1.2 ieee Magasins d'accessoires personnels 7M 
NOON 1,781.0 1,736.8 1,759.2 1,654.9 1,682.9 -2.5 +1.3 Tous les autres magasins 28 
14,391.9 14,670.1 14,452.4 14,569.3 13,965.2 14,286.9 “1.5 +0.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
270.3 278.4 271.6 281.1 260.5 272.2 -2.4 +3.5  Terre-Neuve _ 30 
61.4 63.8 61.1 61.4 60.9 60.9 -4.2 +0.6 — Ile-du-Prince-Edouard 31 
488.1 505.1 476.4 490.7 473.9 482.2 -5.7 +3.0 Nouvelle-Ecosse 32 
366.4 364.8 364.9 362.1 349.3 352.2 -- -0.8 = Nouveau-Brunswick 33 

3,519.5 3,991.7 | 3,544.8 3,550.6 3,454.8 3,528.6 =13 +0.2 Québec 34 

9,512.5 5,584.8 5,506.0 5,575.3 5,348.1 5,482.5 -1.4 +1.3 Ontario 35 
514.3 524.1 518.6 520.2 508.2 504.9 “1.4 +0.3 Manitoba 36 
464.1 487.0 466.5 475.3 460.3 459.7 -4.2 +19 Saskatchewan 37 

1,433.4 1,454.7 1,467.8 1,458.9 1,365.0 1,375.0 +0.9 -0.6 Alberta . 38 

1,723.3 1,726.9 1,749.4 1,752.3 1,603.3 1,623.5 +1.3 +0.2  Colombie-Britannique 39 

40.4 39.7 40.5 41.1 39.1 38.6 +2.0 +1.4 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,556.1 1,591.5 1,570.2 1,565.2 1,543.3 1;570:3 -1.3 -0.3. Montréal 41 

2,131.5 etant 2124.1 2,124.1 2,041.1 2,107.9 -0.8 -- Toronto 42 
331.3 334.4 aa07 334.2 328.4 326.1 -0.5 +0.5 Winnipeg 43 
876.1 873.2 887.8 896.4 817.8 829.8 a re +1.0 Vancouver 44 


’ Chacune des séries du tableau 25 excluant “l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la serie brute par le facteur 
combine approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les 


genres de commerce. 


2 les variations procentuelles sont calculées sur des données exprirnées en milliers de dollars 
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Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


February 


Feévrier 


March 


Mars 


NO ee 


TABLE 26. 
January 
Janvier 

No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 
3 All other food stores 225.3 
4 - Department stores 738.4 
5 General merchandise stores 210.6 
6 General stores 169.4 
vA Variety stores 52.1 
8 Motor vehicle dealers 2,322.8 
9 Used car dealers 82.3 
10 Service stations 981.6 
11 Garages 140.4 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 
13. Men's clothing stores 107.2 
14 Women's clothing stores 216.9 
15 Family clothing stores 146.5 
16 Specialty shoe stores 24.8 
17 Family shoe stores 81.5 
18 Hardware stores 112.9 
19 Household furniture stores 160.0 
20 Household appliance stores 52.0 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 
22 Pharmacies, patent medicine and 628.6 
cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 74.4 
24 Florists 39.9 
25 ~~ Jewellery stores 64.7 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 
27 Personal accessories stores 182.7 
28 All other stores 1,333.9 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 204.9 
31 Prince Edward Island 46.1 
32 Nova Scotia 390.1 
33 New Brunswick 283.4 
34 Québec 2,763.9 
35 Ontario 4,523.2 
36 Manitoba 408.9 
37 Saskatchewan Bites 
38 Alberta 1,126.1 
39 ~—s British Columbia 1,371.3 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 
41 Montreal 1,227.9 
42 Toronto 1,783.8 
43 Winnipeg 266.8 
44 Vancouver 727.8 


2,160.0 
585.0 
221.2 
734.0 
205.0 
166.5 

55.1 
2,596.4 
87.2 
954.9 
136.2 
206.2 


84.5 
186.7 
126.7 

19.0 

64.8 
104.8 
151.4 

43.8 
113.2 


598.2 


75.3 
57.4 
66.0 
_ 153.8 
164.9 
1,283.9 


11,402.1_ 


207.8 
43.8 
378.0 
278.8 
2,782.2 
4,418.1 
424.4 
370.7 
1,116.9 
1,350.5 
30.9 


1,241.7 
1,724.3 
270.6 
705.9 


2,453.5 
656.6 
253.4 
967.3 
240.4 
188.3 

70.3 

3,279.3 
110.2 

1,069.0 
152.8 
266.3 


111.0 
249.8 
175.7 
22.0 
87.7 
124.0 
163.1 
5215 
134.0 


666.1 


80.9 
55.9 
fast 
183.7 
196.9 
1,571.0 


13,652.7 


1989 
April May June July | 
Avril Mai Juin Juillet 
millions of dollars -— millions de dollars 
2,363.3 2,431.5 2,613.4 2,446.0 
654.6 721.9 753.8 781.1 
240.2 263.0 280.8 279.2 
1,022.1 183.1:6 1,130.7 963.8 
244.9 264.4 265.5 245.9 
192.7 216.1 PRLS 2 219.6 
12-5 83.8 86.3 775 
3,799.0 3,830.8 3,467.8 2,936.5 
119.5 124.7 120.4 103.3 
1,056.4 dedigntee 1,205.0 1,230.4 
156.9 175.4 178.2 165.4 
337.9 421.3 433.4 367.1 
137.0 151.8 163.8 115.1 
285.2 301.3 298.9 264.1 
198.0 213.4 217.1 184.6 
28.7 29.8 31.5 26.3 
110.9 5 Pe Ne 118.9 99.7 
155.1 209.1 217.3 189.8 
175.6 175.6 185.5 179.4 
55.8 60.5 64.0 575 
141.7 152.4 170.7 164.9 
625.3 656.6 673.8 644.7 
69.2 75.9 80.3 74.7 
50.9 80.9 60.4 43.7 
77.3 92.7 99.8 85.9 
240.0 319.2 314.0 274.9 
195.9 PATO 235.9 237.6 
1,584.8 1,787.4 1,896.1 1,846.6 
14,391.6 15,487.0 15,595.1 14,305.% 
2125 300.3 299.6 276.2 
58.5 60.3 69.6 70.( 
477.0 502.6 514.3 489.7 
348.1 384.5 385.1 365.i 
3,606.7 3,973.0 3,903.8 3,560:! 
5,516.1 5,931.3 5,979.0 5,385: 
531.2 557.7 570.1 508.1 
467.1 492.9 493.9 469. 
1,428.3 1,496.0 1,524.2 1,400. 
1,649.5 1,748.1 1,810.2 1,738 
36.7 40.4 45.3 41. 
1,596.1 1,738.4 1,707.6 1,509. 
PAA PIPE? 2,259.3 2,259.3 2,012. 
335.9 353.6 349.6 316. 
847.6 886.7 922.5 863. 


een 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone metropolitaine 
Canada 


Per cent change 


1989 1988 
Variation 
procentuelle 
22 ae 
August September October’ | NovemberP November December October November 


1989/1988 1989/1988 


Aott Septembre Octobre’ NovembreP Novembre Décembre Octobre Novembre 
1989/1988 1989/1988 No 
millions of dollars - millions de doilars % % 


Genre de commerce: 


2,417.8 2,544.5 2,334.1 2,433.0 2,246.2 2,812.6 +0.1 +8.3 Epiceries - Boucheries 1 
768.1 731.4 709.4 691.4 684.0 712.5 +0.4 +1.0  Epiceries, confiseries et articles divers 2 
273.6 263.0 259.2 262.1 246.5 329.7 +3.8 +6.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,094.9 13516 1,140.7 1,516.3 1,444.5 2,184.8 7 PALS} +5.0 Grands magasins 4 
248.6 293.1 306.2 382.8 362.7 359.4 +1.5 +5.5  Magasins de marchandises diverses 5 
221.5 210.2 209.9 213.8 207.3 240.4 -2.0 Hail Magasins généraux 6 

85.2 84.4 83.6 101.1 106.0 163.8 -3.1 -4.6 Bazars 7 

2,931.8 2,910.7 3,125.8 2,964.2 2,966.5 2,604.1 +45 --  Concessionnaires d'automobiles 8 
109.6 104.1 106.7 102.9 100.8 86.6 +2.0 +2.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,226.2 1,149.8 1,155.4 1,132.9 1,034.6 LOA +8.4 +95  Stations-service 10 
167.0 161.8 172.8 177.4 168.3 144.5 +6.4 +5.4 Garages 11 
333.4 335.2 328.8 392.4 364.2 445.3 -0.9 +7.7__ Magasins de pieces et d'accessoires 12 

d'automobiles 
112.5 149.0 153.6 189.0 185.3 295.1 -2.3 +1.9 Magasins de vétements pour hommes 13 
280.3 324.2 289.5 311.1 305.9 447.9 -3.3 +1.7 Magasins de vétements pour dames 14 
217.1 236.2 219.3 246.3 228.1 376.2 +1215 +7.9 | Magasins de vétements pour la famille 15 
27.4 31.8 30.7 31.8 26.7 36.9 +2.4 +188 | Magasins de chaussures spécialisées 16 
112.6 127.2 1225 143.6 121.8 164.2 -4.5 +17.9  Magasins de chaussures pour la famille 17 
178.1 166.5 161.9 173.9 164.1 196.1 +5.2 +5.9 Quincailleries 18 
191.6 198.6 182.3 199.5 193.3 205.3 +48 +312 Magasins de meubles 19 
61.1 65.1 62.2 69.4 65.1 76.4 +3.0 +65 Magasins d'appareils ménagers 20 
165.5 156.1 154.5 166.9 156.5 177.5 +5.0 +6.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
676.9 659.6 680.2 689.2 642.2 845.4 +721 +7.3 Pharmacies, médicaments brevetés et 22 
produits de beauté 
91.4 88.3 78.3 100.7 97.4 186.2 -1.2 +1353 Librairies et papeteries 23 
49.3 49.8 47.9 48.3 48.0 84.0 +4.2 +0.6  Fleuristes 24 
88.6 86.1 85.3 111.1 T1S37 302.9 -3.9 -2.3 Bijouteries 25 
254.6 230.1 194.1 213.0 187.8 320.6 +9.6 +13.4  Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
253.8 231.2 219.3 260.5 248.7 409.6 +49 +47 Magasins d’accessoires personnels 27 
1,834.8 1,798.3 1,683.4 1,838.6 BLASS fo 2,491.3 +5202 +5.8 Tous les autres magasins 28 
14,473.5 14,521.6 14,297.3 15,163.2 14,453.5 17,773.0 +28 +49 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
277.2 272.7 261.8 297.2 274.7 343.8 tis +8.1 Terre-Neuve 30 
69.0 62.3 59.2 63.6 61.9 They? +1.2 +2.8  ile-du-Prince-Edouard 31 
495.7 499.8 468.4 519.6 496.7 623.2 -0.8 +4.6 Nouvelle-Ecosse 32 
374.8 367.0 361.2 384.5 369.8 445.7 +3.0 +3.9 | Nouveau-Brunswick 33 

3,582.5 3,580.2 3,518.4 3,617.4 3,509.5 4,160.5 +0.8 +3.0 Québec 34 

5,454.8 5,518.1 5,422.8 5,872.2 5,624.8 7,075.3 tole +43 Ontario 35 
507.2 528.3 520.0 547.7 536.4 641.7 +2.3 +2.0 Manitoba 36 
468.7 476.0 473.9 504.5 485.3 570.1 +0.1 +3.9 Saskatchewan 37 

1,442.3 1,450.3 1,461.6 1,536.3 1,426.1 1,738.4 +7.9 +7.7 Alberta 38 

1,758.6 1,724.9 1,709.4 1,778.8 1,629.4 2,051.0 + 10.7 +9.1 Colombie-Britannique 39 

42.7 41.8 40.5 41.4 38.8 48.1 +40 +6.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,547.7 1,584.6 1,556.6 1,630.6 1,595.3 1,942.6 -0.2 +2.2 Montréal 41 

2,053.0 2,091.1 2,087.8 2,261.8 75a WPS 2,759.4 +0.8 +4.0 Toronto 42 
326.6 340.8 330.5 355.7 346.5 427.2 +0.8 +26 Winnipeg 43 


836.9 1,066.9 +99 +9.7 Vancouver 44 


864.9 863.2 872.7 918.2 
ee eee eee 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieéres et 


des jours commerciaux 
Canada 


Og y 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries — Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confiseries 
et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d’aliments 

Department stores - Grands magasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins géneraux 

Variety stores —- Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’automobiies 

Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d’occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d’accessoires d’automobiles 

Men’s clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women’s clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisees 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d’appareils meénagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beaute 

Book and stationery stores — Librairies et papeteries 

Florists — Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d’articles 
de sport et d’accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d’accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Regions and Selected Metropolitan Areas - Regions et certaines 


zones metropolitaines: 


Newfoundland — Terre-Neuve ‘ 

Prince Edward Island — lle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia — Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires 
du Nord-Ouest 


Montreal 
Toronto 
Winnipeg 
Vancouver 


Vi. 


MCD in November 


MDC en Novembre 


eee ee 


ine) 


ONWFRAWOW WN 


WP WP w PAWAHOWHA FA 


Nh ® 


MM WWWWWNM WW 


io) 


1989 
October ' 


Octobre ° 


94.52 


99.72 
96.82 
97.87 
115.77 
100.63 
97.71 
102.95 
100.65 
100.78 
105.28 


97.96 
104.98 
102.82 
101.65 
107.10 
109.15 

97.35 
101.95 
102.32 


OM esleZ 


99.46 
90.69 
85.45 
84.66 


77.60 
93.66 
96.92 


98.93 


96.40 
96.89 
98.33 
99.00 
99.26 
98.49 
100.27 
101.60 
99.58 
97.72 


99.87 


99.14 
98.29 
99.35 
98.29 


NovemberP 


NovembreP 


98.66 


96.79 
98.32 
130.90 
137.80 
101.20 
119.27 
96.50 
97.66 
98.03 
107.08 


116.11 
129.18 
107.86 
112.78 
110.35 
126.26 
103.27 
108.25 
109.60 


107.00 


100.12 
111.88 

85.06 
Uuvecr/ 


84.20 
108.87 
104.51 


104.08 


105.74 
103.57 
105.89 
106.19 
101.88 
105.32 
105.29 
106.14 
105.31 
101.51 


100.66 


104.17 
106.48 
106.43 
102.43 


December! 


Décembre! 


113.74 


104.10 
123.92 
186.08 
133.02 
117.14 
186.37 
79.76 
78.15 
99.45 
91.31 


128.39 
195.78 
152:32 
175.53 
115.34 
139.95 
119.99 
115.18 
V27 30, 


118.86 


127.47 
203.23 
150.20 
285.10 


133.02 
176.49 


123.51 
120.18 
126.38 
122.99 
114.20 
126.18 
123.52 
120.49 
123.01 


124.56 © 


122.96 


118.94 — 
127.60 | 
127.2% 
126.23 

VaNCOUNeT ee eee 
1 Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


1 Prévision des coefficients combines de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter !’Appendic 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 
Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 


PRC Sr ONL ea CRORE Se 
Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 


index dollars —_ per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars! per cent 
change change 


Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 


des courants en pour- constants. en pour- des courants enpour- constants en pour- 
prix centage 1981 centage prix centage 1981' centage 
pour pour pour pour 

année année le mois le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1987: 

January - Janvier USO), hl) Azclize +53 8,025.3 +1.8 127.8 11,900.2 -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Février 128.0 9,951.1 ue eA 8} 7,773.8 +4.4 127.7 +12,288.6 aa 6}56} 9,625.9 ae oh! 
March - Mars 128.0 11,492.2 +8.3 8,977.9 +43 128512 645)5 OLS 9,634.0 ar (09| 
April — Avril 128.1 12,867.4 +10.6 10,043.6 +6.6 1283 26721 +2.6 9,876.5 +2.5 
May — Mai 128.7 13,508.4 +6.4 10,495.7 +29 128 s/amali2. 00557. -0.5 9,791.2 -0.9 
June — Juin 128.8  13,608.3 +15.1  10,563.6 Falitit 129.0 12,966.3 +2.9 10,052.4 12.7. 
July — Juillet 130.2 13,278.5 +11.2 10,200.9 +6.9 129.9 12,833.6 -1.0 9,882.4 -1.7 
August — Aott 129.8 12,728.2 So 76.6! 9,805.1 + 3.6 129.6 12,946.3 +0.9 9,985.7 +1.0 
September - Septembre 129.4 12,616.2 +9.3 9,747.6 +5.6 130.0 13,026.7 + O16w 10/0223 +0.4 
October - Octobre 130.2 13,760.8 aPC lO bewaa re +8.7 SOs ior cies Omen Onlniors +0.9 
November - Novembre 130.7 13,380.1 +9.7 10,237.6 +6.1 130.9 13,262.1 TOs el TOme on +0.1 
December - Décembre | 130.4 16,269.8 tl sd een 24s © + 8.9 131.0 13,373.6 TOO mm Ordeal +0.8 
Year - Année 129. Sr159:.732:8 +9.8 118,919.3 +6.0 io ep a ve bs 
1988: 

January - Janvier ToNeOmne 13410 +8.4 8,443.4 +5.2 ikea) Teh Ateles.7/ -0.8 10,088.6 -1.2 
February — Février 131.9 10,959.4 +10.1 8,300.5 +6.8 1317 i oelonee -0.8 9,982.0 -1.1 
March — Mars uehide) AE rArAts} San, 9,985.6 ae ale 131.9 13,595.2 +S GEO. 2os'o ace ied 
April — Avril 132.2 13,666.3 6.248. 010,331,6 +2.9 132.2 13,404.2 -1.4 10,120.5 -1.7 
May - Mai 132.5 14,267.5 tO mm Oso le/: tae) Ucytey Geyer Ag +1.4 10,2426 srl bs 
June —- Juin 132.9 14,432.9 +6.1  10,853.0 +27 132.9 13,555.0 -0.3 10,182.4 -0.6 
July — Juillet 133.9 13,960.8 eh Ocul +2.1 133.5 13,748.8 +1.4 10,283.1 +1.0 
August - Aovt 133.9 13,691.3 +/, OO 216-0 +4.2 133°9)) 133;750:0 = 10)254.5 -0.3 
September - Septembre UVC) SiS BL cael ale yardehis, +5.4 134.4 13,920.3 1 29110,342'5 +0.9 
October - Octobre 133.9  13,900.7 arta) “ialeyere -1.8 134.4 13,958.1 +0.3 10,374.6 a0)! 
November —- Novembre 134.9 14,453.5 +S: Ot Osvaldo +4.6 135.0 13,965.2 cal OF Ihon cet HO WE HERS O, -0.4 
December - Décembre USE PART HO HO 2 lou DO.2 +5.4 135.3 14,286.9 +:2:3, 10:545:9 Peas 
Year - Année 133.4 165,190.3 + 7-5Seli23:620.4 +4.1 Be + ie oh & 
1989: 

January - Janvier 1GS:Se es liro2 5.5 aC ie: 8,469.3 + ORS 135.8 14,158.0 -0.9 10,426.0 -1.1 
February - Février 136.8 11,402.1 +4.0 8,312.3 +0.1 136.7 14,144.4 -0.1 10,344.3 -0.8 
March — Mars 137-4, 13,652:7 tro 70) 9,937.1 -0.5 137.3 14,099.2 “0:9 910-207 57, -0.7 
April — Avril 137.9 14,391.6 +5.3 10,434.9 +1.0 138.04 371-5 +1.9 10,414.6 +1.4 
May — Mai 139.1 15,487.0 +6 50 130.0 aE eh, 139.2 14,454.6 +06 10,384.2 -0.3 
June —- Juin 140.0 15,595.1 8:0. 11;138:8 +2.6 139.8 14,476.0 +0.1 10,354.4 -0.3 
July - Juillet 142 147 305i3 HAsO SSS -2.7 140.5 14,408.7 -0:575 10;253.4 -0.8 
August — Aovt 141.0 14,473.5 +597 10)265"1 +0.5 140.6" 14,391.9° -0.1" 10,236.6° -0.2° 
September * Septembre 140.6 14,521.6 +54 10.324.9 amas: 140.9" 14,670.1° +1.9" 10,413.5° +i 7 
October’ - Octobre 140.5 14,297.3 cua dts ya Oso eres) -1.9 140.8 14,452.4 -1.5 10,262.6 -1.4 
November? — NovembreP 140.7.) 15,163.2 +49 10,777.7 +0.6 140.8 14,569.3 +0.8 10,349.9 +0.9 
December - Décembre 

Year - Année 


) e . - . . . _ A 
rou Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate. 


For more details, see the Appendix VI and Vil. J ora é IP, as 
1 la désaisonnalisation des estimations en dollars constant s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisées en dollars 


courants. Pour plus de détails, consulter l’appendice VI et Vil. 


TABLE 29. 


No. 


On — 


a 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Appliance repair shops 
All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 

Total excluding automotive group 
Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


ages 


1989 


Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


i Oe ee SS eee 


January 


Janvier 


2,214,876 
613,226 
225,345 


3,053,447 


738,393 
210,580 
169,355 

52,104 


1,170,432 


107,238 
216,873 
146,468 
24,789 
81,531 
110,864 


687,763 


112,923 
159,978 

52,030 
125,790 


31,507 
381,886 


864,114 


628,627 


74,418 
39,896 
64,731 
5,230 
185,001 
182,692 
365,553 
222,796 


1,768,944 
7,544,700 
2,322,815 
82,330 
981,574 
140,383 
237,908 


216,082 


3,981,092 


11,525,792 


February 


Fevrier 


2,160,005 
584,971 
221,189 


2,966,165 


733,963 
204,956 
166,505 

55,150 


1,160,574 


84,518 
186,729 
126,697 

19,012 

64,782 

91,975 


573,713 


104,782 
151,389 

43,809 
113,153 


29,591 
352,473 


795,197 


598,246 


51255 
57,436 
65,957 
3,069 
153,835 
164,877 
374,937 
214,135 


1,707,747 
7,203,396 
2,596,431 
87,230 
954,874 
136,226 
206,202 


Alinies 


4,198,688 


11,402,084 


March 


Mars 


April 


Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,453,457 
656,558 
253,418 


3,363,433 


967,308 
240,441 
188,337 

70,262 


1,466,348 


110,957 
249,843 
175,664 
21,960 
87,723 
108,415 


754,562 


124,028 
163,082 

52,481 
134,001 


32,139 
415,209 


920,940 


666,056 


80,924 
55,895 
71,059 
3,366 
183,750 
196,911 
497,968 
266,775 


2,022,704 
8,527,987 
3,279,264 
110,164 
1,069,010 
152,839 
266,320 


247,094 


5,124,691 


13,652,678 


2,363,263 
654,645 
240,220 


3,258,128 


1,022,150 
244,932 
192,746 

72,474 


1,532,302 


137,032 
285,155 
197,992 

28,664 
110,913 
111,779 


871,535 


155,142 
175,638 

55,756 
141,720 


33,049 
403,566 


964,871 


625,279 


69,192 
50,933 
77,264 
RS IAUE 
240,002 
195,923 
454,324 
326,161 


2,042,455 
8,669,291 
3,799,035 
119,519 
1,056,383 
156,934 
337,877 


252,535 


5,722,283 


14,391,574 


2,431,497 
721,869 
263,036 


3,416,402 


1,131,556 
264,440 
216,102 

83,802 


1,695,900 


151,800 
301,316 
213,426 

29,839 
121,088 
110,902 


928,371 


209,108 
175,596 

60,524 
152,353 


37,058 
418,621 


1,053,260 


656,649 


75,891 
80,894 
92,691 
3,734 
319,168 
217,658 
504,909 
441,979 


2,393,573 
9,487,506 
3,830,775 
124,681 
1,177,194 
175,416 
421,254 


270,200 


5,999,520 


15,487,026 


2,613,359 
753,795 
280,759 


3,647,913 


1,130,685 
265,549 
232,171 

86,290 


1,714,695 


163,805 
298,912 
217,090 

31,460 
118,873 
123,124 


953,264 


217,269 
185,477 

63,966 
170,703 


38,990 
438,518 


1,114,923 


673,779 


80,284 
60,373 
99,761 
3,879 
313,951 
235,853 
575,173 
442,199 


2,485,252 


9,916,047 
3,467,759 
120,352 
1,205,046 
178,181 
433,433 


274,264 


5,679,035 


15,595,082 


July 


Juillet 


2,445,998 | 


781,106 
279,242 


3,506,346 


963,791 
245,933 
219,564 

77,484 


1,506,772 


115,124 
264,126 
184,605 
26,277 
99,750 
108,227 


798,109 
189,772 
179,447 

57,516 
164,861 


38,184 
423,916 


1,053,696 


644,660 


74,683 
43,652 


85,890 © 


3,160 
274,905 
237,636 
601,155 
413,450 


2,379,191 - 


9,244,114 


2,936,485 | 
103,336 © 


1,230,430 


165,424 © 


367,064 


258,495 


5,016,234 


14,305,348 © 


TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


August September 
Aoat Septembre 
2,417,765 2,544,483 
768,102 731,435 
273,637 263,028 
3,459,504 3,538,946 
1,094,878 1,135,644 
248,610 293,069 
221,515 210,152 
85,200 84,423 
1,650,203 1,723,288 
112,549 149,022 
280,285 324,177 
217,066 236,243 
27,365 31,796 
112,624 127,226 
122,810 USS sSi.7 
872,699 1,003,781 
178,136 166,513 
191,554 198,601 
61,130 65,071 
165,534 156,059 
40,837 37,995 
446,211 461,288 
1,083,402 1,085,527 
676,910 659,566 
91,399 88,256 
49,308 49,803 
88,643 86,106 
3,539 3,585 
254,624 230,076 
253,803 231,156 
566,043 541,366 
388,331 364,078 
2,372,600 2,253,992 
9,438,408 9,605,534 
2,931,783 2,910,669 
109,561 104,090 
1,226,206 1,149,761 
167,024 161,766 
333,448 335,157 
267,070 254,651 
5,035,092 4,916,094 
14,473,500 14,521,628 


1989 


October ' 


Octobre " NovembreP 


NovemberP 


a508 


1988 


——————— 


November 


Novembre 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


2,334,053 
709,381 
259,232 


3,302,666 


1,140,732 
306,245 
209,921 

83,577 


1,740,475 


153,601 
289,519 
219,316 

30,661 
122,072 
139,262 


954,431 


161,919 
182,306 

62,248 
154,508 


38,062 
454,456 


1,053,499 


680,250 


78,299 
47,929 
85,300 
3,630 
194,073 
219,299 
460,521 
325,851 


2,095,152 
9,146,223 
3,125,825 
106,716 
1,155,395 
172,789 
328,751 


261,644 


5,151,120 


2,432,979 
691,370 
262,082 


3,386,431 


1,516,268 
382,807 
213,840 
101,069 


2,213,984 


189,028 
311,149 
246,311 

SHURPATAE 
143,578 
158,605 


1,080,448 


173,860 
199,489 

69,388 
166,906 


40,419 
499,032 


1,149,094 


689,186 


100,687 
48,333 
111,054 
4,114 
213,013 
260,517 
506,966 
351,876 


2,285,746 
10,115,703 
2,964,243 
102,897 
1,132,909 
177,419 
392,395 


277,589 


§,047,452 


14,297,343 15,163,155 


2,246,242 
683,972 
246,514 


3,176,728 


1,444,476 
362,674 
207,331 
105,977 


2,120,458 


185,339 
305,913 
228,127 

26,731 
121,758 
150,329 


1,018,197 


164,143 
193,298 

65,124 
156,458 


32,048 
502,968 


1,114,039 


642,195 


97,418 
48,034 
113,709 
3,218 
187,798 
248,728 
497,536 
317,434 


2,156,070 
9,585,492 
2,966,543 
100,758 
1,034,617 
168,267 
364,219 


233,565 


4,867,969 


14,453,461 


SS a ee 


December 


Décembre 


2,812,605 
712,494 
329,664 


3,854,763 


2,184,766 
359,433 
240,424 
163,771 


2,948,394 


295,071 
447,853 
376,193 

36,914 
164,188 
186,884 


1,507,103 


196,082 
205,259 

76,353 
177,532 


37,464 
681,921 


1,374,611 


845,443 


186,247 
84,004 
302,939 
5,104 
320,612 
409,588 
972,547 
396,369 


3,522,853 
13,207,724 
2,604,056 
86,575 
1,073,717 
144,521 
445,350 


211,047 


4,565,266 


17,772,990 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


November 


1989/1988 


Novembre 
1989/1988 


+3.7 


+49 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 


Groupe de l’alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils meénagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et 
fournitures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de reparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 
Total excluant groupe de I’automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires 
d’automobiles 

Autres commerces dans le domaine de 
l’'automobiles 


Groupe de |l’automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


41 


42 


TABLE 30. 
Yukon 


60% 


Retail Trade, by Kind of Business Group,' 1987-1989 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce}, 1987-1989 


Yukon 


1987: 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 

April — Avril 

May —- Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1988: 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 

April — Avril 

May —- Mai 

June —- Juin 

July — Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1989: 


January - Janvier 
February — Février 
March — Mars 

April — Avril 

May — Mai 

June —- Juin 

July — Juillet 

August — Aott 
September - Septembre 
October’ - Octobre’ 
November? — NovembreP 
December - Décembre 
Year — Année 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


Food 
group 


Groupe 
d’alimen- 
tation 


3,310 
3,155 
3,255 
3,819 
4,038 
4,272 
5,105 
4,452 
3,651 
3,666 
3,386 
4,188 
46,297 


3,694 
2,929 
Sled 
3,399 
3,314 
3,800 
4,289 
3,982 
3,905 
3,907 
3,660 
4,073 
44,073 


3,331 
3,353 
3,550 
3,520 
4,057 
5,450 
5,048 
5,541 
4,532 
4,006 
4,304 


General 
merchandise 
and apparel 
group 


Groupe de 
magasins de 
marchandises 
diverses et 
de magasins 
de vétements 


2,033 
26 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
S71 
5,068 
36,821 


1,953 
2,203 
2,841 
2,734 
3,232 
3,442 
3,468 
3,684 
3,621 
3,798 
3,850 
5,719 

40,545 


2,226 
2,274 
2,820 
3,045 
3,543 
3,651 
3,487 
3,838 
3,953 
3,844 
4,508 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d’automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d’automobiles 


Hardware, 
home fur- 
nishings and 
other retail 
stores group 


. Groupe de 
quincailleries, 
de magasins 

de meubles 
et de tous les 
autres maga- 
sins de detail 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1,302 
1,680 
1,510 
1,851 
2,323 
1,829 
2,814 
2,349 
2,189 
1,968 
2,466 
1,627 
23,908 


1,878 
1,987 
2,627 
3,277 
3,126 
2,866 
2,388 
3,136 
2,656 
PNT. 
2,273 
Une 
30,297 


1,629 
2,250 
2,664 
2,975 
Sh eye 
3,315 
2,782 
2,578 
2,783 
3,046 
2,445 


1,937 
1,964 
2,261 
2,671 
2,837 
3,482 
3,801 
3,399 
2,970 
2,796 
2,808 
3,990 
34,916 


2,234 
2m 
2,638 
2,392 
2,842 
3,400 
3,571 
3,544 
3,154 
2,966 
3,198 
4,611 
36,661 


2,780 
2,298 
2,736 
2,834 
3,318 
3,704 
3,961 
3,958 
3,652 
3,220 
3,425 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


9,712 
10,122 
10,785 
12,173 
13,936 
14,882 
17,544 
15,946 
13,670 
13,038 
13,320 
15,933 

161,061 


10,530 
10,054 
12,236 
12,675 
13,801 
15,114 
15,532 
15,884 
14,896 
13,817 
14,013 
17,224 
165,776 


11,074 
11,198 
12,668 
13,371 
15,503 
17,389 
16,798 
17,344 
16,009 
15,005 
15,680 


2 Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de |’année. 


Per cent? 
change 


Variation? 
procentuelle 


Atel 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,1 1987-1989 


Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de détail, Par groupes de genres de commerce, 1987-1989 
Territoires du Nord-Ouest 


1987: 


January —- Janvier 
February - Février 
March —- Mars 

April — Avril 

May - Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1988: 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March - Mars 

April — Avril 

May - Mai 

June — Juin 

July - Juillet 

August - Aovt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1989: 


January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 

April — Avril 

May - Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August - Aovt 
September - Septembre 
October’ - Octobre’ 
November? — NovembreP 
December - Décembre 
Year — Année 


Food 
group 


Groupe 
d’alimen- 
tation 


3,811 
3,547 
3,765 
4,003 
4,696 
4,584 
4,709 
4,246 
4,264 
4,401 
3,575 
4,190 
49,791 


3,603 
3,504 
3,929 
3,746 
3,932 
4,372 
4,124 
4,007 
4,026 
4,165 
3,951 
4,713 
48,072 


General 
merchandise 
and apparel 
group 


Groupe de 
magasins de 
marchandises 
diverses et 
de magasins 
de vétements 


8,945 
7,865 
10,635 
9,626 
10,820 
10,257 
9,638 
10,088 
10,255 
11,849 
10,666 
13,762 
124,406 


8,651 
8,705 
11,083 
10,350 
11,845 
11,836 
11,644 
11,219 
11,660 
12,434 
12,546 
15,762 
137,735 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d’automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d’automobiles 


Hardware, 
home fur- 
nishings and 
other retail 
stores group 


Groupe de 
quincailleries, 
de magasins 
de meubles 

et de tous les 
autres ma- 
gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,258 
1,354 
1,514 
ASU 
1,666 
1,899 
1,866 
1,321 
1,109 
1,206 
1,297 
1,078 
7,325 


1,218 
1,609 
1,968 
1,359 
1,879 
1,905 
2,569 
1,895 
2,502 
1,651 
1,630 
1,565 
21,750 


710 
745 
816 
VRE 
685 
892 
1,072 
985 
1,084 
1,094 
999 
976 
10,813 


3,524 
3,631 
3,900 
3,901 
4,723 
4,494 
4,685 
4,336 
4,267 
4,690 
4,792 
6,409 
53,352 


3,834 
3,920 
4,873 
4,184 
4,534 
5,323 
5,033 
5,020 
5,247 
5,149 
4,914 
7,253 
59,284 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


18,248 
17,142 
20,630 
20,042 
22,590 
22,126 
21,970 
20,976 
20,979 
23,240 
21,329 
26,415 
255,687 


18,546 
19,142 
23,275 
20,850 
23,595 
24,915 
25,061 
24,050 
25,148 
25,079 
24,761 
30,885 
285,307 


Per cent2 
change 


Variation? 
procentuelle 


i re ee 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


2 Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de |'année. 
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Appendice 


Appendix | 


Scope of the Survey 


Of the major monthly Surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the Survey each month 
(over 17,000), but also because of its Purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
Statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this Survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,! those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
Sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
Sales (see Appendix II for more details). 


’ See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 
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Champ de l’enquéte 


Des grandes  enquétes Statistiques | couramment 
administrées par Statistique Canada, l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a |’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
découle. Car si |’activité de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et échangée sur des marchés entre les 
différents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories économiques contemporaines a largement mis 
l'accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations 6conomiques qui articulent le systeme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |’une des priorités 
des grandes politiques économiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de_ détail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux économistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentée 
dans les comptes nationaux et les nombreux  indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de |l’enquéte sur les ventes au détail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérées comme appartenant au commerce de détail sont, 
d’apres la classification type des industries', celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) 'achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s'y 
rattachent.” Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités économiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d'une 
enquéte statistique qui est |'amalgame d'un échantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l'enquéte sont divisés en deux grandes catégories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’appendice Il pour plus de 
détails). 


’ Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.2 For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 


=100 


L'information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d'une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reliées au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusees 
au grand public en plus d’étre régulicrement publi¢ées dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
statistiques de la -Division de Tindustrie en general, 
communiquer avec la Section du commerce de detail, Division 


de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613). 


951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de déiail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue une 
source tres intéressante de renseignements deétaillés en plus 
des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour d'autres 
references, consulter la section du choix des publications a la 
fin du present bulletin. 
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Appendix II 


Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 


defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption”. Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, €.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers: and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and_ retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
Sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 


’ For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 
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Définitions 


_ "Commerce de détail" signifie, pour les besoins de la 
presente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail". 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d'affaires (habituellement un 
magasin) dont |’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par demarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu'une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unites auxiliaires, par exemple, entrepots, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont |’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
réparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d’autres activités de services, moins la valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également; la valeur des reprises, les commissions 
Sur la vente de marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire 
pour son usage personnel et les ventes et recettes des 
concessions exploitées dans les points de ventes. On ne 
prend pas en compte les recettes hors exploitation, les 
recouvrements de mauvaises créances et les taxes de vente 
percues pour le compte d’un organisme public. 


Classification 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de détail sont 
Stratifiees par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activités 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
detail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |’enquéte mensuelle 
du commerce de détail est axée sur les points de vente 


’ Pour une définition compléte de chaque genre de commerce, 


consulter la publication Commerce de détail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a _ miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership”. 


Any firm not. meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being “department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 


“66 - 


comme on l’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de détail est — 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, — 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de | 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la — 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifices selon le genre de commerce, les _ 
estimations relatives au commerce de deétail sont ventilees 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la definition suivante sont — 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: : 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre | 
de commerce, sous une méme appartenance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde — 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement | 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portés en | 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "census 
value added",2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
Survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix I!) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
Scope of coverage is extended to include retail loca- 
tions operated by non-retailing businesses. When it is 
determined that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same treatment is 
given as outlined above. Retail locations can be oper- 
ated by businesses whose principal activity is manu- 
facturing, wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
représente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
detail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités économiques de 1960) d’apres la "principale 
activité", c’est-a-dire d’aprés la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme _ des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de ¢ommerce sont agrégés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploités 
par des entreprises autres que des magasins de détail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
Ou plusieurs locaux de vente au détail, on procéde de la 
méme fa¢on qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
detail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’‘administration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la présente publication au 
moyen d'une enquéte par sondage dont la méthodologie 
différe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au Catalogue, pages 9-11. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, Stratified 
by region’ and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, apres 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de l’ancien echantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon demontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été compilétée par la 


liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
l'univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région et selon 2 
schéma de codage de la Classification des activités 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l'objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au detail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unité 
échantillonnée aux dimensions de |l’univers en multipliant les 
données de |’unité par l’inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a l'aide d'une 
méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations — 


obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d'un 
rectifier 


qui nous permettra de 


surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 1971. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 


recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce — 
les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevées (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une | 


| 
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Appendix IV 


Components of the Survey Universe 


The universe used for this Survey iS Composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is Stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates Originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As_ these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the Original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
Stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
‘updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 


Appendice IV 


Eléments de l’univers de l’'enquéte 


L'univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate |’univers du commerce de detail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce de vente 
au détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impdt) se rapportant 
aux Commerces de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activités 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
Salariés a |’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l'impét). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit: 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour S’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impét) et de Statistique Canada. 
Dés que l’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de I'échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier Principal de |’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schéma de codage de 
la Classification des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l'objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands maga- 
sins constitue un sous-ensemble de |’élément fichier principal 
de l’'enquéte. Les établissements commerciaux figurant sur 
cette liste sont ceux qui ont été identifiés (d’aprés les docu- 
ments de Statistique Canada) comme magasins a succursales 
et grands magasins et qui ont été échantillonnés avec certi- 
tude (chaque entreprise fait partie de l’échantillon). Cet 
élément, qui est mis a jour tous les mois d’aprés les données 
de Revenu Canada, fait également I’objet d’une mise a jour 
annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondées principale- 
ment sur les déclarations obtenues dans le cadre de l’enquéte 
annuelle sur les magasins a succursales et les grands 
magasins, ainsi que sur des renseignements puisés a d'autres 
sources comme les revues portant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 


my oe 


Elément fichier géographique (areolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compléter 
la base de |’échantillon. Cet élement supplémentaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de l’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
aide de données de |’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entigrement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l'enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 


les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers Hy 


a été représenté par |’échantillon d’entreprises prélevé sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 


pendant (dans le fichier aréolaire) ont éte automatiquement 


incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 


premier dénombrement, un douziéme des regions choisies a | 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au | 


cours de l’année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de ’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 


du fichier de Revenu Canada (Impot) sont réappariées chaque — 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour — 


lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 


processus de comparaison précédemment décrits sont 


radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 


a 


es 


pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans | 


l’échantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample Survey and, as such, can be 
Subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a Sample survey are 
Subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the Sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
Sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
Calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
Survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
Provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Appendice V 


Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont Sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes Catégories: les erreurs qui sont 
dues a |’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de |’échantillon, la variabilité de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, |’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de Stratification adoptée, de 
attribution de l’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a I’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La réponse. Ici, |’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapacité ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a |’interprétation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer a l'autre, dans |’explication des questions ou 
dans l’interprétation des réponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non- 
sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be sur- 
veyed under essentially the same conditions, with an 
estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical condi- 
tions of collection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis gue d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait géneralement pas 
avec précision l’importance de |’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses. 
étapes du traitement, telles que le codage, entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a linterprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
ligées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concgus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires), les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et 
de l’erreur non liée a l’echantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l’objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s'attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme_ valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous tes échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite precise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d'un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la difference entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
Standard error, defined as the Square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
Same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For Comparison purposes 
one may more readily compare the Sampling error of 
one estimate to the Sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of Sampling error shown in_ this 
publication under Text Table |, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


cvog = S00 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
Standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can Say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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Une fois qu’on a calculé estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, l’erreur-type, soit la racine Carrée de la variance, 
mesure |’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, C'est-a-dire l’erreur-type divisée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la Comparaison de 
l’erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a évaluer |l’erreur 


d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


CV(X) = a) 


X 


dans laquelle X est |’estimation 
S(X) est I’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ot |’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d’environ 68% que |’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 
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TEXT TABLE |. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, November 1989 Preliminary, October 
1989 Revised 


a ee ce 
Response rate 


Taux de reponse 


Chain stores Independent stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
No. préliminaire revisee préliminaire révisee 
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per cent -— pourcentage 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 71.9 87.7 64.8 Wee 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 73.4 76.6 49.7 61.9 
3 All other food stores 84.4 93.5 45.0 60.2 
4 Department stores 98.9 100.0 - = 
5 General merchandise stores 76.9 95.4 57.3 68.7 
6 General stores 89.5 89.5 60.4 73.6 
7 ~~ Variety stores 37.3 89.8 61.2 68.1 
8 Motor vehicle dealers 83.3 83.3 68.5 79.7 
9 Used car dealers - ~ 51.8 60.5 
10 Service stations 52.9 65.7 56.1 66.3 
11 Garages 100.0 100.0 56.5 67.5 
12 Automotive parts and accessories stores 15.8 26.3 70.0 76.1 
13. Men's clothing stores 86.0 87.6 63.9 69.9 
14 Women’s clothing stores 70.3 80.0 52.4 64.1 
15 Family clothing stores 75.8 86.0 61.6 67.8 
16 Specialty shoe stores 83.5 91.1 66.2 69.1 
ils Family shoe stores 83.0 92.4 68.4 77.0 
18 Hardware stores 87.5 87.5 67.6 76.1 
19 Household furniture stores 61.1 68.5 62.9 69.1 
20 Household appliance stores 64.7 64.7 60.7 68.6 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 90.7 90.7 74.7 78.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 66.4 78.1 65.4 76.6 
stores 
23 Book and stationery stores 84.0 81.9 62.2 IVS 
24 Florists 75.0 93.7 555 64.6 
25 Jewellery stores TEEPE 87.6 58.0 66.7 
26 Sporting goods and accessories stores 76.5 77.9 60.1 68.7 
27 Personal accessories stores 746 83.2 58.0 66.7 
28 All other stores 72.9 77.8 56.2 65.5 
29 TOTAL, ALL STORES TELE 82.4 59.4 ; 69.1 


Regions and selected metropolitan areas 


30 Newfoundland 74.2 85.8 57.9 70.1 
oil Prince Edward Island 75.6 95.6 53.9 66.4 
32 Nova Scotia 81.6 90.5 58.2 69.7 
33 New Brunswick Liat 88.2 59.3 67.9 
34 Quebec 74.6 82.5 66.8 76.0 
35 Ontario 70.4 777 57.1 68.9 
36 Manitoba 74.8 83.9 56.0 54.9 
37 Saskatchewan (hayes 86.7 Sr 66.1 
38 Alberta TEXTE 82.0 52.5 64.3 
39 British Columbia 73.5 82.2 60.1 65.6 
40 Yukon and Northwest Territories 85.7 100.0 52.7 56.6 
41 Montréal 745 81.7 62.2 73.2 
42 Toronto 68.1 75.4 53.7 67.0 
43 Winnipeg 70.6 79.1 55.8 63.6 


44 Vancouver 74.4 82.5 60.2 65.1 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, novembre 1989 
preliminaire, octobre 1989 révisé 


Response fraction Coefficient of 
Variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
| 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
has Variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
: Preliminary Revised Preliminary Revised 
| estimate estimate estimate estimate 
1 Estimation Estimation Estimation Estimation 


| préliminaire revisée préliminaire révisée No 
| per cent - pourcentage 


| Genre de commerce: 


90.5 94.9 72.9 WT 015 Epiceries - Boucheries 1 
74.2 76.6 OS) 64.1 .057 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
92.8 95.8 BES 69.4 131 Tous les autres magasins d’aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
98.5 99.0 75.9 81.7 .030 Magasins de marchandises diverses 5 
96.7 49.4 61.8 75.6 .048 Magasins généraux 6 
35.0 98.8 74.7 77.0 .005 Bazars 7 
87.5 89.7 75.4 85.1 .020 Concessionnaires d’automobiles 8 
- - 49.9 62.3 .029 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
68.0 TAT 62.0 71.3 .056 Stations-service 10 
100.0 100.0 68.3 81.2 051 Garages 11 
44.2 43.9 81.3 84.1 .079 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d’automobiles 
95.5 95.2 fase 79.1 .001 Magasins de vétements pour hommes 13 
78.1 86.2 61.2 oie - Magasins de vétements pour dames 14 
79.3 93.1 72.2 74.9 .017 Magasins de vétements pour la famille 15 
83.1 90.7 66.7 71.0 .054 Magasins de chaussures spécialisées 16 
92.5 94.1 67.8 80.2 .047 Magasins de chaussures pour la famille 17 
95.4 95.0 71.2 74.9 033 Quincailleries 18 
| 
| 84.3 89.7 12 81.0 .076 Magasins de meubles 19 
68.7 67.7 75.1 82.4 .043 Magasins d'appareils ménagers 20 
96.8 76.0 87.1 85.9 012 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
39.3 60.9 71.2 81.4 - Pharmacies, médicaments brevetés et 22 
produits de beauté 
72.5 73.8 tliat 81.2 .031 Librairies et papeteries 23 
71.2 97.1 62.5 69.2 141 Fleuristes 24 
65.9 97.1 63.8 69.8 .052 Bijouteries 25 
69.9 79.4 64.2 70.6 .042 Magasins d’articles de sport et 26 
d'accessoires 
77.4 88.8 UPL- 78.0 012 Magasins d'accessoires personnels 27 
90.0 93.2 61.3 69.0 Br Tous les autres magasins 28 
87.5 90.6 69.2 77.9 .024 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
87.2 85.5 65.9 77.8 .027 Terre-Neuve _ 30 
95.6 97.7 67.8 76.6 021 lle-du-Prince-Edouard 31 
94.3 97.6 69.0 82.5 041 Nouvelle-Ecosse O22 
93.3 98.3 69.5 77.0 .034 Nouveau-Brunswick 33 
88.0 90.8 Von 81.9 .020 Quebec 34 
86.7 90.1 68.2 78.0 .013 Ontario 35 
92.8 95.8 66.9 73.8 .018 Manitoba 36 
93.1 95.2 65.8 76.2 027 Saskatchewan 37 
89.1 84.8 64.5 FASS .012 Alberta 38 
81.4 91.4 69.4 73.9 .024 Colombie-Britannique 39 
94.9 100.0 65.2 62.1 .039 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
88.3 91.5 68.4 78.7 033 Montréal 41 
85.9 86.9 63.3 7530 .023 Toronto 42 
93.1 95.0 67.8 72.5 017 Winnipeg 43 
90.4 68.0 74.0 023 Vancouver 44 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion of 
those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l’ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de l’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La précision d’une estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a |’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a l’échantillonnage, est 
l’erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a evaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de |’échantillon qui ont répondu assez tét pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de l’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unites dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cinq unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction de reponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de |’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus representative de la 
situation. 
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Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic 
processes through time."5 In using time series to 
observe economic activity, economists and Statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and _ the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the Original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the Original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Desaisonnalisation 


Les séries temporelles ou Chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, |l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers Statistiques de |l’évolution des 
processus économiques dans le temps". L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de l'activité économique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par différents facteurs, soit économiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres événements qui se répetent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d’activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de l’évolution 
fondamentale d'un phénoméne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11-ARMMI6 afin de justement minimiser impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modeéles 
ARMMI (modéles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers définitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont été exécutées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. II 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se référent au mois courant et 
aux données révisées du mois précédent. 


° La désaisonnalisation des séries temporelles economiques: 
quelques remarques; tiré a part de la Revue Statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de pilus amples informations voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a_ better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".7 Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates® 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la 
série désaisonnalisée n’en  contient pas moins une 
composante irréguliére. De légéres variations d’un mois a 
autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idée 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu'on puisse 
tre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la 
série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série 
lisse. L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés seéparement au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu = en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période | 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, @ 
l'aide de prévisions (une année a l’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants® 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a l'édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisees en 
dollars constants étaient obtenues par l’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


7 Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe Ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de /é 
recherche et de I’analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter l’'appendice Vil, sur les estimations en dollars 


| 
constants. 
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Revision Procedures 


Due to the fact that statistical Surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail would 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 


Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
ll for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF II. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées precédemment dans 
cette section) et qu'il serait trés codteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l'enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liées a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les revisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
Se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se_rattachent qu’aux seules 
données de l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l'année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l'année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cété du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a I'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 
Nombre de jours commerciaux par mois 
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1989 1988 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 

days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 25 5 
February — Feévrier 24 4 25 4 
March - Mars 26 4 fal 4 
April — Avril 25 5 25 S 
May —- Mai 26 4 26 ; 
June —- Juin 26 4 26 : 
July — Juillet 25 4 25 ; 
August —- Aoit eT 4 27 : 
September - Septembre 25 5 25 : 
October - Octobre 25 4 25 : 
November — Novembre 26 4 26 : 

December - Décembre 25 5 26 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: 
including the effects of price change on sales and net 
of the effects of price change. The latter measure is 
also referred to as "retail trade in constant dollars". In 
theory, the method of calculation for the first of these 
two measures should be by aggregating the value of 
each commodity sold by each retail outlet. Likewise, 
the method to calculate the second measure should be 
to aggregate these same values making sure, however, 
that their price stayed the same as in some selected 
base period. 


There are, however, no estimates of the current 
values of retail trade by commodity. Accordingly, some 
approximations are required and because of data 
limitations these are crude. They are calculated by 
adjusting the results of a 1974 retail commodity survey 
so that they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output tables. These 
values are divided by the most appropriate price index 
taken from the CPI. These indexes have provincial 
sales taxes removed from them since by definition 
retail trade excludes these taxes. Total retail trade in 
constant dollars is obtained by adding up these 
constant dollar commodity values. The result, which is 
an approximate total sales in constant dollars, is 
divided into the current dollar estimate to yield an 
"implicit" price deflator. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
Systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), 
entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux 
maniéres:. soit en incluant, soit en excluant les effets de 
changement de prix sur les ventes. La premiere mesure 
S’appelle "commerce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars constants". En 
théorie, la méthode de calcul pour la premiére de ces deux 
mesures est la sommation de la valeur de chaque bien vendu 
par chaque point de ventes au détail. En contre-partie, la 
méthode de calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ses mémes biens, mais tout en s’assurant que les prix 
utilisés se situent tous sur une méme base de réference (ex: 
année 1981). 


ll n’existe présentement, aucunes estimations des valeurs, 
en dollars courants, du commerce de détail par produits. Par 
conséquent, on utilise des approximations mais a Cause des 
limitations des données, celles-ci sont brutes. Ces 
approximations sont calculées en ajustant les résultats de 
l'enquéte des marchandises et biens du commerce de détail 
de 1974, pour les rendre cohérents avec les balances des 
produits de la plus récente version des tables d’intrants- 
extrants. Ces valeurs sont divisées par I’indice des prix le plus 
approprié, provenant de |'IPC. Ces indices n'incluent aucunes 
taxes provinciales car, par définition, le commerce de détail 
n’en tient pas compte. Donc la valeur totale du commerce de 
détail en dollars constants, est obtenue par l’addition des 
valeurs de tous les biens en dollars constants. Le resultat, qui 
est une approximation des ventes totales en dollars constants, 
est divisé par l’estimation en dollars courants, pour ainsi 
produire un indice implicite de dégonflement. 


Confidentialité des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |l’autorisation écrite de cette derniére9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur |l’activité d'une entreprise 
particuliére est systématiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L’application des regles 
Sur le caractere secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
Statistiques) Composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une Ou deux compagnies. Par la suite |’information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux différents 
postes visés dans la publication. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
Statistique. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected celis) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


Bae 


Une autre facon de préserver le caractére confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


Ainsi par lapplication rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est préserve et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats. 
des enquétes sur le commerce. 


Se eee 


Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used in 
Tables 1 to 27 


1. Combination stores. Combination 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


stores 


2. Grocery, confectionery and sundries stores. 
Grocery, confectionery and sundries stores; 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products stores: 
confectionery and nut stores: dairy products 
Stores; egg and poultry stores: fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets: 
delicatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department _ stores 
including concessions located in department 
Store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets operated 
by department store firms, as well as department 
store mail-order and catalogue sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


6. General stores. General stores (more than one- 
third food). 


7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 


12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


13. Men’s clothing stores. Men's and boys’ 
Clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


ts 


13. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épiceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers: 6piceries (avec 
20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix 
et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de _ fruits et Iégumes; boucheries: 
poissonneries; magasins d’aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
tiliales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de l’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que ceux 
des grands magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que les bureaux 
de vente par commande postale et par catalogue des 
grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers 
du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’auio- 
mobiles (neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 
d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


14. 


AS 


16. 


ive 


18. 
19: 


20. 


213 


22: 


23. 


24. 
25. 


26. 


ai 


28. 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and appliance 
stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and_ stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic supply 
stores; luggage and leather goods stores; toy and 
hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and body 
shops; other specialty repair shops; car washes; 
other automotive businesses, n.e.c. 
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14. 


15. 


16. 


Age 


18. 
193 


20. 
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22: 


23. 


24. 
25. 


26. 


27. 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 


- chaussures pour hommes et garcons; magasins de 


chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bebes. 


Magasins de chaussures pour ia famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de _ fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, de 
radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetées et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de spécialites 
pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et de 
souvenirs; magasins d’appareils et de . fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, valises, 
malles, mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers de reparation 
spécialisés; lavage d’automobiles; autres commerces 
d’automobiles, n.c.a. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; children’s 
and infants’ wear stores; secondhand clothing 
stores; piece goods stores: wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and service 
shops; television, radio and hi-fi stores: China, 
glassware and _ kitchenware stores: __ floor 


coverings, curtains, upholstery and_ interior 
decoration stores; linen stores: picture and 
picture framing stores; antique __ stores: 


secondhand furniture stores; piano and organ 
Stores; record bars; other home furnishings 
stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair shops; 
household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; retail beer stores; retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opticians: 
health appliance stores; monument and 
tombstone dealers; pet shops; religious goods 
dealers; artists’ supply stores; art galleries; coin 
and stamp dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usages; magasins de 
marchandises a la piéce; magasins de laines: autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins_ di’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et réparation de téléviseurs: magasins de 
téléviseurs, radios et appareils de haute fidélité; 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine: 
magasins de revétements de sol; magasins de rideaux, 
Capitonnage et décoration intérieure: magasins de 
toileries; magasins de tableaux et cadres: magasins 
d’antiquités; magasins de meubles d’occasion: magasins 
de pianos et orgues; comptoirs de disques; tous les 
autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 
Magasins de boissons _alcooliques. 


magasins du gouvernement; 
détaillants de vin. 


Spiritueux, 
détaillants de _ biére; 


Magasins divers. Magasins de musique: opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piété; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 30 and 31 


1. Food group. Combination — stores: grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


es Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; service 
Stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


S. Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance _ stores; 
furniture, television, radio and appliance stores; 
pharmacies, patent medicine and cosmetic 
Stores; book and _ stationery stores; florists; 
jewellery stores; sporting goods and accessories 
stores; personal accessories stores; and all other 
stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans le tableau 30 et 31 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises  diverses: magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames: 
magasins de vétements pour la_ famille: magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. 
Quincailleries; _magasins de  meubles ménagers; 
magasins d’appareils ménagers; magasins de meubles, 
téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté: librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


Selected Publications, Retail Trade Choix de publications, commerce de detail 


The following publications are produced by the Les publications suivantes sont produites par la section 


Retail Trade Section, Industry Division, Statistics du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 

Canada. Canada. 

Catalogue F Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 
7045). : 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 

0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
0227-017%). numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 

9325). : 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
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Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse ies données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes sur 
imprimes d’ordinateur, 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de réference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accés direct 4 des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de |’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-3552) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 


provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a . 


Pexterieur des zones de communication locale des _ centres 


regionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |l’Alberta 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zénith 0-8913 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 

1(613)951-7277 

Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 

Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


sur microfiches et microfilms et sur bandes . 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 


Retail 
trade 


December 1989 


Published under the authority of the Minister 
of Industry, Science and Technology 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1990 


All rights reserved. No part of this publication 

may be reproduced, stored in a retrieval system or 
transmitted in any form or by any means, electronic, 
mechanical, photocopying, recording or otherwise 
without prior written permission of the Minister of 
Supply and Services Canada. 

April 1990 


Price: Canada, $16.80, $168.00 a year 
Other Countries, $20.20, $202.00 a year 


Payment to be made in Canadian funds or equivalent 
Catalogue 63-005, Vol. 61, No. 12 
ISSN 0380-6146 


Ottawa 


Statistique Canada 
Division de l'industrie 
Section du commerce de détail 


Commerce 
de detail 


Decembre 1989 


Publication autorisée par le ministre de 
"Industrie, des Sciences et de la Technologie 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1990 


Tous droits réservés. II est interdit de reproduire ou de 
transmettre le contenu de la présente publication, sous quelque 
forme ou par quelque moyen que ce soit, enregistrement sur 
support magnétique, reproduction électronique, mécanique, 
photographique, ou autre, ou de l’emmagasiner dans un systeme 
de recouvrement, sans |l’autorisation écrite préalable du 

ministre des Approvisionnements et Services Canada. 

Avril 1990 


Prix: Canada, $16.80, $168.00 par année 
Autres pays, $20.20, $202.00 par année 


Paiement en dollars canadiens ou |’équivalent 
Catalogue 63-005, vol. 61, n° 12 
ISSN 0380-6146 


Ottawa 


Symbols 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication:. 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
' revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 


ee =P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


@ G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e@ 6R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément dans 
cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
-  néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance que 
l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la 
Structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent étre 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 


correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM | 

La banque de données informatisées de Statistique | 
Canada CANSIM (systéme canadien d’information socio- | 
économique) fournit au public toutes les Statistiques actuelles | 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice nos 
2300/17, 2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
le biais d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports - 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au | 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des | 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 
Cette publication a été rédigée sous la direction de: | 
e P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


@ G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de |’industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de | 
lindustrie 
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Note to Users 
Changes to Retail Trade 


Current estimates of retail trade result from a monthly 
Survey designed and introduced in the early 1970's. 
The survey has come to underestimate by a significant 
margin the value of total sales. A new Survey has been 
developed and conducted in "parallel" to the old 
Survey since the January 1989 reference month. 
Estimates derived from the new Survey are to be 
published starting with the January 1990 reference 
month. 


The parallel run is being conducted to tune the new 
automated system, to adjust the processing 
procedures, to evaluate the quality of the new 
estimates and to provide a means of linking the new to 
the old estimates (at least for some of the highly 
aggregated series). 


The major changes to be introduced with the new 
survey for January 1990 reference month are: 


1. The new survey relies on a new and more up to 
date list of names and addresses of retail 
businesses. The list is designed in such a way that 
ultimately it will enable meaningful comparisons of 
monthly retail trade data with those from other 
surveys. 


2. Data collection has been regionalized and 
respondents have the option of replying to the 
Survey by telephone. This has resulted in 
significantly higher response rates. 


3. Estimates will be published for 16 trade groups for 
Canada and total retail sales for the provinces and 
territories. Work is progressing to produce 
estimates of trade groups by province as well as 
for total retail trade for a limited number of major 
metropolitan areas. A decision on publishing this 
information is not expected before the Fall of 1990. 


4. The new survey is based upon the 1980 version of 
the Standard Industrial Classification and the 1986 
version of the Standard Geographical 
Classification. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Preliminary estimates indicate that retail sales 
increased 0.4% in December 1989 to $14.6 billion. 
Excluding new and used motor vehicle dealers, 
retail trade rose 0.9% in December 1989, following 
a 0.7% increase in November. 


Faits saillants 


Note aux utilisateurs 
Changements au Commerce de détail 


Les estimations courantes du commerce de détail sont 
obtenues a partir d’une enquéte mensuelle qui fut concue et 
lancée au début des années 1970. Au fil des ans, la valeur 
totale des ventes mesurée par l’enquéte a été 
considérablement sous-estimée. Aussi une nouvelle enquéte a 
été élaborée et est menée en “parallele" avec l’ancienne 
enquéte depuis le mois de référence de janvier 1989. Nous 
prévoyons publier les estimations provenant de la nouvelle 
enquéte a partir du mois de référence de janvier 1990. 


L’enquéte en paralléle doit permettre la mise au point du 
nouveau systeme automatisé, le redressement des 
procédures de traitement, I’évaluation de la qualité des 
nouvelles estimations et le raccordement des nouvelles 
estimations avec les anciennes (au moins pour certaines des 
series les plus agrégées). 


Pour le mois de référenre de janvier 1990, les principaux 
changements qui déroulent de l’enquéte remaniée sont les 
suivants: 


1. La nouvelle enquéte s’appuie sur une nouvelle liste a jour 
de noms et d’adresses de détaillants. La liste a été 
conc¢ue de telle sorte qu’elle permettra en fin de compte 
de vraiment comparer les données mensuelles du 
commerce de detail avec celles provenant d'autres 
enquétes. 


2. La collecte des données reléve des bureaux régionaux et 
les répondants ont la possibilité de repondre a l’enquéte 
par telephone. Il en est résulté des taux de réponse 
sensiblement plus élevés. 


3. Les estimations seront publiées pour 16 groupes de 
commerce au niveau du Canada et les ventes totales du 
commerce de detail, au niveau des provinces et des 
territoires. On travaille actuellement a produire des 
estimations ventilées par groupe de commerce selon la 
province ainsi que pour la valeur totale du commerce de 
detail pour un nombre restreint des principales régions 
metropolitaines. Toutefois, la décision de publier ces 
données ne sera pas prise avant l’automne de 1990. 


4. La nouvelle enquéte est basée sur la Classification type 
des industries de 1980 et sur la_ Classification 
géographique type de 1986. 


Ventes désaisonnalisées 


@ Selon les estimations préliminaires de décembre 1989, 
les ventes au détail ont enregistré une hausse de 0.4% 
pour totaliser $14.6 milliards. En  excluant les 
concessionnaires d’automobiles neuves et usagées, le 
commerce de detail s’est accru de 0.9% en décembre 
1989, suite a une hausse de 0.7% en novembre. 


The 0.4% increase in December followed a gain of 
0.9% in November and a decline of 1.3% in 
October. 


The overall increase in December was primarily 
attributable, in order of dollar impact, to increases 
reported by automotive, parts and accessories 
stores (+7.6%), service stations (+2.2%) and 
combination stores (+0.7%). Partly offsetting 
these increases were declines by motor vehicle 
dealers (-1.7%) and furniture, T.V., radio and 
appliances stores (-5.8%). 


The decrease in sales reported by motor vehicle 
dealers followed a 1.8% gain in November 1989. 
Department store sales increased 0.8% in 
December following a 0.7% decline in November 
1989. The increase reported by service stations 
constituted the sixth consecutive monthly advance. 


On a provincial basis, seven provinces posted 
sales increases, ranging from 2.1% in Québec to 
0.4% in Manitoba. Decreases in sales occurred in 
Saskatchewan (-1.3%), the Yukon and Northwest 
Territories (-0.9%), Ontario (-0.4%) and Nova 
Scotia (-0.2%). 


Annual 1989 (Preliminary Estimates) 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
advanced a moderate 4.6% in 1989 to reach a 
level of $172.7 billion. This is down considerably 
from the 7.5% growth recorded in 1988 and the 
9.8% increase registered in 1987. Excluding new 
and used motor vehicle dealers, retail trade 
increased 5.3% in 1989 compared to 6.3% in 
1988. 


The growth in 1989 was broadly based as 27 of 
the 28 trade groups recorded higher sales. The 
most significant increases, in order of dollar 
impact, were reported by food stores (+ 4.2%), 
service stations (+6.1%) and motor vehicle 
dealers (+ 1.9%). 


Independent retailers reported sales of $104.9 
billion in 1989, an increase of 4.7% over 1988, 
whereas chain stores sales amounted to $67.8 
billion, up 4.3% over 1988. 


All provinces and territories registered sales 
increases over 1988. Sales were also higher in the 
four metropolitan areas covered by the survey. 


La hausse de décembre fait suite a un gain de 0.9% en 
novembre et une baisse de 1.3% en octobre. 


Par ordre d’importance en dollars, |'augmentation globale 


en décembre est d’abord attribuable a la hausse signalée 
par les magasins de pieces et d’accessoires automobiles 
(+7.6%), les stations-service (+ 2.2%) et les epiceries- 
boucheries (+0.7%). Ces hausses ont été partiellement 
contrebalancées par les baisses rapportees par les 
concessionnaires d’automobiles neuves (-1.7%) et les 
magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
(-5.8%). 


La baisse dans les ventes des _ concessionnaires 
d’automobiles neuves fait suite 4 une hausse de 1.8% en 
novembre 1989. Les ventes des grands magasins se sont 
accrues de 0.8% en décembre, suite a une baisse de 
0.7% en novembre. La hausse déclarée par les stations- 
service constitue la sixieme augmentation mensuelle 
consecutive. 


Sur une base provinciale, sept provinces ont enregistre 
des hausses s’échelonnant de 2.1% au Québec a 0.4% 
au Manitoba. Des baisses ont été observees en 
Saskatchewan (-1.3%), au Yukon et les territoires du 
Nord-Ouest (-0.9%), en Ontario (-0.4%) et en Nouvelle- 
Ecosse (-0.2%). 


Résumé de l’année 1989 (Estimées préliminaires) 


vi 


Les estimations préliminaires indiquent que les ventes du 
commerce de détail ont progressé de 4.6% en 1989, une 
hausse modéré, pour atteindre un niveau de $172.7 
milliards. Ceci est une baisse considérable suite a la 
hausse de 7.5% enregistré en 1988 et de 9.8% en 1987. 
En excluant les concessionnaires d’automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail s’est accru de 5.3% en 
1989 comparativement a 6.3% en 1988. 


La croissance observée en 1989 était généralisee alors 
que des 28 groupes de commerce, 27 ont rapporte des 
hausses. Les augmentations les plus notables par ordre 
d’importance en dollars ont été signalées par les 
magasins d’alimentation (+4.2%), les stations-service 
(+6.1%) et les concessionnaires d’automobiles (+ 1.9%). 


En 1989, les détaillants indépendants ont enregistré des 
ventes de $104.9 milliards, ce qui représente une 
augmentation de 4.7% par rapport a 1988, tandis que les 
magasins a succursales ont totalisé des ventes de $67.8 
milliards, soit un gain de 4.3% en regard de 1988. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont signalé des 
hausses de ventes. Les ventes se sont egalement accrues 
dans les quatre régions métropolitaines visees par 
l’enquéte. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 140.5, retail 
sales for December 1989, not seasonally adjusted, 
decreased by 3.1% over the same month a year 
ago and totalled $12.8 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 140.9, increased 0.2% in 
December 1989 over the revised adjusted sales 
for November, to reach $10.4 billion in constant 
(1981) dollars. 


Estimations en dollars constants 


Vil 


Dégonflées a l'aide d'un indice implicite de 140.5 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
décembre 1989 ont diminuées de 3.1% par rapport au 
mois correspondant de |’an passe et ont totalisé $12.8 
milliards en dollars constants (1981). La_ valeur 
désaisonnalisée des ventes, dégonflée a l'aide d’un indice 
de 140.9, a enregistré une hausse de 0.2% par rapport 
aux ventes désaisonnalisées revisées de novembre 1989 
et s'est chiffrée a $10.4 milliards en dollars constants de 
1981. 


Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 
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Chart - 2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 

Canada, 1987-1989 
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Chart - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 1 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1987-1989 1 


Graphique - 3 
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1 Based on preliminary estimates. 
1 D’apres des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 


December - 1989 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 1,241 
All other stores 22,550 


All stores 167,510 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


1,308 
18,436 


189,516 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ail stores 


Sales 


Ventes 


4,626 
2,971 
2,549 
40,986 


357,027 


‘Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 25 


+ 6.8 


+ 5.2 


+ 3.0 


+ 12.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change |} Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


481,394 


Epiceries - Boucheries 


x x 399,978 Epiceries, confiseries et articles divers 2 

x x 355743 Tous les autres magasins d'aliments 3 
164,226 asa) 164,226 + 2.5 | Grands magasins J 
x x 151,367 Magasins de marchandises diverses 5 

x x 110,693 Magasins généraux 6 

x x 71,899 Bazars if 

x x 572,588 Concessionnaires d'automobiles 8 

= = 10,489 Vendeurs d'’automobiles d'occasion 9 

x x 337,354 Stations-service 10 

= = 22,729 Garages 11 

= = 85,251 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 

x x 12,572 Magasins de vétements pour hommes 13 
42,331 + 126 46,869 Magasins de vétements pour dames 14 
62,923 = 1.0 89,208 Magasins de vétements pour la famille 15 
x x x Magasins de chaussures spécialisées 16 

x x x Magasins de chaussures pour la famille 17 

= = 39,808* 39,808* Quincailleries 18 

x x x 28,924 + 2.0 | Magasins de meubles 19 

- = x x Magasins d'appareils ménagers 20 
49,875 +1837 S512 53,387 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
34,740 + 23.4 184,312 219,052 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22 
x x 7,586 Librairies et papeteries 23 

x x x Fleuristes 24 
10,952 ap SVS 16,592 Bijouteries 25 
x x 21,208 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
9,049 A TERNS 8,920 17,969 Magasins d’accessoires personnels 27 
116,292 *23:0 147,516 263,808 Tous les autres magasins 28 
1,985,979 3,285,637 Ensemble des magasins 29 


1,299,658 + 48 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


December - 1989 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. = 
$'000 % $'000 % $'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) x x x x 10,304 + 7.4 
2 | Grocery confectionery and sundries stores x x x x 21M + 17.9 
3 | All other food stores x x x x 342 = 6.4 
4 | Department stores 13,620 - 6.6 = = 13,620 - 66 
5 | General merchandise stores x x x x x x 
6 | Generai stores = - 1,493 = Out 1,493 = Sit 
7 | Variety stores x x x x x x 
8 | Motor vehicle dealers = = 8,869 = Ae 8,869 — al SG 
9 | Used car dealers = =a x x x x 
10 | Service stations x x x x 4,524 + 9.2 
11 | Garages = = x x x x 
12 | Automotive parts and accessories stores x x x x 2,791 tales 
13 | Men's clothing stores x x Xx x x x 
14 | Women’s clothing stores 733 + 12 891 <e W)KS) 1,624 >. 5'6 
15 | Family clothing stores x x x x 1,576 = 44 
16 | Specialty shoe stores = = x x x x 
17 | Family shoe stores x x x x x x 
18 | Hardware stores = = 1,263 + 31.9 1,263 + 31.9. 
19 | Household furniture stores = = x x x x 
20 | Household appliance stores = = 480* 480* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores = = x x x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores x x x x 5,182 ONG 
23 | Book and stationery stores x x x x x x 
24 | Florists = = x x x x 
25 | Jewellery stores x x x x x x 
26 | Sporting goods and accessories stores x x x x 818 +et2t 
27 | Personal accessories stores x x x x 913 = 916 
28 | All other stores x x x x 10,418 =~ Ag 


All stores 32,156 meas 42,820 $1.3 74,976 =) 02 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


103,867 


Epiceries - Boucheries 


x x 34,393 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
x x 4,509 Tous les autres magasins d'aliments S 
88,868 -- 88,868 Grands magasins 4 
x x Magasins de marchandises diverses 5 
= = Magasins généraux 6 
x x Bazars 7 
= = 152,268 Concessionnaires d’automobiles 8 
= = x Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
x x Stations-service 10 
= = Garages lit 
x x Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 12 
x x Magasins de vétements pour hommes 13 
4,457 - 46 Magasins de vétements pour dames 14 
x x Magasins de vétements pour la famille 15 
- - Magasins de chaussures spécialisées 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille 17 
= = Quincailleries 18 
- = Magasins de meubles 19 
a - Magasins d'appareils ménagers 20 
- - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires ont 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
x x Librairies et papeteries 23 
= = Fleuristes 24 
x x Bijouteries 25 
x x Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
x x Magasins d’accessoires personnels 27 
x x x Tous les autres magasins 28 
480,218 Ensemble des magasins 29 


251,728 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


December - 1989 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

Generai stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


123,562 
17,072 

5,880 

79,400 

21,023 

6,428 

10,671 

74,496 

2,889 

44,033 

1,866 

17,160 

12,292 

14,025 

11,409 

828 

3,961 

4,881 

4,239 

1,137 

4,471 

41,753 

8,259 

2,389 

9,980 

7,204 

2,427 7,550 9,977 
45,174 36,231 81,405 


305,240 : 317,452 ; 622,692 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales 


Change 


Change | Genre de commerce 


1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 
x x 1,248,413 Epiceries - Boucheries 
x x 203,256 Epiceries, confiseries et articles divers 
x x 70,512 Tous les autres magasins d'aliments 
463,143 sp PALS 463,143 Grands magasins 
155,278 =-016 Sene 186,554 Magasins de marchandises diverses 
= = 70,840 70,840 Magasins généraux 
50,825 —a/A6 4,439 55,265 Bazars 
= = 1,132,886 1,132,886 Concessionnaires d’automobiles 
= = 40,926 40,926 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
x x 516,638 Stations-service 
= = 21,920 Garages 
x x 138,590 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
26,151 + 7.9 54,708 Magasins de vétements pour hommes 
59,555 = 0) 94,657 Magasins de vétements pour dames 
30,488 sp 16472 66,373 Magasins de vétements pour la famille 
x x 7,351 Magasins de chaussures spécialisées 
x x 28,316 Magasins de chaussures pour la famille 
= - 58,379 Quincailleries 
x x 36,323 Magasins de meubles 
x x 9,476 Magasins d'appareils ménagers 
x x 35,558 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x x 358,458 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
25,488 + 6.6 43,614 Librairies et papeteries 
x x 18,153 Fleuristes 
29,378 -- 34,666 Bijouteries 
x x 43,483 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
16,189 + 1374 63,106 79,295 Magasins d'accessoires personnels 
348,396 + 83 368,153 716,549 Tous les autres magasins 


3,507,456 5,834,301 Ensemble des magasins 


2,326,845 + 3.4 


NO 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


December - 1989 -— Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales Change 
1989/1988 


Ventes Variation 


2,000 
22,886 


248,814 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


31,716 + 68 
4,610 + 13.9 
2,328 - 3.2 
9,262 + 19 
6,909 + 298 
4,186 +07 


50,300 +aOu 


450,894 te Tot 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x x 746,538 Epiceries - Boucheries 1 

x x 192,707 Epiceries, confiseries et articles divers 2 

x x 52,244 Tous les autres magasins d’aliments 3 
309,178 a Shs 309,178 Grands magasins 4 
103,071 22S 41,572 ap Bais 144,643 Magasins de marchandises diverses 5 
= - 143,086 143,086 Magasins généraux 6 
48,163 = SHO) 6,008 54,171 - 12.2 | Bazars 7 
x x x 805,188 + 3.9 | Concessionnaires d'automobiles 8 

= = 37,818 37,818 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
27,942 + 34.4 430,709 458,651 + 3.2 | Stations-service 10 
= = 37,536* 37,536" Garages 11 

= = 109,328 109,328 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
18,924 + 86 15,107 34,031 Magasins de vétements pour hommes 13 
51,219 -- 29,993 Sh) Magasins de vétements pour dames 14 
45,431 + 346 18,271 63,702 Magasins de vétements pour la famille ile 
x x Magasins de chaussures spécialisées 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille 17 

me 2k Quincailleries 18 

x x Magasins de meubles 19 

x x Magasins d'appareils ménagers 20 

x x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
22,810 + 225 260,252 283,062 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1zez.720 +65 7,436 25,206 Librairies et papeteries 23 
x x 16,844 Fleuristes 24 
20,185 +78 31,794 Bijouteries 25 
x x 50,545 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
11,792 + 27.4 19,110 30,901 Magasins d’accessoires personnels 27 
211,484 + 86 228,230 439,714 Tous les autres magasins 28 
2,784,012 4,329,694 Ensemble des magasins 29 


1,545,682 + 49 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


December - 1989 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 

General merchandise stores 
Generai stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 


Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Sales Change Sales 


1989/1988 
Ventes Variation Ventes 


x x 

8,933 WM2e 2a 

388,641 ! = 
x 

x 

x 

524,296 

23,804* 

280,849 


59,381 


46,309 

17,201 

32,251 

127,718 

28,967 

15,812 

Wiaee2 ; 24,680 
13,306 ; 90,578 
45,534 : 47,179 
317,845 259,488 


1,533,323 2,634,338 


Independent 


Magasins indépendants 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


636,084 
265,917 
121,054 
388,641 
30,920 
40,818 
42,218 
524,296 
23,804* 
355,990 
59,381 
98,911 
56,862 
110,812 
121,011 
14,024 
50,164 
60,190 
58,239 
17,201 
46,697 
168,450 
43,832 
15,812 
42,403 
103,884 
92,713 
577,333 


4,167,661 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 15.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 
x x 6,665,000 Epiceries - Boucheries 
x x x 2,987,165 =) Epiceries, confiseries et articles divers 
63,999 ret2.9 1,135,761 22 F2(5) 1,199,759 Tous les autres magasins d'aliments 
2,582,172 eles = = 2,582,172 Grands magasins 
x x x 352,749 + 0.8 | Magasins de marchandises diverses 
x x x 438,204 + 16.5 | Magasins généraux 
x x x 305,134 - 8.9 | Bazars 
= = 8,636,895 8,636,895 Concessionnaires d'automobiles 
= = 394,111 394,111 Vendeurs d’automobiles d'occasion 
809,497 + 6.0 3,119,473 3,928,969 + 5.2 | Stations-service 
os = 700,623 700,623 Garages 
x x x 843,531 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
188,650 -- 204,991 393,641 Magasins de vétements pour hommes 
548,040 a3. 409,812 957,851 Magasins de vétements pour dames 
567,048 #25 366,814 933,861 Magasins de vétements pour la famille 
71,847 + 148 59,822* 131,669* Magasins de chaussures spécialisées 
365,255 7 114,323 479,578 Magasins de chaussures pour la famille 
x x Xx 717,213 + 5.9 | Quincailleries 
148,263 17.6 508,817 657,079 Magasins de meubles 
= = 177,645 177,645 Magasins d'appareils ménagers 
206,545 + 149 399,704 606,248 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
427,550 =F3.7, (237,955 1,665,505 Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté 
75,589 oe 215,566 291,155 Librairies et papeteries 
= - 147,660 147,660 Fleuristes 
65,378 =*3:5 122,747 188,125 Bijouteries 
71,940 - 1.0 812,006 883,946 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
241,304 73 412,335 653,639 Magasins d’accessoires personnels 
1.815.311 +09 2,729,955 4,545,266 Tous les autres magasins 


42,464,393 Ensemble des magasins 


11,785,890 + 1.5 | 30,678,504 


N° 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 


December - 1989 - Décembre 


No. 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants 


Magasins a succursales 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Ventes Ventes 


x 
4,529 
218,632 


x 


240,141 
7,646* 
89,121 


13,978 


57,002 
17,493 
7,474 


12,859 


8,697 


9,127 


24,826 


30,810 20,411 


228,043 


112,206 


912,033 


1,031,933 


All stores 


Ensemble des magasins 


297,545 
97,333 
64,698 

218,632 

8,814 
4,677 
12,606 
240,141 
7,646* 

128,359 
13,978 
34,705 
29,103 
53,564 
52,709 
10,158* 
28,414 
30,835 
23,693 

6,483 
15,357 
83,057 
27,005 

7,474 
21,556 
33,953 
51,221 

340,249 


1,943,965 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 145 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montreal 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


3,092,371 Epiceries - Boucheries 


x x x 1,081,917 - 6.0 | Epiceries, confiseries et articles divers 2 
27,955 + 3.9 602,777 SoA e 630,731 Tous les autres magasins d'aliments 3 
1,433,676 a6 = = 1,433,676 - 1.6 | Grands magasins 4 
x x x x 96,778 + 12.0 | Magasins de marchandises diverses 5 

- = 75,283* 75,283* Magasins généraux 6 

x x x 99,918 - 49 | Bazars 7 

= = 3,753,514 3,753,514 Concessionnaires d'automobiles 8 

= = 125,258 125,258 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
402,279 + 16.9 965,417 — OS 1,367,696 Stations-service +0 
= = 163,711 163,711 Garages 11 

x x x 300,371 Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 2 
133,083 +08 71,425 == iG 204,508 Magasins de vétements pour hommes d3 
303,319 P17 167,560 + 06 470,879 Magasins de vétements pour dames 14 
303,627 + 66 109,850* 413,477 Magasins de vétements pour la famille 15 
52,832 + 19.6 38,5977 91,189* Magasins de chaussures spécialisées 16 
195,087 - 0.4 63,587 - 2.2 258,675 Magasins de chaussures pour la famille 17 
x x x 350,635 + 1.2 | Quincailleries 18 
91,421 $173 214,394 305,815 Magasins de meubles 19 
= = 72,008 72,008 Magasins d'appareils ménagers 20 

x x x 225,586 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
264,781 - 84 567,018 831,799 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
48,092 + 10.0 116,682 164,774 Librairies et papeteries 23 
= = 69,220 69,220 Fleuristes 24 
47,845 + 0.6 51,073 98,919 Bijouteries 25 
45,796 -17 231,091 276,887 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 26 
158,101 + 0.9 182,681 340,782 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,283,494 + 1.4 1,122,574 2,406,068 Tous les autres magasins 28 
12,000,599 18,802,445 Ensemble des magasins 29 


6,801,846 rit.0 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


December - 1989 - Décembre 


Chain stores Independent Ali stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 698,095 334,634 1,032,729 - 44 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 116,384 = 0.8 114,201 230,585 + 2.6 
3 | All other food stores 25,107 = 2 98,508 123,615 as (has: 
4 | Department stores 923,523 923,523 = 0 
5 | General merchandise stores 138,364 = 6.1 188,314 ko 
6 | General stores 26,365 + 45 
7 | Variety stores 5,875 43,606 eat 
8 | Motor vehicle dealers 1,003,214 1,003,214 {02 
9 | Used car dealers 28,693 28,693 et 
10 | Service stations 172,953 3 WSS 213,414 386,368 +94 
11 | Garages x x 65,389 + 10.9 
12 | Automotive parts and accessories stores 3,488 218,002 221,490 +42 
13 | Men’s clothing stores 89,689 + 10.6 45,401 - 8.0 135,090 3.0 
14 | Women's clothing stores 142,352 42,615 184,967 + 2.6 
15 | Family clothing stores 98,673 ‘+ 49 23,628 122,301 + 49 
16 | Specialty shoe stores Ue 3,388 10,910* 
17 | Family shoe stores 50,500 + 1.9 15,395 65,895 =10'2 
18 | Hardware stores x x 66,392 2a 
19 | Household furniture stores 22min 58,264 80,375 = (hid 
20 | Household appliance stores 5,891 - 18.2 24,464 30,356 - 16.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 42,889 - 16.9 15,220 + 0.2 58,109 ‘ - 13.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 126,590 202,886 329,476 +47 
23 | Book and stationery stores 50,737 + 1.7 29,947 80,685 + 2.2 
24 | Florists 1,940 33,853 35,793 - 44 
25 | Jewellery stores 70,938 =) P2Tf 54,009 124,947 = PAS 
26 | Sporting goods and accessories stores 61,324 52,780 -- 114,104 + 49 
27 | Personal accessories stores 110,850 92,544 203,394 + 46 
28 | All other stores 663,925 375,716 1,039,641 =10:9 


All stores 


3,680,218 3,276,107 


6,956,325 = ds 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


Ventes Ventes 


$'000 % $'000 


7,246,248 ved eat 3,608,076 


10,854,324 1's) 2) Epiceries - Boucheries 


1,390,872 = i150} 1,298,756 


2,689,628 +09 Epiceries, confiseries et articles divers 


187,950 +75 935,355 ne 0) 1,123,305 + 6.2 | Tous les autres magasins d'aliments 


5,739,922 + 4.4 5,739,922 + 4.4 | Grands magasins 


1,160,933 + 1.8 426,276 1,587,209 + 6.7 | Magasins de marchandises diverses 


x x x 234,309 + 2.0 | Magasins généraux 


240,801 = 2:4 45,839 286,641 - 2.4 | Bazars 
= = 14,813,751 14,813,751 + 1.0 | Concessionnaires d’automobiles 
= = 435,562 435,562 + 0.6 | Vendeurs d’automobiles d'occasion 
1,881,212 $5133 2,634,313 4,515,525 + 3.9 | Stations-service 
x x x 790,282 + 5.0 | Garages 
40,128 —m1:0 1,883,722 1,923,850 + 10.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
481,851 +74 293,796 775,647 + 4.6 | Magasins de vétements pour hommes 
951,049 + 1.9 353, calla 1,304,761 + 0.7 | Magasins de vétements pour dames 
544,132 £64 157,113 701,245 + 5.4 | Magasins de vétements pour la famille 
70,305 =) 16.9 37,730 108,035 —- 11.6 | Magasins de chaussures spécialisées 
374,185 + 10.9 143,997 518,182 + 9.3 | Magasins de chaussures pour la famille 
x x x 646,338 + 11.0 | Quincailleries 
221,672 + 6.0 658,844 880,516 + 8.2 | Magasins de meubles 
68,036 + 88 253,981 322,017 + 1.5 | Magasins d'appareils ménagers 
459,399 soi a We 136,892 596,291 + 1.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
1,198,038 | + 17.6 ,979,649 3,177,688 + 8.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
246,382 aa Shh 182,830 429,212 + 7.4 | Librairies et papeteries 
14,719 76.0 279,553 294,272 + 5.9 | Fleuristes 
265,756 til 2 265,529 531,285 + 2.7 | Bijouteries 
300,502 + 91 659,898 960,400 + 3.9 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
588,558 +ro.0 710,810 1,299,368 + 9.1 | Magasins d'accessoires personnels 
4,753,415 + 46 3,907,116 8,660,531 + 45 | Tous les autres magasins 


66,200,097 + 4.1 Ensemble des magasins 


28,569,901 + 4.3 |} 37,630,196 


NO 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


December - 1989 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
1989/1988 1989/1988 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

No. 
$'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) 278,788 352,996 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 32,499 68,832 
3 | All other food stores 10,282 69,737 
4 | Department stores 372,658 372,658 
5 | General merchandise stores 40,781 50,080 
6 | General stores 629 
7 | Variety stores 7,316 
8 | Motor vehicle dealers 418,273 418,273 
9 | Used car dealers 7,341 7,341 
10 | Service stations 155,237 
11 | Garages 17,734 
12 | Automotive parts and accessories stores 63,101 
13 | Men’s clothing stores 61,075 
14 | Women's clothing stores 83,377 
15 | Family clothing stores 58,474 
16 | Specialty shoe stores TE (Oale 
17 | Family shoe stores 33,286 
18 | Hardware stores 17,782 
19 | Household furniture stores 26,204 
20 | Household appliance stores 14,008* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 26,983 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 90,094 125,506 
23 | Book and stationery stores 12,143 36,429 
24 | Florists 13,544 14,231 
25 | Jewellery stores 27,756 22,658 50,414 
26 | Sporting goods and accessories stores 31,302 10,107 41,409 
27 | Personal accessories stores 57,550 43,510 101,059 
28 | All other stores 249,658 166,298 415,956 
29 All stores 1,488,140 1,209,040 = S833 2,697,180 


Independent All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 1.9 


—O'6 
ZEA 
= 1829 


+ 12.4 


SS LY eee 


— a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


2,871,835 tS 


814,432 + 59 3,686,267 Epiceries - Boucheries 


378,013 Sle 408,214 = 4:2 786,226 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
74,982 + 80 538,373 7) Lets) 613,355 + 2.5 | Tous les autres magqasins d’aliments 3 
2,257,494 ar Tes) = 2,257,494 + 1.5 | Grands magasins 4 
334,767 +°3.5 87,073 +756:3 421,840 Magasins de marchandises diverses 5 
= - 7,622 7,622 Magasins généraux 6 
47,568 = 3.6 3,839 51,407 - 4.9 | Bazars 7 
= = 6,213,853 6,213,853 + 0.8 | Concessionnaires d’automobiles 8 

= = 117,639 117,639 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
819,449 + 14.3 929,573 1,749,022 + 3.7 | Stations-service 10 
= = 209,482 209,482 - 8.2 | Garages 11 

x x x 550,754 + 1.6 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 12 
264,299 «tof 113,901 = his) 378,200 Magasins de vétements pour hommes 13 
456,945 aa, 10) 159,890 - 49 616,835 Magasins de vétements pour dames 14 
277,200 + 8.0 54,617 = 22 331,816 Magasins de vétements pour la famille 15 
46,140 - 14.2 24,768 +54 70,908 Magasins de chaussures spécialisées 16 
193,094 + 89 66,599 +°10:2 259,693 Magasins de chaussures pour la famille 17 
x x x 150,810 + 9.8 | Quincailleries 18 
157,148 + 8.5 135,512 292,660 Magasins de meubles 19 
56,185 + 93 105,080 161,265 Magasins d'appareils ménagers 20 
x x x 294,760 - 4.7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
353,075 + 22.1 855,206 ,208,280 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22 
119,089 + 6.1 70,956 + 18 190,045 Librairies et papeteries 23 
5,219 +44 103,920 109,139 Fleuristes 24 
104,201 + 2.2 125,277 229,478 Bijouteries 25 
157,871 + 10.8 120,344 278,216 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 26 
309,864 + 8.9 365,199 675,063 Magasins d’accessoires personnels 27 
1,751,741 + 6.8 704,037 3,455,778 Tous les autres magasins 28 
14,022,504 25,367,999 Ensemble des magasins 29 


11,345,405 + 43 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


December - 1989 - Décembre 


No. 


28 


29 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales 
1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes 
$'000 
Combination stores (groceries and meat) 136,494 
Grocery confectionery and sundries stores 21,031 
All other food stores 7,466 
Department stores 87,934 
General merchandise stores 15,616 
General stores 18,492 
Variety stores 6,698 
Motor vehicle dealers 76,706 
Used car dealers 2,613 
Service stations 49,566 
Garages 3,235 
Automotive parts and accessories stores 12,674 
Men's clothing stores 9,703 
Women's clothing stores 13,871 
Family clothing stores 13,504 
Specialty shoe stores 400% 
Family shoe stores 4,297 
Hardware stores 6,216 
Household furniture stores CAMA 
Household appliance stores 814 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 6,533 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 23,733 
Book and stationery stores 7,280 
Florists 2,197 
Jewellery stores 9,905 
Sporting goods and accessories stores 9,475 
Personal accessories stores 5,175 2,979 8,154 
All other stores 41,188 33,678 74,865 
All stores 356,224 280,361 636,585 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


rs ype es a 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant | 
Manitoba 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 
$'000 
x x 1,410,714 Epiceries - Boucheries 
x x 249,014 Epiceries, confiseries et articles divers 
10,340 SHS 73,005 Tous les autres magasins d’aliments 
579,020 aIkO 579,020 Grands magasins 
x x 148,858 Magasins de marchandises diverses 
x x 182,729 Magasins généraux 
x x x 38,612 + 1.3 | Bazars 
= = 1,161,081 1,161,081 Concessionnaires d'automobiles 
= = 46,401 46,401 Vendeurs d’automobiles d'occasion 
164,725 + 8.2 399,308 564,033 Stations-service 
= = 41,401 41,401 Garages 
x x 120,007 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
40,482 a2 53,523 Magasins de vétements pour hommes 
90,419 =O" 107,456 Magasins de vétements pour dames 
77,153 +24 85,243 Magasins de vétements pour la famille 
x x 5,304" Magasins de chaussures spécialisées 
x x 33,146 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 61,050 Quincailleries 
x x 74,365 Magasins de meubles 
= = 225" Magasins d'appareils ménagers 
48,795 + 8.1 73,307 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x x 225,485 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté 
26,548 + 7.0 41,024 Librairies et papeteries 
x x 17,308 Fleuristes 
26,531 - 14 43,718 Bijouteries 
x x 79,063 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
28,504 ish 30,102 58,606 Magasins d'accessoires personnels 
278,529 + 6.0 359,199 637,729 Tous les autres magasins 


6,218,424 Ensemble des magasins 


2,843,124 op Ss 3,375,301 


N2 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 


December - 1989 -— Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

Generai stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
4,837 
34,131 


285,382 


Change Sales 
1989/1988 
Variation Ventes 


x 
2,293 
21,474 


135,776 


Independent 


Magasins indépendants 


Change Sales 
1989/1988 
Variation Ventes 


7,334 
6,595 
7,130 
55,606 


421,158 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 
x x 972,711 Epiceries - Boucheries 
x x 135,278 Epiceries, confiseries et articles divers 
x x 54,357 Tous les autres magasins d'aliments 
526,431 + 0.9 526,431 Grands magasins 
x x x Magasins de marchandises diverses 
- - x Magasins généraux 
x x x x Bazars 
= = 640,886 640,886 Concessionnaires d'automobiles 
= = 29,145 29,145 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
x x 340,696 Stations-service 
= = 17,197 Garages 
x x 78,989 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
29,746 a inO 33,405 Magasins de vétements pour hommes 
80,087 + 0.5 89,767 Magasins de vétements pour dames 
47,955 teiles 49,271 Magasins de vétements pour la famille 
x x 5,304* Magasins de chaussures spécialisées 
x x 25,607 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 22,069 Quincailleries 
x x 51,767 Magasins de meubles 
= = 3,108” Magasins d'appareils ménagers 
x x 55,062 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x x 138,479 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
24,583 733 32,258 Librairies et papeteries 
x * 5,908 Fleuristes 
x x 31,034 Bijouteries 
x x x 41,464 - 3.8 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
255733 + 9.8 20,201 51,010 Magasins d'accessoires personnels 
242,205 +4722 237,433 479,638 Tous les autres magasins 


1,676,011 3,974,058 Ensemble des magasins 


2,298,047 +25.0 


NO 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


December - 1989 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 
No. 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 4,061 


All other stores 34,782 


All stores 262,335 


Change 
1989/1988 
Variation 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,963 
15521185 
641 
79,880 
2,403 


34,659 


4,403 
SSRs) 


292,044 


Independent 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


=a anh 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


91,203 
19,060 
4,454 
60,306 
12,910 
26,616" 
7,708 
79,880 
2,403 
45,130 
4,099 
16,182 
9,135 
11,640 
9,931 
220 
2,965 
7,521 
3,050* 
2,105 
3,137 
25,253 
5,272 
2,198 
12,134 
9,484 
8,464 
71,920 


554,379 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 
x x x x 945,356 Epiceries - Boucheries 
x x x x 224,830 Epiceries, confiseries et articles divers 
4,352 —e3.3 38,713 = Raj) 43,065 Tous les autres magasins d’aliments 
388,971 = 4)! = = 388,971 Grands magasins 
124,360 SS 14,880 ea 4) 139,240 Magasins de marchandises diverses 
107,667 - 99 200,381 = WO) z 308,047 Magasins généraux 
41,352 Ss 168} 3,260 = es) 44,612 Bazars 
- - 1,175,229 + 1.4 1,175,229 Concessionnaires d’automobiles 
= = 33,374 ae eile 33,374 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
113,721* &. 391,754 + 16.6 505,475* Stations-service 
= - 45,023 tact 45,023 Garages 
x x x x 145,750 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
31,396 To. 0 23,324 + 18.7 54,720 Magasins de vétements pour hommes 
72,391 +6475 27,919 tan 120) 100,310 Magasins de vétements pour dames 
60,627 ta2:0 9,261 = iG) 69,888 Magasins de vétements pour la famille 
x x x x 3,161 Magasins de chaussures spécialisées 
x x x x 32,683 Magasins de chaussures pour la famille 
x x x x 66,447 Quincailleries 
= = 35,633 +92:6 35,633 Magasins de meubles 
- - 21,933 + 06 21,933 Magasins d'appareils ménagers 
x x x x 33,524 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x x x x 225,200 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
15,980 -- 11,263 = 1.8 27,243 Librairies et papeteries 
x x x x 16,706 Fleuristes 
19,221 = 20 28,153 + 2.7 47,374 Bijouteries 
x x x x 83,930 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
19,616 a RG 28,904 $524 48,520 Magasins d'accessoires personnels 
275,459 - 5.0 442,227 +916 717,686 Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


5,583,934 


2,173,450 + 0.9 3,410,484 1.6 


NO 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Alberta 


December - 1989 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


220,537 
18,691 
2,323 
235,498 


18,265 


20,707 
16,123 
28,459 
162,788 


997,880 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 
Magasins indépendants 
Change Sales 


1989/1988 
Variation Ventes 


262,955 

47,675 

25,821 

235,498 

25,101 

68,773 

11,438 

255,696 

4,817 

88,887 

7,025 

46,116 

36,980 

42,691 

38,881 

3,588* 

11,276 

15,648 

14,545 

11,297 

22,799 

101,724 

18,818 

9,840 

16,075 36,782 
28,112 : 44,235 
9,873 ; 38,332 
101,785 264,573 


793,930 1,791,811 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 14.3 
+ 16.9 


+ 19.2 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,225,916 ROG 474,329 +16.2 2,700,245 


Epiceries - Boucheries 


225,741 +44 336,717 + 36 562,458 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
10,592 2.0) 177,355 + 11.9 187,947 Tous les autres magasins d'aliments 3 
1,523,943 ap YS 1,523,943 + 3.6 | Grands magasins 4 
181,081 + 6.9 257,346 Magasins de marchandises diverses 5 
x x 688,917 Magasins généraux 6 
54,627 an (etal 61,138 Bazars 7 
x x 3,950,936 Concessionnaires d'automobiles 8 

= = 69,043* 69,043* Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
382,397 + 6.3 634,518 12 thAs) 1,016,915 Stations-service 10 
x x 92,971 Garages 11 

x x 427,057 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles We 
134,208 + 89 226,067 Magasins de vétements pour hommes 13 
269,511 +44 346,096 Magasins de vétements pour dames 14 
215,216 + 1.6 267,617 Magasins de vétements pour la famille 15 
10,617 - 19.4 39,194 Magasins de chaussures spécialisées 16 
77,608 + 3.4 99,365 Magasins de chaussures pour la famille 17 
x x 162,178 Quincailleries 18 

x x 157,854 + 24.8 | Magasins de meubles 19 

x x x 106,124 + 4.7 | Magasins d’appareils ménagers 20 

x x x 215,040 + 19.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
230,868 + 14.4 662,543 893,411 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
65,251 Tre 2 333237 98,488 Librairies et papeteries 23 
x x x 70,929 Fleuristes 24 
75,814 + 89 76,148 151,961 Bijouteries 25 
83,616 + 14.7 260,025 343,641 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 26 
140,966 ee ez 72,746 Pag esi fa 2 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,093,938 + 6.1 1,081,679 2,175,617 Tous les autres magasins 28 
17,106,208 Ensemble des magasins 29 


7,839,281 am el 9,266,927 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia 


December - 1989 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


313,705 
20,127 
8,920 
311,774 


1657 


20,820 
19,640 
22,301 
177,418 


1,196,637 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 
Magasins indépendants 
Change 


1989/1988 
Variation 


109,840 
49,689 


31,767 


25,349 
33,740 
32,829 
139,943 


1,051,417 


All stores 


Ensemble des magasins 


423,545 
69,816 
40,688 

311,774 
23,769 
13,644 
13,772 

308,172 
12,544 

136,834 
14,910 
34,497 
28,750 
Sy IL 
43,839 

4,311 
14,342 
16,934 

25,423* 

5,080 
20,419 

126,774 
20,262 
10,718 
46,169 
53,381 
55,130 

317,361 


2,248,054 


Change 
1989/1988 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1 988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


2,883,463 + 10.4 1,164,741 4,048,204 Epiceries - Boucheries 
237,306 = 243} 576,165 813,471 Epiceries, confiseries et articles divers 
50,741 =F4°3 314,943 365,684 Tous les autres magasins d’aliments 
1,916,313 + 7.1 1,916,313 Grands magasins 
171,164 re tshtf 238,555 Magasins de marchandises diverses 
x x 143,245 Magasins généraux 
68,142 = 120 79,297 Bazars 
x x 4,157,667 Concessionnaires d’automobiles 
= = 176,533 176,533 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
581,731 sp teh) W021, S71 1,603,102 Stations-service 
= = 188,488 188,488 Garages 
116,519 a4 195,766 312,285 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
103,347 +574 60,430 163,777 Magasins de vétements pour hommes 
247,785 + 5.4 164,766 412,550 Magasins de vétements pour dames 
198,852 ele 81,117 279,969 Magasins de vétements pour la famille 
15,215* 23,323 38,538* Magasins de chaussures spécialisées 
70,480 +16 41,145 111,625 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 153,934 Quincailleries 
x x 229,287 Magasins de meubles 
3,579 =a Oi 48,804 Magasins d'appareils ménagers 
x x 176,322 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
414,702 O41 557,872 972,574 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
50,698 + 0.8 62,918 113,616 Librairies et papeteries 
x x x 74,397 Fleuristes 
72,966 + 10.6 103,749 176,715 Bijouteries 
101,511 + 33.9 327,981 429,492 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
120,288 + 105 279,972 400,261 Magasins d'accessoires personnels 
1,270,185 + 86 1,418,259 2,688,444 Tous les autres magasins 


20,513,150 Ensemble des magasins 


9,027,324 + 8.3 11,485,826 


NO 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


December - 1989 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


1 | Combination stores (groceries and meat) 202,111 + 19.1 
2 | Grocery confectionery and sundries stores x 40,343 +hil2 
3 | All other food stores 6,298 ; : 26,007 + 3.8 
4 | Department stores 175,097 5: 175,097 +54 
5 | General merchandise stores x 7,434 + 17 
6 | General stores 179 ae tp ls) 
7 | Variety stores UnSHLT + 9.2 
8 | Motor vehicle dealers 176,730 + 8.1 
9 | Used car dealers 5,159 +, 25:6 
10 | Service stations : 55,246 + 12.7 
11 | Garages ; 7,054 + 8.0 
12 | Automotive parts and accessories stores 14,640 +977 
13 | Men's clothing stores L ) 18,725 + 16 
14 | Women’s clothing stores : : 33,479 + 3.3 
15 | Family clothing stores age Cie + 1.2 
16 | Specialty shoe stores 2,274 + 15.3 
17 | Family shoe stores : 8,247 +18 
18 | Hardware stores 5,154 + 48 
19 | Household furniture stores Ne. 16,583* 
20 | Household appliance stores 2,398 + 6.5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 12,774 + 33.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 63,698 + 43 
23 | Book and stationery stores ; 2 10,791 78 Pees 
24 | Florists 4,700 +1333 
25 | Jewellery stores d 29,787 Aili 21 
26 | Sporting goods and accessories stores 29,238 + 13.9 
27 | Personal accessories stores 15,292 ‘ 18,533 i 33,826 He 28 
28 | All other stores 97,942 y 64,042 : 161,984 76.5 


29 All stores 674,344 491,810 ; 1,166,154 + 9:3 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,837,042 


Epiceries - Boucheries 


x x x 475,194 Epiceries, confiseries et articles divers 2 

40,290 = SUS) 188,815 tuGn7, 229,105 + 43 | Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,092,116 oP {3}15) 1,092,116 Grands magasins 4 
x x 72,043 Magasins de marchandises diverses 

= = 1,842 Magasins généraux 6 

x x 8,032 Bazars 7 

x x 2,348,030 Concessionnaires d'automobiles 8 

7 = 65,808 65,808 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 

254,975 + 2.6 351,633 + 10.6 606,608 + 7.1 | Stations-service 10 

= = 95,319 95,319 Garages 11 

x x 147,217 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 12 

76,871 xe (8). 106,021 Magasins de vétements pour hommes 13 

153,268 +53:3 266,285 Magasins de vétements pour dames 14 

89,381 -- 128,637 Magasins de vétements pour la famille 15 

x x 20,533 Magasins de chaussures spécialisées 16 

x x 62,363 Magasins de chaussures pour la famille 17 

x x 52,580 Quincailleries 18 

58,965 + 20:1 152,198 Magasins de meubles 19 

x x 23,349 Magasins d’appareils ménagers 20 

x x 114,653 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 

x x 510,604 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

SVP Were + 10.8 54,688 Librairies et papeteries 23 

x x 33,768 Fleuristes 24 

42,804 + 9.3 113,656 Bijouteries 25 

x x 241,180 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 

88,639 + 10.0 174,605* 263,244* Magasins d'accessoires personnels 27 

701,727 125 650,109 1,351,836 Tous les autres magasins 28 

5,419,037 10,473,949 Ensemble des magasins 29 


5,054,912 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 


December - 1989 — Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Change 


1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 
Ensemble des magasins 
Change 


1989/1988 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a Succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


= = Grands magasins 


x Magasins de marchandises diverses 

x Magasins généraux 

x Bazars 

= a Concessionnaires d'automobiles 

= = Vendeurs d'automobiles d'occasion 

= = Stations-service 

= = Garages 

x x Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles 
= = Magasins de vétements pour hommes 

— = Magasins de vétements pour dames 

x x Magasins de vétements pour la famille 

- - Magasins de chaussures spécialisées 

- - Magasins de chaussures pour la famille 

= = Quincailleries 

- - Magasins de meubles 

- - Magasins d'appareils ménagers 

- = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
= a Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
= = Librairies et papeteries 

= ms Fleuristes 

x x x Bijouteries 

es = 9,058 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

x x 11,635 Magasins d’accessoires personnels 

x x 49,371 Tous les autres magasins 


292,711 476,943 Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


December - 1989 — Décembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
1989/1988 1989/1988 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

No. 
$'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) 1,853,136 993,855 2,846,991 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 178,794 549,206 728,000 
3 | All other food stores 48,508 289,162 eu 337,670 
4 | Department stores 2,180,388 = = = 2,180,388 
5 | General merchandise stores 259,635 97,561 357,197 
6 | General stores 112'553 131,904 244,457 
7 | Variety stores 141,012 19,498 160,510 
8 | Motor vehicle dealers 30,403 2,381,721 2,412,124 
9 | Used car dealers 81,130 81,130 
10 | Service stations SHAN. 810,031 1,183,783 
11 | Garages x x 161,903 
12 | Automotive parts and accessories stores 24,763 450,022 474,785 
13 | Men's clothing stores 188,392 111,130 299,522 
14 | Women’s clothing stores 326,759 127,971 454,731 
15 | Family clothing stores 292,364 95,973 388,337 
16 | Specialty shoe stores 19,348 15,428 34,776 
17 | Family shoe stores 122,858 36,698 159,556 
18 | Hardware stores 34,747 155,543 190,290 
19 | Household furniture stores 49,499 155,409 204,908 
20 | Household appliance stores 6,727 63,662 70,389 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 97,947 72,935 170,882 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 288,677 593,780 882,457 
23 | Book and stationery stores 110,043 81,353 191,395 
24 | Florists x x 82,474 
25 | Jewellery stores 160,116 137,444 297,560 
26 | Sporting goods and accessories stores 127,514 225,858 353,372 
27 | Personal accessories stores 222,176 203,144 425,320 
28 | All other stores 1,501,824 1,033,082 2,534,906 
29 All stores 8,755,696 9,154,118 17,909,814 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


%o 


\ 
nN 
© 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-December - 1989 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


18,581,475 + 3.3 


10,701,828 + 7.8] 29,283,302 Epiceries - Boucheries 


2,138,828 or AO)NS) 6,236,545 ne Ihe 8,375,373 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
337,434 + 6:5 2,822,569 ar 1 8 3,160,003 + 5.4 | Tous les autres magasins d’aliments 3 
13,755,756 <P OG) = 13,755,756 + 3.6 | Grands magasins 4 
2,387,061 ce 867,644 ar UG 3,254,706 + 4.6 | Magasins de marchandises diverses 5 
1,002,975 EO 1,483,201 OG 2,486,176 Magasins généraux 6 
863,273 = 4:8 147,339 = 1% 1,010,611 - 4.3 | Bazars 7 
444,738 + 0.4 36,161,759 + 19 36,606,497 + 1.9 | Concessionnaires d’automobiles 8 
= = 1,248,517 1,248,517 + 4.9 | Vendeurs d'automobiles d’occasion ) 
4,079,799 £510.5 9,439,641 +44 13,519,440 + 6.1 | Stations-service 10 
x x x 1,947 897 + 3.6 | Garages 11 
240,015 we iL 3,895,751 tales 4,135,766 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
1,037,394 5:9 738,158 = (02 1,775,552 Magasins de vétements pour hommes 13 
2,336,758 on Alls 1,127,464 + 28 3,464,222 Magasins de vétements pour dames 14 
1,810,978 = 720 758,295 TOs 2,569,273 Magasins de vétements pour la famille 15 
178,461 = 7283 159,726 an PA0). Th 338,186 Magasins de chaussures spécialisées 16 
991,610 + 6:2 357,098 + 18 1,348,708 Magasins de chaussures pour la famille 17 
294,344 EEGs 1,687,864 + 9.6 1,982,208 Quincailleries 18 
512,151 + 5.9 1,653,863 + 6.6 2,166,014 Magasins de meubles 19 
76,052 + 86 638,176 714,228 Magasins d'appareils ménagers 20 
1,058,354 + 8.4 757,064 + 2.2 1,815,418 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
2,507,724 | +°10,2 5,577,853 + 75 8,085,578 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté 22 
529,658 + 4.2 §52.732 +eS.2 1,082,390 Librairies et papeteries 23 
x x x 666,110 + 8.2 | Fleuristes 24 
589,317 hi Def 639,443 = 0:2 1,228,760 Bijouteries 25 
643,855 Pelisse 2,268,311 2,912,166 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
1,178,328 + 10.2 1,644,890 2,823,219 Magasins d'accessoires personnels 27 
10,236,451 + 45 10,752,202 20,988,653 Tous les autres magasins 28 
104,897,613 172,744,728 Ensemble des magasins 29 


67,847,114 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 


November - 1989 - Novembre 


No. 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins independants 


Kind of business 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


1,001 


Personal accessories stores 


All other stores 9,890 = 3:5 16,999 


All stores 126,065 169,533 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,818 
1,707 
1,816 
26,889 


295,598 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 7.4 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


November - 1989 -— Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


Epiceries - Boucheries 


x Epiceries, confiseries et articles divers 
x Tous les autres magasins d'aliments 
9,493 Grands magasins 
x Magasins de marchandises diverses 
= Magasins généraux 
x Bazars 
= Concessionnaires d'automobiles 
ra Vendeurs d'automobiles d’occasion 
x Stations-service 
= Garages 
x Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles 
x Magasins de vétements pour hommes 
404 Magasins de vétements pour dames 
x Magasins de vétements pour la famille 
- Magasins de chaussures spécialisées 
x Magasins de chaussures pour la famille 
= Quincailleries 
- Magasins de meubles 
- Magasins d'appareils ménagers 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
x Librairies et papeteries 
= Fleuristes 
x Bijouteries 
x Magasins d'articles de sport et d’accessoires 
x Magasins d'accessoires personnels 
x Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


23,615 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 1,621 + 3.8 5,040 


All other stores 29,736 + 8.0 33,900 


All stores 225,764 301,953 +7970 


Sales 


Ventes 


Ali stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


104,456 
16,725 
5,507 
57,654 
22,638 
5,865 
6,003 
92,039 
See 
43,588 
2,054” 
1571770 
6,405 
8,918 
6,935 
621 
2,674 
4,693 
3,688 
988 
2,927 
31,368 
4,307 
1,226 
3,500 
4,250 
6,661 
63,636 


527,717 


+ 3.4 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


$'000 % $'000 % 


x x x x 62,352 + 5.1 | Epiceries - Boucheries 
x x x x 16,184 + 11.6 | Epiceries, confiseries et articles divers 
x x x x 4,221 - 1.6 | Tous les autres magasins d’aliments 
37,201 + 0.3 = - 37,201 + 0.3 | Grands magasins 
13,699 = OG 4,049 se als! 17,749 + 1.8 | Magasins de marchandises diverses 
= = 11,963 ne (86! 11,963 + 6.3 | Magasins généraux 
5,065 = 9M 431% 2 5,496* - 19.7 | Bazars 
x x x x 61,103 ~ 3.1 | Concessionnaires d'automobiles 
= = PA TP mi eel ata! ~ 14.2 | Vendeurs d’automobiles d'occasion 
2,474 + 30.4 37,013 +1220 39,487 + 13.0 | Stations-service 
= = 3,501 + 24.8 3,501 + 248 | Garages 
= - 12,109 + 11.9 12,109 + 11.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
2,287 ~ PLS} 1,714 a A} 10) 4,002 + 6.4 | Magasins de vétements pour hommes 
5,002 = Nip 2,480 +91 7,482 - 3.5 | Magasins de vétements pour dames 
4,721 +2957. 1,832 are bikes} 6,553 + 24.1 | Magasins de vétements pour la famille 
x x x x x x | Magasins de chaussures spécialisées 
x x x x x x | Magasins de chaussures pour la famille 
= = 5,287 + 6.4 5,287 + 6.4 | Quincailleries 
x x x x 5,534 + 1.1 | Magasins de meubles 
x x x x 17015 - 3.3 | Magasins d'appareils ménagers 
x x x x x x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
1,986 + 109 22,397 + 11.6 24,383 + 11.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
1,595 32.6 814* A. 2,409” + 10.4 | Librairies et papeteries 
x x x x 1,187 + 4.3 | Fleuristes 
2,191 + 3.6 doulakss * 3,307* - 11.3 | Bijouteries 
x x x x 4,274* ... | Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
1,165 = 10:6 1,776 411.8 2,941 + 0.8 | Magasins d'accessoires personnels 
17,280 + 46 19,830 ee, 37,110 + 0.8 | Tous les autres magasins 


150,073 + 2.9 235,121 + 4.9 385,193 + 41 Ensemble des magasins 


N° 


28 


29 


REVISED ESTIMATES 
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TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


November - 1989 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

Generai stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Sales Change 
1989/1988 
Ventes Variation 


x 
4,574 
268,394 
x 

x 

x 

661,064 

28,402 

269,194 


66,578 


45,137 

16,754 

32,078 

104,587 

18,487 

10,101 

5,947 ! 10,923 
5,947 : 55,437 
PNT UTL ; 36,171 
173,082 222,309 


1,105,853 : 2,501,121 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


554,185 
237,305 
98,641 
268,394 
45,584 
38,230 
28,117 
661,064 
28,402 
333,872 
66,578 
80,068 
38,321 
82,091 
86,447 
13,059%* 
55,869 
59,546 
58,215 
16,754 
49,810 
137,415 
25,313 
10,101 
16,870 
61,384 
59,948 
395,391 


3,606,974 


Change 
1989/1988 
Variation 


73:9) 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montreal 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Ventes Variation 


263,410 Epiceries - Boucheries 


x x 91,342 Epiceries, confiseries et articles divers 


1,917 > 383 54,284 Tous les autres magasins d’aliments 


148,108 + 1.6 148,108 Grands magasins 
x x 12,397 Magasins de marchandises diverses 
= = 6,770* Magasins généraux 
x x 8,638 Bazars 
= = 288,514 288,514 Concessionnaires d'automobiles 
= = 8,479 8,479 Vendeurs d'automobiles d’occasion 
32,599 + 9.4 84,916 117,515 Stations-service 
= = 16,315 16,315 Garages 
x x 29,863 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 
13,681 an bey(3} 20,165 Magasins de vétements pour hommes 
26,455 =a08t 40,390 Magasins de vétements pour dames 
28,203 + 48 37,196 Magasins de vétements pour la famille 
5,018 tae lore 9,189* Magasins de chaussures spécialisées 
22,588 + 25.0 29,665 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 29,104 Quincailleries 
7,827 + 0.8 26,113 Magasins de meubles 
= = 6,494 Magasins d'appareils ménagers 
x x 19,747 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
Paealoy 1513 47,789 69,346 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté 
4,292 + 13.0 10,100 14,392 Librairies et papeteries 
= = 4,915 4,915 Fleuristes 
4,350 + 2.4 4,233 8,583 Bijouteries 
4,029 1613 12,202 16,231 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
15,422 - 44 16,743 32,165 Magasins d'accessoires personnels 
120,754 esa 95,192 215,947 Tous les autres magasins 


633,587 * 13 991,689 1,625,276 Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 592,171 304,154 896,324 +94 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 111,628 106,020 217,647 + 1.4 
3 | All other food stores 14,809 fot 79,123 93,932 ge ahr 
4 | Department stores 643,691 643,691 +.6:3' 
5 | General merchandise stores 134,078 172,853 + 64 
6 | General stores 22,212 ESS 
7 | Variety stores 3,547 27,336 = 654 
8 | Motor vehicle dealers 1,259,043 1,259,043 = 0:3 
9 | Used car dealers 36,877 36,877 = (557/ 
10 | Service stations 213,674 369,113 + 6.2 
11 | Garages x 71,702 + TR 
12 | Automotive parts and accessories stores 173,610 177,195 +78 
13 | Men's clothing stores 30,531 85,031 ap OS: 
14 | Women’s clothing stores 31,369 122,414 1.9 
15 | Family clothing stores 14,250 69,348 oti 
16 | Specialty shoe stores Sy US 9,655 + 10.7 
17 | Family shoe stores 14,408 52,535 + 19.3 
18 | Hardware stores x 59,073 + 6.4 
19 | Household furniture stores 19,905 + 3.0 58,763 78,668 223 
20 | Household appliance stores 6,473 24,732 31,205 #59 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 41,933 12,045 53,978 ee 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 100,213 169,342 269,555 + 86 
23 | Book and stationery stores 23,021 +24 18,374 41,394 + 6.4 
24 | Florists 1,097 a 1e5 20,727 21,824 = 34 
25 | Jewellery stores 26,377 22,487 48,864 + 1.0 
26 | Sporting goods and accessories stores 27,843 35,077 62,920 + 126 
27 | Personal accessories stores 62,741 HO at 59,461 122,203 + AS 
28 | All other stores 403,357 351,972 755,329 + 3.9 
All stores 2,652,059 3,219,863 23.5 5,871,922 + 43 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 


November — 1989 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


237,673 : b 307,473 Epiceries - Boucheries 
32,402 66,031 5 | Epiceries, confiseries et articles divers 
6,409 : 53,050 -6 | Tous les autres magasins d’aliments 
246,679 ; 246,679 .4 | Grands magasins 
36,394 Gh : 44,572 : Magasins de marchandises diverses 
- ; 593 .0 | Magasins généraux 
) 4,496 3 : 4,850 5 | Bazars 
= 520,907 : 520,907 .4 | Concessionnaires d'automobiles 
= 9,083* Pe 9,083* ... | Vendeurs d’automobiles d'occasion 
68,953 77,635 . : 146,588 Stations-service 
) = PB NAL 21,127 Garages 
x 49,834 : Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles 
) 28,842 40,578 .4 | Magasins de vétements pour hommes 
43,187 , 58,176 : Magasins de vétements pour dames 
| 28,427 ? 32,844 Magasins de vétements pour la famille 
4,132 Y 5,958 : Magasins de chaussures spécialisées 
19,577 : 26,086 Magasins de chaussures pour la famille 
x 14,131 Quincailleries 
13,857 i 24,736 : Magasing de meubles 
5,326 s : 14,890 .3 | Magasins d'appareils ménagers 
x 26,043 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires 
28,465 : 74,647 103,112 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 
11,018 f 7,585 18,603 l Librairies et papeteries 
394 7,714 2 8,108 .4 | Fleuristes 
9,951 : 10,006 19,957 : Bijouteries 
14,820 6,200 : 21,020 d Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
31,968 : 30,794 ; 62,762 : Magasins d'accessoires personnels 
155,000 154,291 : 309,291 .O | Tous les autres magasins 


1,055,214 : 1,201,869 : 2,257,083 : Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 
Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

Generai stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 3,075 
All other stores 24,813 


All stores 268,947 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 
Magasins indépendants 
Change 


1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


115,567 
19,945 
6,047 
64,473 
16,345 
16,571 
4,063 
91,680 
3,969 
46,973 
3,406 
10,557 
6,240 
9,353* 
8,166 
458* 
3,657 
5,397 
6,464 
755 
6,746 
19,492 
3,912 
UUs) 
4,036 
6,684 
5,550 
56,498 


544,179 


Change 
1989/1988 
Variation 


EON, 


+ 11.8 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone metropolitaine de Winnipeg 


November - 1989 -— Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 

1989/1988 1989/1988 1989/1988 

Ventes Variation Variation Variation 
NO 

$'000 % $'000 % $'000 % 
x x x x 82,186 + 8.2 | Epiceries - Boucheries 1 
x x x x Luna liiy4 + 3.6 | Epiceries, confiseries et articles divers 2 
x x x x 4,524 + 15.5 | Tous les autres magasins d'aliments 3 
58,676 + 4.0 = = 58,676 + 4.0 | Grands magasins 4 
x x x x x x | Magasins de marchandises diverses 5) 
- - x x x x | Magasins généraux 6 
x x x x x x | Bazars 7 
= = 48,570 = ol 48,570 - 4.2 | Concessionnaires d’automobiles 8 
= = 2,136 + 3:3 2,136 + 3.8 | Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
x x x d x 27,754 - 10.3 | Stations-service 10 
= = 1,507 + 30.6 1,507 + 30.6 | Garages 11 
x x x x 7,895 + 27.6 | Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 12 
3,284 + Out 325* * 3,609* - 2.3 | Magasins de vétements pour hommes 13 
7,418 = st 456* £. 7,874" - 5.9 | Magasins de vétements pour dames 14 
4,410 T6165 96 + 18.3 4,506 + 6.8 | Magasins de vétements pour la famille 15 
x x x x 458* ... | Magasins de chaussures spécialisées 16 
x x x x 2,959 + 21.1 | Magasins de chaussures pour la famille 17 
x x x x 1,973 + 5.3 | Quincailleries 18 
x x x x 4,446 - 2.5 | Magasins de meubles 19 
= = 282 + 7.8 282 + 7.8 | Magasins d'appareils ménagers 20 
x x x x 5,343 + 4.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires P| 
x x x x 11,649 + 1.8 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté | 22 
2,340 + (2:0 688 - 49 3,028 + 0.4 | Librairies et papeteries 23 
x x x x 382 — 18.5 | Fleuristes 24 
x x x x 2,937 -- | Bijouteries 25 
x “ x x 3,400 + 3.7 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
2.818 = teA 2,037 - 20.2 4,855 - 10.3 | Magasins d'accessoires personnels 27 
20,874 S015 20,544 - 16 41,418 ~ 5.7 | Tous les autres magasins 28 


pices “ee 136,405 - 13 350,356 +14 Ensemble des magasins 29 
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TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


November - 1989 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


2,590 
28,598 


210,004 


Change 
1989/1988 
Variation 


Magasins indépendants 


Independent 


Sales Change Sales 
1989/1988 


Ventes Variation Ventes 


78,428 

19,096 

3,781 

43,758 

16,562* 

24,719 

4,506 

100,734 100,734 
3,186 3,186 
31,202 40,946 
4,687 4,687 
13,602 

6,567 

8,326 

6,892 

236 

3,326 

5,780 

3,270 

2,045 

3,149 

19,233 

2,965 

1,084 

4,685 

7,199 

Zoot : 5,142 
37,488 66,086 


289,986 499,990 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 159 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 


Variation 


Ventes Ventes 


184,620 +75:3 


223,715 Epiceries - Boucheries 


18,175 A 44,531 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
764 = iy} 16,425 Tous les autres magasins d’aliments 3 
165,738 tray 165,738 Grands magasins 4 
24,015 atG 30,204 Magasins de marchandises diverses iS 
x x 59,707 Magasins généraux 6 
5,941 + 4.7 6,490 Bazars 7 
x x 335,125 Concessionnaires d’automobiles 8 

= = 6,015 Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 
32,499 +15:6 87,736 Stations-service 10 
x x 7,853 Garages 11 

x x 43,379 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles 12 
15,749 + 3.9 24,709 Magasins de vétements pour hommes 13 
24,557 -- 30,373 Magasins de vétements pour dames 14 
20,922 +16 2OnIs5 Magasins de vétements pour la famille 15 
850* 3,642* Magasins de chaussures spécialisées 16 
7,864 + 20.7 9,837 Magasins de chaussures pour la famille nie? 
x x 13,179 Quincailleries 18 

x x 14,149 Magasins de meubles 19 

x x 10,603 Magasins d’appareils menagers 20 

x x 21,081 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires PX 
20,940 + 20.7 79,316 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté 22 
6,139 —- 7.6 9,468 Librairies et papeteries 23 
x x 5,095 Fleuristes 24 
7,805 + 16.2 6,457* 14,262” Bijouteries 25 
7,541 EE T219 19,956 27,498 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 26 
15,885 + 6.9 7,033 22,918 Magasins d'accessoires personnels 27 
93,417 + 6.0 94,223 187,641 Tous les autres magasins 28 
796,527 1,525,823 Ensemble des magasins 29 
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TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 


November -— 1989 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


277,003 
19,069 
3,870 
205,334 


22,178 


7,295 
8,913 
13,006 
105,053 


862,077 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


8,541 
23,094 
20,292 

128,339 


958,508 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


368,184 
64,649 
30,883 
205,334 
PL | VG 
12133 
1,972 
335,019 
14,087 
134,579 
17,049 
29,538 
16,649 
37,608 
25,387 
3,430* 
9,882 
13,679 
23,992 
5,004 
18,492* 
88,388 
11,375 
5,216 
15,836 
32,006 
33,298 

233,392 


1,820,584 


Change 
1989/1988 
Variation 


a Trey 


oie 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


$'000 
x x 173,717 + 27.6 | Epiceries - Boucheries 
x x 37,350 sp 72{0) Epiceries, confiseries et articles divers 
3,094 = 3:4 18,474 + 9.3 | Tous les autres magasins d’aliments 
115,930 +: 5.7 115,930 + 5.7 | Grands magasins 
x x 8,004 + 11.6 | Magasins de marchandises diverses 
= ae 157 - 7.3 | Magasins généraux 
x x 695 - 7.4 | Bazars 
x x 191,538 + 5.6 | Concessionnaires d'automobiles 
sas = 3}}5)) Na) 5,515 + 3.2 | Vendeurs d'automobiles d'occasion 
20,859 32 Nilats 32,305 53,164 + 16.8 | Stations-service 
s = 7,925 7,925 - 5.7 | Garages 
x x 13,864 + 4.8 | Magasins de piéces et d'accessoires d’'automobiles 
8,146 + 49 10,471 + 5.1 | Magasins de vétements pour hommes 
14,082 ap Sif 23,496 + 14.4 | Magasins de vétements pour dames 
8,486 = 5.8 11,457 ~ 0.5 | Magasins de vétements pour la famille 
x x 1,888 + 23.5 | Magasins de chaussures spécialisées 
x x 5,207 + 4.5 | Magasins de chaussures pour la famille 
x x 4,986 + 19.1 | Quincailleries 
5,355 + 17.8 14,847 + 18.3 | Magasins de meubles 
x x 2,261 - 6.2 | Magasins d'appareils ménagers 
x x 12,134* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x x 44,591 - 0.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
2,993 +58 5,058 + 9.5 | Librairies et papeteries 
x x 2,224 + 6.0 | Fleuristes 
4,161 + 146 9,775 + 7.3 | Bijouteries 
x x 17,998 + 22.0 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires 
9,281 erat 11,500 20,781 + 9.6 | Magasins d'accessoires personnels 
59,206 N79 58,546 Un Watesy”- + 12.2 | Tous les autres magasins 


931,260 +t 1.2 Ensemble des magasins 


481,268 #913.4 449,992 


N° 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


November —- 1989 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 


1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) a= 1c65.<83 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ' 1 
3 | All other food stores 
4 | Department stores 
5 | General merchandise stores x 
6 | General stores + 9.9 
7 | Variety stores x 
8 | Motor vehicle dealers =k 
9 | Used car dealers x 
10 | Service stations ; - 99 
11 | Garages x 
12 | Automotive parts and accessories stores + 25.3 
13 | Men’s clothing stores i x 
14 | Women's clothing stores 
15 | Family clothing stores i + 16.3 
16 | Specialty shoe stores x 
17 | Family shoe stores x 
18 | Hardware stores ; + 99 
19 | Household furniture stores | x 
20 | Household appliance stores x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ‘ telco 
23 | Book and stationery stores x 
24 | Florists x 
25 | Jewellery stores x 
26 | Sporting goods and accessories stores : : +5 
27 | Personal accessories stores x + 20.6 
28 | All other stores x + 10.4 


29 All stores 16,720 : 24,617 ‘ + 6.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Canada 


November - 1989 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change | Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,573,670 +99 


883,885 + 85 2,457,555 Epiceries - Boucheries 


171,707 = 2 500,578 = es} 672,285 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
25,922 + 3.4 237,304 tool 263,226 + 6.7 | Tous les autres magasins d'aliments 3 
1,516,268 ae fey) 1,516,268 + 5.0 | Grands magasins 4 
296,377 + 0.4 76,376 eel 372,754 Magasins de marchandises diverses 5 
92,961 + 4.1 122,389 + 73:6 215,350 Magasins généraux 6 
87,373 > TEL8 11,962 Onl 99,335 - 6.2 | Bazars 7 
33,773 = Shy 2,959,759 + 0.9 2,993,532 Concessionnaires d'automobiles 8 
= = 99,407 99,407 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 
335,411 + 96 794,374 + 89 1,129,785 + 9.1 | Stations-service 10 
x x x 179,012 + 6.3 | Garages 11 
22,176 ne) 371,393 Gre 393,569 Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles 12 
116,834 ap hth 73,549 ap 0} 190,383 Magasins de vétements pour hommes 13 
217,044 an ial 95,512 + 45 312,556 Magasins de vétements pour dames 14 
178,460 + 87 67,909 + 6.1 246,369 Magasins de vétements pour la famille 15 
16,554 we UUere 15,034 + 26.1 31,588 Magasins de chaussures spécialisées 16 
106,650 + 21.0 35,921 +7657) 142,571 Magasins de chaussures pour la famille 17 
26,725 > ES 145,600 + 6.4 172,324 Quincailleries 18 
46,499 uP Sif 151,538 + 2.0 198,037 Magasins de meubles 19 
7,281 a 1S) 62,027 69,308 Magasins d'appareils ménagers 20 
99,283 + 5.2 66,571 165,854 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
214,952 + 2.9 478,148 + 10.3 693,100 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22 
49,592 +) 0:8 52,802 102,393 Librairies et papeteries 23 
x x x 47,517 - 1.0 | Fleuristes 24 
58,641 + 6.0 55, 157 113,798 Bijouteries 25 
58,177 on ee re TS K233 209,410 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 26 
124,852 + 58 137,239 262,091 Magasins d’accessoires personnels 27 
890,648 se S}SS 942,832 1,833,480 Tous les autres magasins 28 
8,812,387 15,182,860 Ensemble des magasins 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 


Retail Trade Commerce de détail 


a5 Os 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 


1989 
January February March April May June July 


Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 


millions of dollars -— millions de dollars 
Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,382.4 2,405.8 PEATE 2,442.4 2,455.0, 2,469.6 

2 Grocery confectionery and sundries stores 689.3 692.3 691.2 676.2 701.0 699.8 703.5 

3 All other food stores 258.9 257.9 255.5 257.8 25765 263.8 266.1 

4 Department stores 1,107.9 ladiese Ponts 1,131.8 1,159.5 1,154.8 1,143.2 

5 General merchandise stores 265.2 274.7 253.0 272.4 275.0 Zio 292.3 

6 General stores 204.8 207.3 199.4 205.9 203.8 209.4 211.8 

7 ~~ Variety stores 84.1 84.9 82.1 82.6 85.1 84.3 83.0 

8 Motor vehicle dealers 3,048.9 3,058.7 3,011.0 3,130.6 3,075.1 3,031.0 2,960.4 

9 Used car dealers 108.9 108.5 100.9 105.5 103.9 105.8 101.5 
10 Service stations 1,062.8 1,079.9 1,097.4 Veale) sales TA2ZSS Uses) 
11 Garages 156.2 158.6 158.3 158.9 162.0 163.7 161.8 
12 Automotive parts and accessories stores 342.0 341.4 337.4 345.3 349.5 348.8 346.7 
8} Men's clothing stores 144.9 145.2 14255 147.1 148.5 154.8 145.4 
14 Women’s clothing stores 280.6 280.9 279.6 286.3 291.8 295.7 293.6 
is Family clothing stores 204.4 203.9 205.9 209.7 217.0 217.6 PAIS 
16 Specialty shoe stores 27.9 27.8 26.5 28.6 27.4 28.8 27.8 
Ws Family shoe stores 112.6 110.7 106.1 109.5 114.2 Viet 116.4 
18 Hardware stores 164.0 165.0 158.1 166.0 167.7 169.7 166.1 
19 Household furniture stores 186.1 186.4 179.6 186.4 178.6 WL 176.4 
20 Household appliance stores 59.7 56.8 57.0 60.8 60.4 60.7 59.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 144.7 148.7 148.0 154.6 156.4 162.1 149.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 655.3 657.7 673.5 661.5 668.1 675.7 677.2 

stores 
23 Book and stationery stores 86.4 90.6 90.7 87.0 89.6 92.1 89.9 
24 Florists 56.1 Som 54.8 56.2 55.4 57.3 55:7 
25 Jewellery stores 101.4 102.3 102.7 102.9 102.2 103.6 NOM, 
26 Sporting goods and accessories stores 245.0 230.9 222.3 231-5 244.8 236.9 241.5 
Pf Personal accessories stores 226.3 2ekee 230.9 233.5 234.5 238.7 2301 
28 All other stores WET 1,701.0 1,709.8 USS RrASalee) 1,767.8 A CSite5 
29. TOTAL ALL STORES 14,158.0 14,144.4 14,099.2 14,371.5 14,454.6 14,476.0 14,408.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 264.2 265.5 266.9 272.9 PLUGS 279.3 BBS 
31 Prince Edward Island 61.1 60.2 60.6 60.8 Sipe 60.8 62.1 
32 Nova Scotia 485.6 480.4 485.7 480.4 479.0 483.4 486.6 
33 New Brunswick 358.1 351.9 359.9 360.0 359.6 360.6 361.1 
34 Québec 3,481.5 3,488.7 3,475.7 3,525.9 3,05 125 3,577.0 3,568.5 
35 Ontario 5,520.9 5,499.4 5,433.4 5,581.6 5,614.4 5,514.2 5,503.8 
36 Manitoba 502.1 530.3 504.7 52728 528.2 527.8 524.0 
37 Saskatchewan 459.4 461.1 464.6 467.5 468.2 450.3 476.0 
38 Alberta 1,370.0 1,354.6 Aida 1,461.1 1,423.3 1,424.4 14SA03 
39 British Columbia 1,633.4 1,638.0 1,623.9 1,679.4 1,688.1 1,709.5 1,719.7 
40 Yukon and Northwest Territories 38.9 39.1 Silee 40.1 39.5 40.7 39.3 
41 Montréal 5G4ai 1,553.6 1,545.2 156223 1, D82e3 1,566.4 1,569.1 
42 Toronto 2070 2,098.6 2,058.7 2,132.8 PAM SPATE 2,109.4 ZANT 
43 Winnipeg 327.3 Sole 324.4 334.1 336.5 332.2 3325 
44 Vancouver 839.3 835.3 837.3 861.5 864.2 879.5 877.6 


’ Each series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


2 Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


GS. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


métropolitaine! 
Canada 
STS ea aaa ec TI 
1989 fous er cent c ange 


Variation 
procentuelle2 


August September’ October’ November’ DecemberP December November/ December/ 


October November 
1989 1989 


Aott Septembre" Octobre’ Novembre’ DecembreP Décembre Novembre/ Décembre/ 
Octobre Novembre 


1989 1989 No 
millions of dollars - millions de dollars 


Genre de commerce: 


2,439.9 2,471.7 2,475.8 2,483.7 2,501.9 2,380.1 +0.3 +0.7  Epiceries - Boucheries 


1 
705.2 707.3 709.5 699.5 700.9 674.8 -1.4 +0.2  Epiceries, confiseries et articles divers 2 
266.0 268.0 268.7 268.5 2s 260.6 -0.1 eile Tous les autres magasins d'aliments 3 
1,158.9 1,144.0 1,166.7 1,158.6 1,168.2 1,129.8 -0.7 +0.8 Grands magasins 4 
276.4 PAY Tb 265.8 271.9 270.5 267.5 fies -0.5 Magasins de marchandises diverses 5 
209.8 205.5 209.3 212.3 210.3 201.2 +1.4 -1.0  Magasins généraux 6 
85.9 83.9 85.6 84.0 85.8 85.3 -1.9 2a Bazars 7 
2,977.2 3,190.1 3,032.2 3,085.7 3,032.1 3,236.5 +1.8 -1.7_ Concessionnaires d'automobiles 8 
103.7 101.5 105.0 103.0 103.5 109.9 -1.9 +0.5  Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
pails lene 1,145.6 1,149.9 1,159.3 1,184.7 1,072.7 +0.8 +2.2 Stations-service 10 
161.2 163.3 165.2 168.1 ere 153.9 + 1.7 +42 Garages 11 
343.5 343.4 337.0 341.0 367.0 335.5 alee +7.6  Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d'automobiles 
146.1 148.9 147.3 148.2 151.4 147.8 +0.6 +2.2 Magasins de vétements pour hommes 13 
290.3 291.3 282.1 290.2 296.7 287.7 +29 SEE Magasins de vétements pour dames 14 
2teS 218.0 ZIG 219.0 220.8 209.1 ne ile +0.8 Magasins de vétements pour la famille 15 
27.8 28.3 28.6 28.9 29.4 30.8 +1.0 +1.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
114.0 112.3 111.8 113.2 114.4 113.6 tes +14 Magasins de chaussures pour la famille 17 
170.9 165.9 165.4 166.2 160.5 158.9 +0.5 -3.4  Quincailleries 18 
179.9 184.1 178.3 182.5 179.0 177.0 Gas -1.9 Magasins de meubles 19 
60.6 61.2 60.0 63.2 55.8 58.8 +53 -11.7 Magasins d’appareils ménagers 20 
15523 149.9 151.9 153.8 144.8 145.6 +1.2 -5.8  Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
681.8 677.6 683.9 690.6 693.3 652.9 +1.0 +0.4 Pharmacies, médicaments brevetés et 22 
produits de beaute 
91.4 90.1 86.8 91.6 92.9 91.1 +5.6 +1.4 Librairies et papeteries 23 
58.2 56.2 55:3 55.9 55.4 55:2 +0.3 -0.9  Fleuristes 24 
101.3 102.1 101.5 101.6 103.3 103.8 +0.2 +1.7 — Bijouteries 25 
241.4 249.0 PAS | 253.5 261.1 236.1 +0.9 + 3.0 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
238.2 237.6 234.4 241.0 240.8 22Tat +2.8 -0.1 Magasins d’accessoires personnels 27 
1,759.1 1,779.1 138-5 1,755.9 AS 1,682.9 +1.0 +1.0 Tous les autres magasins 28 
14,391.9 14,653.6 14,464.4 14,590.8 14,644.3 14,286.9 +0.9 +0.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Regions et certaines zones 
métropolitaines: 
270.3 278.4 272.9 280.8 284.9 272.2 +2.9 +1.4  Terre-Neuve 30 
61.4 63.3 61.2 61.5 62.1 60.9 +0.5 +1.0 lle-du-Prince-Edouard 31 
488.1 505.2 477.9 493.7 492.9 482.2 + 3.3 -0.2 Nouvelle-Ecosse 32 
366.4 364.8 365.1 362.9 366.7 352.2 -0.6 +1.0 Nouveau-Brunswick 33 
3,519.5 3,591.6 3,551.5 3,553.7 3,628.9 3,528.6 +0.1 +2.1 Quebec 34 
55125 Syo76s1 5.50274 5,550.4 55273 5,482.5 +0.9 -0.4 Ontario 35 
514.3 522.3 518.4 516.9 519.0 504.9 -0.3 +0.4 Manitoba 36 
464.1 485.7 466.7 470.5 464.3 459.7 +0.8 -1.3 Saskatchewan 37 
1,433.4 1,452.8 1,465.4 1,450.1 1,458.9 1,375.0 -1.0 +06 Alberta 38 
1,723.3 erase ee 1,758.9 1,783.5 1,799.4 1,623.5 +1.4 +0.9 Colombie-Britannique 39 
40.4 39.9 40.4 41.0 40.6 38.6 +1.4 -0.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
1556:1 1,591.6 1,576.5 1,564.8 1,615.6 1,570.3 -0.7 +3.2 Montreal 41 
2,131.5 QB8:4 2119.6 PR Nils 2,118.8 2,107.9 -0.1 +0.1 Toronto 42 
331.3 333.4 331.9 330.5 332.1 326.1 -0.4 +0.5 Winnipeg 43 
876.1 875.3 890.5 907.4 918.4 829.8 +19 +1.2 Vancouver 44 


’ Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a ete ajustée individuellement en divisant la serie brute par le facteur 
combine approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les 


genres de commerce. ; 
2 Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars 


Big hh 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1989 
January February March April May June July 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2 PPA) 2,160.0 2,453.5 2,303.9 2,431.5 2,613.4 2,446.0 

2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 585.0 656.6 654.6 T2189 753.8 781.1 

3 All other food stores 225.3 221.2 253.4 240.2 263.0 280.8 279.2 

4 Department stores 738.4 734.0 967.3 1,022.1 1131.6 SOL 963.8 

5 General merchandise stores 210.6 205.0 240.4 244.9 264.4 265.5 245.9 

6 General stores 169.4 166.5 188.3 192.7 216.1 232.2 219.6 

7 ~~ Variety stores 520 55m 70.3 Was 83.8 86.3 775 

8 Motor vehicle dealers 2,322.8 2,596.4 3,279.3 3,799.0 3,830.8 3,467.8 2,936.5 

) Used car dealers 82.3 87.2 110.2 119.5 1247 120.4 103:3 
10 Service stations 981.6 954.9 1,069.0 1,056.4 EAE 1,205.0 1,230.4 
11 Garages 140.4 136.2 152.8 156.9 175.4 178.2 165.4 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 206.2 266.3 337.9 421.3 433.4 367.1 
13 Men's clothing stores 107.2 84.5 111.0 137.0 151.8 163.8 UAE 
14 Women's clothing stores 216.9 186.7 249.8 285.2 301.3 298.9 264.1 
15 Family clothing stores 146.5 126.7 WAS Se 198.0 213.4 2Nifet 184.6 
16 Specialty shoe stores 24.8 19.0 22.0 28.7 29.8 SLO 26.3 
17 Family shoe stores 81.5 64.8 87.7 110.9 V2 lead 118.9 99.7 
18 Hardware stores 112.9 104.8 124.0 155.1 209.1 CATS 189.8 
19 Household furniture stores 160.0 151.4 163.1 175.6 175.6 185.5 179.4 
20 Household appliance stores 52.0 43.8 525 55.8 60.5 64.0 50 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 talisee 134.0 aller 152.4 170.7 164.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 628.6 598.2 666.1 625.3 656.6 673.8 644.7 
23 Book and stationery stores 74.4 75.3 80.9 69.2 75.9 80.3 UES 
24 ~+=FFlorists 39.9 57.4 55.9 50.9 80.9 60.4 43.7 
25 Jewellery stores 64.7 66.0 TAU WS 92.7 99.8 85.9 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 153.8 183.7 240.0 319.2 314.0 274.9 
27 Personal accessories stores 182.7 164.9 196.9 195.9 PANT 235.9 237.6 
28 ~All other stores PSS o1 1,283.9 Ue) 1,584.8 1,787.4 1,896.1 1,846.6 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 11,402.1 13,652.7 14,391.6 15,487.0 15,595.1 14,305.3 

Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 204.9 207.8 260.0 BYP 300.3 299.6 276.2 
31 Prince Edward Island 46.1 43.8 54.7 58.5 60.3 69.6 70.0 
32 Nova Scotia 390.1 378.0 469.0 477.0 502.6 514.3 489.2 
33 New Brunswick 283.4 278.8 345.4 348.1 3845 385.1 365.2 
34 Québec 2,763.9 2,782.2 3,418.1 3,606.7 3,973.0 3,903.8 3,560.9 
35 Ontario AO Zoe 4,418.1 5,222.8 5,516.1 5,931.3 5,979.0 isso. 
36 Manitoba 408.9 424.4 481.1 531.2 5574 570.1 508.6 
37 Saskatchewan STE 370.7 439.2 467.1 492.9 493.9 469.8 
38 Alberta W226 1,116.9 1,342.0 1,428.3 1.496.0 1,524.2 1,400.8 
39 ~— British Columbia 1 S7aes 1,350.5 1,584.9 1,649.5 1,748.1 1,810.2 Wits G3 
40 Yukon and Northwest Territories SORT 30.9 35.4 36.7 40.4 45.3 41.7 
41 Montreal 1,227.9 Ae aid S220 1,596.1 1,738.4 1,707.6 1,509.8 
42 Toronto 1,783.8 (Bas 2,020.1 PRA CPEE 2,259.3 2,259.3 2,012.8 
43 Winnipeg 266.8 270.6 312.0 335.9 353.6 349.6 316.1 


44 Vancouver 727.8 705.9 821.5 847.6 886.7 9225 863.8 


LA 


TABLEAU 26. Commerce de detail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 


1989 1988 
Variation 
procentuelle 


ee en ee eee 
August September October November’ DecemberP December November December 


1989/1988 1989/1988 


Aott Septembre Octobre Novembre’ DécembreP Décembre Novembre Décembre 


1989/1988 1989/1988 No 
millions of dollars — millions de dollars % % 


Genre de commerce: 


2,417.8 2,544.5 2.334.1 2,457.6 2,847.0 2,812.6 +9.4 tale Epiceries - Boucheries 1 
768.1 731.4 709.4 672.3 728.0 TAN25 -1.7 hi Epiceries, confiseries et articles divers 2 
273.6 263.0 259.2 263.2 337.7 329.7 +6.7 +2.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,094.9 1,135.6 1,140.7 T5683 2,180.4 2,184.8 +150 -0.2 Grands magasins 4 
248.6 293.1 306.2 372.8 357.2 359.4 3 if -0.6 | Magasins de marchandises diverses 5 
221.5 210.2 209.9 215.3 244.5 240.4 +3.8 +1.6 Magasins généraux 6 

85.2 84.4 83.6 99.3 160.5 163.8 -6.2 -1.9 Bazars 7 

2,931.8 2;910:7 3,125.8 2,993.5 2,412.1 2,604.1 +0.9 -7.3_  Concessionnaires d'automobiles 8 
109.6 104.1 106.7 99.4 81.1 86.6 -1.3 -6.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,226.2 1,149.8 1,155.4 1,129.8 1,183.8 1,073.7 +94 + 10.2 Stations-service 10 
167.0 161.8 172.8 179.0 161.9 1445 +63 +12.0 Garages -: 11 
333.4 335.2 328.8 393.6 474.8 445.3 +8.0 +6.6 Magasins de piéces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
112:5 149.0 153.6 190.4 299.5 295.1 os Lf +15 Magasins de vétements pour hommes 13 
280.3 324.2 289.5 312.6 454.8 447.9 +24 +15 Magasins de vétements pour dames 14 
21 236.2 219.3 246.4 388.3 376.2 +7.9 +3.2 | Magasins de vétements pour la famille 15 
27.4 31.8 30.7 31.6 34.8 36.9 +18.1 -5.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
112.6 127.2 122.1 142.6 159.6 164.2 +17.0 -2.8  Magasins de chaussures pour la famille A 
178.1 166.5 161.9 2a) 190.3 196.1 +49 -2.9 Quincailleries 18 
191.6 198.6 182.3 198.0 204.9 205.3 +2.4 -0.1 Magasins de meubles 19 
61.1 65.1 62.2 69.3 70.4 76.4 +6.4 -7.8 Magasins d’appareils ménagers 20 
165.5 156.1 154.5 165.9 170.9 177.5 +6.0 -3.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
i accessoires 

676.9 659.6 680.2 693.1 882.5 845.4 +7.9 +4.3 Pharmacies, médicaments brevetés et 22 

produits de beauté 
91.4 88.3 78.3 102.4 191.4 186.2 +51 2/1 Librairies et papeteries 23 
49.3 49.8 47.9 475 82.5 84.0 -1.0 -1.8  Fleuristes 24 
88.6 86.1 85.3 113.8 297.6 302.9 -- -1.7 Bijouteries 25 
254.6 230.1 194.1 209.4 353.4 320.6 11.5 +10.2 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
253.8 231.2 219.3 262.1 425.3 409.6 TS +3.8 Magasins d'accessoires personnels PE 
1,834.8 1,798.3 1,683.4 1,833.5 2,534.9 2,491.3 +55 +1.7 Tous les autres magasins 28 
14,473.5 14,5216 14,297.3 15,182.9 17,909.8 17,773.0 +5.0 +0.7. TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
277.2 272.7 261.8 295.6 357.0 343.8 +7.6 +3.8  Terre-Neuve 30 
69.0 62.3 59.2 63.5 75.0 75.2 +2.6 -0.2 __ ile-du-Prince-Edouard 31 
495.7 499.8 468.4 B2 Tats 622.7 623.2 +6.2 -- _Nouvelle-Ecosse 32 
374.8 367.0 361.2 385.2 450.9 445.7 +41 +1.1 | Nouveau-Brunswick 33 

3,582.5 3,580.2 3,518.4 3,607.0 4,167.7 4,160.5 +277 +0.1 Québec 34 

5,454.8 5,518.1 5,422.8 5,871.9 6,956.3 rAaV oye +43 -1.6 Ontario 35 
507.2 528.3 520.0 544.2 636.6 641.7 +14 -0.7 Manitoba 36 
468.7 476.0 473.9 500.0 554.4 570.1 + 3.0 -2.7 Saskatchewan 37 

1,442.3 1,450.3 1,461.6 1,525.8 1,791.8 1,738.4 +69 +3.0 Alberta 38 

1,758.6 1,724.9 1,709.4 1,820.6 2,248.1 2,051.0 +11.7 +9.6 Colombie-Britannique 39 

427 41.8 40.5 41.3 49.4 48.1 +6.6 +27 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,547.7 1,584.6 1,556.6 1,625.3 1,944.0 1,942.6 +1.8 -- Montréal 41 

2,053.0 2,091.1 2,087.8 2,257.1 2,697.2 2,759.4 +3.8 -2.2 Toronto 42 
326.6 340.8 330.5 350.4 421.2 427.2 +1.1 -1.4 Winnipeg 43 


864.9 863.2 872.7 931.3 1,166.2 1,066.9 + 11.2 +93 Vancouver 44 


TABLE 27 


Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and 
Trading Day Factors 


STS6n6 


TABLEAU 27 


Commerce de détail, MDC et coefficients combines de 
correction des variations saisonnieres et des jours 


commerciaux 
Canada 
MCD in December 1989 1990 
MDC en Décembre November’ DecemberP January! 
Novembre’ DécembreP Janvier! 
Combination stores (groceries and meat) —- Epiceries - Boucheries 2 98.95 113.79 93.70 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 96.11 103.86 89.43 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 3 98.05 124.44 88.14 
Department stores — Grands magasins 3 130.87 186.65 68.26 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 5) 137.09 132.03 80.66 
General stores - Magasins généraux 3 101.44 116.26 84.33 
Variety stores - Bazars 5 118.21 187.07 62.93 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’automobiles 4 97.01 79.55 77.86 
Used car dealers —- Vendeurs d’automobiles d’occasion 3 96.49 78.36 79.62 
Service stations -— Stations-service 2 97.45 99.92 93156 
Garages 83 106.51 92.42 92.27 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pieces et 
d'accessoires d’automobiles 4 115.42 129.37 71.66 
Men’s clothing stores - Magasins de véetements pour hommes 4 128.48 197.81 Mee 
Women's clothing stores - Magasins de vetements pour dames 3 107.71 163227, 78.08 
Family clothing stores -— Magasins de vétements pour la famille 3 112.50 175.90 72.46 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 4 109.25 118.26 90.58 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 125.96 139.47 73.47 
Hardware stores - Quincailleries 3 103.69 W18253 LOSS 
Household furniture stores — Magasins de meubles 4 108.52 114.48 87.40 
Household appliance stores — Magasins d’appareils ménagers 4 109.69 126.19 88.04 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téleviseurs, radios et accessoires 3 107.85 118.00 86.87 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
medicaments brevetés et produits de beaute 2 100.36 127.28 97.11 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 Wali ere 205.98 86.82 
Florists -— Fleuristes 5 84.98 148.77 73.34 
Jewellery stores - Bijouteries 3 111.98 288.00 64.84 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d’articles de 
sport et d’accessoires 3 82.62 135.34 THAT 
Personal accessories stores — Magasins d’accessoires personnels 2 108.75 175.65 81.02 
All other stores - Tous les autres magasins 104.42 142.95 a 
All stores - Total - Ensemble des magasins 104.05 122.29 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines 
zones metropolitaines: 
Newfoundland — Terre-Neuve 3 105.26 125,33 79.45 
Prince Edward Island — lle-du-Prince-Edouard 3 103.39 120.73 Gee 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 106.88 126.34 81.92 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 106.13 122.97 81.54 
Québec 3 101.50 114.84 81.22 
Ontario 3 105.79 125.85 83.34 
Manitoba 3 105.28 122.65 82.71 
Saskatchewan 3 106.26 119.39 83.13 
Alberta 2 105.22 122.82 83.99 
British Columbia -— Colombie-Britannique 2 102.08 124.93 85.38 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires 
du Nord-Ouest 3 100.89 Viena 79.81 
Montreal 3 103.86 120.32 81.70 
Toronto 3 106.58 127.30 85.63 
Winnipeg 3 106.02 126.81 82.92 
Vancouver 2 102.63 126.97 87.62 


1 
1 


l’Appendice V I. 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 


ig’ | 


TABLE 28 TABLEAU 28 
Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Commerce de détail, Canada, estimations en dollars 
Estimates, 1987-1989 courants et constants, 1987-1989 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 
Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ — Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcen- constants pourcen- des courants pourcen- _ constants porucen- 
prix tage pour 1981 tage pour prix tage pour 1981! tage pour 
l'année l'annee le mois le mois 
millions of dollars — millions de dollars 
1987: 
January - Janvier 128.0 = 10,271.7 +5.3 8,025.3 +18 127.8  11,900.2 -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Février 128.0 9,951.1 ai feo) WAATATASY C5: +41 VETS 12,288.6 13:3 9,625.9 +3.4 
March - Mars 128.0 11,492.2 +8.3 8,977.9 +43 128.1 12,345.5 +0.5 9,634.0 +0.1 
April - Avril 128.1 12,867.4 +10.6 10,043.6 +6.6 128.3 12,672.1 +26 9,876.5 225 
May — Mai 128.7 13,508.4 +6.4 10,495.7 +29 128.7 12,605.7 -0.5 9,791.2 -0.9 
June - Juin 128.8 13,608.3 +15.1  10,563.6 gu tf | 129.0 12,966.3 +2.9 10,052.4 224 Tf 
July - Juillet 130.2 13,278.5 +11.2 10,200.9 +6.9 129.9 12,833.6 -1.0 9,882.4 -1.7 
August - Aotvt 129.8 12,728.2 eS 9,805.1 +3.6 129.6 12,946.3 +0.9 9,985.7 +1.0 
September - Septembre 129.4 12,616.2 +93 9,747.6 +56 130.0 13,026.7 +0.6 10,022.3 +0.4 
October - Octobre 130.2 13,760.8 +12.7  10,570.7 +8.7 USK 7/ 13,2215 ae as 10,116.5 +0.9 
November - Novembre 130.7 13,380.1 +9.7 10,237.6 +6.1 130.9 13,262.1 +0.3 10,129.7 +0.1 
December - Décembre 130.4 16,269.8 +12.4 12,4776 +89 131.0 13,373.6 +0.8 10,211.1 +0.8 
Year — Année 129.3 153,732.8 +9.8 118,919.3 +6.0 
1988: 
January - Janvier 131.8 11,134.0 +84 8443.4 +52 131.3 13,266.7 -0.8 10,088.6 -1.2 
February - Février 131.9 10,959.4 +10.1 8,300.5 +6.8 TSA SHUG IY -0.8 9,982.0 -1.1 
March — Mars 131.9 VS AV778 +147 9,985.6 +live 131.9 13,595.2 +3:3 10,293.8 ton 
April - Avril 13272 13,666.3 tO a 1O Sotto +2.9 132.2 13,404.2 -1.4 10,120.5 “17 
May — Mai 132.5 14,267.5 +56 10,761.7 +2)5 1325 13,597.3 +14 10,2426 eal 
June — Juin 132.9 14,432.9 +6.1 10,853.0 Spee Uf 132.9 13,555.0 -0.3 10,182.4 -0.6 
July -— Juillet 133.9 13,960.8 + Sat 1054 livas seieil 133.5 13,748.8 +1.4 10,283.1 + 1.0 
August - Aodt 133.9 13,691.3 +7.5 10,218.9 +4.2 133.9 13,750.0 -- 10,254.5 -0.3 
September - Septembre 133.9 WES TASS, tO 10;27519 +5.4 134.4 13,920.3 tale 10,3425 +0.9 
October - Octobre 133.9  13,900.7 +1.0 10,377.2 -1.8 134.4 13,9581 +03 10,374.6 +0.3 
November - Novembre 1349 14,4535 +8.0 10,711.0 +46 135.0 — 13,965.2 +0.1 10,333.0 -0.4 
December - Décembre Usk). LW GAT ALO) +92 13,150.2 +04 135.3 14,286.9 £23 10,545.9 say) || 
Year - Année 133.4 165,190.3 +7.5 123,826.4 +41 
1989: 
January - Janvier 135.8 11,525.8 +3.5 8,469.3 +0.3 135.8 14,158.0 -0.9 10,426.0 -1.1 
February - Feévrier 136.8 11,402.1 +40 8,312.3 +0.1 136.7 14,144.4 -0.1 10,344.3 -0.8 
March — Mars 137.4 13,652.7 +3.6 9,937.1 -0.5 137.3 14,099.2 -0.3 10,267.7 -0.7 
April - Avril 137.9 14,391.6 +53 10,4349 +1.0 138.0 14,371.5 ae 10,414.6 +1.4 
May — Mai 139.1 15,487.0 8:50) 1) 1130.0: +135) 139.2 14,4546 +0.6 10,384.2 -0.3 
June - Juin ; 140.0 1509501 toy ala lariepests) +2.6 139.8 14,476.0 +0.1 10,354.4 -0.3 
July - Juillet 141.2 14,305.3 OTA 10. 113908 -2.7 140.5 14,408.7 -0.5 10,253.1 -0.8 
August - Aodt 141.0 14,473.5 + 5/2) 10;265u1 or OPIS: 140.6 14,391.9 -0.1 10,236.6 -0.2 
September - Septembre 140.6 = 14,521.6 +5.4 10.324.9 +0.5 140.8" 14,653.6" +1.8" — 10,408.9° a 
Pete: acOciobre 140.5 14.2973 +2.8 10,1775 -1.9 140.7" 14,464.4" -1.3"  10,278.9° -1.2" 
November’ — Novembret 140.6 15,182.9 +5.0 10,801.4 +0.8 140.6 14,590.8 +09 10,374.7 +0.9 
DecemberP - DécembreP 140.5 17,909.8 +0.7 12,750.5 -3.1 140.9 14,6443 +0.4 10,394.5 +0.2 
Year — Année 139.4 172,744.7 +46 123,881.1 +0.4 


q Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate. 


For more details, see the Appendix V/ and Vil. eae” f ; 
’ La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisées en dollars 


courants. Pour plus de détails, consulter |'appendice V/ et VII. 


TABLE 29. 


No. 


=k 


ONDM 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Appliance repair shops 
All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings © 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 

Total excluding automotive group 
Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


January 


Janvier 


2,214,876 
613,226 
225,345 


3,053,447 


738,393 
210,580 
169,355 

52,104 


1,170,432 


107,238 
216,873 
146,468 
24,789 
81,531 
110,864 


687,763 


112,923 
159,978 

52,030 
125,790 


31,507 
381,886 


864,114 


628,627 


74,418 
39,896 
64,731 
5,230 
185,001 
182,692 
365,553 
222,796 


1,768,944 
7,544,700 
2,322,815 
82,330 
981,574 
140,383 
237,908 


216,082 


3,981,092 


11,525,792 


=a 


February 


Fevrier 


2,160,005 
584,971 
221,189 


2,966,165 


733,963 
204,956 
166,505 

551150 


1,160,574 


84,518 
186,729 
126,697 

19,012 

64,782 

91,975 


573,713 


104,782 
151,389 

43,809 
113,153 


29,591 
352,473 


795,197 


598,246 


15;255 
57,436 
65,957 
3,069 
153,835 
164,877 
374,937 
214,135 


1,707,747 
7,203,396 
2,596,431 
87,230 
954,874 
136,226 
206,202 


217,725 


4,198,688 


11,402,084 


March 


Mars 


1989 


April 


Avril 


Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


May 


Mai 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,453,457 
656,558 
253,418 


3,363,433 


967,308 
240,441 
188,337 

70,262 


1,466,348 


110,957 
249,843 
175,664 
21,960 
87,723 
108,415 


754,562 


124,028 
163,082 

52,481 
134,001 


32,139 
415,209 


920,940 


666,056 


80,924 
55,895 
71,059 
3,366 
183,750 
196,911 
497,968 
266,775 


2,022,704 
8,527,987 
3,279,264 
110,164 
1,069,010 
152,839 
266,320 


247,094 


5,124,691 


13,652,678 


2,363,263 
654,645 
240,220 


3,258,128 
1,022,150 
244,932 
192,746 
72,474 


1,532,302 


137,032, 


285,155 
197,992 

28,664 
110,913 
an are) 


871,535 


155,142 
175,638 

55,756 
141,720 


33,049 
403,566 


964,871 


625,279 


69,192 
50,933 
77,264 
3,377 
240,002 
195,923 
454,324 
326,161 


2,042,455 
8,669,291 
3,799,035 
119,519 
1,056,383 
156,934 
337,877 


252,535 


5,722,283 


14,391,574 


2,431,497 
721,869 
263,036 


3,416,402 


Iplsipoo6 
264,440 
216,102 

83,802 


1,695,900 


151,800 
301,316 
213,426 

29,839 
121,088 
110,902 


928,371 


209,108 
175,596 

60,524 
152,353 


37,058 
418,621 


1,053,260 


656,649 


75,891 
80,894 
92,691 
3,734 
319,168 
217,658 
504,909 
441,979 


2,393,573 
9,487,506 
3,830,775 
124,681 
1,177,194 
175,416 
421,254 


270,200 


5,999,520 


15,487,026 


June 


Juin 


2,613,359 
753,795 
280,759 


3,647,913 


1,130,685 
265,549 
232i 

86,290 


1,714,695 


163,805 
298,912 
217,090 

31,460 
118,873 
123,124 


953,264 


217,269 
185,477 

63,966 
170,703 


38,990 
438,518 


1,114,923 


673,779 


80,284 
60,373 
99,761 
3,879 
313,951 
235,853 
575,173 
442,199 


2,485,252 
9,916,047 
3,467,759 
120,352 
1,205,046 
178,181 
433,433 


274,264 


5,679,035 


15,595,082 


July 


Juillet 


2,445,998 
781,106 
279,242 


3,506,346 


963,791 
245,933 
219,564 

77,484 


1,506,772 


115,124 
264,126 


798,109 


189,772 
179,447 

57,516 
164,361 


38,184 
423,916 


1,053,696 


644,660 


74,683 
43,652 
85,890 
3,160 
274,905 
237,636 
601,155 
413,450 


2,379,191 
9,244,114 
2,936,485 
103,336 
1,230,430 
165,424 
367,064 


258,495 


5,016,234 


14,305,348 


TOTAL ALL STORES 


August 


Aott 


2,417,765 
768,102 
273,637 


3,459,504 
1,094,878 
248,610 
221,515 
85,200 


1,650,203 


112,549 
280,285 
217,066 

27,365 
112,624 
122,810 


| 872,699 


178,136 
191,554 
| 61,130 
| 165,534 


40,837 
446,211 


1,083,402 


676,910 


91,399 
49,308 
88,643 
3,539 
254,624 
253,803 
566,043 
388,331 


2,372,600 
9,438,408 
2,931,783 
109,561 
1,226,206 
167,024 
333,448 


267,070 


5,035,092 


14,473,500 


September 


Septembre 


2,544,483 
731,435 
263,028 


3,538,946 


1,135,644 
293,069 
210,152 

84,423 


1,723,288 


149,022 
324,177 
236,243 

31,796 
127,226 
135,317 


1,003,781 


166,513 
198,601 

65,071 
156,059 


37,995 
461,288 


1,085,527 


659,566 


88,256 
49,803 
86,106 
3,585 
230,076 
231,156 
541,366 
364,078 


2,253,992 
9,605,534 
2,910,669 
104,090 
1,149,761 
161,766 
335,157 


254,651 


4,916,094 


14,521,628 


TABLEAU 29. Commerce de détail 


October 


Octobre 


2,334,053 
709,381 
259,232 


3,302,666 


1,140,732 
306,245 
209,921 

83,577 


1,740,475 


153,601 
289,519 
219,316 

30,661 
122,072 
139,262 


954,431 


161,919 
182,306 

62,248 
154,508 


38,062 
454,456 


1,053,499 


680,250 


78,299 
47,929 
85,300 
3,630 
194,073 
219,299 
460,521 
325,851 


2,095,152 
9,146,223 
3,125,825 
106,716 
1,155,395 
172,789 
328,751 


261,644 


5,151,120 


14,297,343 


November’ 


Novembre" 


2,457,555 
672,285 
263,226 


3,393,066 


1,516,268 
372,754 
215,350 

99,335 


2,203,707 


190,383 
312,556 
246,369 

31,588 
142,571 
162,980 


1,086,447 


172,324 
198,037 

69,308 
165,854 


40,226 
502,799 


1,148,548 


693,100 


102,393 
47,517 
113,798 
3,947 
209,410 
262,091 
506,790 
344,590 


2,283,636 
10,115,404 
2,993,532 
99,407 
1,129,785 
179,012 
393,569 


202,151 


5,067,456 


15,182,860 


DecemberP 


DécembreP 


1989/1988 No 
| el ar gL oe ee eee i a 
| thousands of dollars - milliers de dollars 


2,846,991 
728,000 
337,670 


3,912,661 


2,180,388 
357,197 
244,457 
160,510 


2,942,552 


299,522 
454,731 
388,337 

34,776 
159,556 
203,167 


1,540,089 


190,290 
204,908 

70,389 
170,882 


41,378 
690,583 


1,368,430 


882,457 


191,395 
82,474 
297,560 
4,867 
353,372 
425,320 
949,332 
404,514 


3,591,291 
13,355,023 
2,412,124 
81,130 
1,183,783 
161,903 
474,785 


241,066 


4,554,791 


17,909,814 


December 


Décembre 


2,812,605 
712,494 
329,664 


3,854,763 


2,184,766 
359,433 
240,424 
163,771 


2,948,394 


295,071 
447,853 
376,193 

36,914 
164,188 
186,884 


1,507,103 


196,082 
205,259 

76,353 
W532 


37,464 
681,921 


1,374,611 


845,443 


186,247 
84,004 
302,939 
5,104 
320,612 
409,588 
972,547 
396,369 


3,522,853 
13,207,724 
2,604,056 
86,575 
1,073,717 
144,521 
445,350 


211,047 


4,565,266 


17,772,990 


Variation 


procen- 
tuelle 


December 


1989/1988 


Décembre 


Par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


| 


change 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de I’alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Reparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et 
fournitures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beaute 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de reparation de bijoux 

Magasins d’articles de sport et d'accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 
Total excluant groupe de Il’automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d’automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires 
d'automobiles 

Autres commerces dans le domaine de 
l'automobiles 


Groupe de !’automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


On 


41 


42 


TABLE 30 


Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987- 


1989 


Yukon 


1987: 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April -— Avril 
May —- Mai 
June - Juin 
July -— Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1988: 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April — Avril 
May —- Mai 
June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 
Year — Annee 


1989: 


January — Janvier 
February -— Feévrier 


March — Mars 
April — Avril 
* May — Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November’ — Novembre’ 
DecemberP —- DécembreP 
Year -— Année 


? For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


2 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


3,310 
3,155 
3,255 
3,819 
4,038 
4,272 
5,105 
4,452 
3,651 
3,666 
3,386 
4,188 
46,297 


3,694 
2,929 
Sued 
3,399 
3,314 
3,800 
4,289 
3,982 
3,905 
3,907 
3,660 
4,073 
44,073 


3,331 
3,353 
3,550 
3,520 
4,057 
5,450 
5,048 
5,541 
4,532 
4,006 
4,339 
4,273 
51,000 


General mer- 
chandise and 
apparel group 


Groupe de ma- 
gasins de mar- 
chandises diverses 
et de magasins 

de vétements 


2,033 
2,176 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
3,771 
5,068 
36,821 


1,953 
2,203 
2,841 
2,734 
3,232 
3,442 
3,468 
3,684 
3,621 
3,798 
3,850 
5,719 
40,545 


2,226 
2,274 
2,820 
3,045 
3,543 
3,651 
3,487 
3,838 
3,953 
3,844 
4,509 
6,324 
43,514 


oa GOs 


TABLEAU 30 


Commerce de détail, par groupes de genres de 
commerce!, 1987-1989 


Yukon 


Auto- 
mobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'auto- 
mobiles 


Auto- 
motive 
group 


Groupe 
d'auto- 
mobiles 


thousands of dollars - 


1,302 
1,680 
1,510 
1,851 
2,323 
1,829 
2,814 
2,349 
2,189 
1,968 
2,466 
1,627 
23,908 


1,878 
1,987 
2627 
3,277 
3,126 
2,866 
2,388 
3,136 
2,656 
Zulia 
PAVE) 
1,912 
30,297 


1,629 
2,250 
2,664 
2,975 
3,157 
3,315 
2,782 
2,578 
2,783 
3,046 
2,445 
2,363 
31,987 


1,130 
1,147 
1,337 
1,365 
1,874 
2,297 
2,677 
2,470 
1,851 
1,022 
889 
1,060 
19,119 


771 
824 
1,009 
873 
1,287 
1,606 
1,816 
1,538 
1,560 
975 
1,032 
909 
14,200 


1,108 
1,023 
898 
997 
1,428 
1,269 
1,520 
1,429 
1,089 
889 
847 
890 
13,387 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres 
magasins de detail 


milliers de dollars 


1,937 
1,964 
2,261 
2,671 
2,837 
3,482 
3,801 
3,399 
2,970 
2,796 
2,808 
3,990 
34,916 


2,234 
2nuilal 
2,638 
2,392 
2,842 
3,400 
3,571 
3,544 
3,154 
2,966 
3,198 
4,611 
36,661 


2,780 
2,298 
ATES 
2,834 
3,318 
3,704 
3,961 
3,958 
3,652 
3,220 
3,406 
4,696 
40,563 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


9,712 
10:122 
10,785 
eas irae 
13,936 
14,882 
17,544 
15,946 
13,670 
13,038 
13,320 
15,933 

161,061 


10,530 
10,054 
12,236 
12,675 
13,801 
15; 11/4 
15,532 
15,884 
14,896 
13,817 
14,013 
17,224 
165,776 


11,074 
11,198 
12,668 
13,371 
15,503 
17,389 
16,798 
17,344 
16,009 
15,005 
15,546 
18,546 
180,451 


Per cent 
change 


Variation? 
procentuelle 


+8.3 
+2293 
Sm War | 
+24 
+21.6 
+12.4 
+14.6 
coe! 
+8.0 
+23 
+ 16.8 
+10.2 
+113.4 


+84 

-0.7 
+ G-5 
+41 

-1.0 
H6 
-11.5 

-0.4 
+9.0 
+6.0 
EOE 
Onl 
+2.9 


tira 
+11.4 
Gare Ho) 
+55 
+1233 
e155 
+8.1 
+9.2 
+75 
+86 
+10.9 
+7.7 
+89 


eas ae 


TABLE 31 TABLEAU 31 
Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987- Commerce de détail, Par groupes de genres de 
1989 commerce’, 1987-1989 
Northwest Territories Territoires du Nord-Quest 
group chandise and mobile motive nishings and other all stores change 
apparel group dealers group retail stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation@ 
d alimen- gasins de mar- sionnaires d'auto leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation chandises diverses d'auto- mobiles de meubles et de _ des magasins 
et de magasins mobiles tous les autres 
de véetements magasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1987: 
January - Janvier 3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 38)! 
February - Février 3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
March — Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April - Avril 4,003 9,626 UATASYE 755 3,901 20,042 +1.4 
May — Mai 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +86 
June —- Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 e1e2 
July - Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +91 
August - Aoit 4,246 10,088 1,321 985 4,336 20,976 +3.2 
September - Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October - Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 » 4,690 23,240 aks | 
November - Novembre 3,575 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +42 
December - Décembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 5.1 
Year — Année 49,791 124,406 17,325 10,813 H37s02 255,687 50 ¥°4.(0) 
1988: 
January - Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 156 
February - Février 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 +11.7 
March — Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 23,275 +12.8 
April - Avril 3,746 10,350 1,359 2nd 4,184 20,850 +40 
May - Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +44 
June - Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 5323 24,915 +126 
July - Juillet 4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 +144 
August - Aoit 4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 las 
September - Septembre 4,026 11,660 2,502 1,713 5,247 25,148 +199 
October - Octobre 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +79 
November — Novembre 3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 + 16.1 
December - Décembre 4,713 15,762 1,565 1,592 14253 30,885 +169 
Year - Année 48,072 LW halhehs) 21,750 18,466 59,284 285,307 +11.6 
1989: 
January - Janvier SylO1 8,982 1,441 1,774 3635 19,613 tos 
February — Février 3,533 9,364 1,082 1,598 4,175 19,752 + 3.2 
March — Mars 3,842 lites Lar 1,389 1,724 4,631 22,758 -2.2 
April - Avril 4,096 11,844 1,536 1,340 4,524 23,340 tS 
May - Mai 4,502 12,795 1,249 1,549 4,796 24,891 +55 
June - Juin 4,934 13,020 2,306 1,663 5,974 27,897 +12.0 
July - Juillet 4,299 11,803 1,283 1,816 5,749 24,950 -0.4 
August - Aoit 4,377 12,447 1,115 1,880 5,548 25,367 +55 
September - Septembre 4,454 13,086 1,397 Leas. 5,148 25,800 +26 
October -— Octobre 4,316 12,874 1,321 URTATATE 5,180 25,468 +16 
November’ -— Novembre’ 4,236 13,464 1,010 1,644 5,437 25,791 +4.2 
DecemberP - DécembreP 4,609 16,295 895 1,545 ane SESS et 
Year — Année 50,979 147,146 16,024 20,025 62,318 296,492 +3.9 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de I|’année. 
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Appendix | 
Scope of the Survey 


Of the major monthly Surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its Purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on _ these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
Statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this Survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,! those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
Sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix II for more details). 


1 See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 
Champ de Il’enquéte 


Des grandes enquétes Statistiques | couramment 
administrées par Statistique Canada, enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est I’une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
découle. Car si |’activité de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
C'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et échangée sur des marchés entre les 
différents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
theories économiques contemporaines a largement mis 
l'accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |’une des priorités 
des grandes politiques économiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de détail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux économistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que presentée 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de l’enquéte sur les ventes au détail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a |’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérées comme appartenant au commerce de détail sont, 
d’apres la classification type des industries!, celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) l’achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent.” Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités économiques de 1970) 
de meme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est !'amalgame d’un échantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les repondants a 
l'enquéte sont divisés en deux grandes catégories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l'appendice Il pour plus de 
détails). 


’ Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and_ stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins? For more 
information on this survey or the Industry Division's 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reli¢es au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusees 
au grand public en plus d’étre réguliérement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
statistiques de la Division de l’industrie en général, 
communiquer avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


2 La publication intituleée Commerce de detail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue une 
source trés intéressante de renseignements deétaillés en plus 
des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour d'autres 
reférences, consulter la section du choix des publications a la 
fin du présent bulletin. 


Appendix II 


Definitions 


“Retail Trade", for the Purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, €.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


Classification 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 
assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


’ For a detailed definition of each kind of business, see 


Retail Trade Historica! Statistics, 1972-1979, 


Catalogue 63-538. 


Appendice II 
Definitions 


“Commerce de détail" Signifie, pour les besoins de la 
présente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail". 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d'affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’'intermédiaire d’un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n'y a 
qu'une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de detail ne comprend pas les ventes au détail des 
unites auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont |’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les operations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
réparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prélevées par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un Oorganisme public. 


Classification 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de détail sont 
Stratifiges par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activités 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
detail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |’enquéte mensuelle 
du commerce de détail est axée sur les points de vente 
comme on l’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
detail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’aprés son activité principale (ou le genre de 


marchandises vendues). 


1 Pour une définition compléte de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a _ miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an _ organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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Dans la présente publication, le commerce de détail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la deéfinition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portés en 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 


Appendix Ill 


Methodology 


Retail trade estimates are derived from a Survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
Classified to the retail sector on the basis of "census 
value added",? which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further Classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
Survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
Scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 


Appendice III 


Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
représente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
determinée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
detail sont ensuite classées dans des categories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités économiques de 1960) d’aprés la "principale 
activité", c’est-a-dire d’aprés la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d'obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agrégés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploités 
par des entreprises autres que des magasins de détail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
Ou plusieurs locaux de vente au détail, on procéde de la 
méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
l’activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des reponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de detail que renferme la présente publication au 
moyen d'une enquéte par sondage dont la methodologie 
differe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au Catalogue, pages 9-117. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by region’ and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Neéanmoins les _ tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
l'univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région? et selon le 
schéma de codage de la Classification des activités 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l'objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activite de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au deétail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unite 
échantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de l’unité par l’inverse de la probabilité de choix de 
l’unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a l’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d'autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevees (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 1977. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 


Appendix IV 


Components of the Survey Universe 


The universe used for this Survey iS Composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is Stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates Originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As_ these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 


Appendice IV 


Elements de I’univers de ’'enquéte 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniere adéquate |’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impdot) se rapportant 
aux Commerces de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activités 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
Salariés a l’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l'impot). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impét) et de Statistique Canada. 
Des que l’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |I’échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schéma de codage de 
la Classification des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de I’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l'enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l'objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |’élément fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifiés (d’aprés 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été échantillonnés 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’échantillon). 
Cet element, qui est mis a jour tous les mois d’aprés les 
données de Revenu Canada, fait également |’objet d'une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondées 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puisés a 
d'autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
eIc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de completer 
la base de |’échantillon. Cet élément supplementaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procede a des 
déductions aux fins de |’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de |’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entigrement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier geographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l’enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a été représenté par |’échantillon d’entreprises préleve sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l’année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme facgon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappari¢es chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précédemment deécrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal ‘de l’enquéte ou elles ont une probabilite d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
l’échantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample Survey and, as such, can be 
Subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
Subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
Survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 


Appendice V 


Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a |l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de |’échantillon, la variabilité de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, |’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de_ stratification adoptée, de 
attribution de |’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a I’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par Il’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La réponse. Ici, |’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapacité ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer a l'autre, dans |’explication des questions ou 
dans |'interprétation des réponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under _ identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-repondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou al’aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l’importance de l’erreur d'imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, l’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l'échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’6chantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été cancgus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l’objet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de reponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liée a I’échantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |l’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme_ valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, i] est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la difference entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the Sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the Standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the Sampling error of 
one estimate to the Sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of Sampling error shown in. this 
publication under Text Table |, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


CV(X) = S(X) 


———— 


Xx 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
Standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can Say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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Une fois qu’on a calculé |l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, lerreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure |’erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire l'erreur-type divisée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
l’erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


CVX) = -S(X) 


—_——. 


X 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une estimation X = 
$8,000,000 ou I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirrner 
qu'il existe une probabilité d’environ 68% que l’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, December 1989 
Preliminary, November 1989 Revised 


Response rate 


Taux de reponse 


Chain stores Independent stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
No préliminaire revisee préliminaire revisee 


a 


per cent - pourcentage 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 69.3 87.7 68.7 05.3 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 84.4 92.2 545 — 61.4 
3 All other food stores 80.5 96.1 49.9 58.1 
4 Department stores 98.9 98.9 - - 
5 General merchandise stores OSs} 98.5 58.6 64.8 
6 General stores 84.2 89.5 65.4 72.8 
wr Variety stores 86.4 96.6 65.5 66.4 
8 Motor vehicle dealers 83.3 83.3 70.4 79.9 
9 Used car dealers - - 53.2 63.1 
10 Service stations 58.6 68.6 60.7 67.8 
At Garages 100.0 100.0 63.8 69.2 
12 Automotive parts and accessories stores 15.8 31.6 72.2 79.2 
1S Men's clothing stores 73.6 86.8 66.2 Thee) 
14 Women's clothing stores 76.6 82.9 58.1 64.4 
15 Family clothing stores 82.2 85.2 64.6 71.4 
16 Specialty shoe stores 92.4 97.5 67.6 735 
17 Family shoe stores 81.8 93.1 71.8 79.3 
18 Hardware stores 62.5 100.0 UT 76.9 
19 Household furniture stores 68.5 UEP 64.4 69.1 
20 Household appliance stores 64.7 64.7 61.8 69.1 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 97.7 97.7 72.7 81.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 72.3 81.5 70.8 76.2 
stores ‘ 
23 Book and stationery stores 83.0 84.0 65.1 72.1 
24 Florists 87.5 93.7 62.2 67.5 
743) Jewellery stores 81.4 89.0 65.7 69.1 
26 Sporting goods and accessories stores 77.9 79.4 66.4 TAL] 
27 Personal accessories stores 72.4 83.2 65.9 69.9 
28 All other stores WAr2 76.8 60.5 67.9 
29 TOTAL, ALL STORES 76.8 83.8 63.5 70.4 


Regions and selected metropolitan areas 


30 Newfoundland 82.5 88.3 60.9 69.0 
oil Prince Edward Island TPES: 93.3 61.0 66.4 
32 Nova Scotia 83.5 91.1 63.1 69.2 
33 New Brunswick 80.6 87.5 64.5 ie 
34 Québec 76.0 83.4 69.3 76.2 
35 Ontario 74.1 80.5 62.1 69.4 
36 Manitoba 78.2 86 2 61.8 67.4 
Si Saskatchewan ala 86.7 62.5 68.8 
38 Alberta TIRE 82.7 57.4 66.0 
39 British Columbia 76.6 83.1 64.2 70.0 
40 Yukon and Northwest Territories 85.7 100.0 49.2 59.8 
41 Montreal 75.1 83.8 64.3 725 
42 Toronto 72.3 78.1 57.4 66.7 
43 Winnipeg 76.8 82.0 61.0 66.5 


44 Vancouver 77.8 83.3 63.1 69.2 
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TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, décembre 1989 
preliminaire, novembre 1989 révisé 


Response fraction Coefficient of 

: } Variation, 

Fraction de réponse preliminary 

a... OS estimate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 

Our ; variation, 

Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 

a Se ee eee et es A préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire revisee preliminaire revisee No 


STs ee rh ee 
per cent - pourcentage 


Genre de commerce: 


86.0 95.3 76.1 83.0 018 Epiceries - Boucheries 1 
80.4 98.6 58.6 65.0 .067 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
92.9 Ten 55.9 69.2 135 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 ~ - - Grands magasins 4 
95.7 100.0 79.3 80.7 .048 Magasins de marchandises diverses 5 
95.3 96.7 65.3 71.9 .031 Magasins généraux 6 
82.4 99.2 75.5 78.3 .004 Bazars 7 
90.1 87.5 74.6 85.2 .016 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 55.3 64.9 .043 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
75.6 Thorn 64.7 ils} .059 Stations-service 10 
100.0 100.0 5:3 78.3 .037 Garages 11 
45.8 64.2 81.3 86.4 059 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d'automobiles 
78.6 95.7 78.7 82.8 .005 Magasins de vétements pour hommes 13 
85.0 88.2 62.2 UPR .014 Magasins de vétements pour dames 14 
88.1 89.7 69.4 82.4 .009 Magasins de vétements pour la famille 15 
92.4 98.5 68.4 73.8 .040 Magasins de chaussures spécialisées 16 
86.2 94.8 67.9 76.3 .044 Magasins de chaussures pour la famille als 
88.4 100.0 79.9 86.1 .013 Quincailleries 18 
87.5 88.7 75.6 81.8 029 Magasins de meubles 19 
67.2 68.7 64.7 80.9 027 Magasins d'appareils ménagers 20 
99.5 99.5 80.3 90.8 .030 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
58.9 66.5 78.2 81.5 .007 Pharmacies, médicaments brevetés et 22 
produits de beauté 
66.8 W225 fore 81.3 .046 Librairies et papeteries 23 
90.7 97.2 67.4 72.7 104 Fleuristes 24 
94.8 98.2 76.5 78.2 .057 Bijouteries 25 
73.8 70.1 TOMAS} 78.3 .095 Magasins d’articles de sport et 26 
d’accessoires 
84.5 89.1 78.2 81.4 - Magasins d'accessoires personnels 27 
93.3 91.9 66.7 75.3 “3 Tous les autres magasins 28 
89.3 93.3 71.6 79.8 .024 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Regions et certaines zones métropolitaines 
91.0 94.2 68.8 74.7 024 Terre-Neuve | 30 
94.1 97.9 70.6 78.1 021 lle-du-Prince-Edouard 31 
94.4 97.9 69.5 77.7 .038 Nouvelle-Ecosse 32 
95.7 98.2 73.8 78.2 034 Nouveau-Brunswick 33 
89.6 91.4 74.2 82.6 .020 Quebec 34 
89.4 91.6 70.7 79.4 .010 Ontario 35 
93.8 97.2 (03 78.5 015 Manitoba 36 
93.5 96.7 71.4 78.1 .022 Saskatchewan aig 
92.3 945 69.2 78.2 011 Alberta 38 
81.0 95.0 71.0 78.3 021 Colombie-Britannique 39 
98.6 100.0 64.3 68.0 .038 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
90.4 91.5 70.0 80.3 028 Montreal 41 
89.2 89.8 64.1 76.1 015 Toronto 42 
93.7 96.6 69.7 77.6 016 Winnipeg 43 
84.1 95.2 Tage, TS 019 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate Is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion of 
those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, i! 
n’est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de l’erreur d’echantillonnage 
décrites plus haut. La précision d’une estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a |’echantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est 
l’erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider |’utilisateur a Evaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de |l’échantillon qui ont répondu assez tét pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de |’estimation de |l’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l’estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de |’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unites de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic 
processes through time."5 In using time series to 
observe economic activity, economists and Statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are Caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, Statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month's 
unadjusted data as well as the previous month's 
revised unadjusted data. 


° "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Deésaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, |’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers Statistiques de |l’évolution des 
processus e€conomiques dans le temps"S. L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de activité €conomique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont Causés 
par differents facteurs, soit economiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle meétéorologique normal, 
des congés fixes et d’autres événements qui se répétent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d’activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de l’évolution 
fondamentale d'un phénoméne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11-ARMMI¢6 afin de justement minimiser impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers définitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont été exécutées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. II 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se référent au mois courant et 
aux données révisées du mois précédent. 


5° La désaisonnalisation des séries temporelles economiques: 
quelques remarques; tiré a part de la Revue Statistique du 
Canada, aout 1974. . 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
desaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a_ better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally .adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".” Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates? 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une serie, la 
série désaisonnalisée n’en  contient pas moins une 
composante irréguliére. De légéres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idée 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient l’usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a |’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre consideré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la 
série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une serie 
lisse. L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés separement au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu = en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s'échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifi6e de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de desaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a |’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants® 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisees en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisees en 
dollars constants étaient obtenues par l’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


7 Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de I'analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter Il’appendice VII, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical Surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail wouid 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 


Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
Order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
ll for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF II. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes Statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment dans 
cette section) et qu'il serait tres cotteux et difficile 
(pratiquement impossible Parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l'enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liges a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procedure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les revisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
Se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se_rattachent qu’aux seules 
données de l’année précédente. Dans le cas des revisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis. 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l'année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l'année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cOté du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 
Nombre de jours commerciaux par mois 
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Appendix VII 
Constant Dollar Estimates 


- The value of retail trade is measured in two ways: 
including the effects of price change on sales and net 
of the effects of price change. The latter measure is 
also referred to as "retail trade in constant dollars". In 
theory, the method of calculation for the first of these 
two measures should be by aggregating the value of 
each commodity sold by each retail outlet. Likewise, 
the method to calculate the second measure should be 
to aggregate these same values making sure, however, 
that their price stayed the same as in some selected 
base period. 


There are, however, no estimates of the Current 
values of retail trade by commodity. Accordingly, some 
approximations are required and because of data 
limitations these are crude. They are calculated by 
adjusting the results of a 1974 retail commodity survey 
so that they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output tables. These 
values are divided by the most appropriate price index 
taken from the CPI. These indexes have provincial 
Sales taxes removed from them since by definition 
retail trade excludes these taxes. Tota! retail trade in 
constant dollars is obtained by adding up these 
constant dollar commodity values. The result, which is 
an approximate total sales in constant dollars, is 
divided into the current dollar estimate to yield an 
"implicit" price deflator. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any — statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information Is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
"Secrecy". 


Appendice VII 
Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux 
manieres: soit en incluant, soit en excluant les effets de 
changement de prix sur les ventes. La premiere mesure 
S’appelle "commerce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars constants". En 
théorie, la méthode de calcul pour la premiére de ces deux 
mesures est la sommation de la valeur de chaque bien vendu 
par chaque point de ventes au détail. En contre-partie, la 
méthode de calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ses mémes biens, mais tout en S’assurant que les prix 
utilisés se situent tous sur une méme base de reference (ex: 
année 1981). 


ll n’existe présentement, aucunes estimations des valeurs, 
en dollars courants, du commerce de détail par produits. Par 
consequent, on utilise des approximations mais a cause des 
limitations des données, celles-ci sont brutes. Ces 
approximations sont calculées en ajustant les résultats de 
l'enquéte des marchandises et biens du commerce de détail 
de 1974, pour les rendre cohérents avec les balances des 
produits de la plus récente version des tables d’intrants- 
extrants. Ces valeurs sont divisées par |’indice des prix le plus 
approprié, provenant de I’IPC. Ces indices n’incluent aucunes 
taxes provinciales car, par définition, le commerce de détail 
n’en tient pas compte. Donc la valeur totale du commerce de 
detail en dollars constants, est obtenue par l’addition des 
valeurs de tous les biens en dollars constants. Le resultat, qui 
est une approximation des ventes totales en dollars constants, 
est divisé par l’estimation en dollars Courants, pour ainsi 
produire un indice implicite de dégonflement. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |l’autorisation écrite de cette derniére9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur |l’activité d’une entreprise 
particuliere est systématiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L’application des regles 
sur le caractére secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnee ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
Statistiques) Composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou pius lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l'information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux différents 
postes visés dans la publication. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
Statistique. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 
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Une autre facon de préserver le caractere confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines regions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme poste. Il suffit alors 
d’agréger les données visées et de les présenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres regions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est préserve et n’affecte que 
trés marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 
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Kind of Business Composition Used in 
Tables 1 to 27 


1. Combination stores. Combination 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


stores 


2. Grocery, confectionery and sundries stores. 
Grocery, confectionery and sundries stores; 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut. stores; dairy products 
Stores; egg and poultry stores: fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets: 
delicatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department — stores 
including concessions located in department 
Store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets operated 
by department store firms, as well as department 
Store mail-order and catalogue sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


6. General stores. General stores (more than one- 
third food). 


7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 


12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


13. Men’s clothing stores. Men's and_ boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Appendice VIII 


Composition par 


genre de commerce 


utilise dans les tableaux 1 a 27 


Ue 


13. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épiceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers: €piceries (avec 
20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix 
et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles: 
magasins de fruits et  légumes; boucheries: 
poissonneries; magasins d’aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans: les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de l’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que ceux 
des grands magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que les bureaux 
de vente par commande postale et par catalogue des 
grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers 
du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’auto- 
mobiles (neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 
d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


15; 
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20. 
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22. 


23. 


24. 
dey, 


26. 
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28. 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and,\misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and appliance 
stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and_ ‘stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic supply 
stores; luggage and leather goods stores; toy and 
hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and body 
shops; other specialty repair shops; car washes; 
other automotive businesses, n.e.c. 
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Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles meénagers. Magasins de 


meubles. 
Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils mé€nagers; magasins de _ fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, de 
radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de spécialités 
pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires. 
Magasins diarticles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et de 
souvenirs; magasins d’appareils et de  fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, valises, 
malles, mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers de peinture 
et de débosselage; autres ateliers de reparation 
spécialisés; lavage d’automobiles; autres commerces 
d’automobiles, n.c.a. 


Other apparel and accessories _ stores. 
Millinery stores; furriers and fur Stores; children’s 
and infants’ wear stores; secondhand clothing 
Stores; piece goods stores: wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass and 
wallpaper stores; television sales and service 
shops; television, radio and hi-fi Stores; china, 
glassware and kitchenware stores: floor coverings, 
Curtains, upholstery and interior decoration stores; 
linen stores; picture and picture framing stores: 
antique stores; secondhand furniture stores; piano 


and organ stores; record bars: other home 
furnishings stores, n.e.c. 
Radio, television and electrical appliance 


repair shops. Television and radio repair shops; 
household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; retail beer stores; retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores: opticians; 
health appliance stores; monument and tombstone 
dealers; pet shops; religious goods dealers; artists’ 
supply stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn shops; ice 
dealers; all other retail stores, n.e.c. 


hae 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux: fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et bébés; 
magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piéce; magasins de laines: autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. Magasins 
de peinture, vitre et papier tenture: magasins de vente et 
réparation de téléviseurs; magasins de teléviseurs, radios 
et appareils de haute fidélité; magasins de vaisselle, 
verrerie et ustensiles de cuisine: magasins de 
revétements de sol; magasins de rideaux, Capitonnage et 
decoration intérieure; magasins de toileries: magasins de 
tableaux et cadres; magasins d’antiquités: magasins de 
meubles d’occasion; magasins de pianos et Orgues; 
comptoirs de disques; tous les autres fournitures de 
maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 
Magasins de _ boissons 


magasins du 
détaillants de vin. 


alcooliques. 
gouvernement; détaillants 


Spiritueux, 
de biére; 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales: boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piété; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de moni-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 30 and 31 


1. Food group. Combination — stores: grocery, 
confectionery and sundries stores: and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers: service 
Stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


5S. Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance stores: 
furniture, television, radio and appliance stores: 
pharmacies, patent medicine and cosmetic 
stores; book and_ stationery stores; florists: 
jewellery stores; sporting goods and accessories 
stores; personal accessories stores; and all other 
stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans le tableau 30 et 31 


Up 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de  marchandises  diverses: magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de  vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la_ famille: magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
piéces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des _ quincailleries, 
meuble et des autres magasins de détail. 
Quincailleries; magasins de  meubles ménagers; 
magasins d’appareils ménagers; magasins de meubles, 
téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté: librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


des magasins de 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. 
(First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


S60 


Choix de publications, commerce de détail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN:0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


eS 


Catalogue 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.-Annual Bil. — Bilingual 
O. — Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 


= 04.. 


Catalogue 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. — Bilingue 
H.S. — Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 
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ORDER FORM 


Client Reference Number 


Mail to: 
Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 


METHOD OF PAYMENT 


CL) Purchase Order Number (please enclose) | stera mpsiate?2 


CL) Payment enclosed $ 


(Please print) 
Company 


CJ} Charge to my: 
C) MasterCard 


Department Account Number 


CJ Bill me tater 


Ci Province 


= 
i en endl 
ae ee ie: cles We 


For faster service 


Attention 


Address 


VISA and MasterCard 
Accounts 


BON DE COMMANDE 


MODE DE PAIEMENT 


L] Numéro de la commande (inclure s.v.p.) [wand xian | 


() Paiement inclus Fel bi sete 


Postez a: 

Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


CJ Portez a mon compte : 
CL) MasterCard L) VISA 


N° de compte 


(Lettres moulées s.v.p.) 
Compagnie 


Service 


A l'attention de Date d’expiration 


Adresse 
CJ Facturez-moi plus tard 


Ville Province 


Cod ne Signature 
le posta 


/ el 


—— 
ee 
—_——$—$— $$ ——_ ——— 
Een 
8 


03551 
06/89 


Comptes VISA 
et MasterCard 


English on Reverse 


Le chéque ou mandat-poste doit étre établi a l’ordre du Receveur général du Canada - Publications, en dollars canadiens ou |'équivalent. 


Pour un service ]@ 1-800-267-6677 


plus rapide, composez 


Postez a: MODE DE PAIEMENT 
Vente des publications 


Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


CJ Numéro de la commande (inclure s.v.p.) 
C) Paiement incius 


(Lettres moulées S.v.p.) CJ Portez a mon compte : 
Compagnie C) MasterCard 


Service N° de compte 


A l'attention de Date d’expiration 


Adresse 


Facturez-moi 
Ville paves CL) Facturez-moi plus tard 


Code postal Signature 


Le chéque ou mandat-poste doit étre établi a l’ordre du Receveur général du Canada - Publications, en dollars canadtens ou I'équivalent. 03551 


| 06/89 
Pour un service Comptes VISA 


plus rapide, composez Oy 1-800-267-6677 Oy et MasterCard 


English on Reverse 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 


Publication Sales 
Statistics Canada ( Purchase Order Number (please enclose) 


Ottawa, Ontario, K1A OT6 CJ Payment enclosed 


(Please print) CJ Charge to my: 
Company CJ MasterCard 


Department Account Number 


Attention Expi ry Date 
Address 


C) Bill me tater 
City Province 


Postal Code signature 
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Cheque or money order should be made payable to the Receiver Genera! for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. 03881 
rd 
= = VISA and MasterCa 
For faster service & 1-800-267-6677 & Accounts 


Frangais au verso 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


5 ie Consumer Price Index will tel! yOu. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
Precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
° transportation ¢ health and personal care 


¢ food ¢ recreation, reading and education 
* clothing * tobacco products and alcoholic 
¢ housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


ge edice des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des reglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chere ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de facon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur : 

¢ l’alimentation 

¢ |’habillement 

¢ l’habitation 

¢ le transport 

¢ la santé et les soins personnels 

¢ les loisirs, la lecture et la formation 

¢ les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
Stationnement en passant par |’ameublement de maison 
et le matériel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour Il’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
Sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 89 $ au Canada et 107$a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus pres (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


How long 

would it take you 
to get 10,000 
price quotes from 
3,500 companies? 


As. longer than it takes to open a copy of Industry 
Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 


Industry Price Indexes are indispensable if you need cur- 
rent, consistent and reliable reports on price fluctuations 
at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
escalation contracts, inventory management, charting 
trends, forecasting price changes or compiling data to 
create your own index. 


This ‘monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 


A subscription to the monthly Industry Price Indexes 
(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Combien de temps 
vous faudrait-il pour 
obtenir 10 00O 
propositions de prix de 
3 500 compagnies? 


eaucoup plus de temps qu’il n’en faut pour lire un 

exemplaire d’Indices des prix de l’industrie. Abonnez- 
vous dés maintenant afin d’avoir accés aux données les 
plus complétes possible sur les prix de vente des manu- 
facturiers canadiens. 


Indices des prix de l’industrie est indispensable si vous 


-avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au 


sujet des fluctuations des prix ala production au Canada. 
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des 
contrats d’indexation, a gérer des stocks, a suivre des 
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua- 
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir 
votre propre indice. 


Cette publication mensuelle porte sur les matiéres pre- 
miéres, l’énergie et plus de 700 produits classés dans 

20 grandes catégories. Les articles répertoriés vont des 
filets de poisson aux fours industriels en passant par 

les bovins et le pétrole brut. Pour la plupart des produits, 
les statistiques ont une portée nationale; toutefois, pour 
certains, elles revétent un caractére régional. 


Chaque numéro donne également une perspective histori- 
que; des tableaux indiquent les moyennes annuelles et 
les indices des prix mensuels des produits au cours des 
cing derniéres années. 


Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
complet et détaillé. Il fait autorité en ce qui touche les 
fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées au Canada. 


Abonnez-vous ! 


L’abonnement au mensuel Indices des prix de l’industrie 
(n° 62-011 au catalogue) cotte 173 $ au Canada et 208 $a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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